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ปีงบประมาณ   ๒๕๖2 
 

 บทคัดย่อ 
 

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (๑) เพ่ือศึกษาเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาล
ของจังหวัดเพชรบุรี (๒) เพ่ือพัฒนา ผลิตภัณฑ์จากต้นตาลสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ท้องถิ่นด้วยอัตลักษณ์ชุมชน 
(๓) เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและการสืบสานวิถีวัฒนธรรมตาล
เมืองเพชร 
 การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาโดยการใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เริ่มจาก
การศึกษาแนวคิดเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลของจังหวัดเพชรบุรี โดยการศึกษาเอกสาร 
ต ารา งานวิจัย ที่เกี่ยวข้องกับวิถีวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร จากนั้นได้ท าการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
เพ่ือให้ทราบถึงเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลของจังหวัดเพชรบุรี เพ่ือพัฒนาและยกระดับ
ผลิตภัณฑ์จากต้นตาลสร้างมูลค่าเพ่ิมและการสืบสานวิถีวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร  พร้อมทั้งรับฟัง
ข้อเสนอแนะในด้านต่าง ๆ แล้วท าการสรุปวิเคราะห์ผลที่ ได้ ไปท าการประเมินความเหมาะสมเพ่ือ
ปรับปรุงน าเสนอต่อไป 

ผลการวิจัยพบว่า   
๑) เอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลของจังหวัดเพชรบุรี พบว่า มีการคงอยู่ที่ดีทั้งใน

ลักษณะคุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยวัฒนธรรมชุมชนและความเป็นกลุ่มชุมชนในหลาย
พ้ืนที่ เมื่อเทียบกับจังหวัดอ่ืนๆ ในละแวก โดยเฉพาะในพ้ืนที่ท าการศึกษาจะพบว่าชาวบ้านเห็นคุณค่า
ความส าคัญและมีความภาคภูมิใจต่อการรักษาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของตน ส าหรับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของตน
นอกจากจะเป็นตัวแทนของบรรพบุรุษแล้ว ยังเป็นส่วนหนึ่งที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของความเป็นจังหวัด
เพชรบุรี หรืออาจหมายถึงความเป็นไทยในระดับภาพกว้าง อย่างไรก็ตามแม้ว่าจะมีการเก็บรักษา
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แต่ก็จะพบการเปลี่ยนแปลงของเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นใน
การใช้วัสดุเหล่านี้ เพ่ือตอบสนองกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่และเงื่อนไขของสภาพแวดล้อมที่แปรเปลี่ยนไป
ด้วย 

๒) การพัฒนา ผลิตภัณฑ์จากต้นตาลสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ท้องถิ่นด้วยอัตลักษณ์ชุมชน พบว่า 
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมในแต่ละชุมชนท้องถิ่นนั้น มีทั้งที่ยังคงรักษาไว้แต่อยู่อย่าง
กระจัดกระจายและที่ถูกท าให้ลดจ านวนลงอย่างมาก โดยเฉพาะการลดจ านวนลงของต้นตาลในท้องถิ่น
ต่าง ๆ ส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการโยกย้ายเรือนออกไปอยู่ที่อ่ืน ๆ สวนบางส่วนถูกทิ้งร้าง และสวน
บางส่วนถูกปรับปรุงและเปลี่ยนแปลงเพ่ือตอบสนองความต้องการตามวิถีชีวิตที่ทันสมัยจนก่อให้เกิด
ปัญหาด้านการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น เนื่องจากการพัฒนาการของ
วัสดุและเทคโนโลยีที่ทันสมัยมากขึ้น ท าให้งานช่างไม้ตาลที่เป็นภูมิปัญญาส าคัญในการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น
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ของไทยไม่ได้รับการพัฒนาให้เกิดความต่อเนื่อง และก าลังสูญหายไปในบางท้องถิ่น  สามารถมีบทบาทใน
การสืบสานและพัฒนางานด้านนี้เพ่ือเป็นส่วนในการพัฒนาและวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรที่เป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมให้สืบเนื่องต่อไป 

๓) ยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและการสืบสานวิถีวัฒนธรรม
ตาลเมืองเพชร พบว่า วัฒนธรรมตาลเมืองเพชรนับเป็นสิ่งสะท้อนให้เห็นความซับซ้อนทางสังคมและ
วัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นและช่วงเวลาการเปลี่ยนแปลงบ้านเรือนที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของ
ท้องถิ่นให้เกิดการรักษาความส าคัญวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรนั้น ควรมาจากการรู้หรือการตระหนักใน
คุณค่าของที่อยู่อาศัยของประชาชนหรือเจ้าของสวนเอง  การเปลี่ยนแปลงนี้จึงจะสามารถเกิดการ
สร้างสรรค์และรักษาวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรให้คงคุณค่ากับท้องถิ่นต่อไป   จึงควรส่งเสริมการใช้
ประโยชน์จากตาลให้คุ้มค่า เช่น งานหัตถกรรมจากตาล เพ่ือสร้างรายได้ และสร้างเอกลักษณ์เฉพาะของ
ชุมชนที่ต่างจากชุมชนอ่ืน จนเป็นผลิตภัณฑ์ติดตลาด สามารถสร้างรายได้แก่ชุมชนตามหลักเศรษฐกิจ
พอเพียงแล้วจึงขยายเป็นแบบอย่างสู่ชุมชนอ่ืนต่อไป ตลอดจนมีการสร้างความตระหนักด้านการรักษา
สภาพแวดล้อมด้วยการใช้บรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติแทนวัสดุสังเคราะห์ประเภทโฟมและพลาสติก 

 
ค าส าคัญ: ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, คุณค่าอัตลักษณ์, วัฒนธรรมชุมชน  
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ABSTRACT 

 
The objectives of this study are for; 
 1) To study its identity and forms of products from toddy palms of Petchaburi 
Province 
 2) To develop toddy palm products in order to create their value added by the 
community identity 
 3)  To raise the local products’ level together with the creation of their value 
added and also to enhance carry on the culture of toddy palms of Petchaburi  Province. 
 The studies are using qualitative research techniques. Starting with the study of 
product concepts, identities and forms from the toddy palm trees in Petchaburi  Province 
as well as by taking up concerned papers, texts, researches to follow with the way of 
culture of toddy palm trees in Petchaburi . Then concerned persons were interviewed to 
pick up the product identities as well as product forms in order to develop and 
improvement. And the culture way of Mueang Petch toddy palms would be carried on. 
 This research has been included the receiving of listening and suggestions in 
various aspects to conclude in the analysis summary result in order to assess the 
suitability to improve and for further present proposal. 
 
The result of the research revealed; 
 1)  Identities and products form from Petchaburi  toddy palm are well existed in 
both identity characters and the value added creation by the community’s culture and 
in various group communities when compared with the nearby provinces. Especially in 
this study we found the villagers had seen the value and its importance. They are proud 
to conserve their local products as an ancestor’s representative and as a part of their 
province identity. That is probably means the being Thai in a broad way picture. However, 
though the local products have been kept but there were still some changes in their 
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identities and forms in using these materials to respond to the way of live that had been 
changed to the environment conditions. 
 2)  The local heritage products in each local community; though they have been 
kept but some were fragmentally existed and heavily reduced their numbers, especially 
the number of toddy palm trees which mostly are effected from people migration and 
some of them were abandoned and some were changed to cope with new modern way 
of live that effected to the forms and identities of the products. The materials 
development and modern technologies caused toddy palm wood craftsmen who have 
knowledge to produce toddy palm wood lack of continuity of skill development and they 
were gradually disappeared from some locality. These are unable to maintain the role to 
carry on the culture heritage of Petchaburi  Province to develop the works on toddy palm 
wood which it will effects the continuation  to the development and culture of Mueang 
Petch toddy palm. 
 3)  To raise level of local products together with create economic value added 
and to carry on cultural way of toddy palm had found that the Mueang Petch toddy palm 
culture has reflected the complexity in social and culture of each community. People 
migration or changes of residential areas that effected local cultures who should realized 
the value of their residences which are able to maintain the creation and conservation to 
continue value of Mueang Petch toddy palm. Therefore, we should promote toddy palm 
trees worthwhile use such as handicrafts from toddy palm to make money as well as 
identity for that community which is different from the others thus become a popularize 
product, enable them to create community income in accordance with the sufficiency 
economy principles and they are ready to be extended model for another communities. 
As well as the creation to conserve environment by using natural materials for packaging 
to replace synthetic material such as foams and plastics 
 
Keywords:  Local products, Identity value, Community culture 
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กิตติกรรมประกาศ    

 
          การวิจัยฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยความกรุณาของอาจารย์ ผศ. ดร.เกียรติศักดิ์ สุขเหลือง ที่
กรุณาให้ค าปรึกษาและแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ พร้อมทั้งให้ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์จนกระทั่ง
งานวิจัยไปด้วยดี ผู้วิจัยขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูง ณ โอกาสนี้ 
 ขอกราบขอบพระคุณ พระเดชพระคุณพระสุธีรัตนบัณฑิต, ผศ. ดร. (สุทิตย์ อาภากโร) 

ผู้อ านวยการสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ ขอขอบพระคุณ พระเดชพระคุณพระมหาชุติภัค อภินนฺ โท 
ผู้อ านวยการส่วนวางแผนและส่งเสริมการวิจัยที่สถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ และเจ้าหน้าที่สถาบันวิจัยพุทธ
ศาสตร์ทุกท่านที่ที่บริการอ านวยความสะดวกให้ผู้วิจัย ตลอดถึงท่านผู้ทรงคุณวุฒิ ที่กรุณาให้ค าปรึกษา
และแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ จนงานวิจัยเล่มนี้ประสบความส าเร็จด้วยดี  
        ขอน้อมจิตอุทิศผลงานวิจัยเล่มนี้เป็นวิทยาทาน แด่โยมบิดามารดา ผู้มอบอัตภาพร่างกาย       

ครูอุปัชฌาย์อาจารย์ผู้ประสิทธิ์ประสาทวิชาความรู้ด้านพระพุทธศาสนาและวิชาการทั่วไป จนมีโอกาส
ได้ศึกษา ณ  สถาบันที่มีชื่อเสียงแห่งหนึ่งของคณะสงฆ์ไทย 
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บทที่ ๑ 
 

บทน ำ 
 

๑.๑  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
  

ประเทศไทยเป็นศูนย์รวมของเผ่าไทยมีความแตกต่างหลากหลายทางวัฒนธรรมและได้มีการ
หลอมรวมเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมในภาพรวมของชาติอย่างกลมกลืนพร้อมๆ กับการยอมรับ
ความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นของแต่ละภูมิภาคท้ังภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ภาคกลาง และภาคใต้นอกจากนั้นในแต่ละภูมิภาคยังมีความแตกต่างหลากหลายและยังคงรักษา         
อัตลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคแต่ละท้องถิ่นไว้อย่างต่อเนื่อง 

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นได้รับการสั่งสม สืบทอด และพัฒนามาเป็นเวลายาวนาน
พร้อม ๆ กับการตั้งถิ่นฐานรกรากของเผ่าไทยซึ่งปรากฏให้เห็นได้ในรูปของมรดกทางวัฒนธรรมทั้งที่
เป็นจิตวิญญาณและผลงานที่สามารถมองเห็นได้และส่วนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ที่เป็นรูปธรรมเหล่านั้น คือ ศิลปะและวัฒนธรรมของแต่ละภูมิภาคของประเทศไทยซึ่งปรากฏอยู่  ใน
รูปของผลิตภัณฑ์ทางศิลปหัตถกรรมที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อและวิถีความเป็นอยู่ของคนในแต่ละ
ท้องถิ่น ทั้งที่เป็นเครื่องนุ่งห่มที่เป็นสิ่งทอ เครื่องใช้ที่เป็นเครื่องปั้นดินเผา เครื่องใช้ที่เป็นโลหะทั้ง
เครื่องเงิน เครื่องทอง เครื่องทองลงหิน เครื่องเขิน เครื่องใช้ที่เป็นไม้ เช่น เครื่องแกะสลักและเครื่อง
จักสานรวมทั้งผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ของท้องถิ่นที่กระจายอยู่ในทุกภูมิภาคของประเทศ โดยที่ศิลปหัตกรรม
เหล่านั้นได้สั่งสมคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม ความเป็นท้องถิ่นและความเป็นชาติไทยไว้พร้อมที่จะได้รับ
การสืบทอดและปรับใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการด ารงชีวิตของมนุษย์และสอดคล้องกับสภาพแวดล้อม
ต่างๆ ทั้งเศรษฐกิจ สังคม การศึกษาและวัฒนธรรมที่เปลี่ยนแปลงไป๑ 

ปัจจุบันกระแสโลกาภิวัฒน์และความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารส่งผล
ให้การสืบสานทางวัฒนธรรมในภาพรวมขาดความสมดุลระหว่างวัฒนธรรมสากลและวัฒนธรรม
ท้องถิ่นวัฒนธรรมที่อ่อนแอจะค่อยๆ ถูกกลืนด้วยวัฒนธรรมที่เข้มแข็งกว่าซึ่งวัฒนธรรมไทยถูกยอมรับ
ว่ายังมีความเข้มแข็งไม่เพียงพอประกอบกับความเชื่อในการยอมรับความทันสมัยที่ยังไม่ถูกต้องของ
คนไทยส่วนใหญ่ส่งผลให้การพัฒนาประเทศของไทยขาดความต่อเนื่องในกระบวนทัศน์การพัฒนา จะ
เห็นได้จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติที่ผ่านมาที่เปลี่ยนแปลงแนวคิดจากความทันสมัยที่
เน้นเฉพาะทางเศรษฐกิจเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจควบคู่กับสังคม การลดความเหลื่อมล้ าทางเศรษฐกิจ
และสังคม การพัฒนาที่เน้นคนเป็นศูนย์กลางการพัฒนาแบบองค์รวมสู่การพัฒนาตามแนวเศรษฐกิจ
พอเพียงมาโดยล าดับ จุดอ่อนของการพัฒนาที่ผ่านมาที่ส าคัญ  คือไม่ได้รับการพัฒนาที่ตรงตามจุด

                                         
๑ปฐม นิคมานนท์ , กำรค้นหำควำม รู้และระบบกำรถ่ำยทอดควำม รู้ใน ชุมชนชนบทไทย , 

(กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๓๕), หน้า ๓. 
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ของประเทศหรือไม่ได้พัฒนาบนพื้นฐานทางวัฒนธรรมของประเทศและท้องถิ่นอย่างแท้จริง มรดกทาง
วัฒนธรรมที่เป็นทุนทางสังคมจึงยังไม่ได้รับการส่งเสริมสนับสนุนและน ามาใช้เป็นจุดแข็งในการพัฒนา
อย่างแท้จริง  ปัจจุบันการพัฒนาจึงมุ่งเน้นการพัฒนาโดยอาศัยทุนทางวัฒนธรรมมากขึ้นยุทธศาสตร์
การพัฒนาตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ ๑๒ พ.ศ. ๒๕๖๐ –๒๕๖๔ มีดังนี ้

ยุทธศาสตร์ที่ ๑: การเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพทุนมนุษย์ ทุนมนุษย์ของประเทศไทยยัง
มีปัญหาในด้านคุณภาพคนในแต่ละช่วงวัย โดยผลลัพธ์ทางการศึกษาของเด็กวัยเรียนค่อนข้างต่ า  การ
พัฒนาความรู้และทักษะของแรงงานไม่ตรงกับตลาดงาน ในขณะที่คนไทยจ านวนไม่น้อยยังไม่สามารถ
คัดกรองและเลือกรับวัฒนธรรมได้อย่างเหมาะสม ซึ่งส่งผลต่อวิกฤตค่านิยม ทัศนคติ และพฤติกรรมใน
การด าเนินชีวิต การพัฒนาในระยะต่อไปจึงต้องให้ความส าคัญกับการวางรากฐานการพัฒนาคนให้มี
ความสมบูรณ์ เพ่ือให้คนไทยมีทัศนคติและพฤติกรรมตามบรรทัดฐานที่ดีของสังคม ได้รับการศึกษาท่ีมี
คุณภาพสูงตามมาตรฐานสากล และสามารถเรียนรู้ด้วยตนเองอย่างต่อเนื่อง มีสุขภาวะที่ดีขึ้น คนทุก
ช่วงวัยมีทักษะ ความรู้และความสามารถเพ่ิมขึ้นรวมทั้งสถาบันทางสังคมมีความเข้มแข็งและมีส่วน
ร่วมในการพัฒนาประเทศเพ่ิมข้ึน 

ยุทธศาสตร์ที่ ๒: การสร้างความเป็นธรรมและลดความเหลื่อมล้ าในสังคม การพัฒนาในช่วงที่
ผ่านมาท าให้สังคมไทยก้าวหน้าไปหลายด้าน แต่การแก้ปัญหาความเหลื่อมล้ าและสร้างความเป็น
ธรรมในสังคมไทยมีความคืบหน้าช้า ทั้งเรื่องความแตกต่างของรายได้ระหว่างกลุ่มประชากร ความ
แตกต่างของคุณภาพการบริการภาครัฐ รวมทั้งข้อจ ากัดในการเข้าถึงกระบวนการยุติธรรมและ
เทคโนโลยีของกลุ่มผู้ด้อยโอกาสและกลุ่มที่อยู่ในพ้ืนที่ห่างไกล ดังนั้น การพัฒนาในระยะต่อไป จึง
จ าเป็นต้องมุ่งลดปัญหาความเหลื่อมล้ าด้านรายได้ของกลุ่มคนที่มีฐานะทางเศรษฐกิจสังคมที่แตกต่าง
กัน แก้ไขปัญหาความยากจน เพ่ิมโอกาสการเข้าถึงบริการพ้ืนฐานทางสังคมของภาครัฐ รวมทั้งเพ่ิม
ศักยภาพชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากให้มีความเข้มแข็ง เพ่ือให้ชุมชนพ่ึงพาตนเองและได้รับส่วนแบ่ง
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากขึ้น 

ยุทธศาสตร์ที่๓ : การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน เศรษฐกิจ
ไทยขยายตัวต่ ากว่าศักยภาพอย่างต่อเนื่องเป็นเวลาหลายปี ทั้งจากผลกระทบของเศรษฐกิจโลกซบเซา
และข้อจ ากัดภายในประเทศเองที่เป็นอุปสรรคต่อการเพ่ิมผลิตภาพและขีดความสามารถในการ
แข่งขัน รวมทั้งฐานเศรษฐกิจภายในประเทศขยายตัวช้า 

ยุทธศาสตร์ที่๔ : การเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน  ปัจจุบัน
สภาพทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมก าลังเป็นจุดอ่อนส าคัญต่อการรักษาฐานการผลิตและการ
ให้บริการ รวมทั้งการด ารงชีวิตของคนไทย ซึ่งปัญหาดังกล่าวเกิดจากการลดลงของพ้ืนที่ป่าไม้ 
ทรัพยากรดินเสื่อมโทรม ความหลากหลายทางชีวภาพถูกคุกคาม ความเสี่ยงในการขาดแคลน
ทรัพยากรน้ าในอนาคต ปัญหาสิ่งแวดล้อมเพ่ิมสูงขึ้นตามการขยายตัวของเศรษฐกิจและชุมชนเมือง 
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศและภัยพิบัติทางธรรมชาติมีความผันผวนและรุนแรงมากขึ้น และ
ข้อตกลงระหว่างประเทศเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศทวีความเข้มข้น ซึ่งจะส่งผลต่อ
แนวทางการพัฒนาประเทศในอนาคต 
 ยุทธศาสตร์ที่ ๕: การเสริมสร้างความมั่นคงแห่งชาติเพ่ือการพัฒนาประเทศสู่ความมั่งคั่งและ
ยั่งยืน กระแสโลกาภิวัตน์และความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีในปัจจุบัน มีแนวโน้มส่งผลกระทบต่อความ



 ๓ 

มั่นคงและเสถียรภาพของประเทศไทยในหลายมิติ ทั้งภัยคุกคามภายนอก ในเรื่องการขยายอิทธิพล
และการเพ่ิมบทบาทของประเทศมหาอ านาจในภูมิภาคต่างๆ ของโลก อาชญากรรมข้ามชาติและการ
ก่อการร้าย และภัยคุกคามภายในประเทศ ได้แก่ ความเห็นต่างทางความคิดและอุดมการณ์ของคน
ชาติ การสร้างสถานการณ์ในจังหวัดชายแดนภาคใต้ และการคุกคามทางเศรษฐกิจ โดยอาชญากรรม
คอมพิวเตอร์๒  

ประเทศไทยเป็นศูนย์รวมของเผ่าไทยมีความแตกต่างหลากหลายทางวัฒนธรรมและได้มีการ
หลอมรวมเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมในภาพรวมของชาติอย่างกลมกลืนพร้อมๆ กับการยอมรับ
ความเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นของแต่ละภูมิภาคท้ังภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ภาคกลาง และภาคใต้นอกจากนั้นในแต่ละภูมิภาคยังมีความแตกต่างหลากหลายและยังคงรักษาอัต
ลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคแต่ละท้องถิ่นไว้อย่างต่อเนื่อง 

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นได้รับการสั่งสม สืบทอด และพัฒนามาเป็นเวลายาวนาน
พร้อม ๆ กับการตั้งถิ่นฐานรกรากของเผ่าไทยซึ่งปรากฏให้เห็นได้ในรูปของมรดกทางวัฒนธรรมทั้งที่
เป็นจิตวิญญาณและผลงานที่สามารถมองเห็นได้และส่วนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ที่เป็นรูปธรรมเหล่านั้น คือ ศิลปะและวัฒนธรรมของแต่ละภูมิภาคของประเทศไทยซึ่งปรากฏอยู่  ใน
รูปของผลิตภัณฑ์ทางศิลปหัตถกรรมที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อและวิถีความเป็นอยู่ของคนในแต่ละ
ท้องถิ่น ทั้งที่เป็นเครื่องนุ่งห่มที่เป็นสิ่งทอ เครื่องใช้ที่เป็นเครื่องปั้นดินเผา เครื่องใช้ที่เป็นโลหะทั้ง
เครื่องเงิน เครื่องทอง เครื่องทองลงหิน เครื่องเขิน เครื่องใช้ที่เป็นไม้ เช่น เครื่องแกะสลักและเครื่อง
จักสานรวมทั้งผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ของท้องถิ่นที่กระจายอยู่ในทุกภูมิภาคของประเทศ โดยที่ศิลปหัตกรรม
เหล่านั้นได้สั่งสมคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม ความเป็นท้องถิ่นและความเป็นชาติไทยไว้พร้อมที่จะได้รับ
การสืบทอดและปรับใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการด ารงชีวิตของมนุษย์และสอดคล้องกับสภาพแวดล้อม
ต่างๆ ทั้งเศรษฐกิจ สังคม การศึกษาและวัฒนธรรมที่เปลี่ยนแปลงไป๓ 

จังหวัดเพชรบุรีมีชื่อเรียกขานกันต่าง ๆ นานา เช่น พริบพรี พลิบพลี หรือเพชรบุรี เนื่องจาก
เป็นเมืองหน้าด่านที่เก่าแก่ของประเทศ นักประวัติศาสตร์บางคนสันนิษฐานว่า “เพชรบุรี” อาจเป็น
ชื่อที่ได้รับอิทธิพลมาจากอารยธรรมอินเดียซึ่งในสมัยนั้น ประเทศอินเดียมีอิทธิพลกับประเทศไทยมาก 
บ้างก็ว่าเพชรบุรีอาจได้รับการเรียกขานมาจากแม่น้้าเพชร ซึ่งเป็นแม่น้้าสายหลักของชาวเพชรบุรี 
ดังนั้นจึงอาจกล่าวได้ว่าเพชรบุรีเป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์มาช้านาน จากการส้ารวจของนักโบราณคดี 
พบว่าเพชรบุรีมีประวัติความเป็นมามากกว่า ๒,๐๐๐ ปี นับตั้งแต่สมัยทวารวดี ในสมัยกรุงสุโขทัยและ
กรุงศรีอยุธยา เพชรบุรีถือว่าเป็นเมืองหน้าด่านทางด้านตะวันตกของประเทศ ดังนั้น ผู้ที่จะเป็นเจ้า
เมืองปกครองเพชรบุรีได้จะต้องเป็นผู้ที่สืบเชื้อพระวงศ์เท่านั้น จึงท้าให้เพชรบุรียังคงไว้ซึ่งสิ่งก่อสร้าง
เก่าแก่เนื่องจากวิถีชีวิตและศิลปะแขนงต่าง ๆ ที่พบในจังหวัดเพชรบุรีมีความคล้ายคลึงกับอยุธยาท้า

                                         
๒ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, แผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ

ฉบับท่ี ๑๒ พ.ศ. ๒๕๖๐ – ๒๕๖๔, (กรุงเทพมหานคร: ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
, ๒๕๖๐),  หน้า ๙๒-๙๔. 

๓วิชิต นันทสุวรรณ, แนวทำงกำรศึกษำภูมิปัญญำท้องถิ่น, วารสารมหาวิทยาลัยนเรศวร ๔, ๒ (กรกฎาคม 
–ธันวาคม), ๒๕๓๙., หน้า ๓. 



 ๔ 

ให้บางครั้งเมืองเพชรก็ถูกเรียกขานว่าเป็นเมืองแห่งกรุงศรีอยุธยา ซึ่งสามารถชมศิลปะสมัยอยุธยาได้
จากวัดวาอารามที่เก่าแก่ในจังหวัดเพชรบุรีที่มีอยู่หลายแห่ง๔ 

อาชีพหลักของคนพ้ืนเมืองเพชรบุรีมีความเกี่ยวเนื่องกับเกษตรกรรม เช่น ท้านา ท้าสวน ท้า
น้้าตาล และผลิตภัณฑ์จากต้นตาล เลี้ยงสัตว์ และการประมง แม่น้้าสายส้าคัญของจังหวัดเพชรบุรี
ได้แก่ แม่น้้าเพชรบุรี มีความยาว ๒๒๗ กิโลเมตร แม่น้้าบางกลอยในเขตวนอุทยานแห่งชาติแก่ง
กระจาน มีความยาว ๔๔ กิโลเมตร และแม่น้้าบางตะบูนในอ้าเภอบ้านแหลม มีความยาว ๑๘ 
กิโลเมตรวิถีชีวิตของชาวพ้ืนเมืองเป็นสิ่งที่น่าศึกษา ไม่เพียงแต่ความเก่าแก่ของเมือง และความงดงาม
ของธรรมชาติเท่านั้นที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยว ศิลปะอันวิจิตรก็มีชื่อเสียงด้วยเช่นกัน  ดังนั้นการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงเป็นกิจกรรมที่น่าสนใจ ศิลปะภาพเขียนฝาผนังโบสถ์ที่โดดเด่น และเป็น
เอกลักษณ์สามารถพบได้ที่วัดเก่าแก่ในเขตอ้าเภอเมืองเพชรบุรี ซึ่งจังหวัดเพชรบุรีมีสิ่งที่ เป็น
เอกลักษณ์โดดเด่นอยู่มากมาย แต่ที่คนส่วนใหญ่รู้จักและเป็นอัตลักษณ์ของชาวเมืองเพชรมีด้วยกัน ๔ 
อย่าง ดังนี้ 
 ๑. เขาวัง ในสมัยโบราณนิยมเรียกกันว่า “เขาสมน” ปัจจุบันเป็นที่ตั้งของพระนครคีรีซึ่ง
เป็นพระราชวังบนเขาสูง นับเป็นเอกลักษณ์ของเมืองเพชรบุรีเช่นเดียวกับต้นตาลโตนด กล่าวได้ว่า
หากมีโอกาสมาเมืองเพชรบุรีแล้วไม่ได้ขึ้นเขาวัง ก็ดูเหมือนยังมาไม่ถึงเมืองเพชรบุรี 
 ๒. ต้นตาล จังหวัดเพชรบุรีมีต้นตาลมากที่สุดในประเทศไทย ดังปรากฏหลักฐานจาก
“นิราศเมืองเพชรบุรี” ของสุนทรภู่ความตอนหนึ่งว่า “ทุกประเทศเขตแคว้นแดนพริบพรีเหมือนจะชี้
ไปไม่พ้นแต่ต้นตาล” ด้วยเหตุนี้ต้นตาลจึงกลายเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดเพชรบุรีคู่กับเขาวัง หรือ
พระนครคีรี ปรากฏเป็นตราและธงประจ าจังหวัดเพชรบุรี สืบมาจนถึงทุกวันนี้ต้นตาลเมืองเพชรบุรีให้
ผลผลิตน้ าตาลโตนดที่ดีที่สุดมาตั้งแต่สมัยโบราณตราบจนถึงปัจจุบัน จึงมีชื่อเสียงติดปากคนทั่วไปว่า
“น้ าตาลเพชรบุรี” เพราะมีรสหวาน หอมอร่อย รสชาติกลมกล่อมชวนรับประทาน จนเป็นที่มาของค า
ว่า“หวานเหมือนน้ าตาลเมืองเพชร” ๕ 
 ๓. ชมพู่เพชรสายรุ้ง๖ เป็นผลไม้ที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น ซึ่งชาวเพชรบุรีมีความ
ภาคภูมิใจโดยเฉพาะรสชาติที่หวานกรอบ อร่อย แตกต่างไปจากชมพู่พันธุ์อ่ืน ๆ หรือแม้แต่จะน าพันธุ์
ของชมพู่เพชรไปปลูกที่อ่ืนคุณภาพก็จะไม่ดีเท่ากับปลูกที่เมืองเพชรบุรีดังนั้นการปลูกชมพู่เพชรจึงท า
รายได้ให้แก่เกษตรกรจ านวนมาก 

 ๔. แม่น้ าเพชรบุรีหรือที่นิยมเรียกกันทั่วไปว่า “น้ าเพชร” เป็นธรรมชาติมีต้นน้ าจากทิว
เขาตะนาวศรีซึ่งแบ่งเขตแดนระหว่างไทยกับประเทศสหภาพพม่า ไหลผ่านพ้ืนที่ในเขตอ าเภอท่ายาง
อ าเภอบ้านลาด วัดท่าไชย อ าเภอเมืองเพชรบุรีและลงสู่ทะเลอ่าวไทยที่อ าเภอบ้านแหลมทางด้านทิศ
เหนือของจังหวัด น้ าเพชร มีความส าคัญในฐานะที่เป็นศักดิ์สิทธิ์ที่ใช้ในการพระราชพิธีส าคัญต่างๆ 
เช่น พระราชพิธีบรมราชาภิเษก พระราชพิธีถือน้ าพระพิพัฒน์สัตยา ฯลฯ ความส าคัญอีกประการหนึ่ง
                                         
             ๔พรพิศ ดาษดื่น, “เพชรบุรี”, (กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์ต้นอ้อ), ๒๕๓๓, หน้า ๕๒-๕๔. 
             ๕พรรณิภา โสตถิพันธุ์ และคณะ , “วัฒนธรรมตำลโตนด : กระบวนกำรสร้ำงชุมชนเข้มแข็ง”, 
(กรุงเทพมหานคร: ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย), ๒๕๔๗, หน้า ๑๖-๑๗. 

๖ ส านักงานเลขานุการส่งเสริมการเกษตรจังหวัดเพชรบุรี , รำยงำนข้อมูลวิสำหกิจชุมชน , (เพชรบุรี: 
ส านักงานเกษตรจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๔),  หน้า ๘. 



 ๕ 

คือ เป็นน้ าเสวยในพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวราชกาลที่ ๔ สืบมา จนกระทั่งยกเลิกไปใน 
พ.ศ.๒๔๖๕ ตรงกับรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ ๖ ในอดีตกล่าวกันว่า 
น้ าเพชรมีรสอร่อย ใสสะอาด และจืดสนิท จึงถือได้ว่าน้ าเพชรเป็นเอกลักษณ์ของเมืองเพชรบุรี อีก
ประการที่หนึ่งที่ชาวเพชรบุรีภาคภูมิใจ 
 ในภาวะความจ าเป็นที่ต้องพัฒนาประเทศบนพ้ืนฐานทางวัฒนธรรมของชาติและท้องถิ่น
ดังกล่าววัฒนธรรมชุมชนในภูมิภาคต่าง ๆ บางส่วนก าลังสูญหายไปไม่ได้รับการฟ้ืนฟูและน ามาใช้ให้
เกิดประโยชน์กับมนุษย์ในปัจจุบัน อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชนและภูมิปัญญาท้องถิ่นในจังหวัด
เพชรบุรี ต้นตาลซึ่งเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญยังไม่ได้รับการศึกษาการวิเคราะห์ชี้ให้เห็นคุณค่า        
อัตลักษณ์ และชี้แนะแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากต้นตาล และประยุกต์ใช้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ ด้วยวัฒนธรรมชุมชนอย่างเป็นรูปธรรมที่เหมาะสมกับบริบท
ทางสังคมและวัฒนธรรมของท้องถิ่นอย่างแท้จริง ส้าหรับผลิตผลจากตาลโตนดมีหลายอย่าง แต่ที่ท้า
รายได้ให้ชาวบ้านจากนักท่องเที่ยวคือลูกตาลอ่อน ในสมัยก่อนน้้าตาลจากตาลโตนดเป็นสินค้าส่งออก
จากเพชรบุรีไปทั่วประเทศหรือแม้ส่งออกไปต่างชาติ โดยมีหลักฐานเป็นหม้อตาลโบราณมากมาย
หลงเหลือให้ศึกษาโดยดูได้ที่ศูนย์วัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี ตาลโตนดให้ประโยชน์หลายประการ เช่น 
การท้าน้้าตาล ขนมตาล ไม้ตาลของที่ระลึก ตาลเชื่อม เป็นต้น นักท่องเที่ยวสามารถชมการท้าน้้าตาล
ได้ในบางหมู่บ้านแต่ต้องติดต่อล่วงหน้า หรือเยี่ยมชมเป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ คณะผู้วิจัยจึง
มีความเห็นว่าควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาล และสร้างความรู้จัก โดยพัฒนารูปแบบ
การตลาดจากอัตลักษณ์ของชุมชนจังหวัดเพชรบุรี ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือพัฒนา
คุณภาพชีวิตเศรษฐกิจของชุมชน จากทุนทางสังคมวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่มีอยู่ในชุมชน โดย
เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนและผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ให้ร่วมกันส่งเสริมและสืบสานอัตลักษณ์ของ
ชุมชนให้คงอยู่สืบไป 
 
๑.๒ วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
         ๑.๒.๑ เพ่ือศึกษาเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลของจังหวัดเพชรบุรี 
 ๑.๒.๒ เพ่ือพัฒนา ผลิตภัณฑ์จากต้นตาลสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ท้องถิ่นด้วยอัตลักษณ์ชุมชน 
 ๑.๒.๓ เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและการสืบสานวิถี
วัฒนธรรมตาลเมืองเพชร 
 
๑.๓ ขอบเขตกำรวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตการวิจัยออกเป็น ๔ ลักษณะคือ ขอบเขตด้านพ้ืนที่ 
ขอบเขตด้านเนื้อหา ขอบเขตด้านประชากร และขอบเขตด้านระยะเวลา โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 ๑.๓.๑ ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 

 ผู้วิจัยเน้นศึกษาเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาล คุณค่าอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์
ต้นตาล และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยวัฒนธรรมชุมชน  ซึ่งเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญยังไม่ได้รับ
การศึกษาการวิเคราะห์ชี้ให้เห็นคุณค่าอัตลักษณ์และชี้แนะแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากต้น



 ๖ 

ตาล และประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากต้นตาล ให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจด้วยวัฒนธรรม
ชุมชนอย่างเป็นรูปธรรมที่เหมาะสมกับบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของท้องถิ่นอย่างแท้จริง 

๑.๓.๒ ขอบเขตด้ำนประชำกร 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างครั้งนี้ประกอบด้วย 

 ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์จากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องประกอบด้วย ผู้น าชุมชน 
ปราชญ์ชาวบ้าน ชาวบ้าน นายช่างผู้ช านาญการแปรูปไม้ตาล ข้าราชการหรือผู้เกี่ยวข้องกับ อัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยวัฒนธรรมชุมชนในจังหวัดเพชรบุรี จ านวน ๑๕ คน 

๑.๓.๓ ขอบเขตด้ำน พื้นที่ 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยก าหนดพ้ืนที่ในการศึกษาวิจัย ได้แก่ ต าบลถ้ ารงค์ อ าเภอบ้านลาด 

จังหวัดเพชรบุรี 
๑.๓.๔ ขอบเขตด้ำนระยะเวลำ 
ด าเนินการวิจัยตั้งแต่ พ.ศ. ๒๕๖๑ ถึง พ.ศ. ๒๕๖๒ รวมเป็นระยะเวลา ๑๒ เดือน 
  

๑.๔ นิยำมศัพท์เฉพำะที่ใช้ในกำรวิจัย 
 ในการศึกษาเรื่อง “การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย           
วัฒนธรรมชุมชน” ผู้วิจัยได้นิยามศัพท์เฉพาะไว้ ดังนี้  
 ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น หมายถึง สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ทุกประเภทที่ผลิตขึ้นภายในชุมชนหรือ
ท้องถิ่นในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคใต ้
 อัตลักษณ์ หมายถึง ลักษณะเด่นของสังคมที่เห็นได้ชัด ซึ่งแตกต่างไปจากสังคมอ่ืน เพราะเกิด
จากการสั่งสมของวัฒนธรรม  ขนบธรรมเนียมประเพณีมาเป็นเวลาช้านาน  ซึ่งในที่นี้หมายถึง
เอกลักษณข์องชาวเพชรบุรี 
 วัฒนธรรมชุมชน หมายถึง ลักษณะที่แสดงถึงความเจริญงอกงาม  ความเป็นระเบียบ
เรียบร้อย ความกลมเกลียว รวมถึงรูปแบบของพฤติกรรมอันเกิดจากการเรียนรู้ เป็นวิถีชีวิตของมนุษย์
ที่เกิด จากระบบความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์ มนุษย์กับสังคม และมนุษย์กับธรรมชาติ 
 กำรเพิ่มมูลค่ำ หมายถึง การท าให้เกิดความเจริญเติบโตและมีการเปลี่ยนรูปแบบโครงสร้าง
ของสถาบันในระบบเศรษฐกิจ สังคม และการบริการ 
 อัตลักษณ์ทำงวัฒนธรรม หมายถึง ผลรวมของลักษณะเฉพาะที่แสดงถึงความรู้สึกของกลุ่ม
หรือความเจริญงอกงามที่แสดงออกมาในรูปแบบของภาษา คติ ความเชื่อ ขณบ ประเพณี ศิลปะที่มี
การสืบทอดปฏิบัติและมีการยอมรับในระดับบุคคลและสังคม 
 กำรควบคุมผลิตภัณฑ์ หมายถึง การก าหนดมาตรฐานคุณภาพและการผลิตสินค้าให้ได้
มาตรฐานนั้น ๆ โดยมีการควบคุมที่เหมาะสม 
 กำรพัฒนำเศรษฐกิจชุมชน หมายถึง การพัฒนา การฟ้ืนฟูกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่าง ๆ ทั้ง
ทางด้านเกษตรกรรม อุตสาหกรรม การบริการ ด้านการผลิต การบริโภค และการกระจายผลผลิตโดย
ให้คนในชุมชนมีส่วนร่วม 
 
 



 ๗ 

๑.๕ กรอบแนวคิดกำรวิจัย 
 การศึกษาวิจัย เรื่อง  “การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
วัฒนธรรมชุมชน” ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง โดยก าหนดกรอบแนวคิดการ
วิจัย (Conceptual Framework) ดังนี้ 
 

 

 

 

            

 

 

 

 

 

 

 

 

แผนภำพที่ ๑  แสดงกรอบแนวคิดในการศึกษาวิจัย 

๑.๖ ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 ๑.๖.๑ ผลการวิจัยท าให้ทราบคุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยวัฒนธรรมชุมชน
รวมทั้งแนวทางในการ ประยุกต์ใช้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพ่ือเสริมสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและสังคม 

๑.๖.๒ ชุมชน ท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการเสนอแนวคิดการประยุกต์ใช้วัฒนธรรมท้องถิ่นเพ่ือ
สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวของแต่ละท้องถิ่นแต่ละภูมิภาค 

๑.๖.๓ กระทรวงวัฒนธรรม ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด ส่วนราชการและองค์กรอ่ืน ๆ ที่
เกี่ยวข้องใช้ผลการวิจัยในการสนับสนุน ส่งเสริมการใช้ทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการพัฒนาในแต่ละระดับ 

๑.๖.๔ ผู้ประกอบการและผู้ เกี่ยวข้องทั่ วไปสามารถใช้ผลการวิจัยไปใช้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ท้องถิ่น รวมทั้งส่งเสริมการพัฒนาให้สามารถใช้ทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือการพัฒนาอย่ าง
เหมาะสม 
 

แนวคิดทฤษฎี องคค์วำมรู้ 
๑. แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน 
๒. แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
๓. แนวคิดอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น 
๔. ทฤษฎีเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

กำรผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพ่ือสร้ำงมลูค่ำเพ่ิมทำงเศรษฐกิจ 
๑. การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์จากต้นตาล 
๒. การใช้วัสดุ วัตถุดิบที่มีคุณภาพ 
๓. การออกแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาล 
๔. การจัดการ การตลาดของผลิตภัณฑ์จากต้นตาล 
๕. การจัดตั้งศูนย์การสาธิตผลิตภัณฑ์ในชุมชน 
๖. การจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ภายในชุมชน 

เอกลักษณแ์ละรูปแบบผลิตภัณฑจ์ำกต้นตำล 
๑. บริบททางวัฒนธรรมชุมชน 
๒. อัตลักษณ์ชุมชน 
๓. องค์ความรู้และภูมิปัญญาวัฒนธรรมชุมชน 
๔. เอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาล 



๑๒ 
 

บทท่ี ๒ 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 การวิจัยเรื่อง  “การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
วัฒนธรรมชุมชน” ครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาและรวบรวมเอกสาร ต ารา วารสาร รายงาน และงานวิจัยที่
เกี่ยวข้องเพ่ือเป็นพื้นฐานและแนวทางการวิจัย ประกอบด้วยสาระส าคัญ ๖ ส่วน คือ 
 ๒.๑ แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน 
 ๒.๒ แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 ๒.๓ แนวคิดอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น   
          ๒.๔ ทฤษฎีเกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
 ๒.๕ บริบทของจังหวัดเพชรบุรี 
 ๒.๖ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 
๒.๑ แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน 
 จากการทบทวนแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้องผู้วิจัยได้น าเสนอแนวคิดทฤษฎีที่ส าคัญๆ ดังนี้ 
 ๒.๑.๑ ที่มาของแนวคิดวัฒนธรรมชุมชน  
  วัฒนธรรมหมายถึงแบบแผนของการประพฤติ ปฏิบัติของผู้คนในสังคมที่ได้รับการสั่งสม
จากรุ่นต่อรุ่น ซึ่งแสดงออกในรูปของสัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความคิด สติปัญญา รวมทั้งระบบคุณธรรม
ซึ่งสัญลักษณ์ที่แสดงออกอยู่ในรูปแบบที่จับต้องได้ เช่น ภาษา การแต่งกาย เทคโนโลยี ศิลปะและ
รูปแบบที่จับต้องไม่ได้ เช่น ความคิด ความเชื่อ ค่านิยม อย่างไรก็ตามสัญลักษณ์ท้ังที่จับต้องได้และจับ
ต้องไม่ได้มีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด เนื่องจากสิ่งที่จับต้องได้ มักมีความหมายหรือระบบคุณค่าอยู่
เบื้องหลัง๑ 

วัฒนธรรมปรากฏในรูปแบบที่สัมผัสได้ (tangible culture) ซึ่งมีลักษณะเป็นวัตถุที่จับ
ต้องได้และวัฒนธรรมที่สัมผัสไม่ได้ ( intangible culture) ซึ่งเป็นเรื่องของจิตใจ ส าหรับองค์การ
ยูเนสโกได้จ าแกนกเป็น ๕ สาขา คือ สาขามนุษย์ศาสตร์ สาขาศิลปะ สาขาการช่างฝีมือ สาขาคห 
กรรมศิลป์ และสาขากีฬาและนันนทนาการ ซึ่งทั้ง ๕ ประการมีทั้งที่เป็นวัตถุและจิตใจ ปัจจุบัน
กระทรวงวัฒนธรรมจ าแนกวัฒนธรรมออกเป็น ๓ ประเภท คือ วัฒนธรรมทางวัตถุซึ่งสามารถจับต้อง
ได้ วัฒนธรรมทางจิตใจที่ไม่สามารถจับต้องได้ และความหลากหลายทางวัฒนธรรม นอกจากนี้
วัฒนธรรมยังปรากฏในรูปแบบของวัฒนธรรมที่เป็นมรดก (heritage culture) วัฒนธรรมที่เป็นวิถี

                                         
 ๑ชนิตา รักษ์พลเมือง, สังคมวิทยาการศึกษา, (กรุงเทพมหานคร: ภาควิชาสารัตถศึกษา, จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัยวิทยาลัย, ๒๕๒๕), หน้า ๙๑.  

 



๘ 
 

ชีวิต (living culture) และวัฒนธรรมที่สร้างสรรค์ (creative culture) ซึ่งในแต่ละ
ประเภทสามารถปรากฏได้ท้ังในลักษณะที่สัมผัสได้และสัมผัสไม่ได้ 

การเกิดวัฒนธรรมมีสาเหตุมาจากความต้องการของมนุษย์ ๓ ประการ คือ ความต้องการ
ที่จะได้รับการตอบสนองทางชีววิทยา ความต้องการทางสังคม (social needs) และความต้องการ
ทางจิตใจ (psychological needs) พัฒนาการของการเกิดวัฒนธรรมเริ่มต้นที่ความต้องการขั้น
พ้ืนฐาน ไปสู่ความต้องการชีวิตที่ดีขึ้น จนกระทั่งเป็นความต้องการขั้นสูงสุด คือ ความต้องการ
เสถียรภาพและความมั่นคง การตอบสนองความต้องการระดับแรกเป็นการตอบสนองในระดับปัจจัย 
๔ เมื่อความต้องการสูงขึ้น การตอบสนองจะอยู่ในรูปของวัฒนธรรม และเมื่อความต้องการสูงไปจนถึง
เสถียรภาพความมั่นคงจะพัฒนาการตอบสนองไปสู่สถาบันทางสังคม๒ 
 ๒.๑.๒ ความหมายของวัฒนธรรมชุมชน 
              Feilden and Jokileht๓ (๑๙๙๘ : ๑๑) ได้ให้ความหมายของมรดกทางวัฒนธรรม
ว่า มรดกทางวัฒนธรรมนั้นมีหลายประเภท มิได้เป็นเพียงโบราณสถาน, อาคาร, พ้ืนที่
ประวัติศาสตร์และสวนเท่านั้น แต่หมายรวมถึงสิ่งแวดล้อมที่ถูกสร้างขึ้นทั้งหมดรวมทั้งระบบ
นิเวศ เป็นเครื่องหมายแสดงกิจกรรมและความส าเร็จของมนุษย์ในอดีต และเป็นหนึ่งใน
ทรัพยากรที่ไม่สามารถสร้างขึ้นใหม่ได้ที่ส าคัญของโลก 
 องค์การวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ได้ก าหนดว่า มรดก
ทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) ประกอบด้วยสิ่งสร้างสรรค์ ของคนในอดีตที่เป็นรูปแบบที่จับ
ต้องได้ เช่น ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม สิ่งก่อสร้าง แต่รวมทั้งนามธรรม ( Intangible) เช่น ภาษา
ศีลธรรม จริยธรรม สุนทรียศาสตร์ ตลอดจนอาหารการกิน การแต่งกาย ศาสนา และความเชื่อฯลฯ๔ 
 วัฒนธรรม มีความหมายครอบคลุมถึงทุกสิ่งทุกอย่างอันเป็นแบบแผนในความคิดและการ
กระท าที่แสดงออกถึงวิถีชีวิตของมนุษย์ในสังคมของกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งหรือสังคมใดสังคมหนึ่ง มนุษย์ได้
คิดสร้างระเบียบกฎเกณฑ์วิธีการในการปฏิบัติ ตลอดจนความเชื่อ ความนิยมความรู้และเทคโนโลยี
ต่างๆ ในการควบคุมและการใช้ประโยชน์จากธรรมชาติ๕ 
 พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน ปี พ.ศ. ๒๕๔๒ ได้นิยามความหมาย “วัฒนธรรม” 
ว่าคือ สิ่งที่ท าให้เจริญงอกงามแก่หมู่คณะ , วิถีชีวิตของหมู่คณะ , ในพระราชบัญญัติวัฒนธรรม 
                                         
 ๒กระทรวงวัฒนธรรม , “แผนแม่บทแห่งชาติ พ.ศ. ๒๕๕๐-๒๕๕๙”, (กรุงเทพมหานคร: กระทรวง
วัฒนธรรม, ๒๕๕๒), หน้า ก-ข. 
            ๓ Feilden and Jokilehto (๑๙๙๘), หน้า ๑๑,  อ้างถึงใน วิวรณ์ สีหนาท,  “การศึกษาแนวทางการ
พัฒนาอาคารเพ่ือการอนุรักษ์ชุมชนในพ้ืนที่ลุ่มคลอง กรณีศึกษา : คลองอ้อมนนท์และคลองบางกอกน้อย 
จังหวัดนนทบุรี,” (วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาการวางแผนชุมชนเมืองและสภาพแวดล้อม : บัณฑิต
วิทยาลัย สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง, ๒๕๔๖),  หน้า ๘. 

๔ UNESCO, “Convention concerning the protection of the world cultural and natural 
heritage,” (Paris, ๒๕๑๕) อ้างถึงใน ณวรรธน์ สายเช้ือ, “แนวทางการอนุรักษ์และพัฒนาท้องถิ่น กรณีศึกษาเมือง
สงขลา,” (วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาการวางแผนภาคและเมือง จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย,  ๒๕๔๑),  
หน้า ๕๓. 

๕ ส าราญ ผลดี, “ศิลปวัฒนธรรม” (กรุงเทพมหานคร,  ๒๕๔๔),  หน้า ๓. 



 
 

๙ 

พุทธศักราช ๒๔๘๕ หมายถึง ลักษณะที่แสดงถึงความเจริญงอกงาม ความเป็นระเบียบเรียบร้อย 
ความกลมเกลียวก้าวหน้าของชาติ และศีลธรรมอันดีของประชาชน, ทางวิทยาการหมายถึง พฤติกรรม
และสิ่งที่คนในหมู่ผลิตสร้างขึ้นด้วยการเรียนรู้จากกันและกัน และร่วมใช้อยู่ในหมู่พวก ของตน๖ 
 สรุป วัฒนธรรม หมายถึง วิถีการด าเนินชีวิตของคนในสังคม ถือเป็นแบบแผนปฏิบัติใน
สถานการณ์ต่างๆ ที่สมาชิกในสังคมเดียวกันสามารถด าเนินการร่วมกัน ดังนั้นวัฒนธรรมไทย หมายถึง 
วิถีการด าเนินชีวิตของคนไทยที่ได้สั่งสม เลือกสรรให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมในสังคมไทย และยัง
สามารถใช้เป็นเครื่องมือในการที่จะด ารงไว้ซึ่งสังคมอันดีงาม เจริญ สืบทอดกัน เป็นมรดกทางสังคมมา
ตั้งแต่ในอดีตจนกระทั่งปัจจุบัน 
 ๒.๑.๓ หลักการของวัฒนธรรมชุมชน 
 มนุษย์ไม่อาจจะอยู่เพียงล าพังคนเดียวได้ จ าเป็นต้องอยู่รวมกลุ่มกันเพ่ือที่จะพ่ึงพาอาศัย
และช่วยเหลือ ซึ่งกันและกัน ครั้นเมื่อมนุษย์มาอยู่รวมกันเป็นจ านวนมากแล้ว ก็ต้องมีข้อก าหนด 
กฏเกณฑ์ เพ่ือให้อยู่ร่วมกันได้อย่างผาสุก และได้รับการพัฒนาจนกลายเป็นกฏหมายในที่สุด ขณะที่
อีกด้านเป็น ระเบียบแบบแผนการปฏิบัติที่สังคมยอมรับว่าดี ว่าถูกต้อง โดยไม่ได้เป็นการบังคับ แต่
เป็นการสมัครใจ ท าและยอมรับปฏิบัติกันเรื่อยมา นั่นคือ สิ่งที่เรียกว่า วัฒนธรรม ซึ่งมนุษย์ได้สร้าง
วัฒนธรรม ขึ้นเพ่ือประโยชน์ในการด ารงชีวิต และการอยู่ร่วมกันในสังคม 
 ดังนั้น “วัฒนธรรม” จึงเป็นแบบแผนประพฤติปฏิบัติ และได้แแสดงออกซ่ึงความรู้สึกนึก
คิด ในสถานการณ์ต่างๆ ที่สมาชิกในสังคมสามารถเข้าใจและซาบซึ้งร่วมกัน โดยเมื่อกล่าวจ าเพาะลง
ไป ในเนื้อหาที่เป็นเฉพาะแต่วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน ก็จะได้อิงกับความหมายของวัฒธรรมในภาพรวม แม้
วัฒนธรรมพ้ืนบ้านจะเป็นเรื่องของกลุ่มชนหนึ่งๆ แต่ก็อาจได้รับการยอมรับและนิยมปฏิบัติ จากคน
ทั่วไป ไม่เฉพาะกลุ่มก็ได๗้ 
 วัฒนธรรมพ้ืนบ้านในแต่ละแห่ง ย่อมมีทั้งการปฏิบัติที่คล้ายคลึงกันและแตกต่างกัน
ออกไป ในแต่ละท้องถิ่น ขึ้นอยู่กับบริบทของชุมชน อาทิ ภูมิอากาศ ภูมิประเทศ ทัศนคติ ความเชื่อ 
ลักษณะการประกอบอาชีพ เช่น เป็นชุมชนเกษตรกรรม เป็นชุมชนประมง เป็นต้น และยังขึ้นอยู่ กับ
การเปิดรับอารยธรรมและความเจริญของกลุ่มชนอื่น เข้ามาผสมผสาน ระหว่างวัฒนธรรม 
 แต่ถึงแม้การไหล่บ่าของวัฒนธรรมภายนอกจะถาโถมเข้ามาอย่างรุนแรง จนท าให้
วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน บางอย่างกลืนหายไปกับกระแสดังกล่าว แต่ก็ยังเหลืออีกมากที่ธ ารงไว้ซึ่ง
วัฒนธรรมที่ดีงาม ของกลุ่มตนได้ และวัฒนธรรมพ้ืนบ้านของไทย ก็เป็นอีกตัวอย่างที่สะท้อนภาพการ 
เปลี่ยนแปลงดังกล่าว๘ 
 จากความจริงที่ว่า วัฒนธรรมย่อมเปลี่ยนแปลงตามเงื่อนไขเวลา เมื่อมีการคิดค้น หรือพบ
สิ่งใหม่ๆ ที่ใช้แก้ปัญหาและตอบสนองความต้องการของสังคมได้ วัฒนธรรมบางอย่างอาจเลิกใช้ 

                                         
 ๖ราชบัณฑิตยสถาน, “พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. ๒๕๔๒”, (กรุงเทพมหานคร: กระทรวง
วัฒนธรรม, ๒๕๕๒), หน้า ก-ข. 
 ๗สนธยา พลศรี, ทฤษฎีและหลักการพัฒนาชุมชน, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๕) หน้า ๕๓. 
 ๘สาคร คันธโชติ, การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ , (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๒๘), 
หน้า ๖๗. 



 
 

๑๐ 

ดังนั้นการจะรักษาวัฒนธรรมเดิมไว้ต้องปรับปรุงเปลี่ยนแปลง หรือพัฒนาวัฒนธรรมนั้น ให้เหมาะสมมี
ประสิทธิภาพตามยุคสมัย วัฒนธรรมพ้ืนบ้านอยู่ภายใต้ความจริงนี้ด้วย ดังนั้นจะเห็นความ
เปลี่ยนแปลงเกิดขึ้น ซึ่งก็ต้องเปลี่ยนแปลงควบคู่กับการอนุรักษ์คุณค่าเดิมไว้ด้วย 
 ในด้านความส าคัญของวัฒนธรรมพ้ืนบ้าน คงมิใช่เพียงภาพสะท้อนความเจริญงอกงาม
เท่านั้น แต่ยังเสมือนเป็นครูที่ช่วยให้มนุษย์เข้าใจสภาพชีวิตดียิ่งขึ้น อีกท้ังยังเป็นกรงล้อมให้ชีวิต อยู่ใน
ขอบเขตที่นิยมกันว่าดี และถูกต้อง เพราะวัฒนธรรมเกิดขึ้นสอดคล้องกับวิถีชีวิต ความรู้สึกนึกคิ ด
ทัศนคติความเชื่อ ค่านิยม และระเบียบแบบแผนอื่นๆ 
 วัฒนธรรมจากสังคมข้างเคียงเป็นผลจากการที่วัฒนธรรมแพร่กระจายออกไป  การ
กระจายทางวัฒนธรรมมีการยืมวัฒนธรรมและการรับวัฒนธรรมซึ่งกันและกัน  ผลก็คือปัจจุบันคน
มักจะมีความรู้สึกว่าวัฒนธรรมนั้นเป็นของตนเองส าหรับเมืองไทยวัฒนธรรมตะวันตกที่คนไทยรับมา
จนแทบจะยึดถือว่าเป็นของตัวก็คือในเรื่องการแต่งตัวในปัจจุบันการนุ่งกางเกงและนุ่งกระโปรงเป็นสิ่ง
ที่คนไทยไม่คิดและไม่มีความรู้สึกว่าเป็นวัฒนธรรมชาวตะวันตกที่เรารับมา๙  
 ปัจจัยส าคัญในการแพร่กระจายทางวัฒนธรรม สิ่งที่แพร่กระจายหรือวัฒนธรรมได้แก่ 
ความคิดและพฤติกรรมที่ติดตัวบุคคลซึ่งจะต้องอาศัยปัจจัยต่าง ๆ คือ  
 ๑. ปัจจัยทางภูมิศาสตร์ เกื้อกูลเป็นอุปสรรค  
 ๒. ปัจจัยทางเศรษฐกิจ การท าการค้าหรือการกีดกันการค้าย่อมมีผลต่อการแพร่กระจาย
ทางวัฒนธรรมเพราะนอกจากวัฒนธรรมจะติดสินค้าไปแล้วคนยังน าวัฒนธรรมติดตัวไปด้วย  
 ๓. ปัจจัยทางสังคม ความสัมพันธ์ทางสังคมย่อมเป็นที่มาของการแพร่กระจายที่ส าคัญ
อย่างยิ่งทั้งโดยตั้งใจและไม่ตั้งใจ  
 ๔ . ปัจจัยการคมนาคมขนส่ง เป็นปัจจัยส าคัญที่อ านวยความสะดวกในเรื่องการ
แพร่กระจาย๑๐ 

๒.๑.๔ ประเภทของวัฒนธรรมชุมชน 
 โดยทั่วไปแล้วมักจะแบ่งวัฒนธรรมออกเป็น ๒ ประเภทใหญ่ ๆ คือ 
 ๑. วัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ (Material Culture) ซึ่งได้แก่สิ่งประดิษฐ์และเทคโนโลยีต่าง ๆ 
ที่มนุษย์คิดค้นผลิตขึ้นมา เช่น สิ่งก่อสร้าง อาคารบ้านเรือน อาวุธยุทโธปกรณ์ เครื่องอ านวยความ
สะดวกต่าง ๆ เป็นต้น  
 ๒. วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ (Non – material Culture) หมายถึง อุดมการณ์ ค่านิยม 
แนวคิด ภาษา ความเชื่อทางศาสนา ขนมธรรมเนียมประเพณี ลัทธิการเมือง กฎหมาย วิธีการกระท า 
และแบบแผนในการด าเนินชีวิต ซึ่งมีลักษณะเป็นนามธรรม (Abstract) ที่มองเห็นไม่ได้๑๑ 

                                         
 ๙พงษ ์ผาจิตร, เปิดโลกธุรกิจให้เจ้าตัวน้อย, (กรุงเทพมหานคร: เนช่ัน, ๒๕๔๗), หน้า ๕๓. 
 ๑๐สกนธ์ ภู่งามดี, จิตวิทยากบัการออกแบบ, (กรุงเทพมหานคร: มิตรสัมพันธ์กราฟฟิก จ ากัด, ๒๕๔๕) หน้า 
๘๗. 
 ๑๑ชนิตา รักษ์พลเมือง, สังคมวิทยาการศึกษา, (กรุงเทพมหานคร: ภาควิชาสารัตถศึกษา, จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัยวิทยาลัย, ๒๕๒๕), หน้า ๕๒.  



 
 

๑๑ 

 การแบ่งประเภทของวัฒนธรรมออกเป็น ๒ ประเภท ดังกล่าวข้างต้น นักสังคมวิทยาบาง
ท่านเห็นว่า แนวคิดที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุนั้นคลุมเครือ จึงได้แบ่งวัฒนธรรมออกเป็น ๓ 
ประเภท ดังนี้ คือ 
 ๑. วัฒนธรรมทางวัตถุ (Material) ได้แก่ วัตถุสิ่งของเครื่องใช้ต่าง ๆ ที่มนุษย์สร้างข้ึนเพ่ือ
น ามาใช้ในสังคม เช่น ที่อยู่อาศัย อาหาร เสื้อผ้า ยารักษาโรค  
 ๒. วัฒนธรรมความคิด (Idea) หมายถึง วัฒนธรรมที่เกี่ยวกับความรู้สึกนึกคิด ทัศนคติ 
ความเชื่อต่าง ๆ เช่น ความเชื่อในเรื่องตายแล้วเกิดใหม่ ความเชื่อในเรื่องกฎแห่งกรรม การเชื่อถือโชค
ลาง ตลอดจนเรื่องลึกลับ นิยายปรัมปรา วรรณคดี สุภาษิต และอุดมการณ์ต่าง ๆ เป็นต้น  
 ๓. วัฒนธรรมด้านบรรทัดฐาน (Norm) เป็นเรื่องของการประพฤติปฏิบัติตามระเบียบ
แบบแผนที่สังคมก าหนดเอาไว้ไม่ว่าจะเป็นลายลักษณ์อักษรหรือไม่เป็นลายลักษณ์อักษรก็ตาม ซึ่งแบ่ง
ออกเป็นประเภทย่อย ๆ ดังนี้๑๒ 
  - วัฒนธรรมทางสังคม (Social Culture) เป็นวัฒนธรรมที่เกี่ยวกับความประพฤติ หรือ
มารยาททางสังคม เช่น การไหว้ กาจับมือทักทาย การเข้าแถว การแต่งชุดด าไปงานศพ เป็นต้น  
 - วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับกฎหมาย (Legal Culture) เป็นวัฒนธรรมที่ก่อให้เกิดความ
เป็นระเบียบและกฎเกณฑ์เพ่ือให้คนในสังคมอยู่ด้วยกันอย่างมีความสุข  
 - วัฒนธรรมที่เกี่ยวกับจิตใจและศีลธรรม (Moral Culture) วัฒนธรรมประเภทนี้ใช้เป็น
แนวทางในการด าเนินชีวิตในสังคม เช่น ความซื่อสัตย์ สุจริต ความเมตตากรุณา ความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ 
เป็นต้น 
 ตามพระราชบัญญัติวัฒนธรรมแห่งชาติ ปีพุทธศักราช ๒๔๘๕ ได้แบ่งประเภทวัฒนธรรม
ออกเป็น ๔ ประเภท ได้แก่ 
 ๑. คติธรรม (Moral) คือวัฒนธรรมที่เกี่ยวกับหลักในการด ารงชีวงิตส่วนใหญ่เป้นื่องของ
จิตใจ และได้มาจากศาสนา ใช้เป็นแนวทางในการด าเนินชีวิตของสังคม เช่น ความเสียสละ ความขยัน 
หมั่นเพียร การประหยัดอดออกม ความกตัญญู ความอดทน ท าดีได้ดี เป็นต้น 
 ๒. เนติธรรม (Legal) คือวัฒนธรรมทางกฎหมาย รวมทั้งระเบียบประเพณีที่ยอมรับนับ
ถือกันว่ามีความส าคัญพอ ๆ กับกฎหมาย เพ่ือให้คนในสังคมอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข 
 ๓. สหธรรม (Social) คือวัฒนธรรมทางสังคม รวมทั้งมารยาทต่าง ๆ ที่จะติดต่อเกี่ยวข้อง
กับสังคม เช่น มารยาทในการรับประทานอาหาร มารยาทในการติดต่อกับบุคคลต่าง ๆ ในสังคม 
 ๔. วัตถุธรรม (Material) คือวัฒนธรรมทางงวัตถุ เช่น เคราองนุ่งห่ม ยารักษาโรค 
บ้านเรือน อาคารสิ่งก่อสร้างต่างๆ สะพาน ถนน รถยนต์ เครื่องคอมพิวเตอร์ เป็นต้น๑๓ 

                                         
๑๒ปฐม นิคมานนท์ , การค้นหาความ รู้และระบบการถ่ ายทอดความ รู้ในชุมชนชนบทไทย , 

(กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๓๕), หน้า ๓. 
           ๑๓ศุภชัย สิงห์ยะบุศย์, การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมผ้าทอพ้ืนบ้านสู่ระบบอุตสาหกรรมสินค้า
ชุมชน: ศึกษากรณีกลุ่มแม่บ้านเพ่ิมพูนทรัพย์ ต าบลนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม,  (มหาสารคาม: ๒๕๔๗), หน้า 
๑๕๓. 



 
 

๑๒ 

 ปัจจุบันเพ่ือสะดวกแก่การศึกษาและส่งเสริมวัฒนธรรม ส านักงานคณะกรรมการ
วัฒนธรรมแห่งชาติ ได้แบ่งออกเป็น ๕ สาขา คือ 
 ๑. สาขามนุษย์ศาสตร์ ได้แก่ ขนบธรรมประเพณี คุณธรรม ศีลธรรม ศาสนา ปรัชญา 
ประวัติศาสตร์ โบราณคดี มารยาทในสังคม การปกครอง กฎหมาย เป็นต้น 
 ๒. สาขาศิลปะ ได้แก่ ภาษา วรรณคดี ดนตรี นาฏศิลป์ วิจิตรศิลป์ สถาปัตยกรรม 
ประติมากรรม จิตรกรรม เป็นต้น 
 ๓. สาขาช่างฝีมือ ได้แก่ การเย็บปักถักร้อย การแกะสลัก การทอผ้า การจัดสาน การท า
เครื่องเขิน การท าเครื่องเงิน เครื่องทอง การจัดดอกไม้ การประดิษฐ์ การท าเครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น 
 ๔. สาขาคหกรรมศิลป์ ได้แก่ ความรู้เรื่องอาหาร การประกอบอาหาร ความรู้เรื่องการ
แต่งกาย การอบรมเลี้ยงดูเด็ก การดูแลบ้านเรือนที่อยู่อาศัย ความรู้เรื่องบา การรู้จักใช้ยา ความรู้ใน
การอยู่รวมกันเป็นครอบครัว เป็นต้น 
 ๕. สาขากีฬาและนันทนาการ ได้แก่ การละเล่น มวยไทย ฟันดาบสอบมือ กระบี่กระบอง 
การเลี้ยงนกเขา ไม้ดัดต่าง ๆ เป็นต้น๑๔ 

๒.๑.๕ กระบวนการของวัฒนธรรมชุมชน 
 (๑) วัฒนธรรมเกิดจากการเรียนรู้ วัฒนธรรมไม่ใช่สิ่งที่ติดตัวมนุษย์มาแต่ก าเนิดและไม่ใช่
สิ่งที่อาจถ่ายทอดทางพันธุกรรมได้ เช่น การสร้างที่อยู่อาศัยของมนุษย์ย่อมแตกต่างไปจากรังของผึ้ง 
เพราะผึ้งสร้างรังขึ้นโดยสัญชาตญาณที่เป็นไปเองตามธรรมชาติ โดยไม่ต้องมีการเรียนรู้หรือสั่งสอน 
แต่การสร้างที่อยู่อาศัยของมนุษย์เกิดจากการเรียนรู้ของสมาชิกในสังคม 
 (๒) วัฒนธรรมเป็นมรดกของสังคม วัฒนธรรมเป็นผลของการถ่ายทอดและการเรียนรู้
จากสมาชิกรุ่นหนึ่งไปสู่สมาชิกอีกรุ่นต่อไป การถ่ายทอดนั้น ต้องใช้เวลา และมีภาษาเป็นสื่อกลางช่วย
ใช้มนุษย์ได้แสดงความรู้สึกและสามารถเข้าใจผู้อ่ืนได้ ช่วยให้การถ่ายทอดวัฒนธรรมสืบต่อมาเป็น
มรดกทางสังคม 
 (๓) วัฒนธรรมเป็นแบบแผนในการด าเนินชีวิต  บุคคลที่เกิดในสังคมใดก็ต้องเรียนรู้
วัฒนธรรมของสังคมนั้น ซึ่งแตกต่างกันไปตามแต่ละสังคม ไม่สามารถน ามาเปรียบเทียบได้ว่าของใคร
ดีกว่ากัน เพราะแต่ละวัฒนธรรมย่อมมีความเหมาะสมตามสภาพแวดล้อมของแต่ละสังคม เช่น 
วัฒนธรรมไทยก็มีแบบแผนการด าเนินชีวิตในลักษณะหนึ่งไม่ว่าจะเป็นด้านการแต่งกาย อาหารการกิน 
ความเป็นอยู่ ซึ่งแตกต่างจากวัฒนธรรมของชาวญี่ปุ่น ดังนั้น วิถีชีวิตของคนไทยคนญี่ปุ่นหรือชาติอ่ืนๆ 
จะมีวิถีชีวิตที่เป็นลักษณะของตนเอง 
 (๔) วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้ จากการคิดค้นสิ่งใหม่ๆ หรือปรับปรุงของเดิมให้
เหมาะสมกับสถานการณ์ท่ีเปลี่ยนแปลงไป จึงท าให้วัฒนธรรมมีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ 
 (๕) วัฒนธรรมมีลักษณะเป็นการแสดงถึงรูปแบบของความคิด ในการแสดงพฤติกรรม
ของมนุษย์ เป็นผลมาจาการช่วยกันก าหนดรูปแบบของความคิดในการแสดงพฤติกรรมของสมาชิก 
โดยที่สมาชิกรับรู้ร่วมกัน และประพฤติตามแนวคิดนั้น 

                                         
๑๔นิคม มูสิกะคามะ, วัฒนธรรมบทบาทใหม่ในยุคโลกาภิวัตน์, (กรุงเทพมหานคร: บริษัท รุ่งศิลป์การ

พิมพ์, ๒๕๔๕), หน้า ๔๑. 



 
 

๑๓ 

 (๖) วัฒนธรรมมิใช่เป็นของผู้ใดผู้หนึ่งโดยเฉพาะ วัฒนธรรมเป็นของส่วนรวม ซึ่งเกิดจาก
การที่มนุษย์อยู่ร่วมกัน และสร้างรูปแบบในการด าเนินชีวิตในสังคมร่วมกัน วัฒนธรรมจึงไม่ใช่สิ่งที่
สมาชิกในสังคมคนใดคนหนึ่งยอมรับและปฏิบัติเท่านั้น 

๒.๑.๖ การประยุกต์ใช้วัฒนธรรมชุมชน  
 ดังได้กล่าวมาแล้ว่า วัฒนธรรมเป็นวิถีชีวิตของคนในสังคม ซึ่งได้สืบทอดต่อมายังชนรุ่น
หลัง วัฒนธรรมจึงเปรียบเสมือนเครื่องห่อหุ้มสังคม ท าให้สังคมด ารงอยู่ได้ เพราะฉะนั้นจึงอาจกล่าวได้
ว่า วัฒนธรรมจะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีสังคม หรือที่ใดมีวัฒนธรรมที่นั่นก็มีสังคม ที่ใดมีสังคมที่นั่นก็ มี 
วัฒนธรรม เท่ากับเป็นของสิ่งเดียวกันที่มีสองด้านแยกกันในทางปฏิบัติไม่ได้ หน้าที่ของวัฒนธรรมที่พึง
มีต่อสังคมพอสรุปได้ ดังนี้ 
 เป็นตัวก าหนดรูปแบบของสถาบัน เช่น รูปแบบของครอบครัวว่า ชายจะมีภรรยาได้กี่คน 
หรือ หญิงจะมีสามีได้กี่คน เป็นต้น 
 เป็นตัวก าหนดบทบาท ความสัมพันธ์ของมนุษย์ เช่น ในสังคมไทยผู้ชายจะบวชเรียนเมื่อ
มีอายุครบ ๒๐ ปี หรือการที่เด็กต้องแสดงความเคารพต่อผู้ใหญ่หรือผู้มีอายุมากกว่า เป็นต้น๑๕ 
 ท าหน้าที่ควบคุมสังคม เช่น การมีประเพณีต่าง ๆ ให้ประพฤติปฏิบัติ ผู้ที่ฝ่าฝืนจะได้รับ
การต าหนิจากสังคม เช่น การกระท าของหญิงที่หนีตามผู้ชาย โดยไม่มีการสู่ขอตามประเพณีนั้น เป็น
การสมควรที่จะได้รับการต าหนิจากสังคม เพ่ือนบ้าน อาจจะไม่คบค้าสมาคมด้วย ฯลฯ เป็นต้น 
 ท าหน้าที่เป็นเครื่องหมาย สัญลักษณ์ ที่แสดงว่าสังคมหนึ่งแตกต่างไปจากอีกสังคมหนึ่ง 
เช่น สังคมไทยทักทายด้วยการไหว้ สังคมธิเบตทักทายด้วยการแลบลิ้น สังคมตะวันตกทักทายด้วยการ
จับมือ เป็นต้น๑๖ 
 ท าให้เกิดความเป็นอันเหนึ่งอันเดียวกันในสังคม เกิดเป็นปึกแผ่นความจงรักภักดี และ
อุทิศตนให้แก่สังคม ท าให้สังคมอยู่รอด 
 วัฒนธรรมเป็นปัจจัยส าคัญในการสร้างและหล่อหลอมบุคลิกภาพของสังคมให้กับสมาชิก
ท าให้สมาชิกแต่ละคนและแต่ละสังคมได้ตระหนักถึงความหมายและวัตถุประสงค์ ของการมีชีวิตของ
คน เช่น สังคมไทยพุทธเชื่อว่าเกิดมาแล้วต้องชดใช้กรรม ดังนั้นเมื่อเกิดปัญหาเกี่ยวกับชีวิตของคน เขา
ก็เชื่อว่าเป็นเรื่องของกฎแห่งกรรม 
 สร้างหรือจัดรูปแบบความประพฤติและการปฏิบัติร่วมกัน โดยบุคคลไม่จ าเป็นต้องคิดหา
วิธีประพฤติปฏิบัติโดยไม่จ าเป็น รูปแบบความประพฤติที่สังคมเคยกระท าอย่างไร หน้าที่ของสมาชิก
ในสังคมก็คือ การปฏิบัติตาม๑๗ 
 สรุป การประยุกต์ใช้วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน คือ วิถีปฏิบัติและการด าเนินชีวิตของคนใน
ชุมชน หรือท้องถิ่นนั้นๆ ซึ่งมีทั้งความเหมือนและความแตกต่างกันไปในแต่ละท้องถิ่น โดยในความ

                                         
 ๑๕ประเวศ วะสี, ปัญหาวิกฤตด้านชนบทสู่ทางรอด, (กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์หมู่บ้าน, ๒๕๓๓), 
หน้า ๗๕. 
 ๑๖สนธยา พลศรี, ทฤษฎีและหลักการพัฒนาชุมชน, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๕) หน้า ๕๓. 

๑๗เอี่ยม ทองดี, ภูมิปัญญาชาวบ้านในงานพัฒนา, ในวารสารสังคมพัฒนา, ฉบับที่ ๕ / ๒๕๒๘ เดือน
กันยายน  - ตุลาคม, ๒๕๒๘, หน้า ๒๒. 



 
 

๑๔ 

ต่างนั้นเราเรียกว่าความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว และได้ยึดถือปฏิบัติและถ่ายทอด สืบต่อกันมา ทั้งนี้
การสืบทอดนั้นอาจคงไว้ซึ่งระเบียบแบบแผนเดิม หรืออาจจะมีการปรับเปลี่ยน เพ่ือให้สอดคล้องกับ
บริบทของชุมชนและวังคมในแต่ละยุคสมัย 
 ดังนั้น จึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่มนุษย์ หรือคนในชุมชนนั้น จะต้องเรียนรู้วัฒนธรรมของตนเอง 
เพ่ือให้เข้าใจถึงชีวิต รักษาคุณค่าความดีงามนั้นไว้ ก่อให้ เกิดความภาคภูมิใจและเผยแพร่สู่สังคมอ่ืน 
ในขณะเดียวกันก็ต้องพัฒนาให้เจริญงอกงาม ถ่ายทอดอย่างต่อเนื่องกันไปในอนาคต 
 
๒.๒ แนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 

๒.๒.๑ แหล่งที่มาของแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
๑. ลูกค้า (Customers) ลูกค้าในที่นี้หมายถึง ลูกค้าที่ยังติดต่อซื้อขายอยู่ในปัจจุบันหรือ

ลูกค้าที่เคยให้การอุดหนุนมาก่อนก็ได้ ในเมื่อการด าเนินงานด้านการตลาด ก็คือ การตอบสนองหรือ
การบ าบัดความจ าเป็นและความต้องการของลูกค้า ลูกค้าจึงมักจะเป็นจุดเริ่มที่ดีในการเสาะแสวงหา
ความคิดใหม่ๆ เพ่ือน ามาใช้ประโยชน์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือน าไปวางตลาด ในอดีตที่ผ่านมา
ปรากฏว่า สินค้าอุปโภคบริโภคหรือสินค้าอุตสาหกรรมหลายชนิดเกิดขึ้นจากข้อเสนอแนะของลูกค้า 
อาจโดยจงใจหรือโดยบังเอิญก็แล้วแต่ จึงควรเป็นหน้าที่ความรับผิดชอบของผู้เกี่ยวข้องในกิจการนั้น 
จะต้องจัดวางระบบงานเพ่ือได้มาซึ่งความรู้สึก ปัญหาหรือความต้องการของลูกค้า ซึ่งอาจได้มาด้วย
วิธีการต่างๆ ดังนี้๑๘ 

- การส ารวจหรือสอบถามลูกค้าโดยตรง (Direct Customer Survey) 
- เทคนิคการถามเลียบเคียง (Projective Technique) 
- การถกปัญหาแบบเจาะกลุ่ม (Focus Group Discussion) 
- การรับข้อเสนอแนะหรือความคิดเห็น (Suggestion System) 
- การเปรียบเทียบผลจากการใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในปัจจุบันที่ลูกค้าต้องการจริง (Perceptual 

and Preference Mapping) ในทางปฏิบัติจากการสอบถามลูกค้าเกี่ยวกับปัญหาที่มีอยู่กับผลิตภัณฑ์
ปัจจุบันอาจท าให้กิจการได้ความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ มากกว่าในกรณีที่กิจการไปสอบถามเกี่ยวกับ
ความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างตรงไปตรงมา 

๒. ผู้จัดจ าหน่าย (Distributor) เนื่องจากร้านค้าเหล่านี้เป็นผู้ติดต่อซื้อขายกับลูกค้าโดยตรง 
มีโอกาสพบปะสนทนากับลูกค้าผู้ใช้จ านวนมาก และในหลายๆ กรณีเป็นที่รองรับการระบายความอึด
อัดความรู้สึกที่ไม่ดี หรือปัญหาที่เกิดจากการใช้ผลิตภัณฑ์ ไม่ว่าจะเป็นกิจการหรือของคู่แข่งขัน ถ้า
รู้จักป้อนค าถามหรือใช้เทคนิคการสัมภาษณ์อย่างถูกต้องกับจังหวะเวลา  กิจการอาจจะได้ความคิด
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่จ านวนมากจากแหล่งนี้ไม่ยากนัก 

๓. คู่แข่งขัน (Competitors) ผู้บริหารที่ชาญฉลาดควรจะคอยเฝ้ามองว่าคู่แข่งขันของกิจการ
ว่าท าอะไรอยู่บ้างในส่วนที่เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ไม่ว่าจะโดยการสนทนาสอบถามจากผู้
จ าหน่ายวัตถุดิบให้กับกิจการคู่แข่งขัน จากร้านค้าผู้จัดจ าหน่าย หรือโดยมอบหมายให้ผู้แทนขายของ

                                         
 ๑๘สาคร คันธโชติ, การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๒๘), 
หน้า ๖๗. 



 
 

๑๕ 

กิจการท าหน้าที่สืบความลับของคู่แข่งขัน คอยเฝ้าติดตามตลาดผลิตภัณฑ์ใหม่ของคู่แข่งขัน ใครเป็นผู้
ซื้อในตลาดและซื้อไปเพ่ือใช้ประโยชน์อะไร บางทีกลยุทธ์การตลาดในการน าเอาผลิตภัณฑ์ใหม่ของ
คู่แข่งขันมาดัดแปลงและปรับปรุงให้ดีขึ้น ก็อาจถือได้ว่าเป็นทางออกที่ดีทางหนึ่งส าหรับกิจการบาง
แห่งในการแสวงหาผลิตภัณฑ์ใหม่มาจ าหน่าย ดังนั้นจึงไม่เป็นที่น่าแปลกใจเลยว่า ผู้ผลิตและจ าหน่าย
คอมพิวเตอร์บางแห่งถึงกับซื้อคอมพิวเตอร์ของคู่แข่งขันแล้วมา  ถอดแยกแยะเป็นส่วนๆ เพ่ือ
การศึกษาวิเคราะห์เพื่อน าไปสู่การพัฒนาคอมพิวเตอร์ที่ดีกว่า มีสมรรถนะและประสิทธิภาพสูงกว่า 

๔ . พนักงานขายหรือผู้แทนขายของกิจการ (Salesman) บุคคลเหล่านี้ ในฐานะที่ เป็น
พนักงานของกิจการที่ต้องออกไปติดต่อกับตลาด ไม่ว่าจะเป็นการติดต่อขายสินค้ากับร้านค้าตามปกติ
หรือออกไปตรวจเยี่ยมตลาดในหลายๆ กรณี ก็มีโอกาสพูดคุยกับลูกค้าผู้ซื้อ ท าให้ได้ข้อมูลข่าวสาร
หรือข่าวกรองได้พอสมควรถ้ากิจการจัดให้มีการท ารายงานการออกตลาดให้รวมถึงข้อสังเกตหรือสิ่งที่
ผู้แทนขายไปพบเห็นมา ก็อาจช่วยให้ได้ความคิดใหม่ๆ ได้ รวมตลอดถึงความเคลื่อนไหวของคู่แข่งขัน 
แต่ทั้งนี้เป็นหน้าที่ของฝ่ายจัดการที่จะต้องมีวิธีการกระตุ้นให้พนักงานขายท างานทางด้านการเสนอ
ความคิดใหม่ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นที่ต้องการของตลาดนอกเหนือไปจากงานทางด้านการขายและ
งานอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง๑๙ 

๕. ฝ่ายจัดการระดับสูง (Upper Management) ความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่อาจได้มา
จากผู้บริหารหรือฝ่ายจัดการระดับสูงภายในกิจการนั้นเอง  ถ้าไม่ถูกจ ากัดในเรื่องเวลาและ
ความสามารถเฉพาะด้านที่จ าเป็นต่องานนี้ แต่ต้องเป็นที่ยอมรับว่าการเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ผู้บริหารหรือฝ่ายจัดการระดับสูง อาจน ามาซึ่งความเสียหายแก่กิจการนั้นได้ถ้าผู้อยู่ใต้
บังคับบัญชาต้องคล้อยตาม ไม่กล้าคัดค้านความคิดนั้นๆ ทั้งๆ ที่ตนมีความเห็นว่า ถ้าวางตลาดอาจจะ
ไปไม่รอด หรือกิจการนั้นได้น าความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่นั้นไปใช้ทันที โดยขาดข้อมูลหรือการวิจัย
การตลาดที่เพียงพอ 

๖. นักวิทยาศาสตร์ ที่ปรึกษา หรือผู้เชี่ยวชาญ ส าหรับกิจการที่ขายสินค้าที่มีปัญหาเทคนิค
เข้ามาเกี่ยวข้องอย่างมาก อาจต้องอาศัยนักวิทยาศาสตร์ท าการวิจัยภายในห้องทดลองอย่างเป็น
กิจจะลักษณะโดยจัดท าเป็นโครงการเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ นอกจากนี้ที่ปรึกษาทางวิศวกรรม 
ผู้เชี่ยวชาญจากสถาบันต่างๆ รวมตลอดถึงจากสถาบันการศึกษาในระดับสูงก็อาจท าให้ความคิด
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ นอกจากนี้ ก็อาจอาศัยบริษัทหรือกิจการอิสระที่ขายบริการทางด้านการ
วิจัยการตลาด หรือท าหน้าที่เป็นบริษัทตัวแทนโฆษณา เป็นต้น๒๐ 

๒.๒.๒ ความหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
นักวิชาการหลายท่ านได้กล่ าวถึงความหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์  (Product 

Development) ไว้ดังนี้ 

                                         
          ๑๙มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, สภาวะตลาดปัจจุบันในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่, (กรุงเทพมหานคร:
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๔๔), หน้า ๑๑๓. 
 ๒๐พงษ ์ผาจิตร, เปิดโลกธุรกิจให้เจ้าตัวน้อย, (กรุงเทพมหานคร: เนช่ัน, ๒๕๔๗), หน้า ๕๓. 



 
 

๑๖ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ๒๑ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง การน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่
แบบริเริ่ม การปรับปรุงของธุรกิจให้มีคุณสมบัติดีขึ้น โดยผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product) มีลักษณะ
ดังนี้  

(๑) มีลักษณะริเริ่มหรือเป็นเอกลักษณ์ (Innovated Product) กล่าวคือ เป็นผลิตภัณฑ์ที่มี
ลักษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ โดยสามารถสนองความต้องการเดิม หรือความต้องการใหม่
ของผู้ซื้อได้  

(๒) ผลิตภัณฑ์ที่สามารถทดแทนผลิตภัณฑ์เดิม แต่มีลักษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิมอย่าง
เห็นได้ชัด หรือมีการปรับปรุงใหม่ (Modified Product)  

(๓) ผลิตภัณฑ์เลียนแบบ (Me - too) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ส าหรับบริษัท แต่เก่าส าหรับตลาด
สินค้านั้น 

น้ าทิพย์ วิภาวิน๒๒ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง การท าให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะและ
ปรับปรุงให้ดีขึ้น ซึ่งต้องค านึงถึงการตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดียิ่งขึ้น 

พิบูล ทีปะปาล๒๓ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง การน าเสนอผลิตภัณฑ์ต่อตลาดที่
จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกฝ่ายเพ่ือสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า และเพ่ือผลิตสินค้าให้ได้
คุณภาพสูง ราคาต่ า เพ่ือสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน  การตัดสินใจเกี่ยวกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ประกอบด้วยการค้นหาและประเมินความคิด  การเลือกแนวความคิดเพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ประกอบด้วยการค้นหาและประเมินความคิด  การเลือกแนวความคิดเพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่เชื่อว่าจะประสบผลส าเร็จมากท่ีสุด การก าหนดโปรแกรมการตลาด การน าผลิตภัณฑ์เพ่ือ
ทดสอบตลาดรวมทั้งการแนะน าผลิตภัณฑ์ 

พงษ์ ผาวิจิตร๒๔ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง กระบวนการท าสิ่งใหม่และเป็นสิ่งใหม่ในตัว
ของมันเอง 

ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์๒๕ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งใหม่ที่เกิดจากการการใช้ความรู้
และความคิดสร้างสรรค์ท่ีมีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจและสังคม 

สามารถสรุปได้ว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง กระบวนการที่ท าให้ผลิตภัณฑ์ดีขึ้น โดย
การเพ่ิมผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าไปในสายผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ การปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ และผลิต
ผลิตภัณฑ์ใหม่ในสายผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีลักษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิมที่มี
อยู่ โดยสามารถสนองความต้องการเดิม หรือความต้องการใหม่ของผู้ซื้อได้ 

 

                                         
 ๒๑ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, หลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์, (กรุงเทพมหานคร : สบายดี, ๒๕๔๓) หน้า 
๗๒. 
 ๒๒น้ าทิพย์ วิภาวิน, ทักษะการพัฒนาผลิตภัณฑ์ยุคใหม่, (กรุงเทพมหานคร: ซีเอ็ดยูเคช่ัน, ๒๕๔๖), หน้า 
๕. 
 ๒๓พิบูล ทีปะปาล, การบริหารการตลาด=Marketing Management, (กรุงเทพมหานคร: อมรการพิมพ์, 
๒๕๔๗), หน้า ๖๙. 
 ๒๔พงษ ์ผาจิตร, เปิดโลกธุรกิจให้เจ้าตัวน้อย, (กรุงเทพมหานคร: เนช่ัน, ๒๕๔๗), หน้า ๕๓. 
 ๒๕ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์, วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับองค์กร, (มกราคม, ๒๕๔๘), หนา้ ๙๓. 



 
 

๑๗ 

๒.๒.๓ หลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 
ผลิตภัณฑ์ใหม่มหีลักการดังนี้ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช๒๖ 
๑. การทดแทนผลิตภัณฑ์เก่าของกิจการนั้นคือ ผลิตภัณฑ์เดิมที่วางตลาดไปแล้ว โดยปกติจะ

มีอายุขัย เช่นเดียวกับสิ่งมีชีวิตอ่ืนๆ ตามแนวคิดและข้อเท็จจริงในเรื่อง “วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์” 
(Product Life Cycle) ดังนั้นเมื่อผลิตภัณฑ์ตัวเดิมเสื่อมความนิยมหรือก าลังจะตายไป  กิจการก็
จ าเป็นจะต้องหาผลิตภัณฑ์ใหม่มาเสริมแทนที่ผลิตภัณฑ์เดิม 

๒. ความอยู่รอดและการเจริญเติบโตของกิจการ ทั้งนี้เพราะผลิตภัณฑ์ใหม่มีความส าคัญอย่าง
มากต่อความอยู่รอดและการเจริญเติบโตของกิจการนั้นๆ กิจการใดก็ตามที่หวังพ่ึงเฉพาะแต่ผลิตภัณฑ์
เก่าๆ ที่เคยจ าหน่ายอยู่เดิมก็คงจะต้องเลิกกิจการหรือเลิกการขายผลิตภัณฑ์นั้น 

๓. ผลิตภัณฑ์เป็นปัจจัยหลักท่ีส าคัญตัวหนึ่งในการก าหนดความสามารถในการท าก าไรได้ของ
กิจการนั้น ไม่ว่าจะวัดออกมาในรูปของอัตราผลตอบแทนทางด้านก าไร  หรือในรูปของอัตรา
ผลตอบแทนจากการลงทุน 

๔. การตอบสนองความจ าเป็นและความต้องการของผู้บริโภค ในปัจจุบันความจ าเป็นและ
ความต้องการของผู้บริโภคได้เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ลักษณะของความต้องการนับวันแต่จะมีมาก
ขึ้น และเปลี่ยนแปลงเพ่ิมความสับสนยิ่งขึ้นตลอดเวลา ผู้บริโภคจึงต้องการที่จะมีผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เข้า
ในตลาด เพ่ือเปิดโอกาสให้มีโอกาสได้ท าการเลือกสรรได้มากขึ้น 

๕. ผลิตภัณฑ์ที่วางตลาดโดยทั่วๆ ไปมักจะมีอายุสั้นมาก ประกอบกับการหาแนวคิดส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นสิ่งที่ท าได้ยากยิ่งขึ้น โดยการลงทุนในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้องทุ่มเงินเป็น
จ านวนมาก ดังนั้นการตัดสินใจทางด้านผลิตภัณฑ์ใหม่จึงเพ่ิมความส าคัญยิ่งขึ้น 

๖. ความเจริญก้าวหน้าทางวิทยาการหรือเทคโนโลยีเป็นตัวเร่งที่ท าให้ผลิตภัณฑ์เดิมตายเร็ว
ยิ่งขึ้นหากกิจการไม่อาจมองเห็นปัญหาได้ทันการณ์  และเตรียมรับมือด้วยผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ผ่าน
การศึกษาวิเคราะห์อย่างถ่องแท้แล้ว โอกาสที่จะอยู่รอดและเจริญเติบโตตามที่ต้องการก็จะเป็นไปได้
ยาก 

๒.๒.๔ ประเภทของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 เมื่อผลิตภัณฑ์ถูกน าออกสู่ตลาด แสดงถึงการเริ่มต้นของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ ระยะเวลาที่
ผ่านไปจะมียอดขายเพ่ิมขึ้นมากบ้าง น้อยบ้าง เป็นการแสดงถึงการเจริญเติบโตของผิลตภัณฑ์นั้น หาก
ผลิตภัณฑ์ได้รับการยอมรับจากตลาดเป็นอย่างดียอดขายจะเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว  เมื่อผู้ซื้อไม่ต้องการ
ผลิตภัณฑ์นั้น ยอดขายจะตกต่ าลง ในที่สุดผลิตภัณฑ์นั้นก็จะหายไปจากตลาด แต่จะมีผลิตภัณฑ์ใหม่
เข้ามาสู่ตลาดแทนผลิตภัณฑ์เก่าที่ล้าสมัยซึ้งผู้ต้องการซื้ออีกต่อไป ผลิตภัณฑ์ใหม่ส่วนหนึ่งอาจได้รับ
การต้อนรับจากตลาด แต่ผลิตภัณฑ์อีกหลายชนิดไม่สามารถเข้าสู่ตลาดจนลูกค้ายอมรับได้  ดั้งนั้น
ระยะเวลาที่ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดจะอยู่ในตลาดจึงไม่เท่ากัน เป็นการแสดงให้เห็นวงจรชีวิตที่สั้นหรือ
ยาวของผลิตภัณฑ์ซึ้งคล้ายกับวงจรชีวิตของคนเรา และจะเกิดวงจรชีวิตใหม่ เข้ามาแทนที่วงจรเดิม

                                         
          ๒๖มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, สภาวะตลาดปัจจุบันในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่, (กรุงเทพมหานคร:
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๔๔), หน้า ๘๓. 



 
 

๑๘ 

อย่างนี้ตลอดไปเรื่อย ๆ  วงจรใหม่ที่ เกิดขึ้นอาจจะมาจากผลิตภัณฑ์ใหม่มีเทคโนโลยีสูงกว่า มี
ประสิทธิภาพดีกว่า หรือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป๒๗ 
 โดยสามารถแบ่งประเภทของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ 
 ๑.  ขั้นแนะน าผลิตภัณฑ์ (Product Introduction) 
 ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เริ่มน าออกสู่ตลาดในครั้งแรกยังไม่เป็นที่รู้จักของผู้ซื้อหรือผู้บริโภค ดังนั้น
ผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่ายต้องเสนอ รายละเอียดของสินค้า  โดยอาศัยในการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) เพ่ือติดต่อสื่อข่าวกับผู้บริโภคให้ทราบว่ามีสินค้าใหม่ออกสู่ตลาด ภาระค่าใช้จ่ายในการ
ขายของขั้นแนะน าจะสูงผู้ผลิตที่เป็นผู้บุกเบิกตลาด (Pioneer) อีกทั้งอยู่ในภาวะที่มีการเสี่ยงภัยสูง
มาก หากการตื่นตัวยอมรับผลิตภัณฑ์ใหม่มีน้อย ความต้องการสินค้าไม่แน่นอน ผู้บุกเบิกตลาดใหม่
ต้องประสบกับการลงทุนสูงในการผลิต ค่าใช้จ่ายในการขาย ขณะที่รายได้อาจยังไม่มีหรือมีน้อยมาก 
ฉะนั้นกิจการที่น าผลิตภัณฑ์เข้าสู่ขั้นแนะน า ในช่วงแรกจะประสบภาวะการขาดทุน 
 ดังนั้น การจัดกลยุทธ์การตลาดในขั้นแนะน าผลิตภัณฑ์จะเน้นเรื่องการส่งเสริมการตลาด
และการสื่อสารให้เป็นที่รู้จักแพร่หลาย การส่งเสริมการตลาดจะเป็นการให้ข้อมูลเกี่ยวกับสินค้า ผ่าน
สื่อโฆษณาประเภทต่าง ๆ ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ รวมทั้งการใช้พนักงานขายในการกระตุ้น
ให้เกิดความตื่นตัว และ เกิดการยอมรับในผลิตภัณฑ์ใหม่ เนื่องจากผู้ซื้อส่วนใหญ่จะซื้อผลิตภัณฑ์ที่
ตนเองคุ้นเคย รู้จักสินค้าดีอยู่แล้ว ดังนั้นจะต้องใช้สื่อการส่งเสริมการขาย เช่น การแจกตัวอย่างหรือ
การสาธิต ช่วยให้ผู้ซื้อได้มีโอกาสทดลองใช้ผลิตภัณฑ์ จึงจะเกิดการยอมรับในตัวผลิตภัณฑ์ติดตามมา
ได๒้๘ 
 ๒. ขั้นตลาดเจริญเติบโต (Market Growth) 
 การยอมรับในตัวผลิตภัณฑ์ จะส่งผลให้ยอดขายเพ่ิมสูงขึ้นและเพ่ิมในอัตราที่เร็ว ดังนั้น
ในช่วงต้นของขั้นเติบโต ผู้บุกเบิกตลาดจะได้รับผลประโยชน์จากก าไรที่ค่อนข้างสูง เนื่องจากไม่มี
คู่แข่งในตลาด ถือเป็นรางวัลที่ผู้บุกเบิกจะได้รับ แต่มักจะมีโอกาสได้ไม่นานเพราะ คู่แข่งขันทั้งหลาย
จะเริ่มได้กลิ่นก าไรและทยอยกันเข้ามาขอส่วนแบ่งตลาด  จากหนึ่งเป็นสองและเพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ 
ช่วงเวลาที่คู่แข่งขันเข้ามาสู่ตลาดจะเร็วหรือช้า ขึ้นอยู่กับอัตราการเจริญเติบโตของความต้องการใน
ผลิตภัณฑ์นั้น ส่วนอัตราก าไรมากหรือน้อยจะเป็นสิ่งจูงใจให้คู่แข่งขันเข้ามามากหรือน้อยรายเช่นกัน 
อย่างไรก็ตามการแข่งขันในขั้นตลาดเจริญเติบโตจะยังเป็นลักษณะการแข่งขันน้อยราย อาจเพียง ๒ – 
๓ ราย 
 เมื่อเริ่มมีคู่แข่งขันเกิดขึ้น ผู้บุกเบิกจะต้องเปลี่ยนวิธีการในการส่งเสริมการตลาดโดย ไม่
จ าเป็นที่จะใช้ตัวอย่างหรือสาธิตอีกต่อไป แต่ต้องหันไปเน้นการสร้างความชอบตราสินค้าให้มากขึ้น 
(Brand preferences) การโฆษณาจะหันไปเน้นให้ลูกค้าเจาะจงเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของเรา แทนที่จะ
ซื้อของคู่แข่งขัน 

                                         
 ๒๗สนธยา พลศรี, ทฤษฎีและหลักการพัฒนาชุมชน, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๕) หน้า ๕๓. 
 ๒๘กิติพัฒน์ นนทปัทมะดุล, การวิจัยเชิงคุณภาพในสวัสดิการสังคม: แนวคิดและวิธีการวิจัย, พิมพ์ครั้งที่ 
๒, (กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๕๐), หน้า ๕๓. 



 
 

๑๙ 

 การที่ยอดขายเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว ความต้องการของผู้ซื้อแสดงอย่างชัดแจ้งว่า  เป็น
แนวโน้มที่จะเพ่ิมขึ้นท าให้มีการกระจายสินค้า การจัดจ าหน่ายให้กว้างขวางมากขึ้น การสินค้าไป
ให้กับสมาชิกต่างๆ ในช่องทางการจ าหน่าย  ก่อให้เกิดภาพลักษณ์ที่แสดงแนวโน้มของตลาดที่ดี 
โดยเฉพาะในกรณีสินค้าอุปโภค 
 ๓. ขั้นตลาดอิ่มตัว (Market Maturity) 
 วงจรขั้นอ่ิมตัวเกิดจากผู้ซื้อส่วนใหญ่ได้ซื้อผลิตภัณฑ์มาบริโภคกันทั่วหน้า ประกอบกับมี
คู่แข่งขันมาเสนอขายผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ เป็นส่วนส่งเสริมให้ลูกค้าต่าง ๆ มี
โอกาสซื้อผลิตภัณฑ์เร็วขึ้น คู่แข่งขันที่เพ่ิมจ านวนมากข้ึนเรื่อย ๆ เกิดจากแรงจูงใจด้านก าไรที่ดี จะท า
ให้ส่วนแบ่งของตลาดที่ผู้ผลิตแต่ละรายได้รับลดน้อยลง ประกอบกับผู้ซื้อเริ่มให้ความสนใจน้อยลง 
ยอดขายจะไม่เพ่ิมขึ้นมากเหมือนขั้นตลาดเจริญเติบโต และในที่สุดอัตราการเพ่ิมจะหยุดนิ่ง หากไม่มี
การแก้ไข ความต้องการ ในตลาดสินค้านี้จะตกต่ าลง อาจเพราะลูกค้ามีสินค้านี้แล้ว ลูกค้าเบื่อหน่าย
แล้ว หรือต้องการแสวงหาสินค้าใหม่หรืออาจเพราะผู้ผลิตได้ แนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 การที่มีคู่แข่งขันเข้ามาในตลาดมากท าให้ผู้ผลิตทุกรายต้องพยายามแย่งส่วนแบ่งตลาด 
ให้มากที่สุด จึงต้องมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ให้แปลกใหม่ด้วยวิธีการต่าง  ๆ เพ่ือสร้าง
ความแตกต่างให้กับตัวผลิตภัณฑ์ (Product differentiation) ๒๙ 
 ๔. ขั้นยอดขายตกต่ า (Sales Decline) 
 เมื่อผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ้นถึงจุดอ่ิมตัว หากไม่ได้รับการแก้ไข้ ผลิตภัณฑ์นั้นจะเริ่มมียอดขาย
ลดลงเรื่อย ๆ อาจเนื่องมาจากผลิตภัณฑ์ใหม่กว่ามาแทนที่ในตลาด ลูกค้าจึงหันไปซื้อผลิตภัณฑ์ใหม่
แทน การที่ยอดขายลดลง จะท าให้ส่วนแบ่งตลาดของผู้จ าหน่ายแต่ละรายลดลงไปด้วย ดังนั้น  การ
ขาดทุนจะเกิดขึ้นอีกครั้งหนึ่ง ผู้ผลิตที่มีฐานะการเงินมั่นคง มีส่วนแบ่งตลาดมากกว่าอาจจะอยู่ใน
ตลาดเพ่ือเก็บเกี่ยวผลประโยชน์ต่อไป แต่ผู้ผลิตรายเล็ก ๆ ที่มีทุนน้อยจะค่อย ๆ ถอนตัวออกจาก
ตลาดเพราะไม่สามารถรับภาระการขาดทุนได้ 

๒.๒.๕ กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
โดยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์มี ๘ ขั้นตอน มีรายละเอียดดังนี้ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ ๓๐  
ขั้นที่ ๑ การสร้างแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (Idea Generation) เป็นจุดเริ่มต้นของการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นการค้นหาความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ ซึ่งเป็นความคิดที่มองเห็นลู่ทางที่จะ
ขายผลิตภัณฑ์นั้น ในขั้นนี้จึงเข้าไปเกี่ยวข้องกับการค้นหาแหล่งความคิดและวิธีการในการค้นหา
ความคิด 

ขั้นที่ ๒ การกลั่นกรองและการประเมินความคิด (Screening and Evaluation of Idea) 
เป็นการพิจารณากลั่นกรองความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่สร้างขึ้นจากขั้นหนึ่งว่า ความคิดใดที่จะน ามา
วิเคราะห์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ในขั้นต่อไป 

ขั้นที่ ๓ การพัฒนาแนวความคิดและการทดสอบแนวความคิด (Concept Development 
and Testing) เป็นงานที่จะต้องกระท าหลังจากผ่านกระบวนการกลั่นกรองความคิดจากขั้นที่ ๒ แล้ว 

                                         
             ๒๙ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์, วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับองค์กร, มกราคม, ๒๕๔๘, หน้า ๑๔๓.  
 ๓๐ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, หลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์, (กรุงเทพมหานคร: สบายดี, ๒๕๔๓) หน้า ๗๒. 



 
 

๒๐ 

ในขั้นที่ ๓ นี้เป็นการพัฒนาแนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ท่ีผู้ผลิตได้สร้างข้ึนและการสร้างความคิดที่
มีต่อผลิตภัณฑ์ให้เกิดกับผู้บริโภครวมทั้งภาพลักษณ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคมองผลิตภัณฑ์
ผู้บริโภคมองผลิตภัณฑ์จริง ๆส่วนการทดสอบความคิด (Concept Testing) หมายถึง การน าความคิด
ไปทดสอบกับกลุ่มผู้บริโภคเพ่ือดูความรู้สึกนึกคิดและการยอมรับความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ถ้า
ความคิดนั้นมีความเป็นไปได้ก็จะน าไปสู่ขั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ขั้นที ่๔ การพัฒนากลยุทธ์การตลาด (Marketing Strategy Development) เป็นการพัฒนา
เครื่องมือการตลาดเพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาดเป้าหมาย  ประกอบด้วย ๓ ส่วนคือ (๑)
ขนาดโครงสร้างและพฤติกรรมของตลาดเป้าหมาย  (Target Market’s Size, Structure and 
Behavior) (๒) การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด (Marketing Strategy) (๓) ยอดขายและก าไรตาม
เป้ าหมายในระยะยาว  (Long - run Sales and Profit Goods) และกลยุทธ์ทางการตลาด 
(Marketing Mix Strategies) 

ขั้นที่ ๕ การวิเคราะห์ทางธุรกิจ (Business Analysis) เป็นการพิจารณาว่าความคิดเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ที่คัดเลือกไว้จะมีความเป็นไปได้เพียงใดในทางธุรกิจ งานในขั้นนี้ประกอบด้วย (๑)ก าหนด
ลักษณะผลิตภัณฑ์ (๒) คาดคะเนความต้องการซื้อของตลาด (๓) คาดคะเนต้นทุนและก าไร (๔) 
ก าหนดภาระความรับผิดชอบเพื่อศึกษาความเป็นไปได้ส าหรับผลิตภัณฑ์ 

ขั้นที่ ๖ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) เป็นการเปลี่ยนความคิดที่ผ่านการ
วิเคราะห์แล้วเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นรูปเป็นร่าง (Physical Product) ขึ้นมาประกอบด้วย การพัฒนา
ด้านรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ (Product Prototype) และการพัฒนาหน้าที่การท างานของผลิตภัณฑ์ 

ขั้นที่ ๗ การทดสอบตลาด (Market Testing) เป็นการน าผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาแล้วไปทดสอบ
การยอมรับของลูกค้าเป้าหมายในอาณาเขตที่จ ากัด โดยมีการใช้โปรแกรมการตลาดที่ก าหนดให้ ใน
ขั้นนี้จะท าให้ทราบข้อบกพร่องที่จะต้องแก้ไขปรับปรุงต่างๆ 

ขั้นที่ ๘ การด าเนินธุรกิจ (Commercialization) เป็นการน าผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดจริง
ตามแผนการตลาดที่ก าหนดไว้ 

๒.๒.๖ การประยุกต์ใช้ 
 การประยุกต์ใช้การพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์ก็เพ่ือที่จะ “ขายสินค้าในตลาดเดิม” ด้วย
การน าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่ท าตลาดอยู่มาเป็นเวลานานแล้ว มาปรับปรุงพัฒนาเสียใหม่ ด้วย
แนวทาง ดังนี้๓๑ 
 ๑. สินค้าใหม่ที่ปรับปรุงจากสินค้าดั้งเดิม เป็นการน าสินค้าเดิมของเราที่มี มาปรับปรุง
พัฒนารูปร่างหน้าตาเสียใหม่รสชาติใหม่  กลิ่นใหม่ แพคเกจจิ้งใหม่ หรือแม้กระทั่งรูปทรงใหม่ ฯลฯ 
เพ่ือสร้างความเปลี่ยนแปลงและแตกต่างจากเดิมที่ลูกค้ารู้สึกจ าเจและคุ้นเคยมาเป็นเวลานาน อันจะ
เป็นการเปิดช่องทางให้กลุ่มลูกค้า กลุ่มใหม่ๆ หันมาสนใจสินค้าของเราอีกทางหนึ่งด้วย 

                                         
            ๓๑มหาวิทยาลั ยสุ โขทั ยธรรมาธิ ราช , สภาวะตลาดปั จจุบั น ในการพัฒ นาผลิตภัณ ฑ์ ใหม่ , 
(กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๔๔), หน้า ๑๕๑. 



 
 

๒๑ 

 ๒. ใส่ความคิดสร้างสรรค์ใหม่ๆ ลงไปในสินค้าเดิมนี่จึงเป็นเหตุผลว่า บริษัทใหญ่ๆ จึงต้อง
มีฝ่าย “Research and Development ” หรือ R & D ท าหน้าที่ในการพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์
ให้ล้ าน าสมัยอยู่เสมอเพ่ือสร้างความแตกต่าง 
 การสร้างความคิดสร้างสรรค์ใหม่ๆ ลงไปในสินค้าเดิมจึงต้องดูให้เหมาะสมและสอดคล้อง
กันกับสินค้าและบริการของเราด้วย อย่าให้โดดจนเกินไปจนลูกค้ารับไม่ได้เช่น ถ้าเป็นน้ านมถั่วเหลือง 
เราพัฒนาจากรสดั้งเดิมให้มีรสงาด า รสช็อคโกแล็ต รสใบเตย รสวานิลา ฯลฯ อันนี้ก็ถือว่าเป็นการ
พัฒนาไปในทางที่ลูกค้าพอรับได้ แต่อย่าถึงพัฒนาไปถึงนมถ่ัวเหลืองรสแกงเขียวหวาน รสต้มย ากุ้ง รส
ผัดไทย อันนี้ดูจะโดดเกินไปกว่าลูกค้าจะรับความแตกต่างของสินค้าเราได้ 
 ๓. การจับมือเป็นพันธมิตรใหม่ๆกับบริษัทอ่ืนเป็นการเปิดโอกาสให้ธุรกิจตัวเอง เปิด
ช่องทางการตลาดที่กว้างและเร็วออกไป แทนที่จะให้สินค้าและผลิตภัณฑ์ของเราอยู่ในวงแคบๆ ด้วย
การใช้หลัก WIN  WIN   ต่างคนต่างได้ สมประโยชน์ ซึ่งกันและกัน ด้วยการเปิดใจกว้างๆ ยอมรับซึ่ง
กันและกันว่า “เราจะมีส่วนที่เราได้และส่วนที่เราเสียไปบ้าง ” เพราะมันคือการแบ่งสรรปันส่วนกัน 
 ๔. ปรับกลยุทธ์ทางการตลาดใหม่ๆ อย่ายอมให้ธุรกิจเรานิ่งอยู่กับที่นานเกินไปเพราะการ
นิ่งนานเกินไปคือการไม่เติบโต เสมือนแช่แข็งตัวเองดังนั้นจึงต้องมีการปรับกลยุทธ์ใหม่ๆ ในด้านต่างๆ 
ที่เหมาะสมอยู่ตลอดเวลา เช่น 
  ๔.๑ ปรับรูปร่างหน้าตาและแพ็กเกจใหม่เมื่อยุคสมัยเปลี่ยน ลูกค้าก็เปลี่ยน เราจึง
ต้องปรับให้สอดคล้องกับยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไป  การออกแบบแพ็กเกจจิ้ง ใหม่ท าให้สะดุดตาลูกค้า
ใหม่และเพ่ิมความตื่นตาตื่นใจให้กับลูกค้าเก่า  และนั่นก็เป็นเหตุผลหนึ่งที่จะท าให้เราดึงความสนใจ
ลูกค้าท่ีเคยคิดจะเปลี่ยนใจไปซื้อสินค้าของคู่แข่งก็ได้ เพราะรู้สึกจ าเจกับสินค้าเรามานานแล้ว 
  ๔.๒ ปรับสูตรใหม่ ถือเป็นนวัตกรรมใหม่ที่ท าให้ลูกค้าสนใจมากยิ่งขึ้นเพราะเมื่ อ
ความทันสมัยเปลี่ยน เทคโนโลยีเปลี่ยน วิทยาการมีการพัฒนา ฯลฯ ย่อมมีสิ่งที่ค้นพบใหม่ๆ เกิดขึ้น 
เพราะฉะนั้นสูตรใหม่ๆ จึงเป็นหนทางแห่งการดึงความสนใจให้เกิดขึ้นกับลูกค้า และแซงหน้าคู่แข่งไป
อีกมิติหนึ่งถึงความก้าวหน้าของผลิตภัณฑ์ และสินค้าของเราและถึงแม้เราจะรักษาสูตรดั้งเดิมเอาไว้ 
การพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์จากสูตรดั้งเดิมขึ้นอีกตัวหนึ่งก็เป็นการเปิดช่องทางการขายใหม่ๆ 
ให้กับตลาดของเรามิใช่หรือ 
  ๔.๓ ปรับให้มีสไตล์ใหม่ๆต้องพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์ของเราให้ดูดีมีสไตล์ ดู
ทันสมัยสอดรับกับโลกที่เปลี่ยนแปลงไปตลอดจนสอดคล้องกับเทรนด์ของคนรุ่นใหม่ในแต่ละยุคสมัย 
เพราะการที่เราพัฒนาไม่หยุดนิ่ง ยังเป็นการแสดงศักยภาพให้ลูกค้าและคู่แข่งได้เห็นว่า องค์กรของเรา
ก้าวน าหน้าคู่แข่งหนึ่งก้าวเสมอ๓๒ 
  ซึ่งการเปลี่ยนแปลงนี้ ต้องอาศัยข้อมูลเป็นส าคัญว่าสไตล์ของแต่ละยุคสมัย ก าลังไป
ในทิศทางใด เช่น ถ้าในยุคนั้นผู้คนหันมาสนใจสุขภาพ สินค้าเราก็ต้องปรับสไตล์ให้ขานรับกับเรื่องราว
ของสุภาพ แต่ถ้ายุคสมัยนั้นหันมาสนใจสิ่งแวดล้อม สินค้าและผลิตภัณฑ์เรา ก็ต้องหันมาสนับสนุน

                                         
             ๓๒วรากรณ์ สามโกเศศ. “รู้จักเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy).” มติชนรายวัน ๑๘ มิถุนายน 
๒ ๕ ๕ ๒  [อ อ น ไล น์ ]. เข้ า ถึ ง เมื่ อ  ๑  ก รก ฏ าค ม  ๒ ๕ ๖ ๑ . เข้ า ถึ ง ได้ จ า ก  http://www.ssmwiki.org/ 
index.php/Creative_Economy.  



 
 

๒๒ 

และตอบสนองการรักษาสิ่งแวดล้อม เช่นเดียวกัน  อาจจะเป็นสินค้าที่ได้มาจากธรรมชาติหรือเป็น
สินค้าท่ีที่มีกระบวนการผลิตที่ช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม หรือ เป็นสินค้าและผลิตภัณฑ์ที่ดูแลรักษาด้วยวิธี
ธรรมชาติเป็นต้น 
  ๔.๔ กระบวนการใหม่เป็นการปรับกระบวนการใหม่ เพ่ือเปิดช่องทางการตลาด
ใหม่ๆ ที่สร้างความน่าสนใจให้กับสินค้าและผลิตภัณฑ์ ของเรา เช่น 
   – กระบวนการผลิตของสินค้าและผลิตภัณฑ์เราให้ลูกค้าได้ทราบถึงความ
ทันสมัย ความสะอาดปลอดภัยช่วยรักษาคุณภาพของสินค้าและสิ่งแวดล้อมเป็นต้น 
   – กระบวนการเหล่านี้จะช่วยสร้างความมั่นใจให้กับลูกค้าอันจะเป็นส่วน
ส าคัญที่จะน าไปสู่การตัดสินใจซื้อของลูกค้าได้ง่ายขึ้น 
   – กระบวนการตลาดและการขาย เป็นกระบวนการที่เราต้องปรับปรุงให้
ทันสมัยสอดคล้องกับโลกแห่งการเปลี่ยนแปลงและแข่งขันอยู่ตลอดเวลาเพราะคู่แข่งเราน่ากลัวขึ้นทุก
วันเราต้องปรับให้รวดเร็วเข้าถึง เข้าใจธรรมชาติของลูกค้าในแต่ละยุค แต่ละสมัย ด้วย  เพราะ
พฤติกรรมของลูกค้าเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัยเสมอ๓๓ 
  ๔.๕ บริการใหม่ๆ ธุรกิจเราต้องพุ่งไปสู่จุดสูงที่เป็นเป้าหมายคือ “ ความพึงพอใจ
ของลูกค้าเป็นส าคัญ ” เพราะฉนั้นการแข่งขันในโลกปัจจุบันและอนาคต ต้องเอาลูกค้าเป็นศูนย์กลาง
เพราะลูกค้าเป็นคนตัดสินใจและเป็นคนที่ชี้เป็นชี้ตายให้กับธุรกิจเรา เพราะฉะนั้น ไม่ว่าเทคโนโลยีจะ
ทันสมัยสักแค่ไหน ความพึงพอใจบริการที่ “ดี…เร็ว….ถูก ” ก็ยังเป็นสิ่งที่ลูกค้าต้องการอยู่เสมอ  เรา
จึงต้องคิดพัฒนาการให้บริการที่แตกต่าง จากคู่แข่ง ไปในทางที่ดีกว่า เหนือกว่า ……. เร็วกว่า….คุ้มค่า
กว่า จนลูกค้าไม่กล้าปฏิเสธ บริการที่ดี มีคุณาภาพ ของเราไป 
  ๔.๖ สีสันและภาพลักษณ์ใหม่ “ ลูกค้าเปลี่ยนเรา หรือ เราเปลี่ยนลูกค้า ” นี่คือ
โจทย์ ที่เราต้องน ามาคิดว่า เราจะพัฒนา ภาพลักษณ์ของเราไปในทิศทางใด เพราะมันเป็นส่วนส าคัญ
ที่จะท าให้ลูกค้ารู้สึกอย่างไรกับสินค้าและผลิตภัณฑ์ของเรา 
  ซึ่งเราอาจจะต้องใจกล้าที่ปรับเปลี่ยนสีสันและภาพลักษณ์ของเราให้ดูทันสมัยขึ้นดู
หวือหวามากขึ้นเพ่ือตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าคนรุ่นใหม่ ซึ่งสีสันที่ดูหวือหวาและภาพลักษณ์ที่ดูทันสมัย
วันนี้ อาจเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้ลูกค้าดั้งเดิมรู้สึกดีขึ้น ที่อยากให้ตนเองดูมีภาพลักษณ์และรสนิยมที่ดู
ทันสมัยขึ้นก็เป็นได้๓๔ 
  สรุป ทั้งหลายทั้งปวงที่กล่าวมานี้ เป็นส่วนหนึ่งที่ส าคัญที่ผู้ประกอบการทั้งหลายต้อง
หันกลับมาดูธุรกิจของตนเอง โดยเฉพาะด้านสินค้าและผลิตภัณฑ์ ว่ามีสิ่งใดบ้างที่เราสามารถพัฒนาได้
ทันทีหรือสิ่งใดที่อาจจะค่อยๆพัฒนาไปทีละขั้น  นั่นหมายถึงว่าไม่ใช่การปรับปรุงพัฒนาสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ของในเวลาเดียวกันทั้งหมด เพราะอาจเป็นการยากเกินไปที่จะท าเช่นนั้น เพราะฉะนั้นท่าน
จึงต้องพึงพิจารณาอย่างรอบคอบ ว่าสินค้าและผลิตภัณฑ์ของท่านจะเริ่มพัฒนาและปรั บปรุง

                                         
             ๓๓นิรัช สุดสังข์, การวจิยัการออกแบบผลติภณัฑอ์ตุสาหกรรม, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๘), 
หน้า ๑๑.  
             ๓๔ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์, วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับองค์กร, มกราคม, ๒๕๔๘, หน้า ๑๖๐.  



 
 

๒๓ 

เปลี่ยนแปลงด้านไหนก่อนเป็นล าดับต้นๆ  ก่อนที่คู่แข่งจะแย่งชิงส่วนแบ่งทางการตลาดของท่านไปจน
กู่ไม่กลับ 

  
๒.๓ แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น 

๒.๓.๑ ที่มาของแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 ค า ว่ า ”ภู มิ ปั ญ ญ าท้ อ งถิ่ น ” (local  wisdom)  ห รื อ   “ภู มิ ปั ญ ญ าช าวบ้ าน ”
(popular  wisdom) หรือ”ภูมิปัญญาไทย”(Thai  wisdom)  เป็นค าที่รู้จักกันในวงการศึกษามานาน
พอสมควรแล้ว   แต่ความจริงในการกล่าวถึงได้เกิดขึ้นในบางระยะๆและไม่ได้น ามาใช้ในการพัฒนา
ด้านต่าง ๆ ของประเทศได้เต็มที่นัก  ในศาสตร์สาขาต่าง ๆ รวมทั้งจากแหล่งวิทยากรอ่ืนๆเช่นภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น  วัด  ห้องสมุด  พิพิธภัณฑ์ สื่อมวลชน  เป็นต้น๓๕    
 จากนั้นภูมิปัญญาก็ยังมิได้รับการหยิบยกให้ เห็นความส าคัญมากนัก   จนกระทั้ง
พระราชบัญญัติการศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. ๒๕๔๒  ได้มีการก าหนดไว้ในมาตรา ๖ ที่ว่าด้วยการจัด
การศึกษาต้องเป็นไปเพ่ือพัฒนาคนไทยให้เป็นมนุษย์ที่สมบูรณ์ทั้งร่างกาย  จิตใจ  สติปัญญา  ความรู้
และคุณธรรม  มีจริยธรรมและวัฒนธรรมในการด ารงชีวิต   สามารถอยู่ร่วมกับผู้ อ่ืนได้อย่างมี
ความสุข  รวมทั้งส่วนหนึ่งของมาตรา ๒๓ ที่ระบุว่า  กระบวนการเรียนรู้ต้องปลูกฝังจิตส านึกที่ถูกต้อง
ในเรื่องต่าง ๆ รวมทั้งส่งเสริมศาสนา ศิลปวัฒนธรรมของชาติ การกีฬาภูมิปัญญาท้องถิ่น๓๖ 
 ๒.๓.๒ ความหมายของอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 นักวิชาการหลายท่านได้ให้ความหมายของค าว่า “อัตลักษณ์” และ “ภูมิปัญญาท้องถิ่น”
ไว้มากมาย ผู้วิจัยจึงขอน าเสนอเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยฉบับนี้ ดังนี้ 
 ๑) ความหมายของอัตลักษณ์ 
 พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. ๒๕๔๒ ค าว่า “อัตลักษณ์” ไม่มีบันทึกไว้ใน
พจนานุกรม แต่มีต าราหลายเล่มให้ความหมายค าว่า “อัตลักษณ์” ไว้ว่า คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป็น
ตัวบ่งชี้ของลักษณะเฉพาะของตัวบุคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เช่น เชื้อชาติ ภาษา 
วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคม อ่ืนๆ กล่าวคือ 
ลักษณะที่ไม่เหมือนกับของคนอ่ืนๆ “อัตลักษณ์” มาจากภาษาบาลีว่า อตฺต + ลักษณ โดยที่ “อัตตะ” 
มีความหมายว่า ตัวตน, ของตน ส่วน “ลักษณะ” หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว หากมองเพียงแค่รูปศัพท์ 
“อัตลักษณ์” จึงเหมาะจะน ามาใช้หมายถึงลักษณะเฉพาะตัวของสิ่งใดสิ่งหนึ่งมากกว่า ส่วนค าว่า 
“เอกลักษณ์” มีค าว่า “เอก” ซึ่งหมายถึง หนึ่งเดียว จึงน่าจะหมายความว่าลักษณะหนึ่งเดียว (ของ
หลายๆ สิ่ง) หรือลักษณะที่ของหลายๆ สิ่งมีร่วมกัน ศิ ลปกรรมท้ องถิ่ น  ความหมายโดยทั่ ว ไป 
หมายถึง มรดกทางศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่น ที่เป็นรูปธรรมหรือสามารถจับต้องหรือมองเห็นด้วย

                                         
๓๕วันเพ็ญ  พวงพันธ์บุตร, พ้ืนฐานวัฒนธรรมไทย, (ลพบุรี: สถาบันราชเทพสตรี, ๒๕๔๒), หน้า ๑๐๘. 
๓๖เอกวิทย์   ณ   ถลาง, ภูมิปัญญาสี่ภาควิถีชีวิตและกระบวนการเรียน รู้ของชาวบ้านไทย , 

(นนทบุรี:  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๔๐), หน้า ๑๔๕. 



 
 

๒๔ 

ประสาทสัมผัสภายนอก อันได้แก่ โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ จิตรกรรม หัตถกรรมต่างๆ 
รวมเรียกว่าวัฒนธรรมทางวัตถุ๓๗ 
 นิคม มูสิกะคามะ อัตลักษณ์คือความรู้สึกนึกคิดต่อตนเองว่า "ฉันคือใคร" ซึ่งจะเกิดขึ้น
จากการปฏิสังสรรค์ระหว่างตัวเรากับคนอื่น โดยผ่านการมองตัวเองและคนอ่ืนมองเราในขณะนั้น และ
ในขณะเดียวกันมโนทัศน์อัตลักษณ์ จะถูกกล่าวควบคู่ไปกับเรื่องของอ านาจ นิยามความหมายหรือการ
สร้างภาพแทนความจริง(representation) เมื่อ    อัตลักษณ์ไปสัมพันธ์กับแนวคิดที่กล่าวมาข้างต้น
แล้ว ดูจะมีความหมายที่แตกต่างจากความหมายที่เข้าที่เข้าใจกันโดยสามัญส านึกมาก๓๘  
             สนธยา พลศรี อัตลักษณ์ (อ่านว่า อัด-ตะ-ลัก) ประกอบด้วยค าว่า อัต กับค าว่า ลักษณ์ 
อัต มาจากค าว่า อตฺต แปลว่า ตน ตัวเอง อัตลักษณ์ จึงแปลว่า ลักษณะของตนเอง ลักษณะของตัวเอง 
เป็นศัพท์ที่คณะกรรมการบัญญัติศัพท์ของราชบัณฑิตยสถานได้บัญญัติให้ตรงกับค าภาษาอังกฤษว่า 
character เป็นลักษณะเฉพาะของบุคคลซึ่งรวมสติปัญญา คุณธรรม จริยธรรม ความประพฤติที่แสดง
ออกเป็นลักษณะนิสัยของบุคคลนั้น แต่ปัจจุบัน มีการน าค าว่าอัตลักษณ์ไปใช้แทนค าว่า ตน ตัว เช่น 
หนังสือเรื่องนี้ปรากฏอัตลักษณ์ของนักเขียนแจ่มแจ้งทีเดียว ครูควรช่วยนักเรียนให้พัฒนาอัตลักษณ์
ของเขาได้อย่างเหมาะสม หรือใช้ อัตลักษณ์เพ่ือแทนค าว่า เอกลักษณ์ ค าทั้งสองค านี้อาจจะดูมี
ความหมายใกล้เคียงกันมาก แต่มีลักษณะเน้นต่างกัน อัตลักษณ์เน้นลักษณะทั้งหมดของบุคคลโดย
ไม่ได้เปรียบเทียบกับใคร ส่วนเอกลักษณ์เน้นลักษณะที่เป็นหนึ่ง ลักษณะที่โดดเด่นซึ่งเป็นส่วนที่แยก
บุคคลนั้นออกจากบุคคลอื่น๓๙ 
                ชนิตา รักษ์พลเมือง สิ่งที่ถูกเรียกว่าอัตตลักษณ์นั้นเป็นเพียงค าที่ต้องการสื่อถึงค าพูด
บางประการเพ่ือแสดงความเป็นตัวตนของบุคคล ซึ่งความเป็นตัวตนนั้นเป็นเรื่องของปัจเจกบุคคลที่
แสดงการกระท าออกมาโดยแนวคิดหลักของอัตลักษณ์ก็คือ แนวคิดหลังสมัยใหม่ ซึ่งส่งผลท าให้อัต
ลักษณ์ของบุคคลมีลักษณะเลื่อนไหลได้ตามกระแสวัฒนธรรมทั่วไปหรือกระแสวัฒนธรรมนิยม ที่เป็น
บริบทหลักของสังคมที่บุคคลอยู่ ดังนั้นค าว่าอัตลักษณ์จึงอาจหมายรวมถึง “เอกลักษณ์” ในรูป
ความหมายดังเดิมที่เป็นมา เช่น เอกลักษณ์ของชาติ   เอกลักษณ์ของนักเรียน   เอกลักษณ์ของ
นักศึกษามหาวิทยาลัยขอนแก่นเป็นต้น โดยทั้งนี้ค าว่า อัตลักษณ์นั้น หรือ identity จึงเป็นค าที่อยู่ใน
คาบเกี่ยวของสหวิชาการต่างๆ มากมาย ผู้เขียนจึงให้ค านิยามว่า อัตลักษณ์นั้นจึงเป็นอะไรที่ต้อง
ขึ้นอยู่ว่าสถานที่พูดนั้นอยู่ที่ไหน และใครเป็นผู้พูด และพูดถึงใคร และพูดเพ่ืออะไร ในการพูดครั้ งนั้น
พูดอย่างไรนั่นเอง๔๐ 
          สรุปได้ว่า อัตลักษณ์เป็นเรื่องที่มีส่วนร่วมกันอยู่ หลายประการ เช่นอัตลักษณ์เป็นเรื่องของ
ปัจเจกคล อัตลักษณ์ เป็นเรื่องของการสร้างจากบริบทเชิงพ้ืนที่ และเวลา  (วัฒนธรรมและ

                                         
 ๓๗ราชบัณฑิตยสถาน, “พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. ๒๕๔๒”, (กรุงเทพมหานคร: กระทรวง
วัฒนธรรม, ๒๕๕๒), หน้า ๒๗๖.  
 ๓๘นิคม มูสิกะคามะ, วัฒนธรรม : บทบาทใหม่ในยุคโลกาภิวัตน์, (กรุงเทพมหานคร:  บริษัท รุ่งศิลป์การ
พิมพ์, ๒๕๔๕), หน้า ๑๓๐. 
 ๓๙สนธยา พลศรี, ทฤษฎีและหลกัการพัฒนาชุมชน, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร,์ ๒๕๔๕) หน้า ๔๖.  
 ๔๐ชนิตา รักษ์พลเมือง, สังคมวิทยาการศึกษา, (กรุงเทพมหานคร: ภาควิชาสารัตถศึกษา, จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัยวิทยาลัย, ๒๕๒๕), หน้า ๕๒.  



 
 

๒๕ 

ประวัติศาสตร์) อัตลักษณ์เป็นเรื่องของการให้ค านิยามและตีความ มีความหมายเชิงคุณค่า ซึ่งคุณค่า
เหล่านั้นไม่จ าเป็นต้องได้รับความเป็นสากล แต่ความหลากหลายทางวัฒนธรรมหรือการสร้างตัวตน
จากวัฒนธรรมย่อยก็ได้ ท าให้เกิดการยอมรับซึ่งพหุลักษณ์ทางสังคม ซึ่งไม่เหมือนกับเอกลักษณ์ในค า
นิยามสมัยแรกที่จะต้องสร้างเพ่ือความเป็นปึกแผ่นของสังคมเท่านั้น แต่อัตลักษณ์เป็นเรื่องของการ
ยอมรับในการมีอยู่ของปัจเจกอย่างจริงจัง 
 ๒) ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น 

 ภูมิปัญญาชาวบ้านหรือที่เรียกวาภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นค าที่ใช้ในความหมายที่ตรงกับ
ภาษาอังกฤษที่ว่า “Folk Wisdom” หรืออาจเรียกว่า “Indigenous Knowledge” ซึ่งมีหน่วยงาน
และนักวิชาการได้ให้ความหมายของค าว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ต่าง ๆ น ามาสรุปได้ว่า 

 ภูมิปัญญาท้องถิ่น๔๑ คือ ความรู้ที่เกิดจากประสบการณ์ในชีวิตของคนเราผานกระบวน 
การศึกษาสังเกตคิดวิเคราะห์จนเกิดปัญญาและตกผลึกมาเป็นองค์ความรู้ที่ประกอบกันขึ้นมาจาก
ความรู้เฉพาะหลาย ๆ เรื่อง ความรู้ดังกล่าวไม่ได้แยกยอยออกมาให้เป็นศาสตร์เฉพาะสาขาวิชาอาจ
กล่าวได้วาภูมิปัญญาท้องถิ่นจัดเป็นพ้ืนฐานขององค์ความรู้สมัยใหม่ที่จะช่วยในการเรียนรู้ การ
แก้ปัญหา การจัดการ และการปรับตัวในการด าเนินชีวิตของคนเรา๔๒ ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นความรู้ที่
มีอยู่ทั่วไปในสังคมชุมชนและในตัวของผู้รู้เองหากมีการสืบค้นเพ่ือศึกษาและน ามาใช้ก็จะเป็นที่รู้จักกัน 
เกิดการยอมรับการถ่ายทอดและพัฒนาไปสู่คนรุ่นใหม่ตามยุคตามสมัยได้ ภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงเป็นทั้ง
องค์ความรู้ ความสามารถ ความเชื่อ และประสบการณ์ของคนในท้องถิ่นนั้น ๆ ที่น ามาประยุกต์ใช้ใน
การ ด ารงชีวิตตลอดจนถึงการแกปัญหาให้  ้เหมาะสมกบกาลสมัยที่ได้รับการสั่งสมและถ่ายทอดสืบต่อ
กนมาเป็นระยะเวลานานเพื่อแก้ปัญหาในการด าเนินชีวิตจนเหมาะสมกบสภาพแวดล้อมของธรรมชาติ
และสังคมที่อยู่ ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เกิดจากการกลันกรองประสบการณ์ของชาวบ้านซึ่งเกี่ยวกับความ
เป็นจริงทางสังคมในวิถีชีวิตแบบพ้ืนบ้านมีมรดกทางวัฒนธรรมเป็นแนวทางพ้ืนฐานท าให้ชาวบ้านเข้า
ใจความเป็นจริงของชีวิต๔๓ 
 ประเวศ วะสี๔๔  ได้กล่าวว่า  ภูมิปัญญาท้องถิ่น  เกิดจากการส่งสมการเรียนรู้มาเป็น
ระยะเวลายาวนาน  มีลักษณะเชื่อมโยงกันไปหมดทุกสาขาวิชาไม่แยกเป็นวิชาแบบเรียนที่เรา
เรียน  แต่เป็นการเชื่อมโยงกันทุกรายวิชาทั้ งที่ เป็นเศรษฐกิจ   ความเป็นอยู่  การศึกษาและ
วัฒนธรรม  จะผสมกลมกลืนเข้าด้วยกัน 

                                         
           ๔๑ศุภชัย สิงห์ยะบุศย์, การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมผ้าทอพ้ืนบ้านสู่ระบบอุตสาหกรรมสินค้า
ชุมชน: ศึกษากรณีกลุ่มแม่บ้านเพ่ิมพูนทรัพย์ ต าบลนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม,  (มหาสารคาม: ๒๕๔๗), หน้า 
๑๕๓. 

๔๒วิชิต นันทสุวรรณ, แนวทางการศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่น , วารสารมหาวิทยาลัยนเรศวร ๔ , ๒ 
(กรกฎาคม –ธันวาคม), ๒๕๓๙., หน้า ๓. 

๔๓เอี่ยม ทองดี, ภูมิปัญญาชาวบ้านในงานพัฒนา, ในวารสารสังคมพัฒนา, ฉบับที่ ๕ / ๒๕๒๘ เดือน
กันยายน  - ตุลาคม, ๒๕๒๘, หน้า ๒๒. 
 ๔๔ประเวศ วสี, “การศึกษาของชาติ  กับภูมิปัญญาท้องถิ่น”. (กรุงเทพมหานคร:  อมรินทร์พริ้นต้งกรุ๊ป. 
๒๕๓๖), หน้า ๑๗-๑๙. 



 
 

๒๖ 

 ยุพา  ทรัพย์อุไรรัตน์๔๕   กล่าวว่า  ภูมิปัญญาชาวบ้านเกิดจากการสั่งสมความรู้
ประสบการณ์  ที่ได้รับถ่านทอดจากบุคคลและสถาบันต่างๆ   โดยมีอิทธิพลของสิ่งแวดล้อมและ
ศาสนา  เกี่ยวข้องอยู่ด้วยและมีวัฒนธรรมเป็นพ้ืนฐานภูมิปัญญา  ภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นสิ่งที่มีมา
นาน  มีการปฏิบัติโดยผู้คนในชุมชนนั้น 
 รัตนะ  บัวสนธิ์๔๖  กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น  หมายถึงกระบวนทัศน์ชองบุคคลที่มีต่อ
ตน เอง   ต่ อ โลกและสิ่ งแวดล้ อม   ซึ่ งกระบวนทั ศน์ ดั งกล่ าวมี รากฐานจากค าสอนทาง
ศาสนา  คติ  จารีตประเพณีที่ได้รับการถ่ายทอด  สั่งสอนและปฏิบัติสืบเนื่องกันมา  ปรับเข้ากับบริบท
ทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงแต่ละสมัย  ทั้งนี้โดยมีเป้าหมายเพ่ือความสงบสุขของส่วนที่เป็นชุมชน  และ
ปัจเจกบุคคล 
 รุ่ง  แก้วแดง๔๗  ได้กล่าวถึงภูมิปัญญาไทยว่า  หมายถึง  องค์ความรู้ความสามารถและ
ทักษะของคนไทย  อันเกิดจากการสั่งสมประสบการณ์ที่ผ่านกระบวนการเลือกสรร  เรียนรู้พัฒนาและ
ถ่ายทอดสืบต่อกันมา  เพ่ือใช้แก้ปัญหาและพัฒนาวิถีชีวิตของคนไทยให้สมดุลกับสภาพแวดล้อมและ
เหมาะสมกับยุคสมัย 
 วันเพ็ญ  พวงพันธุ์บุตร๔๘ ให้ทัศนะเกี่ยวกับภูมิปัญญาไทยว่า  หมายถึงองค์ความรู้
ทั้งหลายที่มีการสั่งสมและถ่ายทอดสืบต่อกันมาของชาติไทย  โดยการคิดค้นปรับเปลี่ยนผสมผสานกับ
ความรู้ใหม่  และพัฒนาให้เหมาะสม  เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิต  มีความเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง 
 สรุปได้ ว่า   ภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน   หมายถึง  ความรู้และ
ประสบการณ์ของชาวบ้านที่ใช้ในการด าเนินชีวิตให้เป็นสุข  โดยได้รับการถ่ายทอดสั่งสมกันมา  ผ่าน
กระบวนการพัฒนาให้สอดคล้องกับกาลสมัย 
          ๒.๓.๓ หลักการของอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น 

นโยบายทางวัฒนธรรมเพ่ือการพัฒนาประเทศนั้นแม้จะมีการกล่าวถึงมานานแต่ยังไม่มีความ
ชัดเจนในทางปฏิบัติ นโยบายนี้เริ่มมีความชัดเจนและปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรมเมื่อมีนโยบายการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาและมีความชัดเจนเป็นรูปธรรมยิงขึ้นเมื่อ
มีนโยบาย “หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์” (OTOP) ซึ่งเป็นการส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาของแต่ละท้องถิ่น
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นการเสริมสร้างอาชีพและรายได้ของครอบครัวและชุมชนได้จนกระทั่ง
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่  ๑๐ พ.ศ. ๒๕๕๐ – ๒๕๕๔ ได้กล่าวถึงบริบทการ

                                         
๔๕ยุพา  ทรัพย์อุไรรัตน์, การใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านในการศึกษานอกระบบโรงเรียนภาคตะวันออก , 

(กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๗), หน้า ๒๑. 
๔๖รัตนะ  บัวสนธิ์ , การศึกษาหลักสูตรและการจัดการเรียนการสอนเพ่ือการถ่ายทอดภูมิปัญญา

ท้องถิ่น:  กรณีศึกษาชุมชนแห่งหนึ่งในเขตภาคกลางตอนล่าง, (กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิ
โรฒ ประสานมิตร, ๒๕๓๕), หน้า ๗๓. 

๔๗รุ่ง  แก้วแดง, ปฏิบัติการศึกษาไทย, (กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์มติชน, ๒๕๔๓), หน้า ๒๐๔. 
๔๘วันเพ็ญ  พวงพันธ์บุตร, พ้ืนฐานวัฒนธรรมไทย, (ลพบุรี: สถาบันราชเทพสตรี, ๒๕๔๒), หน้า ๑๐๘. 



 
 

๒๗ 

พัฒนาด้านการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่ต่างประเทศเริ่มเห็นสังคมผู้สูงอายุเป็นโอกาสของประเทศไทย
ที่จะได้ขยายสินค้าเพ่ือสุขภาพและการให้บริการด้านอาหารสุขภาพ๔๙  

ภูมิปัญญาท้องถิ่น แพทย์พ้ืนบ้าน และสถานที่ท่องเที่ยว “นับเป็นโอกาสในการพัฒนาภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นไทยและน ามาสร้างมูลค่าเพ่ิมซึ่งจะเป็นสินทรัพย์ทางปัญญาที่สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ
ได้” ยุทธศาสตร์การพัฒนาคุณภาพคนและสังคมไทยสู่สังคมแห่งภูมิปัญญาและการเรียนรู้จึงมุ่งเน้น
การจัดการองค์ความรู้ทั้งภูมิปัญญาท้องถิ่นและองค์ความรู้สมัยใหม่ตั้งแต่ระดับชุมชนถึงระดับประเทศ 

ยุทธศาสตร์การสร้างความเข้มแข็งของชุมชนและสังคมให้เป็นรากฐานที่มันคงของประเทศที่
เน้นการสนับสนุนการน าภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่นมาใช้ในการสร้างสรรค์คุณค่าของสินค้าและ
บริการยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้างเศรษฐกิจให้สมดุลและยั่งยืนมุ่งเน้นการเพ่ิมผลิตภัณฑ์และคุณค่า
ของสินค้าและบริการบนฐานความรู้และความเป็นไทยเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศ ในส่วนของกระทรวงวัฒนธรรมซึ่งรับผิดชอบงานวัฒนธรรม การก าหนดยุทธศาสตร์การ
บริหารงานวัฒนธรรมเกี่ยวกับการใช้ทุนทางวัฒนธรรม ๒ ยุทธศาสตร์ส าคัญ คือ ยุทธศาสตร์การ
พัฒนาถ่ายทอดวัฒนธรรมประเพณีและต่อยอดภูมิปัญญาสร้างค่านิยม จิตส านึก และภูมิปัญญาคน
ไทยและยุทธศาสตร์การน าทุนทางวัฒนธรรมของประเทศมาสร้างคุณค่าทางสังคมและเพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ๕๐  

อาจกล่าวได้ว่านโยบายการพัฒนาประเทศปัจจุบันมุ่งเน้นการพัฒนาบนพ้ื นฐานทาง
วัฒนธรรมหรือการใช้ทุนทางวัฒนธรรมมาใช้ในการพัฒนาและการใช้ทุนทางวัฒนธรรมให้เกิดผล
ในทางปฏิบัติจ าเป็นต้องมีการศึกษาคุณค่าอัตลักษณ์และแนวทางการประยุกต์ใช้ศิลปกรรมเพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับสภาพสังคมโดยการมีส่วนร่วมและการ
ยอมรับของท้องถิ่น 

๒.๓.๔ ประเภทของอัตลักษ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น 
หน่วยงานและนักวิชาการได้แบ่งประเภทของภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ต่าง ๆ น ามาสรุปได้ว่า 
วิชิต นันทสุวรรณ๕๑ ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีลักษณะ ๓ ประการ คือ 
๑. การถ่ายทอดประสบการณ์ระหว่างวัย 
๒. การเก่ียวข้องกบสถาบันต่าง ๆ ในหมู่บ้าน 
๓. การเรียนรู้เชิงประจักษ์ 
เอ่ียม ทองดี๕๒ ภูมิปัญญาเป็นนามธรรมประกอบด้วยความคิด ความรู้ ความเชื่อค่านิยม 

ความเห็น ความสามารถ และความฉลาดไหวลักษณะภูมิปัญญามี ๒ ลักษณะ ได้แก่ ภูมิปัญญามี

                                         
๔๙รัตนะ บัวสนธ์, แนวทางการศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่น , (พิษณุโลก: วารสารมหาวิทยาลัยนเรศวร ๔, 

๒๕๓๙), หน้า ๑๒๗.  
๕๐ปฐม นิคมานนท์ , การค้นหาความ รู้และระบบการถ่ายทอดความ รู้ในชุมชนชนบทไทย , 

(กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๓๕), หน้า ๓. 
๕๑วิชิต นันทสุวรรณ, แนวทางการศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่น , วารสารมหาวิทยาลัยนเรศวร ๔ , ๒ 

(กรกฎาคม –ธันวาคม), ๒๕๓๙., หน้า ๓. 
๕๒เอี่ยม ทองดี, ภูมิปัญญาชาวบ้านในงานพัฒนา, ในวารสารสังคมพัฒนา, ฉบับที่ ๕ / ๒๕๒๘ เดือน

กันยายน  - ตุลาคม, ๒๕๒๘, หน้า ๒๒. 



 
 

๒๘ 

ลักษณะที่เป็นนามธรรม เป็นโลกทัศน์ชีวิทัศน์ เป็นปรัชญาในการด ารงชีวิตเป็นเรื่องเกี่ยวกบการเกิด 
แก่ เจ็บ ตาย คุณค่าและความหมายของทุกสิ่งในชีวิตประจ าวันและภูมิปัญญาที่มีลักษณะที่เป็น
รูปธรรมเป็นเรื่องเกี่ยวกับเฉพาะด้านต่างๆ เช่น การท ามาหากิน การเกษตร หัตถกรรม ศิลปะดนตรี 
และอ่ืน ๆ๕๓ ซึ่งสะท้อนออกมาเป็น ๓ ลักษณะที่สัมพันธ์ใกล้ชิดกัน คือ ความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกัน
คือ ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับโลก  สิ่งแวดล้อม สัตว์ พืช และธรรมชาติ ความสัมพันธ์กบคนอ่ืน ๆ  
ที่อยู่ร่วมกันในสังคมหรือในชุมชน และความสัมพันธ์กับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สิ่งเหนือธรรมชาติ สิ่งที่ไม่
สามารถสัมผัสได้ทั้งหลาย 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีความส าคัญอย่างน้อย ๔ ประการ คือ 
๑. ความรู้และระบบความรู้ที่ชาวบ้านมองเห็นความสัมพันธ์ของสิ่งต่าง ๆ เป็นระบบความรู้ที่

ไม่เป็นวิทยาศาสตร์ 
๒. การสั่งสมและการกระจายความรู้ ภูมิปัญญาเกิดจากการสั่งสมและกระจายความรู้ ซึ่ง

ความรู้นั้นไม่ได้ลอยอยู่เฉย ๆ แต่ถูกน ามาบริการคนอ่ืน 
๓. การถ่ายทอดความรู้ ภูมิปัญญาชาวบ้านไม่ได้มีสถาบันถ่ายทอดความรู้แต่มีกระบวนการ

ถ่ายทอดที่ซับซ้อน 
๔. การสร้างสรรค์และปรับปรุง ระบบความรู้ของชาวบ้านไม่ได้หยุดนิ่งอยู่กับที่แต่ถูก

ปรับเปลี่ยนมาตลอดโดยอาศัยประสบการณ์ของชาวบ้านเอง  
ประเภทภูมิปัญญาท้องถิ่นแบ่งได้ ๔ กลุ่ม ประกอบด้วย 
๑. คติ ความคิด ความเชื่อ และหลักการเป็นพื้นฐานขององค์ความรู้ที่ถ่ายทอดกนมา  
๒. ศิลปวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณีที่เป็นแบบแผนของการด าเนินชีวิตที่ปฏิบัติ

สืบทอดกันมา  
๓. การประกอบอาชีพในแต่ละท้องถิ่นท่ีไดรับการพัฒนาให้เหมาะสมกับกาลสมัย  
๔. แนวคิด หลักปฏิบัติ และเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่ชาวบ้านน ามาใช้ในชุมชนเป็นอิทธิพลของ

ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี๕๔  
มณนิภา ชุติบุตร๕๕ แบ่งประเภทภูมิปัญญาไว้เป็น ๓ ด้าน ประกอบด้วย 
๑. ภูมิปัญญาที่เกิดจากการจัดระบบความ สัมพันธ์ระหว่างคนกับธรรมชาติและสิ่งเหนือ

ธรรมชาติ หมายถึง การที่คนในชุมชนท้องถิ่นจัดวางอธิบายตนเองกบธรรมชาติและ สิ่งเหนือธรรมชาติ
ในลักษณะการพ่ึงพาพิธีกรรมต่าง ๆ 

๒. ภูมิปัญญาที่เกิดจากการจัดระบบความสัมพันธ์ระหว่างคนกับงาน หมายถึง การที่คน
ประพฤติปฏิบัติตัวกันทั้งในระดับครอบครัวและชุมชนซึ่งแสดงให้เห็นได้ในรูปของค าสอนหรือวิถี
ประชาของชุมชน 

                                         
๕๓ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, ศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน, กรุงเทพมหานคร: ปาณยา, ๒๕๒๗, หน้า ๑. 

 ๕๔สนธยา พลศรี, ทฤษฎีและหลักการพัฒนาชุมชน, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๕) หน้า ๕๓. 
๕๕มณนิภา ชุติบุตร, ภูมิปัญญาไทยจังหวัดนครปฐม, นครปฐม: เพชรเกษมการพิมพ์, ๒๕๔๕,  หน้า ๓๙. 



 
 

๒๙ 

๓. ภูมิปัญญาที่เกิดจากการจัดระบบความสัมพันธ์ระหว่างคนกับการท ามาหากิน ได้แก่การ
ประกอบอาชีพ การใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือการด ารงชีพ อาทิเช่น การท าเกษตรแบบ
ผสมผสาน การรักษาโรค การใช้น้ า การอนุรักษ์ป่าไม้ของชุมชน 
 รัตนะ บัวสนธ์๕๖ แบ่งเป็น ๓ กลุ่ม ประกอบด้วย 

๑. ภูมิปัญญาท้องถิ่นเก่ียวกับมนุษย์กับมนุษย์  
๒. ภูมิปัญญาท้องถิ่นเก่ียวกับมนุษย์กับสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ 
๓. ภูมิปัญญาท้องถิ่นเก่ียวกับมนุษย์กับประสบการณ์  
๒.๓.๕ กระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจด้วยอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 การสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจเกี่ยวข้องกับการพัฒนา

เศรษฐกิจซึ่งหมายถึง การท าให้เกิดความเจริญเติบโตและมีการเปลี่ยนรูปแบบโครงสร้างของสถาบัน
ในระบบเศรษฐกิจ สังคม และการบริการตลอดทั้งค่านิยม ทัศนคติ เพ่ือให้ประชาชนมีความเป็นอยู่ดี
ขึ้นอย่างเสมอภาคและเท่าเทียมกนโดยมุ่งขจัดปัญหาความยากจนและความ เหลี่ยมล้ าทางรายได้ 
เป็นการเพ่ิมรายได้ต่อคนหรือผลผลิตซึ่งรวมไปถึงการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างขั้นพ้ืนฐานของระบบ
เศรษฐกิจและการพัฒนาทางด้านอืน่ ๆ อีกด้วยลักษณะการพัฒนาเศรษฐกิจ มีลักษณะส าคัญ ๆ คือ 

๑. เป็นการพัฒนาที่ต้องตอบสนองต่อความต้องการของมนุษย์ทั้ง ความต้องการด้านวัตถุการ
แสดงออก ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ ความเสมอภาคเท่าเทียม ความต้องการที่จะท าความเข้าใจและ
ควบคุมชะตากรรมของชีวิตตนเอง 

๒. เป็นการพัฒนาที่เกิดมาจากเนื้อในสังคมนั้นเอง (Endogenous) โดยก่อตัว มาจากระบบ
คุณค่าและจินตภาพของสังคม นั้นเนื่องจากการพัฒนาไม่ใช่สูตรส าเร็จ ดังนั้นการพัฒนาจึงไม่ใช่สินค้า
ส่งออกที่จะใช้การได้ในทุก ๆ แห่ง โลกเราต้องมีการพัฒนาหลายรูปแบบตามลักษณะเฉพาะของแต่ละ
ท้องที๕่๗ 

๓. เป็นการพัฒนาที่มีลักษณะพ่ึงตนเอง (Self –reliance) หมายถึง สังคมแต่ละสังคมต้อง
พ่ึ งพาความแข็งแกร่งและทรัพยากรของตนเองเป็นหลักไม่วาจะเป็นด้ านพลั งของผู้ คน   ่ 
ทรัพยากรธรรมชาติหรือทรัพยากรทางวัฒนธรรมก็ตาม การพ่ึงตนเองนี้มิใช่เรื่องของปัจเจกบุคคลแต่
เป็นเรื่องของส่วนรวม (CollectiveSelf – reliance) มิใช่เรื่องของการแยกตัวโดดเดี่ยวด้วยการปิด 
หมู่บ้านหรือปิดประเทศแต่เป็นการสร้างสรรค์ความสัมพันธ์ที่เสมอภาคกับโลกภายนอก 

๔. เป็นการพัฒนาที่ค านึงถึงผลกระทบและการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม สามารถใช้ได้อย่างยั่งยืน 
ยาวนาน ทั้งนี้โดยต้องตระหนักถึงขีดจ ากัดที่ระบบนิเวศน์  (Ecosystem) จะสามารถรองรับได้รวมทั้ง
ต้องเป็นการวางแผนพัฒนาที่เอ้ือเฟ้ือต่อสิ่งมีชีวิตอย่างอ่ืน ๆ ในโลกด้วย 

๕. เป็นการพัฒนาที่มุ่งด้านการเปลี่ยนแปลงทางโครงสร้างทั้งในด้านความสัมพันธ์ด้าน
เศรษฐกิจและความสัมพันธ์เชิงอ านาจ โดยต้องส่งเสริมเงื่อนไขเพ่ือการจัดการด้วยตนเอง (Self 

                                         
๕๖รัตนะ บัวสนธ์, แนวทางการศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่น , (พิษณุโลก: วารสารมหาวิทยาลัยนเรศวร ๔, 

๒๕๓๙), หน้า ๑๒๗.  
 ๕๗กิติพัฒน์ นนทปัทมะดุล, การวิจัยเชิงคุณภาพในสวัสดิการสังคม: แนวคิดและวิธีการวิจัย, พิมพ์ครั้งที่ 
๒, (กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๕๐), หน้า ๕๓. 



 
 

๓๐ 

Management) และการมีส่วนร่วมในการตัดสินใจของทุกส่วนที่เกี่ยวข้อง การพัฒนาเศรษฐกิจต้อง
เป็นการพัฒนาที่มีจุดหมายเพ่ือก าหนดทิศทางและแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจจึงต้องการรัฐบาลที่
สามารถชี้น าในเรื่องการพัฒนาและภาคเอกสารที่สามารถด าเนินงานตามแนวทางชี้น าจากภาครัฐบาล
ได้อย่างมีประสิทธิภาพมีความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่สลับซับซ้อน  การพัฒนาเศรษฐกิจยังมี
ความสัมพันธ์กับส่วนอ่ืนๆ ภายในระบบเศรษฐกิจและสังคมของประเทศซึ่งได้แก่ เศรษฐกิจสงคม 
วัฒนธรรม และสถาบันต่าง ๆ มีความสัมพันธ์ต่อกนยากที่จะแยกออกจากกันได้ การพัฒนาเศรษฐกิจ
ต้องท าหน้าที่เป็นแกนน าในการพัฒนาประเทศเพ่ือยกระดับรายได้และความเป็นอยู่ของประชาชนให้ดี
ขึ้น มิเช่นนั้นแล้วการพัฒนาประเทศจะไม่สามารถเกิดขึ้นได้เพราะมีการเปลี่ยนแปลงแบบพลวัตซึ่ง
เป็นการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นตลอดเวลาจากสภาพการณ์ที่ไม่พึงพอใจในปัจจุบันไปสู่สภาพการณ์ที่พึง
ประสงค์ในอนาคต๕๘ 

การเปลี่ยนแปลงของโลกในหลายด้านที่มีผลกระทบทั้งที่เป็นโอกาสและข้อจ ากัดต่อการ
พัฒนาประเทศ ซึ่งแนวโน้มของการเปลี่ยนแปลงที่ส าคัญ ๕ ประการ คือ 

๑. การเปลี่ยนแปลงของกระแสเศรษฐกิจและการเงินโลกท่ีมีการรวมกลุ่มกันมากข้ึน 
๒. การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีอย่างก้าวกระโดด  
๓. การเปลี่ยนแปลงด้านสังคมในเรื่องการเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ 
๔. การเคลื่อนย้ายคนและแรงงานอย่างเสรี 
๕. การเปลี่ยนแปลงด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมโลกซึ่งการขาดแคลนและความ

เสื่อมโทรมมีแนวโน้มทวีความรุนแรงมากขึ้น สังคม เศรษฐกิจและการเมือง มีความสัมพันธ์เชื่อมโยง
กนซึ่งอาจเป็นได้ทั้งปัจจัยเกื้อหนุนและกดดันก็ได้ เช่นหากสังคมใดประชาชนมีค่านิยมและทัศนคติที่
เกื้อหนุนต่อการพัฒนาก็จะท าให้การวางแผนเศรษฐกิจ เป็นไปด้วยความราบรื่นยิงถ้าระบบการเมือง
โครงสร้างการปกครองและการบริหารงานสอดคล้องต้องกันการเมืองมีความมั่นคงก็จะส่งผลต่อการ
วางแผนพัฒนาเศรษฐกิจของชาติให้บรรลุเป้าหมายได้อย่างไรก็ตามความส าเร็จหรือความล้มเหลวของ
การพัฒนาเศรษฐกิจมีปัจจัยที่เกี่ยวข้องอ่ืน ๆ อีก เช่น สภาพเศรษฐกิจภายในประเทศ การเงิน การ
คลัง การบริหารหนี้สาธารณะการค้าระหว่างประเทศ ดุลการช าระเงิน เป็นต้น การพัฒนาเศรษฐกิจ
ท าให้ประชาชนมีมาตรฐานความเป็นอยู่ดีขึ้น มีสินค้าและบริการให้อุปโภคบริโภคมากขึ้นเป็นการเพ่ิม
ทางเลือกให้กับประชาชน  ซึ่งจะท าให้มีโอกาสเลือกอุปโภคบริโภคได้สอดคล้องและเหมาะสมกับ
ความต้องการมากขึ้นท าให้เกิดการฟ้ืนฟูบูรณาการทรัพยากรสิ่งแวดล้อมและปัจจัยต่าง ๆ ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดและเหมาะสมในระยะยาวซึ่งหากไม่มีการวางแผนพัฒนาการใช้อย่างเหมาะสมแล้ว 
นอกจากทรัพยากรและปัจจัยต่าง ๆ จะหมดสิ้นไปโดยไม่คุ้มค่าแล้วอาจส่งผล กระทบเชิงลบกลับคืน
มาอีกด้วย ปัจจัยที่มีความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจประกอบด้วยทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากร
มนุษย์ ผู้ประกอบการ ทุน และเทคโนโลยี 

                                         
            ๕๘ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติส านักนายกรัฐมนตรี, แผนพัฒนา 
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี ๑๒ พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔, (กรุงเทพมหานคร:  ห้างหุ้นส่วน จ ากัดวี.เจ.พริ้นติ้ง
, ๒๕๕๐), หน้า ๑๘๒. 



 
 

๓๑ 

 ๒.๓.๖ การประยุกต์ใช้ปัจจัยส าคัญในการพัฒนาประเทศชาติและสังคมให้สมบูรณ์และ
ยั่งยืน  
 แบ่งเป็น ๓ ลักษณะ ได้แก่ 

๑. ทุนมนุษย์ที่มีคุณภาพมีความรู้สติปัญญาและทักษะ มีคุณธรรม มีวินัยและความรับผิดชอบ 
มีทัศนคติที่ดีในการท างานและท าประโยชน์ต่อส่วนรวมโดยครอบคลุมทั้งนักคิดผู้น าปูชนียบุคคลและ
บุคคลทั่วไปที่ท าประโยชน์ต่อสังคม 

๒. ทุนที่เป็นสถาบัน เช่น สถาบันครอบครัว สถาบันการศึกษา ศาสนา การเมืองการปกครอง
รวมทั้งองค์ท่ีตั้งขึ้นมา เช่น องค์กรพัฒนาเอกชน องค์กรชุมชน สมาคมวิชาชีพ 

๓. ทุนทางปัญญาและวัฒนธรรม ครอบคลุมถึงระบบคุณค่า เช่น คุณธรรม วินัย จิตส านึก
สาธารณะ ระบบเครือญาติ วัฒนธรรมไทย ภูมิปัญญาท้องถิ่น แหล่งประวัติศาสตร์และสถาปัตยกรรม
ที่แสดงเอกลักษณ์ไทยจากขอบข่ายของการพัฒนาเศรษฐกิจดังกล่าว การสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ
ในภาพรวมจึงครอบคลุมการท าให้เกิดความเจริญเติบโตและมีการเปลี่ยนรูปแบบโครงสร้างของ
สถาบันในระบบเศรษฐกิจสังคม และการบริการตลอดทั้งค่านิยม ทัศนคติ เพ่ือให้ประชาชนมีความ
เป็นอยู่ดีขึ้นอย่างเสมอภาคและเท่าเทียมกันโดยมุ่งขจัดปัญหาความยากจนและความเหลี่ยมล้ าทาง
รายได้ในระดับจุลภาคการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ เป็นการเพ่ิมรายได้ต่อผลผลิตที่ตอบสนองต่อ
ความต้องการของมนุษย์เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมที่เกิดมาจากสังคมและท้องถิ่น โดยก่อตัวมาจากระบบ
คุณค่าและจินตนภาพของชุมชนต้องพัฒนาหลายรูปแบบตามลักษณะเฉพาะของแต่ละท้องที่โดยเน้น
การพ่ึงตนเองของชุมชนและท้องถิ่นเป็นส าคัญ๕๙ 
 2.3.7 ภูมิปัญญาชุมชน “ตาลโตนด” ชุมชนบ้านถ ้ารงค์ 
 ภูมิประเทศของจังหวัดเพชรบุรีส่วนใหญ่เป็นที่ราบลุ่ม เหมาะแก่การเกษตรกรรม ซึ่งในอดีต
จังหวัดเพชรบุรีได้ชื่อว่าอุดมสมบูรณ์ด้วยต้นตาลและนาข้าว โดยเฉพาะการผลิตน้ าตาลโตนดส่งเป็น
สินค้าออกท ารายได้เป็นอันดับ ๑ ของจังหวัด และต่อมายังสามารถท าหม้อตาลส าหรับใส่น้ าตาลเป็น
สินค้าออกควบคู่ไปอีกด้วย เป็นที่โจษจันกันมานานแล้วว่า ตาล(โตนด) เมืองเพชรนั้นให้รสหวานนัก
อีกทั้งความอร่อยก็ไม่เป็นสองรองใคร แต่น่าเสียดายที่วันนี้"ต้นตาล"ไม้คู่บ้านคู่เมืองเพชรบุรีกลับมี
จ านวนลดน้อยถอยลงไปมาก เช่นเดียวกับวิถีการท าตาลของชาวเมืองเพชรที่นับวันยิ่งลดน้อยลงทุกที
อย่างไรก็ดีเพชรบุรีวันนี้ยังคงไม่สิ้นไร้ซึ่งวิถีแห่งตาล  เพราะที่ "ชุมชนถ้ ารงค์" (ต าบลถ้ ารงค์) อ าเภอ
บ้านลาดยังคงมีการอนุรักษ์สวนตาลโตนดและภูมิปัญญาการท าตาลไว้ให้คนรุ่นหลังได้เรียนรู้กัน  
รวมถึงยังเป็นชุมชนที่โดดเด่นไปด้วยภูมิปัญญาและวิถีชนบทแบบคนเพชร  จนถูกยกให้เป็นหนึ่งใน
ชุมชนท่องเที่ยวที่น่าสนใจมากแห่งหนึ่งของภาคกลาง๖๐ 
 ภูมิปัญญาชุมชน “ตาลโตนด” ชุมชนบ้านถ้ ารงค์ เป็นชุมชนที่มีความโดดเด่นด้านการอนุรักษ์
ภูมิปัญญาท้องถิ่นเกี่ยวกับตาลโตนด ซึ่งนับวันภูมิปัญญานี้จะหายจากชุมชน เนื่องจากขาดการสืบสาน

                                         
             ๕๙สถาบันราชภัฏนครปฐม, ภูมิปัญญาไทยจังหวัดนครปฐม, (นครปฐม: เพชรเกษมการพิมพ์, ๒๕๔๕), 
หน้า ๑๕๙.  
 ๖๐วิไลรัตน์ ยังรอด, และ ศิริศักดิ์ คุ้มรักษา. “หลากชนหลากบทบาทของคนเพชร.” (กรุงเทพมหานคร: 
สารคดี), ๒๕๔๗, หน้า ๖๒. 



 
 

๓๒ 

จากคนรุ่นใหม่ จากการส ารวจคนที่ท าอาชีพเกี่ยวกับการท าตาลจะเป็นคนที่มีอายุมากและไม่นิยมให้
ลูกหลานสืบสานงานต่อเนื่องจากเป็นงานที่ต้องมีความเสี่ยงได้ผลต่อแทนที่ไม่มากซ่ึงแตกต่างจากอดีต
ที่เด็กผู้ชายจะต้องช่วยพ่อการท านา ท าตาล ส่วนเด็กผู้หญิงก็ช่วยแม่เคี่ยวน้ าตาล เป็นการสืบสานภูมิ
ปัญญาต่อเนื่อง แต่ปัจจุบัน ด้วยสภาวะสังคม เศรษฐกิจ วิถีชีวิตที่เปลี่ยนไปในปัจจุบัน เด็กต้องเข้า
เรียนตามระบบการศึกษาไม่ได้ช่วยพ่อแม่ท างานเหมือนเดิม และนอกจากนั้นพ่อแม่ยังเห็นว่าการท า
ตาลเป็นงานที่ยากต้องอดทนและอันตราย  คนท าตาลในแต่ละปีพบว่ามีการตกต้นตาลตกลงมา
เสียชีวิตหรือเป็นไม่รับบาดเจ็บอยู่เป็นประจ า ยังโชคดี ที่ชุมชน ถ้ ารงค์ยังมีการอนุรักษ์ภูมิปัญญาด้าน
“ตาลโตนด” โดยเฉพาะนายถนอม ภู่เงิน ปราชญ์ท้องถิ่นที่เล็งเห็นความส าคัญของต้นตาลโตนด มี
การอนุรักษ์ต้นตาล พัฒนาการปลูกตาลโตนด โดยท าเป็นสวนตาล โดยมีทฤษฎีการเพาะต้นตาล การ
ท าแปลงปลูกต้นตาล ท าให้การปีนต้นตาลง่ายโดยท านั่งร้านเชื่อมต้นตาลแต่ละคน ร่วมทั้งคนในชุมชน
ต้องพร้อมใจกันอนุรักษ์ภูมิปัญญานี้ โดยผู้วิจัยได้ส ารวจลงพ้ืนพบว่า ชุมชน ถ้ ารงค์ มีการใช้ประโยชน์
จากต้นโตนด ดังนี้๖๑ 
 ๑. น้ าตาลโตนด นายถนอม ภู่เงิน เกษตรกรผู้ท าสวนตาลท าน้ าตาลและน้ าตาลปึกขาย ช่วง
ในการท าน้ าตาลอยู่ระหว่างเดือนมกราคม-พฤษภาคม หรือประมาณ ๕ เดือน ท าได้ทั้งต้นตัวผู้และต้น
ตัวเมีย ปกติต้นตาลจะสามารถท าน้ าตาลได้ต้องอยู่ในวัยเจริญพันธุ์อายุตั้งแต่ ๑๐ ปีขึ้นไป อยู่ในระยะ
แทงช่อดอกใหม่ๆ ซึ่งมีวิธีท าคล้ายๆ กันทั้งต้นตัวผู้ และต้นตัวเมีย แต่แตกต่างกันเฉพาะไม้ที่ใช้นวดจั่น 
ที่เรียกว่า "ไม้คาบ" คือไม้คาบที่ใช้นวดช่อดอกตัวผู้ (จั่น) จะมีลักษณะแบน ส่วนไม้คาบที่ใช้นวดช่อ
ดอกตัวเมีย จะมีลักษณะกลมและยาวกว่าไม้คาบที่ใช้กับต้นตัวผู้ การท าน้ าตาลจะต้องขึ้นต้นตาลไป
ปาดดอกตาลที่ปลายรองน้ าตาลด้วยกระบอกไม้ไผ่ ซึ่งปัจจุบันมีการใช้ท่อพีวีชีแทนใส่ไม้พะยอมเพ่ือ
ป้องกันน้ าตาลเน่าเสีย จ านวนขึ้นอยู่กับขนาด อายุและความสมบูรณ์ของต้นตาล การปาดตาลนั้นต้อง
ใช้ความอดทนและความขยันเป็นพิเศษเพราะจะต้องเริ่มตั้งแต่ดวงอาทิตย์ไม่โผล่  จะขึ้นต้นตาลน า
กระบอกไม้ไผ่ที่มีน้ าตาลสดออกและปาดตาลเหนือแผลเก่าเล็กน้อยใช้กระบอกไม้ไผ่อันใหม่รองอีก
ปัญหาของการขึ้นปาดตาลที่ส าคัญคือลมแรงเพราะอาจท าให้ผลัดตกลงมาเสียชีวิตหรือพิการได้ 
หลังจากที่ได้น้ าตาลสดมา แล้วน ากลับมาที่เตาเคี่ยวน้ าตาล เพ่ือท าน้ าตาลบึกและน้ าตาลปีบ ใน
กระบวนการเคี่ยวน้ าตาล ก็จะมีตังเม ที่เป็นขนมหวานส าหรับเด็ก 
 ๒. น้ าตาลสดหรือน้ าตาลอุ่น เดิมอดีตใช้บริโภคกันเองแต่ปัจจุบันมีการต้มน้ าตาลสดบรรจุ
ขวดแก้วขาย ซึ่งจะพบเห็นตามริมถนนเพชรเกษม กรรมวิธีการผลิตคือน าน้ าตาลสดที่เก็บได้มากรอง
แยกเอาไม่พะยอมและทิ้งสกปรกออก น ามาต้มในเตาเคี่ยวตาลให้เดือด ใส่น้ าปูนใสเพ่ือท างานน้ าตาล
สดใส บรรจุขวด จ าหน่าย ซึ่งจะมีอายุการเก็บไม่นาน 
 ๓. การเฉาะลูกตาลสด ซึ่งปัจจุบันมีการท ามากขึ้นเนื่องจาก คนขึ้นตาลชอบมากกว่าเพราะ
ง่ายกว่าการท าน้ าตาล คนข้ึนต้นตาลจะค่าขึ้นต้นละ ๔๐ บาท 
 ๔. เนื้อตาลสุกส าเร็จ ท าโดยการท าลูกตาลที่สุกหอมมาปอกเปลือกสีด าออกแล้วยีเอาเฉพาะ
เนื้อสีเหลือง กรองหยาบ เอาเศษกากเนื้อตาลออก จากนั้น น ามาใส่ผ้าข้าวบาง ทับน้ าให้แห้งด้วยของ
หนัก ใส่เกลือ บรรจุถุง ส่งขาย 

                                         
             ๖๑พรพิศ ดาษดื่น, “เพชรบุรี”, (กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์ต้นอ้อ), ๒๕๓๓, หน้า ๕๒-๕๔. 



 
 

๓๓ 

 ๕. ขนมตาล ขนมตาลเป็นขนมไทยดั้งเดิม เนื้อขนมมีลักษณะเป็นแป้งสีเหลืองเข้ม นุ่มฟู มี
กลิ่นตาลหอมหวานขนมตาล ท าจากเนื้อตาลจากผลตาลที่สุกงอมมาหมักทิ้งไว้ ๑ คืน แป้งข้าวเจ้ากะทิ 
และน้ าตาล ผสมกัน ตามกรรมวิธี ใส่กระทงใบตอง โรยมะพร้าวขูด และน าไปนึ่งจนสุก 
 ๖. แกงหัวตาล เป็นอาหารคู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดเพชรบุรีมาแต่โบราณกาล  แกงหัวตาล
ได้มาจากลูกตาลอ่อนหรือลอนตาลที่ยังอ่อนอยู่ โดยปลอกเปลือกและฝานเป็นชิ้นบางๆ ต้มกับน้ าเกลือ
หรือแช่น้ ามะขามเปียก เสร็จแล้วล้างน้ าให้สะอาด น าไปแกงกับกะทิแบบแกงเผ็ดใส่กระชายให้มาก
หน่อย ใส่พริกแกงที่ผสมเนื้อปลาย่างลงไป ปรุงรสด้วยน้ าตาลเมืองเพชรพร้อมกับใส่เนื้อปลาทูย่าง /
เนื้อย่าง/หมูย่าง โรยหน้าด้วยใบมะกรูด 
 ๗. การเพาะจาวตาล เกิดจากผลแก่จัดของต้นตาลตัวเมีย เมื่อผลหล่นลงมาชาวบ้านจะเก็บ
รวบรวมกองไว้ ต่อมาเมล็ดตาล(จากผลตาล)จะแทงส่วนที่คล้ายรากงอกออกมาลงสู่พ้ืนดินเรียกว่า 
“งอกตาล” ส่วนปลายของงอกตาลมีคัพภะที่จะกลายเป็นต้นอ่อนของต้นตาลซึ่งจะเจริญเติบโตขึ้น
และค่อยๆแทงยอดขึ้นมาตาม"งอกตาล"จนโผล่พ้นดินขึ้นมาและเจริญเติบโตเป็นต้นตาลต่อไป อนึ่ง"
งอกตาล" นั้นไม่ใช่ราก มันท าหน้าที่ส่งคัพภะลงไปในดินและต่อมาท าหน้าที่เป็นปลอกหุ้มยอดอ่อน
แล้วก็เปื่อยสลายไปภายในเวลาไม่นานนัก ส่วนรากที่แท้จริงจะออกจากฐานต้นอ่อนที่เจริญมาจาก
ส่วนปลายของ"งอกตาล"อีกต่อหนึ่ง ต้นอ่อนของตาลมีลักษณะและขนาดพอๆ กับ หอมแดงขนาด
เขื่อง รากก็ออกมาแบบเดียวกับรากหัวหอม ต้นอ่อนของตาลเกิดอยู่ลึกลงไปในดินหลายสิบเซนติเมตร 
จึงมักไม่มีใครเห็น การเพาะจะน าลูกตาลสุกแช่น้ าหมักทิ้งไว้ประมาณ ๒๐ วัน เพ่ือให้เนื้อตาลสุกหลุด
จากเมล็ดตาล เหลือแต่เส้นใย เตรียมพ้ืนที่ก าจัดปลวก น าตาลที่หมักแล้วขึ้นมาผึ่งไว้กลางแจ้ง 
ประมาณ ๒๐ วันเลือกผลที่งอกรากแล้วออกมา คัดเลือกขนาดรากที่เท่ากัน ทิ้งไว้ให้รากงอกออกมา
พัฒนาเนื้อจาวตาลให้มีขนาดใหญ่ขึ้น จากนั้นจึงตัดราก เรียกว่าการตอนทิ้งไว้อีก ๓๐ วันจาวจะเต็ม
กะลา น ามาเฉาะเปิดกะลาจะได้จาวตาลสีขาว น ามารับประทานได้เลย หรือแปรรูปได้หลายชนิด จาว
ตาลนิยมน าไปเชื่อมรับประทานเป็นของหวาน ในการนี้ จะต้องใช้ความช านาญผ่าเอาเปลือกแข็ง
ชั้นนอก ซึ่งเปรียบเสมือนกะลามะพร้าวออกก่อน จากนั้นจะต้องผ่าเอาเปลือกชั้นรอง คือส่วนที่เป็นน้ า
เพ่ือขัดผิวนอกด้วยใบไผ่หรือที่ชาวบ้านเรียกว่า ใบซอ เพ่ือให้เมือกหรือไคลหมดไปจนขาวสะอาด เมื่อ
สะเด็ดน้ าแล้ว น าลงกระทะทองเหลืองเชื่อมกับน้ าตาลทราย ต่อไปก็จะได้ “จาวตาลเชื่อม” หรือนิยม
เรียกกันว่า “ลูกตาลเชื่อม” การเชื่อมจาวตาลนิยมท าเป็น ๒ แบบคือ เชื่อมเปียก จาวตาลจะฉ่ า
น้ าตาล หรือเชื่อมแห้ง จาวตาลจะมีเกร็ดน้ าตาลจับแข็ง ซึ่งสะดวกต่อการบรรจุในภาชนะและเก็บได้
นาน ถ้าน าจาวตาลเชื่อมไปรับประทานพร้อมกับข้าวเหนียวมูนน้ ากะทิ  เติมงาคั่วผสมน้ าตาลทราย 
เกลือป่น และมะพร้าวใย จะได้ขนมอร่อยอีกอย่างหนึ่ง เรียกว่า ข้าวเหนียวโตนด หรือข้าวเหนียวหน้า
โตนด หรือข้าวเหนียวลูกตาล๖๒ 
 ๘. ขนมโตนดทอด เป็นของหวานที่ท าจากจาวตาลฝานเป็นชิ้นเล็กไม่บางมาก น าไปแช่ไว้ใน
น้ าตาลโตนดเคี่ยวให้หอม สักพักพอให้น้ าตาลซึมเข้าไปในเนื้อจาวตาลจนชุ่มและอมความหอมหวาน

                                         
             ๖๒พรรณิภา โสตถิพันธุ์ และคณะ , “วัฒนธรรมตาลโตนด : กระบวนการสร้างชุมชนเข้มแข็ง”, 
(กรุงเทพมหานคร: ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย), ๒๕๔๗, หน้า ๑๖-๑๗. 



 
 

๓๔ 

ของน้ าตาลโตนดไว้แล้วน าไปชุบแป้งผสมหัวกะทิ จากนั้นน าไปทอดแบบกล้วยทอดในน้ ามันเดือดๆ 
ขนมโตนดทอดนี้เป็นขนมท่ีคนเพชรบุรีนิยมรับประทาน 
 ๙. ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากตาล โดย ลุงผุด นามมั่น ได้น าวัสดุจากส่วนประกอบของตาล 
เช่น ใบตาล ลูกตาลที่ไม่ใช้แล้ว น ามาประดิษฐ์เป็นของเล่นหรือเป็นของที่ระลึก โดยน าใบตาลมาสาน
ท า โมบาลปลาตะเพียน โมบายทุเรียน สัตว์ต่าง เช่นปู นก กุ้ง ตะกร้อและโคมไฟ ส่วนลูกตาลน ามา
ประดิษฐ์เป็นที่เสียบปากกา เต่า ลิง ฯลฯ จ าหน่ายเป็นของที่ระลึกเมื่อมีคนมาดูงานและตามงานสินค้า 
OTOP 
 ๑๐. ทางตาล กะลาตาลใช้ท าเชื้อเพลิงในการเคี่ยวน้ าตาลโตนดหรือทางตาลใช้ท ารั้ว๖๓ 
 ๑๑. ไม้ตาล ต้นตาล ที่อายุมากกว่า ๕๐ ปีขึ้นไป จัดว่าล าต้นแก่พอสมควร สามารถน าเปลือก
นอก ซึ่งมีความแข็งและมีเสี้ยนตาล เป็นเส้นสีด าแทรกอยู่ในเนื้อไม้ ท าให้เกิดลายไม้ที่สวยงาม
ชาวบ้านน ามาแปรรูปเป็นไม้กระดาน ขนาด ๔-๖ นิ้ว หรือน ามาประดิษฐ์เป็นเฟอร์นิเจอร์ได้หลาย
รูปแบบ 
 ๑๒. ใบตาล หากตัดใบตาลเป็นท่อนสั้น ๆ สามารถใช้แทนช้อนชั่วคราว เพ่ือตักขนมและ
อาหาร โดยเฉพาะข้าวกระทงที่เคยขายดีขนรถไป นิยมใช้ช้อนใบตาลก่อนที่จะมาใช้ช้อนพลาสติก
ดังเช่นปัจจุบัน ส่วนใบตาลขนาดใหญ่ นิยมน ามาผ่าซีกแล้วหักงอผูกกับส่วนที่เป็นก้าน เรียกว่า “หัก
คอม้า” น าไปมุงหลังคา โรงเคี่ยวน้ าตาล ท าปะร า มุงกระท่อม หรือโรงนา มีอายุใช้งานประมาณ ๒-๓ 
ปี ใบตาลอ่อนยังสามารถน ามาจักสานท าเป็นรูปสัตว์ต่าง ๆ ส าหรับแขวนให้เด็กดูเล่นได้อีกหลายชนิด 
เช่น ปลาตะเพียน กุ้ง ตั๊กแตน ชฎา หรือท าเป็นรูปสัตว์ ใส่ขาล้อแบบล้อเกวียนให้เด็ก ๆ ลากเล่น หรือ
น ามาจักเป็นเส้นตอก ถ้าใช้เส้นใหญ่มักสานขึ้นเป็นรูปกระเช้า ถ้าใช้ตอกเส้นเล็กนิยมสานเป็นกระเป๋า
สตางค ์
 ๑๓. เต้าตาลที่เฉาะเอาลูกตาลออกแล้วใช้เป็นอาหารวัว 
 ๑๔. ลูกตาลลอยแก้ว ลูกตาลออกมาปลอกเปลือก ต้มใส่น้ าตาลทรายใบเตย บรรจุแก้วแช่เย็น 
 ๑๕.ของเล่นจากใบตาล ใช้สานเป็นรูปสัตว์หรืออ่ืน ๆ เช่นตะกร้อ ให้เด็กเล่น หรือ ประดิษฐ์
เป็น ดอกไม ้ตะกร้าใส่ของ ของ นางศจ ีแสงทอง๖๔ 
 ๑๖. ทางตาล เป็นส่วนของก้านของใบตาล สามารถลอกผิวนอกส่วนที่อยู่ด้านบนเรียกว่า 
“หน้าตาล” มาฟ่ันเป็นเชือกส าหรับผูกวัว ล่ามวัว แม้จะใช้ได้ไม่ทนทานเท่าเชือกที่ท าจากต้นปอหรือ
ต้นเส้ง แต่เหมาะกับการใช้งานที่ต้องตากแดดตากฝน เพราะมีความชุ่มน้ า ซึ่งหากใช้เชือกที่ท าจาก
วัสดุอื่นก็จะเปื่อยผุพังเร็ว ส่วนทางตาลตอนโคน ซึ่งอยู่ติดกับต้นตาลนั้น มีจ านวน ๒ แฉก เมื่อทางตาล
แก่จัดจนใบแห้งจะร่วงหล่นลงมาเอง ชาวบ้านเรียกส่วนโคนนี้ว่า “ขาตาล” มีลักษณะบางและแบน จึง
เหมาะกับการน ามาตัดใช้เป็นคราด หากต่อด้ามหรือท าเป็นกาบก็จะเรียกว่า “กาบตาล” ส าหรับกอบ
สิ่งของที่เป็นกอง เช่น ใช้กอบมูลวัว กอบขี้เถ้า กอบเมล็ดข้าว เป็นต้น ส่วน ขาตาลขณะที่แก่จัดแต่ยัง
ไม่ถึงกับแห้งกรอบ ให้ตัดเฉพาะส่วนที่เป็นขาตาลน ามาทุบด้วยของแข็งหรือสันขวาน  จนเส้นใยฟุ้ง

                                         
 ๖๓วิไลรัตน์ ยังรอด, และ ศิริศักดิ์ คุ้มรักษา. “หลากชนหลากบทบาทของคนเพชร.” (กรุงเทพมหานคร: 
สารคดี), ๒๕๔๗, หน้า ๖๒. 
             ๖๔พรพิศ ดาษดื่น, “เพชรบุรี”, (กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์ต้นอ้อ), ๒๕๓๓, หน้า ๕๒-๕๔. 



 
 

๓๕ 

กระจายดีแล้ว จึงน าแปรงที่ท าจากตะปูแปรงส่วนที่ไม่ต้องการออก จนเหลือแต่เส้นในเป็นเส้นฝอย
เรียบวางเรียงเส้นขนานกัน จากนั้นน าไปมัดรวมกันคล้ายมัดวุ้นเส้น หรือเส้นหมี่ แล้วน าไปตากแดดให้
แห้งสนิท แล้วมัดรวมเป็นมัดใหญ่เพ่ือส่งจ าหน่ายร้านรับซื้อส าหรับเป็นแปรงหยากไย่ หรือท าไม้กวาด 
สานหมวก เป็นต้น 
 ๑๗. การท ากะแช่หรือน้ าตาลเมา โดย ลุงสมพงษ์ กลิ่นสน วิธีการท ากะแช่ต้องใช้รากไม้ หรือ
กิ่งไม้จ าพวกไม้มะเกลือ น ามาฝานเป็นชิ้น ๆ แล้วย่างไฟจนหอม เรียกว่า "เชื้อ" เรียงเชื้อลงในภาชนะ
ที่เตรียมไว้แล้วจึงเติมน้ าตาลใสให้ท่วมเชื้อ ทิ้งไว้ประมาณ ๑๒ ชั่วโมงจึงดื่มได้ เมื่อดื่มน้ าตาลเมา
หมดแล้ว ต้องเติมน้ าตาลใสลงไปแทนที่เดิมอีก ดังนั้นการดื่มกะแช่จึงอยู่ในช่วงเวลาระหว่างตอนเช้า
กับตอนเย็น กรณีดื่มกระแช่ไม่หมดที่และปล่อยทิ้งไว้เกิน  ๑๒ ชั่วโมง จะท าให้กะแช่เปลี่ยนรส 
กลายเป็นน้ าส้มสายชู ด้วยเหตุนี้ผู้นิยมดื่มน้ าตาลเมาจะต้องคอยเปลี่ยนที่หรือเชื้อในเวลาอันควร โดย
น าเอาเปลือกหรือรากมะเกลือของเก่าออกประมาณครึ่งหนึ่ง แล้วน าของส่วนใหม่เติมลงไปเท่าเดิม 
กรณีจะเปลี่ยนที่ใหม่อาจต้องใช้เวลาหมักกะแช่ให้นานกว่าเดิมขึ้นไปอีกหลายวัน  ทั้งนี้ เพราะการท า
ปฏิกิริยาของน้ าตาลเมาจะยังไม่สมบูรณ์พอ๖๕ 
   
๒.๔ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
 ๒.๔.๑ แหล่งที่มาของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 ๒.๔.๒ ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 นักวิชาการหลายท่านได้กล่าวถึงนิยามของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไว้ดังนี้ 
 จอห์น ฮอกิ้น (John Hawkins) ชาวอังกฤษ (เขียนหนังสือ The Creative Economy : 
How People Make Money From Ideas) อธิบายว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy 
or CE) หมายถึง แนวคิดที่จะสร้างให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งต่อภาคการผลิต  บริการ ภาคการขาย
อุตสาหกรรมบันเทิง เป็นแนวคิดที่อยู่บนการท างานแบบใหม่ที่มีปัจจัยหลักมาจากความสามารถ และ
ทักษะพิเศษของบุคคล เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นระบบเศรษฐกิจใหม่ที่มีกระบวนการน าเอาวัฒนธรรม 
เศรษฐกิจและเทคโนโลยีมารวมเข้าด้วยกัน ก่อให้เกิดอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ (Creative 
Industry) หรืออุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (Culture Industry) ๖๖  
 ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ โดย ให้ความหมายว่า 
หมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา 
(Education) การสร้างสรรค์งาน  (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual 
Property) ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม (Culture) การสั่งสมความรู้ของสังคม (Wisdom) 
และเทคโนโลยี /นวัตกรรมสมัยใหม่  (Technology and Innovation) ซึ่ งสามารถสรุปสั้ นๆ 
ความหมายของค าว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การพัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการสร้างและใช้

                                         
             ๖๕พรรณิภา โสตถิพันธุ์ และคณะ , “วัฒนธรรมตาลโตนด : กระบวนการสร้างชุมชนเข้มแข็ง”, 
(กรุงเทพมหานคร: ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย), ๒๕๔๗, หน้า ๑๖-๑๗. 
             ๖๖ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์, วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับองค์กร, มกราคม, ๒๕๔๘, หน้า ๑๔๓.  



 
 

๓๖ 

องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และทรัพย์สินทางปัญญา ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม การสั่ง
สมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี และนวัตกรรม ในการผลิตสินค้าและบริการใหม่ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม
ทางเศรษฐกิจ 
 ทั้งนี้หน่วยงานและรัฐบาลของประเทศต่างๆ ได้ให้ค านิยามของเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไว้ดังนี้ 
 สหราชอาณาจักรเป็นประเทศต้นแบบที่ได้รับการยอมรับให้เป็นศูนย์กลางความคิด
สร้างสรรค์ของโลก (World Creative Hub) ได้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ว่า เศรษฐกิจที่
ประกอบด้วย อุตสาหกรรมที่มีรากฐานมาจากความคิดสร้างสรรค์ของบุคคล ทักษะความช านาญ และ
ความสามารถพิเศษ ซึ่งสามารถน าไปใช้ประโยชน์ในการสร้างความมั่งคั่งและสร้างงาน  ให้เกิดขึ้นได้ 
โดยที่สามารถสั่งสมและส่งผ่านจากรุ่นเก่าสู่รุ่นใหม่ ด้วยการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา๖๗ 
 องค์ ก ารยู เน ส โก  (The United Nations Educational, Scientific and Cultural 
Organization or UNESCO) เน้นบริบทของทรัพย์สินทางปัญญาว่าประกอบไปด้วยอุตสาหกรรมทาง
วัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงผลิตภัณฑ์ ทางวัฒนธรรมและศิลปะทั้งหมด ทั้งในรูปสินค้าและบริการที่ต้อง
อาศัยความพยายามในการสร้างสรรค์งาน ไม่ว่าจะเป็นการท าขึ้นมาโดยทันทีในขณะนั้นหรือผ่าน
กระบวนการผลิตมาก่อน 
 องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (World Intellectual Property Organization or 
WIPO) ได้ยึดนิยามที่น าเสนอโดยกระทรวงวัฒนธรรม สื่อและการกีฬาของสหราชอาณาจักรว่า คือ
อุตสาหกรรมที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ ความช านาญและความสามารถที่มีศักยภาพในการสร้าง
งานและความม่ังคั่ง โดยการผลิตและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา 
 องค์การความร่วมมือเพ่ือการค้าและการพัฒนา  (United Nations Conference on 
Trade and Development or UNCTAD) ได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า  เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) คือ ระบบเศรษฐกิจที่สะท้อนถึงกระบวนการซึ่งรวมเอาวัฒนธรรม เศรษฐกิจ 
และเทคโนโลยีเข้าไว้ด้วยกัน และสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมในปัจจุบัน 
 โดยสรุปเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีองค์ประกอบร่วมของแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบน
พ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งานและการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา  ที่
เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมสมัยใหม่ 
 นอกจากนี้ยังมีค าว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries or CI) หมายถึง 
กลุ่มกิจกรรมการผลิตที่ต้องพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์เป็นวัตถุดิบส าคัญ๖๘  โดยรวมถึงกระบวนการ
สร้างสรรค์ การผลิต การจ าหน่ายสินค้าและบริการที่ใช้ทุนทางปัญญาเป็นปัจจัยการผลิตพ้ืนฐาน เป็น

                                         
             ๖๗ศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ, Creative Thailand สร้างสรรค์สร้างไทย, กรุงเทพมหานคร, ๒๕๕๓, 
หน้า ๘๖.  
             ๖๘วรากรณ์ สามโกเศศ. “รู้จักเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy).” มติชนรายวัน ๑๘ มิถุนายน 
๒ ๕ ๕ ๒  [อ อ น ไล น์ ]. เข้ า ถึ ง เมื่ อ  ๑  ก รก ฏ าค ม  ๒ ๕ ๖ ๑ . เข้ า ถึ ง ได้ จ า ก  http://www.ssmwiki.org/ 
index.php/Creative_Economy.  



 
 

๓๗ 

กิจกรรมที่อยู่บนพ้ืนฐานของความรู้อันประกอบด้วย ศิลปะ การตลาดและลิขสิทธิ์อันเป็นทรัพย์สิน
ทางปัญญา 
 สรุปได้ว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์สามารถผลิตได้ทั้งสินค้าที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้
อันมีเนื้อหาเกี่ยวกับความคิดสร้างสรรค์  มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ และมีเป้าหมายทางการตลาด
นอกจากนี้สินค้าที่มีความคิดสร้างสรรค์ยังสามารถเป็นสินค้าที่ผลิตขึ้นเป็นพิเศษ  หรือผลิตครั้งละ
จ านวนมาก ซึ่งเกิดจากการเชื่อมต่อกันระหว่างช่างฝีมือหรือหัตถกรรมกับภาคอุตสาหกรรมได้ กลุ่ม
อุตสาหกรรมที่มีความเชื่อมโยงระหว่างกันจะประกอบไปด้วยกลุ่มองค์ความรู้ดั้ งเดิม  เช่น 
ศิลปหัตถกรรม กลุ่มการแสดงศิลปะ เช่น การละคร กลุ่มสิ่งพิมพ์และวรรณกรรม เช่น หนังสือ กลุ่ม
ดนตรี เช่น คอนเสิร์ต และซีดี กลุ่ม Visual Arts เช่น ภาพเขียน , กลุ่ม Audio - Visuals เช่น 
ภาพยนตร์และโทรทัศน์ กลุ่มงานออกแบบ เช่น สถาปัตยกรรม และกลุ่มดิจิทัลและมัลติมีเดีย เช่น 
ซอฟต์แวร์ และเกม เป็นต้น จึงเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์นั้นเป็นเพียงสาขาการผลิตที่พัฒนา
ไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จึงมีความหมายแคบกว่าค าว่า “เศรษฐกิจสร้างสรรค์” 
 
 ๒.๔.๓ หลักการของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบันแม้ว่าจะยังอยู่ในระยะเริ่มต้นแต่ถือได้
ว่าเป็นการด า เนินการพัฒนาที่ต่อเนื่องและต่อยอดจากแนวทางการพัฒนาด้วยการเพิ่มคุณค่า (Value 
Creation) ของสินค้าและบริการบนฐานความรู้และนวัตกรรมซึ่งได้ขับเคลื่อนการพัฒนาตั้งแต่
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ฉบับที่ ๘ จนถึงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๐ ในปัจจุบันทั้งนี้ในระยะ
เริ่มต้นของการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์จ าเป็นต้องให้ความส าคัญต่อการขยายองค์ความรู้ และ
สร้าง ความเข้าใจกับภาคีการพัฒนาทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชนและขับเคลื่อนการพัฒนาอย่าง
จริงจังและมีบูรณาการ เพ่ือให้เกิดผลในทางปฏิบัติและสามารถปรับโครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศ
ไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้อย่างเป็น รูปธรรม ทั้งนี้แนวทางและกลไกขับเคลื่อนการพัฒนาการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในปัจจุบัน มีดังนี๖้๙ 
 (๑) แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบัน  ประกอบด้วยแนวทาง
การพัฒนาภายใต้กรอบการพัฒนา ๓ ด้านหลัก ได้แก่ ๑) นโยบายรัฐบาล ๒) แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติและ ๓) แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง ระบุไว้ในแผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจระยะที่ ๒: SP๒ 
ทั้งนี้แนวทางการพัฒนามีสาระส าคัญ ดังนี้ 
  (๑.๑) นโยบายรัฐบาล 
   (๑.๑.๑) นโยบายการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของรัฐบาล  ได้เริ่ม
ปรากฏให้เห็นเด่นชัดมาตั้งแต่ปี ๒๕๔๕ โดยมีการจัดตั้งองค์กรอิสระที่ท าหน้าที่พัฒนาองค์ความรู้และ
ด าเนินกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์หลายองค์กร เช่น ส านักงานพัฒนาองค์ความรู้ ศูนย์
สร้างสรรค์งานออกแบบ องค์การพิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์แห่งชาติ ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว และ
ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ เพ่ือเป็นรากฐานส าหรับการพัฒนาอุตสาหกรรม

                                         
             ๖๙ศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ, Creative Thailand สร้างสรรค์สร้างไทย, กรุงเทพมหานคร, ๒๕๕๓, 
หนา้ ๘๙.  



 
 

๓๘ 

สร้างสรรค์ของแต่ละกลุ่มในระยะยาว อย่างไรก็ตามนโยบายและการด าเนินงานขององค์กรเหล่านี้ใน
ระยะที่ผ่านมายังขาดความต่อเนื่องและการบูรณาการ 
   (๑.๑.๒) นโยบายรัฐบาลของคณะรัฐมนตรี นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ มีการ
ก าหนดนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ชัดเจนมากขึ้น  ทั้งนี้รัฐบาลปัจจุบันได้เล็งเห็น
ความส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาตั้งแต่แรกเริ่มเข้าบริหารประเทศ  โดยได้ระบุไว้ใน
ค าแถลงนโยบายของคณะรัฐมนตรีต่อรัฐสภาในวันที่  ๒๙ ธันวาคม ๒๕๕๑ ในหัวข้อ ๔.๒.๓.๑ ว่า 
“ขยายฐานบริการในโครงสร้างการผลิตของประเทศ และเชื่อมโยงธุรกิจภาคบริการ อุตสาหกรรม 
และเกษตรเข้าด้วยกันให้เป็นกลุ่มสินค้า เช่น ธุรกิจ สุขภาพ อาหารและการท่องเที่ยว รวมทั้งสินค้า
บริการที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทยที่เชื่อมโยงกับเทคโนโลยี
สมัยใหม่” ซึ่งการก าหนดนโยบายดังกล่าวส่งผลให้มีการใช้ศักยภาพและการพัฒนาต่อยอดของ
อุตสาหกรรมและบริการสร้างสรรค์ไทยได้มีการริเริ่มและต่อยอดจากการด าเนินงานที่มีอยู่บ้างแล้ว ให้
เป็นไปอย่างมีทิศทางและจริงจังมากขึ้น 
  (๑.๒) แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๘ จนถึงแผนพัฒนาฯ ฉบับปัจจุบัน 
(ฉบับที่ ๑๐) มีการด าเนินการผลักดันเรื่องการเพ่ิมคุณค่า (Value Creation) ของสินค้าและบริการ
บนฐานความรู้และนวัตกรรม เพ่ือสร้างมูลค่าการผลิตสินค้าและบริการให้เพ่ิมสูงขึ้นมาอย่างต่อเนื่อง 
นอกจากนี้ ในปี ๒๕๕๐ ได้ท าการศึกษาและเริ่มขับเคลื่อนการสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจจากทุนทาง
วัฒนธรรม ซึ่งเป็นการให้ความส าคัญกับจุดแข็งและข้อได้เปรียบทางวัฒนธรรมของประเทศแล้ว
น ามาใช้ประโยชน์โดยหาแนวทางเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ ทั้งนี้ ในระดับภาคเศรษฐกิจจริงภายใต้
แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๐ ได้มุ่งปรับโครงสร้างการผลิตสู่การเพ่ิมคุณค่าของสินค้าและบริการและ
สนับสนุนให้เกิดความเชื่อมโยงระหว่างสาขาการผลิตเพื่อท าให้มูลค่าการผลิตสูงขึ้น 
  (๑.๓) การขับเคลื่อนพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้แผนฟื้นฟูเศรษฐกิจ 
  (๑.๓.๑) รัฐบาลได้ด าเนินการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจภายใต้แผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจระยะ
เร่งด่วนในช่วงระยะ ๖ - ๙ เดือนแรกของปี ๒๕๕๒ และต่อมาได้มีการจัดท าแผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจระยะ
ที่ ๒ เพ่ือสร้างงานและสร้างรายได้โดยการลงทุนของภาครัฐในโครงการที่จะสร้างขีดความสามารถใน
การแข่งขันของประเทศในอนาคต พร้อมกับสร้างโอกาสของภาคเอกชนในการลงทุน ทั้งนี้ ได้
ก าหนดให้มีการด าเนินการพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแผนงานภายใต้แผนฟ้ืนฟู
เศรษฐกิจระยะท่ี ๒ (SP๒) 
   (๑.๓.๒) แผนงานพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ครอบคลุมสาขาการ
พัฒนา ๖ ด้านได้แก่ ๑) มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา และความหลากหลายทางชีวภาพ ๒) 
เอกลักษณ์ศิลปะและวัฒนธรรม ๓) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม ๔) อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิง และ
ซอฟต์แวร์ ๕) การออกแบบและพัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ และ ๖) การขับเคลื่อนและสนับสนุนการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทั้งนี้ แผนงานพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้รับการอนุมัติกรอบ
วงเงินจากคณะรัฐมนตรี จ านวน ๔๕ โครงการ และต่อมามีการรวมกลุ่มโครงการเหลือ ๓๙ โครงการ 
กรอบ วงเงิน  ๒ ๐ ,๑ ๓ ๔ .๑ ๐  ล้ าน บ าท  จากห น่ วย งาน รั บ ผิ ด ชอบ  ๗  กระท รวง  ได้ แก่ 
กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงสาธารณสุข  ส านัก



 
 

๓๙ 

นายกรัฐมนตรี กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม กระทรวงวัฒนธรรม และกระทรวง
เทคโนโลยี สารสนเทศและการสื่อสาร 
   (๑ .๓ .๓ ) คณะรัฐมนตรีได้มีมติเมื่อวันที่  ๖ พฤษภาคม ๒๕๕๒ อนุมัติ
โครงการประกอบด้วย ๑) โครงการประเภทที่ ๑ มีความพร้อมในการด าเนินงานสูงสามารถเริ่ม
ด าเนินการจัดซื้อจัดจ้างและเบิกจ่าย ได้ภายในปีงบประมาณ ๒๕๕๓ รวมทั้งโครงการที่สามารถเริ่ม
ด าเนินการได้ในปี ๒๕๕๒ จ านวน ๒๐ โครงการ วงเงินที่อนุมัติ ๓,๘๑๗.๗๐ ล้านบาท และ ๒) 
โครงการประเภทที่ ๒ มีความพร้อมระดับรอง และไม่สามารถเริ่มด าเนินการได้ภายในปีงบประมาณ 
๒๕๕๓ จ านวน ๑๔ โครงการ วงเงินอนุมัติ ๑๓,๗๖๗.๖๐ ล้านบาท ซึ่งโครงการประเภทที่ ๒ นี้ 
หน่วยงานเจ้าของโครงการจะต้องด าเนินการปรับปรุงรายละเอียดและแนวทางการด าเนินงานของ
โครงการแล้วน าเข้าสู่การพิจารณาของคณะกรรมการกลั่นกรองโครงการภายใต้แผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ
ระยะที่ ๒ ต่อไป นอกจากนี้ หน่วยงานยังสามารถเสนอโครงการเพ่ิมเติมเพ่ือขอบรรจุเข้ารับการ
พิจารณาภายใต้ SP๒ ตามกรอบระยะเวลาที่ก าหนดไว้อีกด้วย  
 (๒) กลไกการขับเคลื่อนในปัจจุบันมีหน่วยงานภาครัฐและองค์การมหาชนหลายแห่งที่เริ่ม
มีบทบาทหน้าที่และให้ความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ซึ่งเป็นการด าเนินงานทั้งใน
ระดับนโยบายและปฏิบัติ รวมทั้งการให้บริการด้านโครงสร้างและปัจจัยพ้ืนฐานในการสนับสนุนการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แต่หน่วยงานเหล่านี้ยังคงแยกส่วนกันท างานเนื่องจากขาดการมอง
ภาพรวมกัน โดยมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาในมิติต่างๆ ดังนี้ 
  (๒.๑) หน่วยงานด้านนโยบาย ได้แก่ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ (สศช.) หน้าที่สนับสนุนเชิงนโยบายและช่วยผลักดันแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
โดยมีกระทรวงที่เกี่ยวข้องโดยตรงเป็นเจ้าภาพหลักรับผิดชอบด้านการส่งเสริมให้มีการประสานงาน
กันระหว่างองค์กรภาครัฐ เช่น กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร และกระทรวง
วัฒนธรรม เป็นต้น ทั้งนี้รัฐบาลได้จัดตั้งคณะกรรมการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศ เพ่ือท าหน้าที่ขับเคลื่อนภารกิจเร่งด่วนที่ไม่มีหน่วยงานเจ้าภาพในการด าเนินการอย่างชัดเจน 
โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และได้มีการตั้งคณะอนุกรรมการเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขึ้นมา
ดูแล เพ่ือจัดท ายุทธศาสตร์และแผนที่น าทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยที่สามารถน าไป
ปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม รวมทั้งขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยตลอดห่วงโซ่
มู ลค่ า  เนื่ อ งจาก เศรษฐกิจสร้ างสรรค์ เป็ นน โยบายส า คัญ ที่ รั ฐบ าลผลั กดั นอย่ างจริ งจั ง 
คณะกรรมการนโยบายทรัพย์สินทางปัญญาแห่งชาติ  ซึ่งมีนายกรัฐมนตรีเป็นประธาน ได้แต่งตั้ง
คณะอนุกรรมการเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ โดยมีนายอลงกรณ์ พลบุตร รัฐมนตรีช่วยว่าการ
กระทรวงพาณิชย์ เป็นประธาน มีหน้าที่จัดท ากลยุทธ์เศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ ส่งเสริมและ
สนับสนุน การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือการพัฒนาศักยภาพการแข่งขัน
และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย รวมถึงสนับสนุนและบูรณาการกิจกรรม 
แผนงาน และโครงการของหน่วยงานภาครัฐและเอกชนเพ่ือขับเคลื่อนการพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ไทยไปสู่การสร้างรายได้ให้กับประเทศและการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
  (๒.๒) หน่วยงานด้านทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวง
พาณิชย์ซึ่งเป็นเลขานุการของคณะกรรมการนโยบายทรัพย์สินทางปัญญาแห่งชาติที่นายกรัฐมนตรี



 
 

๔๐ 

เป็นประธาน และคณะอนุกรรมการเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ดังกล่าวข้างต้น กรมทรัพย์สินทาง
ปัญญาเป็นหน่วยประสานงานหลักในการจัดโครงการต่างๆ ร่วมกับภาคเอกชนเพ่ือผลักดันนโยบาย
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดผลรูปธรรม รวมถึงโครงการภายใต้แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็งปี ๒๕๕๕ ที่
อยู่ในระหว่างการพิจารณาของส านักงบประมาณอยู่ เช่น โครงการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิง
พาณิชย์ของกระทรวงพาณิชย์โครงการสร้างความรู้ความเข้าใจและใช้ประโยชน์โครงการเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ของประเทศไทย โครงการพัฒนาหลักสูตรการศึกษาเรียนรู้ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
โครงการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานในการจัดหาซอฟต์แวร์ด้านการออกแบบที่ถูกกฎหมาย เป็นต้น 
  ศูนย์ทรัพย์สินทางปัญญาของกรมทรัพย์สินทางปัญญามีภารกิจในการส่งเสริมและ
สนับสนุนการสร้างสรรค์ การใช้ประโยชน์และสร้างมูลค่าเชิงพาณิชย์จากทรัพย์สินทางปัญญา สร้าง
วัฒนธรรมทรัพย์สินทางปัญญาด้วยการจัดกิจกรรมปลูกจิตส านึก และความตระหนักถึงคุณค่าของ
ทรัพย์สินทางปัญญาและการเคารพสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาของผู้อ่ืน นอกจากนี้กรมทรัพย์สินทาง
ปัญญายังมีแนวคิดที่จะจัดตั้ง “สถาบันส่งเสริมการสร้างสรรค์” เป็นศูนย์บ่มเพาะความรู้ ความคิดต่อ
ยอด และทักษะต่างๆ รวมถึงให้ค าแนะน าด้านบริหารจัดการ และ “ตลาดทุนทรัพย์สินทางปัญญา” 
เพ่ือระดมเงินลงทุนซึ่งเป็นโครงสร้างพ้ืนฐานให้บริการครบวงจรธุรกิจแก่ภาคเอกชน  เพ่ือพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนสืบไป 
  (๒.๓) หน่วยงานด้านการพัฒนาองค์ความรู้ เพ่ือพัฒนาและสร้างองค์ความรู้ในการ
สนับสนุนการพัฒนาระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ พร้อมทั้งปลูกฝังและถ่ายทอดองค์ความรู้
แก่สาธารณชนในรูปแบบของกิจกรรมที่หลากหลาย เช่น การสร้างแหล่งค้นคว้าและแหล่งเรียนรู้ครบ
วงจร การเผยแพร่ผลงานวิจัย การจัดนิทรรศการ การบรรยาย และการจัดอบรมสัมมนาเชิงปฎิบัติ
การ เป็นต้น โดยหน่วยงานที่รับผิดชอบด้านการพัฒนาองค์ความรู้ของประเทศ ได้แก่ ศูนย์สร้างสรรค์
งานออกแบบ  (TCDC) ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้  (OKMD) อุทยานการเรียนรู้           
(TK PARK) ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (SIPA) รวมถึงสถาบันการศึกษาต่างๆ 
เป็นต้น 
  (๒.๔) หน่วยงานที่ให้การสนับสนุนด้านการเงิน เช่น สถาบันการเงินหรือธนาคาร
พาณิชย์กองทุนร่วมลงทุนเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันของธุรกิจไทย  ที่บริหารโดย
ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) กองทุนร่วมลงทุนของธนาคารพัฒนา
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมแห่งประเทศไทย และส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 
(BOI) เป็นต้น 
  (๒ .๕ ) หน่วยงานด้านการวิจัยและพัฒนา เช่น ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ 
ส านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ เป็นต้น 
  (๒.๖) หน่วยงานที่ท าหน้าที่ควบคุมมาตรฐานต่างๆ เช่น ส านักงานคณะกรรมการ
อาหารและยา ส านักงานมาตรฐานอาหารและเกษตรแห่งชาติ  ส านักพัฒนาวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งชาติส านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม และส านักพัฒนาการท่องเที่ยว เป็นต้น 
  (๒.๗) หน่วยงานด้านการตลาด เช่น กระทรวงการต่างประเทศ กรมส่งเสริมการ
ส่งออก กรมพัฒนาธุรกิจการค้า การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และสภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
เป็นต้นดังนั้น การมุ่งหวังให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นพลังขับเคลื่อนที่ทรงประสิทธิภาพในระยะยาว จึง 



 
 

๔๑ 

ควรพิจารณาให้มีหน่วยงานหรือกลไกที่ท าหน้าที่ประสาน  เชื่อมโยง บูรณาการทั้งในระดับ
ยุทธศาสตร์/นโยบายและระดับปฏิบัติที่ชัดเจน 
 โดยสรุป แม้ว่าปัจจุบันรัฐบาลจะให้ความส าคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  และ
หน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนเริ่มตระหนักถึงความส าคัญและขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในสาขาต่างๆ ตามหน้าที่แล้วก็ตาม หากแต่ยังขาดการก าหนดยุทธศาสตร์และแนวทางการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศอย่างเป็นองค์รวมที่จะใช้เป็นแผนที่น าทางการพัฒนาส าหรับ
การด าเนินงานขับเคลื่อนพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  ดังนั้นการก าหนด
ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาที่มุ่งส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในทุกมิติ ซึ่งครอบคลุมไป
ถึงสังคมและคนที่มีความสร้างสรรค์ด้วยแล้ว จะมีส่วนส าคัญในการท าให้ประเทศไทยก้าวสู่ประเทศที่
เน้นการพัฒนาอย่างสร้างสรรค์ท่ีสอดรับกันในทุกมิติอย่างจริงจัง 
 (๓) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยที่มาจากการ 
วิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและข้อจ ากัด เพ่ือชี้ประเด็นความได้เปรียบเชิงยุทธศาสตร์และโอกาส 
รวมทั้งปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย  รวมทั้งการสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในหลายโอกาส มีข้อเสนอประเด็นยุทธศาสตร์และแนว
ทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ ดังนี้ 
  (๓.๑) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาระดับมหภาค 
   (๓.๑ .๑) พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ควบคู่ไปกับการพัฒนาเศรษฐกิจ
ฐานความรู้ เนื่องจากการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์วงกว้างต้องอยู่บนพ้ืนฐานขององค์ความรู้และ
นวัตกรรม เพ่ือน าไปเพ่ิมคุณค่าให้กับทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่มีอยู่ และให้มีการสร้างสรรค์
เกิดขึ้นในภาคการผลิตจริงในตลอดห่วงโซ่การผลิต ดังนั้นจ าเป็นต้องให้ความส าคัญต่อการสร้างองค์
ความรู้ การวิจัยและพัฒนา การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ทั้งการศึกษาในระบบและนอกระบบด้วย 
   (๓.๑.๒) ก าหนดนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศและบูรณาการ
การด าเนินงานของหน่วยงาน เนื่องจากการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีกรอบการด าเนินงานที่
ค่อนข้างกว้างและเกี่ยวข้องกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนจ านวนมาก การด าเนินงานขับเคลื่อนการ
พัฒนาในระดับปฏิบัติจ าเป็นต้องมีหน่วยงานที่รับผิดชอบหลักและมีกรอบนโยบายและกลไกการ
ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ที่ชัดเจน เพ่ือให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถใช้เป็นแนวทางในการจัดท า
แผนงานโครงการเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทยอย่างมีบูรณาการ และเกิดผล
ทางปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม ดังนั้นควรมีแนวทางการด าเนินงานโดยการจัดท าแผนแม่บทการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และจัดท าแผนที่น าทางการพัฒนาส าหรับการด าเนินงานขับเคลื่อนพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างมีบูรณาการในระยะต่อไป 
   (๓.๑.๓) ปรับโครงสร้างการผลิตและบริการของประเทศอย่างต่อเนื่อง โดย
ผนวกเอาความคิดสร้างสรรค์ที่มีที่มาจากองค์ความรู้และนวัตกรรมน าเข้าสู่ทุกขั้นตอนของห่วงโซ่การ
ผลิต โดยน าเอานัยส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาด าเนินการขับเคลื่อนการพัฒนาในวง
กว้างให้ครอบคลุมภาคเศรษฐกิจจริงและเชื่อมโยงกันทั้งเกษตร  อุตสาหกรรม และบริการ อยู่บน
พ้ืนฐานของวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น ผนวกเข้ากับการใช้องค์ความรู้และนวัตกรรม ทั้งนี้การ



 
 

๔๒ 

พัฒนาจะต้องมุ่งสู่การเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์และเศรษฐกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Creative and 
Green Economy) ซึ่งเป็นกระแสการพัฒนาของโลกในปัจจุบัน 
  (๓ .๒ ) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและ
สภาพแวดล้อมโดยเฉพาะอย่างยิ่งโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการสื่อสารและคมนาคม  การส่งเสริมการ
ลงทุนด้านการวิจัยและพัฒนา การจัดหาแหล่งเงินทุน การพัฒนาการศึกษาอย่างเป็นระบบและครบ
วงจรให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด การพัฒนาการตลาดสมัยใหม่ให้ทันต่อคู่แข่งขันและการ
เปลี่ยนแปลงของโลก โดยให้ความส าคัญในประเด็นต่อไปนี้ 
   (๓.๒.๑) พัฒนาปัจจัยแวดล้อมที่กระตุ้นให้ภาคเอกชนลงทุนผลิตสินค้าเชิง
สร้างสรรค์ โดยเพ่ิมมาตรการกระตุ้นเพ่ือดึงดูดบริษัทข้ามชาติให้ร่วมลงทุนกับภาคเอกชนและชุมชน
ไทยในการพัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ด้วยนวัตกรรมและองค์ความรู้สมัยใหม่ และเร่งพัฒนาส านักงาน
สินทรัพย์ทางปัญญาให้มีความสามารถในการประเมินมูลค่าสินทรัพย์ทางปัญญาเชิงสร้างสรรค์  และ
ผลักดันให้มีการบังคับใช้กฎหมายเพ่ือพิทักษ์สินทรัพย์ทางปัญญาและป้องกันการละเมิด  ตลอดจน
ส่งเสริมการจัดตั้งกองทุนสนับสนุนด้านการเงินส าหรับผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ และพัฒนา
ระบบปล่อยสินเชื่อและบทบาทการประกันสินเชื่อของสถาบันการเงินให้รองรับธุรกิจสร้างสรรค์ที่ใช้
สินทรัพย์ทางปัญญาเป็นปัจจัยการผลิตส าคัญ 
   (๓.๒.๒) พัฒนาระบบฐานข้อมูล สื่อสาร และคมนาคมที่มีประสิทธิภาพเพ่ือ
รองรับภาคการผลิตสร้างสรรค์ ตลอดจนส่งเสริมแหล่งเรียนรู้สาธารณะและพัฒนาพ้ืนที่สาธารณะ
รูปแบบต่างๆ เพ่ือสร้างเวทีนักคิดและสร้างสรรค์ต่างๆ  ตลอดจนการส่งเสริมการประยุกต์ใช้ให้
เหมาะสมกับบริบทของชุมชนและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
   (๓.๒.๓) ให้คุณค่าต่อทรัพย์สินทางปัญญาจากความคิดสร้างสรรค์ โดยมี
กฎหมายและกฎระเบียบที่ช่วยในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา และกระบวนการบังคับใช้อย่างมี
ประสิทธิภาพ รวมทั้งสนับสนุนให้ผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายและ
กระบวนการที่มีอยู่ นอกจากนี้ ควรค านึงถึงการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาหรือความคิดเพ่ือเข้าถึงแหล่ง
เงินทุน ตลอดจนศึกษาทบทวนประเด็นปัญหาและอุปสรรคด้านกฎหมายเพ่ือน าไปสู่การปรับปรุง
กฎหมาย กฎ ระเบียบและข้อบังคับให้เอื้อประโยชน์ต่อการพัฒนาต่อไป 
   (๓.๒.๔) ศึกษาวิจัยและพัฒนาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทุน
วัฒนธรรม โดยท าการศึกษาใน ๕ ประเภท ได้แก่ ๑) มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา และความ
หลากหลายทางชีวภาพ ๒) เอกลักษณ์ศิลปะและวัฒนธรรม ๓) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม ๔) 
อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิงและซอฟต์แวร์ ๕) การออกแบบและพัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ให้สามารถ
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและน าผลิตภัณฑ์และบริการสู่ตลาดทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ 
นอกจากนี้ในการศึกษาวิจัยในเชิงลึกนี้จ าเป็นต้องมีการจัดท าฐานข้อมูลและมีระบบการจัดเก็บข้อมูลที่
มีประสิทธิภาพ โดยมีการก าหนดมาตรฐาน ขอบเขตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้ชัดเจน และวิธีการ
จัดเก็บข้อมูลที่เป็นที่ยอมรับและมีความน่าเชื่อถือเพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการประเมิน  ติดตามผล และ
ก าหนดนโยบายการพัฒนาต่อไปด้วย 



 
 

๔๓ 

   (๓ .๒ .๕ ) จัดและพัฒนาพ้ืนที่ที่ เป็นแหล่งเรียนรู้นอกห้องเรียน  พ้ืนที่
สร้างสรรค์งาน รวมทั้งสร้างเมืองสร้างสรรค์ เพ่ือให้เป็นการสร้างแรงบันดาลใจ เป็นเวทีแสดงออกและ
เป็นศูนย์รวมการแลกเปลี่ยนให้กับนักคิดอย่างสร้างสรรค์ ผู้ประกอบการ และผู้ที่เก่ียวข้อง 
  (๓.๓) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาผู้ประกอบการทางธุรกิจและ
บุคลากรด้านสร้างสรรค์ 
   (๓ .๓ .๑ ) ขับเคลื่อนและสร้างโอกาสให้กับผู้ประกอบการ  การพัฒนา
ความสามารถ ในการแข่ งขั นของผู้ ป ระกอบการไทยให้ มี ความคิ ดสร้ างสรรค์  (Creative 
Entrepreneurs) เป็นเงื่อนไขส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ดังนั้นผู้ประกอบการ
จ าเป็นต้องได้รับการพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ในการสร้างสรรค์สินค้าและบริการรูปแบบใหม่ให้มี
จุดเด่นและสามารถต่อยอดด้วยความคิดและนวัตกรรม เพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาด และ
ก้าวทันต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก เช่น การปรับเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ การปรับเปลี่ยน
รสนิยมและพฤติกรรมการบริโภคที่มีความต้องการสินค้าและบริการที่มีความสร้างสรรค์มากขึ้น  เป็น
ต้น ในการนี้ผู้ประกอบการไทยต้องได้รับการพัฒนาศักยภาพเพ่ือให้สามารถใช้ประโยชน์จากโอกาส
ใหม่โดยการสร้างความได้เปรียบจากความความหลากหลายและเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมและความ
เป็นไทยเพ่ือสร้างเศรษฐกิจและสังคมสร้างสรรค์ (Creative Economy and Creative Society) ให้
สามารถแข่งขันกับประเทศอ่ืนๆ ในเวทีระดับโลกได้ต่อไป 
   (๓.๓.๒) พัฒนาบุคลากรวิชาชีพเชิงสร้างสรรค์ให้สามารถตอบสนองความ
ต้องการภาคเศรษฐกิจจริงและประชาชนได้นั้น จ าเป็นต้องมีการสร้างระบบประสานความร่วมมือ
ระหว่างสถานศึกษากับภาคการผลิตเพ่ือปรับทิศทางการศึกษาให้ตอบสนองความต้องการบุคลากรใน
สาขาที่ขาดแคลน เช่น การให้ภาคเอกชนมีส่วนร่วมในการร่างหลักสูตรการเรียนการสอน  เป็นต้น 
หากประเทศไทยขาดบุคลากรที่มีทักษะในการพัฒนาต่อยอดองค์ความรู้สมัยใหม่และภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และไม่สามารถใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ได้แล้ว การผลักดันหรือขับเคลื่อนการผลิตทั้ง
เกษตร อุตสาหกรรม และบริการ เชิงสร้างสรรค์จะเกิดข้ึนได้ยาก 
  (๓.๔) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาด้านสถาบันและการติดตาม
ประเมินผล 
   (๓.๔.๑) พัฒนาสถาบันและบูรณาการบทบาทของสถาบันที่เกี่ยวข้องให้
เชื่อมโยงเป็นเครือข่ายเพ่ือสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยส่งเสริมสถาบันที่มีบทบาท
สนับสนุนภาคเอกชนในการผลิตสินค้าสร้างสรรค์ให้เพียงพอกับความต้องการ  นอกจากนี้ ควรจัดตั้ง
หน่วยงานกลางที่รับผิดชอบการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ ซึ่งรวมถึงการจัดท านโยบาย
และก าหนดกลยุทธ์ระดับชาติ ประสานงานและบูรณาการกระทรวงและหน่วยงานสนับสนุนต่างๆ ที่มี
บทบาทในการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยตรง  ตลอดจนติดตามประเมินผล
ความก้าวหน้าของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยรวม 
   (๓.๔.๒) ให้มีกลไกในการด าเนินการติดตามและประเมินผลการขับเคลื่อน
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง ซึ่งจ าเป็นต้องมีเครื่องมือในการติดตาม 
ดัชนีชี้วัดศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในรายสาขา รวมทั้งระบบฐานข้อมูลที่เป็นระบบ ทันสมัย และ



 
 

๔๔ 

มีความต่อเนื่องของข้อมูลซึ่งจะน าไปสู่การปรับแผนงานและการวางยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ท่ีสอดคล้องกับสภาวการณ์อันจะน าไปสู่ผลในทางปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม๗๐ 
  ส่วนในเมืองไทย หลังจากที่มีนโยบายและแผนการด าเนินงาน Creative Thailand กิน
ระยะเวลา ๓ ปี ตั้งแต่ปี ๒๕๕๒ – ๒๕๕๕ แบ่งออกเป็นระยะต้นน้ า ส่วนใหญ่จะเป็นโครงการให้
ความรู้ ให้ค าปรึกษาด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์กับองค์กร ธุรกิจ และผู้น าสังคม ระดับกลางน้ า เช่น 
การสนับสนุนการสร้างภาพยนตร์ การให้ทุนและปลายน้ า เน้นการจัดเทศกาลต่างๆ เพ่ือส่งเสริม
ผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ เช่น เทศกาลภาพยนตร์ไทย โครงการอบรมนักคิดสร้างสรรค์ (Creator) 
เชิงธุรกิจ และธุรกิจสร้างสรรค์ (Creative Business) เป็นอีกหนึ่งในโครงการระยะต้นน้ า ที่เชื่อว่าการ
ปลูกฝังความคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้กับกลุ่มผู้น าสังคม จะช่วยกระจายความคิดไปยังจุดเล็กๆใน
สังคม๗๑ 
 ๒.๔.๔ ประเภทของเศรษฐกิจกรรมสร้างสรรค์ 
 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ครอบคลุมถึงอุตสาหกรรมกลุ่มต่างๆ  ที่ได้รับการจัดกลุ่มและแยก
ประเภทบนพื้นฐานของแนวคิดหลัก ๒ แนวคิดกว้างๆ คือ  
 ๑) กลุ่มท่ีแยกประเภทตามชนิดสินค้าหรือบริการ  
 ๒) กลุ่มที่แยกประเภทตามกิจกรรมการผลิตและห่วงโซ่การผลิต โดยมีตัวอย่างรูปแบบ
การแบ่งประเภทที่เป็นที่รู้จักในปัจจุบันทั้งหมด ๖ รูปแบบ ดังนี้๗๒ 
  (๑) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของสหราชอาณาจักร (Department for 
Culture, Media and Sport United Kingdom or UK DCMS Model) แบ่งออกเป็น  ๑๓  กลุ่ม 
แยกตามสินค้าและบริการ คือ ๑) โฆษณา ๒) สถาปัตยกรรม ๓) งานศิลปะและวัตถุโบราณ ๔) งาน
ฝีมือ ๕) แฟชั่น ๖) งานออกแบบ ๗) ภาพยนตร์และวิดีโอ ๘) ดนตรี ๙) ศิลปะการแสดง ๑๐) สื่อ
สิ่งพิมพ์ ๑๑) ซอฟต์แวร์ ๑๒) โทรทัศน์และวิทยุ ๑๓) วิดีโอและคอมพิวเตอร์เกมส์ 
  (๒) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้วัฒนธรรมเป็นหลัก  (Symbolic 
Texts Model) แบ่งออกเป็น ๑๐ กลุ่ม ได้แก่ ๑) ภาพยนตร์ ๒) อินเทอร์เน็ต ๓) ดนตรี ๔) สื่อ
สิ่งพิมพ์ ๕) โทรทัศน์และวิดีโอ ๖) ศิลปะสร้างสรรค์ ๗) เครื่องใช้ไฟฟ้า ๘) แฟชั่น ๙) ซอฟต์แวร์ ๑๐) 
กีฬา 
  (๓) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้ศิลปะเป็นหลัก (Concentric Circle 
Model) แบ่งออกเป็น ๑๔ กลุ่ม ๑) วรรณกรรม ๒) ดนตรี ๓) ศิลปะการแสดง ๔) งานศิลปะ ๕) 
ภาพยนตร์ ๖) พิพิธภัณฑ์และห้องสมุด ๗) การดูแลศิลปวัตถุ/โบราณสถาน ๘) สื่อสิ่งพิมพ์ ๙) การ
บันทึกเสียง ๑๐) วิดีโอและคอมพิวเตอร์เกมส์ ๑๑) โฆษณา ๑๒) สถาปัตยกรรม ๑๓) งานออกแบบ 
๑๔) แฟชั่น 
                                         
             ๗๐ศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ, Creative Thailand สร้างสรรค์สร้างไทย, กรุงเทพมหานคร, ๒๕๕๓, 
หน้า ๙๑-๙๓.  
             ๗๑นิรัช สุดสังข์, การวจิยัการออกแบบผลติภณัฑอ์ตุสาหกรรม, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๘), 
หน้า ๒๓-๒๘.  
             ๗๒ศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ, Creative Thailand สร้างสรรค์สร้างไทย, กรุงเทพมหานคร, ๒๕๕๓, 
หน้า ๘๗.  



 
 

๔๕ 

  (๔) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขององค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก  ใช้
ประเด็นด้านลิขสิทธิ์เป็นตัวก าหนด (WIPO Copyright Model) แบ่งออกเป็น ๒๐ กลุ่ม ได้แก่ ๑) 
โฆษณา ๒) งานสะสม ๓) ภาพยนตร์และวิดีโอ ๔) ดนตรี ๕) ศิลปะการแสดง ๖) สื่อสิ่งพิมพ์ ๗) 
โทรทัศน์และวิทยุ ๘) งานศิลปะ ๙) กราฟฟิค ๑๐) สื่อบันทึก ๑๑) เครื่องใช้ไฟฟ้า ๑๒) เครื่องดนตรี 
๑๓) กระดาษ ๑๔) เครื่องถ่ายเอกสารและอุปกรณ์ถ่ายภาพ ๑๕) สถาปัตยกรรม ๑๖) เครื่องนุ่งห่ม
และรองเท้า ๑๗) งานออกแบบ ๑๘) แฟชั่น ๑๙) สินค้าตกแต่งบ้าน ๒๐) ของเล่น 
  (๕ ) การจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดย  UNCTAD ได้แบ่ งประเภท
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ออกเป็น ๔ กลุ่มหลัก ดังนี้ 
   (๕ .๑ ) ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม (Heritage or Cultural Heritage) 
เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อและ
สภาพสังคม เป็นต้น แบ่งออกเป็น ๒ กลุ่ม คือ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม 
(Traditional Cultural Expression) เช่น ศิลปะและงานฝีมือ เทศกาลงานและงานฉลอง เป็นต้น 
และกลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม (Cultural Sites) เช่น โบราณสถาน พิพิธภัณฑ์ ห้องสมุด และการแสดง
นิทรรศการ เป็นต้น 
   (๕.๒) ประเภทศิลปะ (Arts) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์บนพ้ืนฐาน
ของศิลปะ และวัฒนธรรม แบ่งออกเป็น ๒ กุล่ม คือ งานศิลปะ (Visual Arts) เช่น ภาพวาด รูปปั้น 
ภาพถ่าย และวัตถุโบราณ เป็นต้น รวมทั้งศิลปะการแสดง (Performing Arts) เช่น การแสดงดนตรี 
การแสดงละคร การเต้นร า โอเปร่า ละครสัตว์ และการเชิดหุ่นกระบอก เป็นต้น 
   (๕.๓) ประเภทสื่อ (Media) เป็นกลุ่มสื่อผลิตงานสร้างสรรค์ที่สื่อสารกับคน
กลุ่มใหญ่ แบ่งออกเป็น ๒ กลุ่ม คือ งานสื่อสิ่งพิมพ์ (Publishing and Printed Media) เช่น หนังสือ 
หนังสือพิมพ์ และสิ่งตีพิมพ์อ่ืนๆ เป็นต้น และงานโสตทัศน์ (Audiovisual) เช่น ภาพยนตร์โทรทัศน์ 
วิทยุ และการออกอากาศอ่ืนๆ เป็นต้น 
   (๕.๔) ประเภท Functional Creation เป็นกลุ่มของสินค้าและบริการที่
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน  แบ่งออกเป็น ๓ กลุ่ม คือ กลุ่มการออกแบบ 
(Design) เช่น การออกแบบภายใน กราฟิค แฟชั่น อัญมณี และของเด็กเล่น เป็นต้น ส่วนกลุ่ม New 
Media ได้แก่ ซอฟต์แวร์ วิดีโอเกมและเนื้อหาดิจิตอล  เป็นต้น และกลุ่มบริการทางความคิด
สร้างสรรค ์(Creative Services) ได้แก ่บริการทางสถาปัตยกรรม โฆษณา วัฒนธรรมและนันทนาการ 
งานวิจัยและพัฒนา และบริการอื่นที่เก่ียวข้องกับดิจิตอลและความคิดสร้างสรรค์ เป็นต้น๗๓ 
  (๖) ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้ใช้การจัด
ประเภทโดยยึดรูปแบบของ UNCTAD เป็นกรอบ โดยแบ่งเป็น ๔ กลุ่มหลัก และ ๕ กลุ่มย่อย ทั้งนี้ 
การจัดประเภทนี้ เป็นเพียงข้อเสนอเบื้องต้นเพ่ือใช้ประโยชน์ในการวัดขนาดทางเศรษฐกิจของ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์และสามารถใช้เป็นกรอบส าหรับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยได้ 

                                         
             ๗๓วรากรณ์ สามโกเศศ. “รู้จักเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy).” มติชนรายวัน ๑๘ มิถุนายน 
๒ ๕ ๕ ๒  [อ อ น ไล น์ ]. เข้ า ถึ ง เมื่ อ  ๑  ก รก ฏ าค ม  ๒ ๕ ๖ ๑ . เข้ า ถึ ง ได้ จ า ก  http://www.ssmwiki.org/ 
index.php/Creative_Economy.  



 
 

๔๖ 

โดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  จัดกลุ่มประเภทอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ตามลักษณะของบัญชีรายได้ประชาชาติ โดยแบ่งออกเป็น ๙ กลุ่ม ได้แก่ ๑) งานฝีมือและ
หัตถกรรม (Crafts) ๒) งานออกแบบ (Design) ๓) แฟชั่น (Fashion) ๔) ภาพยนตร์และวิดีโอ (Film 
& Video) ๕) การกระจายเสียง (Broadcasting) ๖) ศิลปะการแสดง (Performing Arts) ๗) ธุรกิจ
โฆษณา (Advertising) ๘) ธุรกิจการพิมพ์ (Publishing) ๙) สถาปัตยกรรม (Architecture) 
 สรุปได้ว่า หลักการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ องค์ประกอบของเศรษฐกิจสร้างสรรค์มี
พ้ืนฐานแนวคิดที่คล้ายคลึงกัน โดยเน้นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้
การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม 
การสั่งสมความรู้ของสังคม และเทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่ อย่างไรก็ตาม แม้จะมีพ้ืนฐานแนวคิดที่
คล้ายคลึงกันแต่ก็มีความแตกต่างของการจัดประเภทของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 ๒.๔.๕ กระบวนการเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 การสร้างเศรษฐกิจด้วยความคิดสร้างสรรค์ให้ประสบความส าเร็จจ าเป็นต้องมีโครงสร้าง
พ้ืนฐานที่ส่งเสริมให้คนมีความคิดสร้างสรรค์  อาทิ  เสถียรภาพการเมืองมั่นคง มีความเป็น
ประชาธิปไตย รวมทั้งการศึกษาและความเข้าใจของคนอย่างทั่วถึง และที่ส าคัญไม่ยิ่งหย่อนกว่ากัน 
คือความเป็นอิสระทางความคิดและการแสดงออก และนอกจากโครงสร้างพ้ืนฐานดังกล่าวแล้ว ยัง
ต้องมีโครงสร้างพ้ืนฐานของการสร้างสรรค์ (Creative Infrastructure) เพ่ือรองรับการขยายตัวและ
เติบโตของระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นภาพรวมของการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดเป็น
รูปธรรม ทั้งนี้โครงสร้างพ้ืนฐานของการสร้างสรรค์ประกอบด้วย 
  (๑) พ้ืนที่สร้างสรรค์ (Creative Space) เป็นเวทีทางความคิดสร้างสรรค์ที่รวมนัก
สร้างสรรค์ (Creative Talent) ให้มาพบปะแลกเปลี่ยนความรู้ ความคิดที่หลากหลายมุมมองและ
แบ่งปันประสบการณ์กันอย่างเสรี เป็นพ้ืนที่เปิดกว้างทางความคิด ที่นอกจากจะท าให้ความคิด
สร้างสรรค์ได้รับการปรุงตกแต่งขัดเกลาจากความหลากหลาย  และต่อยอดไปสู่การสร้างผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ (Creative Product) และธุรกิจสร้างสรรค์ (Creative Business) ร่วมกันได้อีกมากมาย 
ดังนั้นพื้นที่สร้างสรรค์จึงเป็นเสมือนกลไกตลาดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ใช้ในการจัดสรรทรัพยากรใน
ระบบนี้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด  ดังนั้นจึงต้องมีการวางแผนออกแบบบรรยากาศและกิจกรรมที่
สร้างสรรค์ลึกซึ้งเพียงพอที่จะดึงดูดนักสร้างสรรค์จากทุกแวดวงให้เข้ามาร่วมกิจกรรมอย่างสม่ าเสมอ 
หนทางที่รัฐบาลมองเห็นคือการสร้างพ้ืนที่สร้างสรรค์ โดยรัฐบาลต้องลงทุนจัดสร้างขึ้นมา จะต้อง
ทุ่มเทพัฒนาอย่างจริงจัง และท าการออกแบบพื้นที่สร้างสรรค์อย่างเหมาะสมทั้ง ๑) ด้านสถานที่ท่ีต้อง 
ออกแบบให้มีความสวยงามเพ่ือสร้างบรรยากาศที่ดีเอ้ือต่อการสร้างความคิดบังเกิดแรงบันดาลใจใน
การคิดสร้างสรรค์อันจะที่จะน าไปสู่การพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ ๒) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก
ทั้งอุปกรณ์ เทคโนโลยี และเป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลต่างๆ  อันเป็นประโยชน์ต่อนักสร้างสรรค์ 
Creative Space สามารถดึงดูดนักสร้างสรรค์ให้เข้ามาเยือน เข้ามาร่วมงานแล้ว ยังสามารถผลิตสร้าง
นักสร้างสรรค์ขึ้นมาได้อีกด้วย โดยหากผู้คนธรรมดาที่เข้าร่วมแลกเปลี่ยนในกิจกรรมของพ้ืนที่
สร้างสรรค์ก็ย่อมได้รับโอกาสในการพัฒนาตนเองให้กลายเป็น นักสร้างสรรค์ได้ และหัวใจส าคัญของ
พ้ืนที่สร้างสรรค์คือการบริหารจัดการทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  โดยเฉพาะการ
บริหารคนนั่นก็คือนักสร้างสรรค์ทั้งหลาย ซึ่งมีความหลากหลายหากประเทศใดไม่สามารถผลิตนัก



 
 

๔๗ 

สร้างสรรค์ได้เพียงพอกับการใช้งานก็มีความจ าเป็นต้องท าสงครามเพ่ือแย่งชิงตัวจากประเทศอ่ืน โดย
ใช้เมืองสร้างสรรค์ (Creative City) หรือพ้ืนที่การสร้างสรรค์ (Creative Space) เป็นปัจจัยส าคัญใน
การช่วงชิง 
  (๒ ) นักสร้างสรรค์ (Creative Talent) เป็นตัวจักรส าคัญและมีค่าที่สุดในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ นักสร้างสรรค์ในพ้ืนที่สร้างสรรค์แบ่งเป็น ๔ กลุ่ม ดังนี้ 
   (๒.๑ ) ศิลปิน พ้ืน บ้าน (Artist Culture) ซึ่งเป็น ผู้ที่มีความ รู้ ประสบ 
การณ์ด้านศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 
   (๒.๒) บุคคลจากสถาบันการเรียนรู้ต่างๆ (Academic) ได้แก่ นักออกแบบ 
นักวิทยาศาสตร์ นักวิชาการ ครูอาจารย์ เป็นต้น เป็นกลุ่มบุคคลที่มีความรู้ ความสามารถและ
ประสบการณ์ท้ังภาควิชาการและภาคปฏิบัติ 
   (๒.๓) นักธุรกิจ (Entrepreneur) ได้แก่ นักธุรกิจ นักลงทุน ผู้ประกอบการ 
เป็นต้น ปัจจุบันนักธุรกิจไม่ได้ขาดแคลนเงินทุน แต่ขาดความคิดและบุคลากรสร้างสรรค์ที่จะมาช่วย
สร้างและพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการ อีกทั้งมีวิสัยทัศน์และก าลังแสวงหาธุรกิจแห่งอนาคต ทั้งนี้กลุ่ม
นักธุรกิจจะเข้ามาร่วมแสดงความคิดเห็น ถ่ายทอดประสบการณ์ทางธุรกิจให้แก่นักสร้างสรรค์กลุ่มอ่ืน
ได้เรียนรู้ ร่วมเป็นผู้ประเมินความคิดสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ และเป็นผู้น าความคิดของนัก
สร้างสรรค์ไปลงทุนผลิตเป็นสินค้าและบริการออกจ าหน่ายหรือให้บริการแก่ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  
ถือเป็นแหล่งทุนที่ส าคัญของโครงสร้างพ้ืนฐานของการสร้างสรรค์ 
   (๒.๔) ผู้จัดการสร้างสรรค์ (Creative Manager) ท าหน้าที่เป็นผู้ประสาน
ให้นักสร้างสรรค์ต่างสาขาวิชาชีพ ต่างความคิดให้มาท างานร่วมกันได้ เป็นผู้ช่วยในการเชื่อมโยง
ความคิดสร้างสรรค์ของผู้คนที่หลากหลาย ผู้จัดการสร้างสรรค์ ได้แก่ นักบริหารจัดการ นักโฆษณา 
นักสื่อสารการตลาด เป็นต้น ทั้งนี้ผู้จัดการสร้างสรรค์จะต้องมีคุณสมบัติดังนี้ 
    (๒.๔.๑) ต้องบริหารจัดการคนที่มาจากหลากหลายวิชาชีพอย่าง
เหมาะสม ให้ร่วมมือกันเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เติบโตอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นเรื่องละเอียดอ่อน
ที่ต้องใช้ทั้งศาสตร์และศิลป์ ทั้งแรงจูงใจและแรงบันดาลใจ เพ่ือให้บรรลุความส าเร็จ 
    (๒ .๔ .๒ ) สามารถประสานความคิดที่ แตกต่างทั้ งในวงการ
วิทยาศาสตร์ สังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ให้สามารถเรียนรู้และต่อยอดซึ่งกันและกันได้ 
    (๒ .๔ .๓ ) ต้องท าให้ศิลปินรู้จักความต้องการของลูกค้า  เข้าใจ
ความส าคัญของการตรงต่อเวลา 
    (๒.๔.๔) ต้องท าให้นักวิทยาศาสตร์ วิศวกรทั้งหลายยอมรับว่า
อารมณ์ความรู้สึกอันละเอียดอ่อนของมนุษย์ก็เป็นสิ่งที่มีคุณค่าและประสิทธิภาพในแบบของตน 
เช่นเดียวกับเครื่องยนต์กลไก 
    (๒.๔.๕) สามารถดึงดูดนักสร้างสรรค์ให้เข้ามาร่วมแลกเปลี่ยนกัน
ได้อย่างต่อเนื่อง 
    (๒.๔.๖) ต้องเป็นคนเปิดกว้างและรู้รอบ นักสร้างสรรค์จะใช้พ้ืนที่
การสร้างสรรค์ในการผลิตความคิดสร้างสรรค์ (Creative Idea) ที่ผสานความสุนทรีย์ (Aesthetics) 
และความเป็นไทย (Thai Originality) ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ (Creative Product) ที่



 
 

๔๘ 

สะท้อนถึงเอกลักษณ์ไทย และจากสินค้าหรือบริการที่ผลิตได้จะน าไปสู่ธุรกิจที่เน้นความคิดสร้างสรรค์ 
(Creative Business) หรืออุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ (Creative Industry) ซึ่งหากประเทศ
ไทยสามารถมีธุรกิจหรืออุตสาหกรรมสร้างสรรค์จ านวนมากขึ้นเรื่อยๆ  ก็จะเป็นการพัฒนาระบบ
เศรษฐกิจจากท่ีเน้นผลิตจ านวนมาก 
 ๒.๔.๖ การประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 แนวคิดระบบเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์มีการน าไปประยกตุ์ใช้อย่างจริงจัง
ในหลายประเทศของโลกในช่วง ๑๐ ปีที่ผ่านมา ประเทศตัวอย่าง ได้แก่ 
 (๑) สหราชอาณาจักร ถือว่าเป็นศูนย์กลางของอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์  โดยมี
มูลค่าตลาดรวมกว่า ๑ ใน ๓ ของประเทศ คิดเป็นร้อยละ ๗.๓ ของจีดีพีทั้งประเทศ อาศัยเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เป็นตัวขับเคลื่อนเศรษฐกิจ และมีอัตราการเติบโตคิดเป็นร้อยละ ๕ ต่อปี คิดเป็นสองเท่า
ของอุตสาหกรรมอ่ืนๆและมีการจ้างงานในอุตสาหกรรมดังกล่าวถึง ๑.๘ ล้านคน และเป็นประเทศแรก
ที่ครองส่วนแบ่งตลาดโลกมากที่สุดในอุตสาหกรรมบนพื้นฐานความคิดสร้างสรรค์ คือร้อยละ ๑๘  
 โดยอุตสาหกรรมสินทรัพย์ทางปัญญาของอังกฤษมีมูลค่ากว่า ๓๖๐ ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
ต่อปี (ศศิขวัญ ศรีกระจ่าง, ๒๕๕๐) และตั้งเป้าในอีก ๑๓ ปี ข้างหน้าจะกลายเป็นภาคที่สร้างรายได้
หลักเข้าประเทศ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในอังกฤษเริ่มต้นขึ้นตั้งแต่ปี ๒๐๐๕ โดยรัฐบาลอังกฤษจัดให้มี
โปรแกรมเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (The Creative Economy Program) มีการท า แผนสร้างสรรค์ 
(Creative Mapping) โดยก าหนดให้ลอนดอนเป็นศูนย์กลาง (Hub) อย่างชัดเจน  มีการจัดตั้ ง
หน่วยงาน Department of Culture, Media and Sport (DCMS) เป็นหน่วยงานยุทธศาสตร์ ก ากับ
ดูแลอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ โดยมีการขับเคลื่อนธุรกิจที่อยู่ในเครือข่ายที่ได้จ าแนกออกเป็น 
๑๓ กลุ่มอุตสาหกรรม ได้แก่ ๑ ) ทีวี - วิทยุ ๒ ) โฆษณา ๓) สถาปนิก ๔ ) แฟชั่นดีไซเนอร์ ๕ ) 
คอมพิวเตอร์ และวิดีโอเกมส์ ๖) ภาพยนตร์และ วิดีโอ ๗) ออกแบบสร้างสรรค์ ๘) ศิลปะ งานฝีมือ ๙) 
ดนตรี ๑๐) ช่างศิลป์ ๑๑) ซอฟแวร์ ๑๒) สิ่งพิมพ์ ๑๓) ศิลปะร่วมสมัย โดยมุ่งให้ความส าคัญกับ
ทรัพย์สินทางปัญญา ทั้งจากภาคศิลปะพ้ืนบ้านและวัฒนธรรม รวมทั้งซอฟแวร์และคอมพิวเตอร์ วิดีโอ
เกมส์๗๔ 
 ความส าเร็จของอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ของอังกฤษเกิดขึ้นจากภาครัฐบาลที่มี
การก าหนดนโยบายสนับสนุน  และส่งเสริมอุตสาหกรมความคิดสร้างสรรค์อย่างจริงจัง  โดย
อุตสาหกรรมขนาดเอสเอ็มอี NESTA ได้มีการพัฒนาโปรแกรมบริหารจัดการโดยเฉพาะ โดยเริ่มจาก 
๖ อุตสาหกรรมแรก อาทิ ทีวี-วิทยุ โฆษณา สถาปนิก แฟชั่นดีไซเนอร์ คอมพิวเตอร์ และวิดีโอเกมส์ 
และ ภาพยนตร์ และวิดีโอ โดยโครงการน าร่อง ได้แก่ การจัดตั้งสภาภาพยนตร์อังกฤษ เพ่ือท าหน้าที่
สนับสนุนอุตสหกรรมภาพยนตร์ ภาพยนตร์อังกฤษ ทั้งยังมีการจัดเสริมทักษะ ฝึกอบรมสร้างสรรค์ 
และพัฒนาช่องทางใหม่แบบดิจิตอลให้กับผู้ประกอบการบริษัทที่ท าธุรกิจภาพยนตร์ที่มีศั กยภาพ
เติบโตดี อีกทั้งยังมีการออกกฎหมายการสื่อสาร (Communications Act ๒๐๐๓) เพ่ือสนับสนุนใช้
สื่อรัฐสนับสนุนกิจกรรม อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ได้อย่างกว้างขวาง ทั้งยังเปิดโอกาสให้
ผู้ประกอบการอิสระอ่ืนเข้าร่วมสร้างสรรค์ได้อย่างกว้างขวาง  ด้านการพัฒนาวิทยาศาสตร์และ

                                         
             ๗๔ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์, วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับองค์กร, มกราคม, ๒๕๔๘, หน้า ๑๖๐.  



 
 

๔๙ 

เทคโนโลยี เพ่ือการค้นคว้าวิจัยได้มีการจัดท าเป็นแผนอย่างเป็นระบบ  มีงบประมาณ แผนงาน
ด าเนินงานชัดเจน มีระบบภาษี ช่วยดูแลสิทธิประโยชน์แก่ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับความคิดสร้างสรรค์๗๕  
 (๒) ญี่ปุ่น โดยนายเทตซึยูกิ ฮิราโน ประธาน บริษัท Hirano & Associates ประเทศ
ญี่ปุ่น อ้างบทเรียนของญี่ปุ่นที่ต้องพ่ึงพาแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ในอดีตญี่ปุ่น ต้องเจอกับ ๒ 
ปัญหาใหญ่ คือ การย้ายฐานการผลิตของบริษัทอุตสาหกรรมไปยังประเทศจีน ซึ่งต้นทุนการผลิตต่ า
กว่าญี่ปุ่น และท าให้เทคโนโลยีไหลออก ในขณะเดียวสินค้าในญี่ปุ่นก็ถูกแบรนด์ชั้นน าจากต่างประเทศ
ตี จนเงินไหลออก ปัญหาดังกล่าวท าให้ญี่ปุ่นต้องหันมามองพฤติกรรมผู้บริโภคเสียใหม่ ด้วยการสร้าง
เครื่องมือวิจัยที่ชื่อว่า KENSEI (เคนไซ) หรือ Sense of Value ซึ่งประกอบด้วย  สไตล์ (Style) 
ประสาทสัมผัสทั้ง ๕ (๕ Senses) และศิลปะ (Art) ท าให้พบว่าคนญี่ปุ่นจะมองเรื่องของจิตใจมากกว่า
ฟังก์ชั่นผลิตภัณฑ์ “KANSEI” ช่วยให้สามารถน าเอาความรู้สึก และการรับรู้ต่างๆ เข้าไปผสมผสานกับ
การออกแบบสินค้าและบริการ  ตลอดจนวิธีการด าเนินงานขององค์กร  เพ่ือเป็นการเพ่ิมขีด
ความสามารถและสร้างความได้เปรียบให้กับองค์กรได้อย่างมีประสิทธิภาพ"๗๖ อีกทั้งยังครอบคลุมถึง
การสกัดการรับรู้ออกมาให้เป็นรูปธรรมและเป็นกลยุทธ์ให้ได้ 
  (๒.๑) การออกแบบสไตล์ (Design in Style) เป็นการออกแบบสินค้าและอุปกรณ์
ต่างๆเครื่องมือทางอุตสาหกรรม โดยค านึงถึงความปลอดภัยและความทนทาน 
  (๒.๒) การออกแบบการใช้ชีวิต (Design in Life) เป็นการออกแบบพ้ืนที่ทั้งบ้าน 
ส านักงานหรือสถานที่ต่างๆ โดยค านึงถึงความเหมาะสมและความปลอดภัยของผู้พักอาศัย 
  (๒.๓) การออกแบบการสื่อสาร (Communication Design) เป็นการออกแบบสื่อ 
เนื้อหาหรือระบบที่จะช่วยให้เกิดการสื่อสาร เช่น ป้าย โฆษณา Interactive design 
  (๒.๔) การออกแบบความคิดของตัวเอง (Design in Thoughts) เป็นการออกแบบ
แผนงานหรือขั้นตอนที่จะสนับสนุนแผนงาน เช่น การให้บริการของภาครัฐ ที่ต้องมีการออกแบบ
แผนงานและขั้นตอนในการให้บริการให้เป็นที่ยอมรับของประชาชน 
 (๓) เกาหลีใต้ เป็นตัวอย่างของประเทศที่รู้จักใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดประโยชน์แก่
ตนเองโดยใน ๕ – ๖ ปีที่ผ่านมา เกาหลีใต้การส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีไปทั่วโลกในหลากหลาย
รูปแบบเหมือนกับที่จีน อินเดีย อังกฤษ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น ฯลฯ ได้ท าก่อนหน้านี้มาแล้วใน
ประวัติศาสตร์ โดยเกาหลีส่งวัฒนธรรมไปในรูปของภาพยนตร์ รายการโทรทัศน์ เพลง นักร้อง แฟชั่น 
การท่องเที่ยว ศิลปะการแสดงอาหาร ฯลฯ ด้วยอาศัยความได้เปรียบด้านภาพยนตร์และวงดนตรี ใน
การครอบง าทางวัฒนธรรม สอดแทรกสินค้าเทคโนโลยี สถานที่ท่องเที่ยว และอาหารมากับสื่อ
ดังกล่าวเกาหลีใต้สามารถสร้างต าแหน่งครองตลาด (Positioning) ที่เหมาะสมสอดคล้องกับความ
ได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของตนเอง (Comparative Advantage) จึงเห็นได้ว่าเกาหลีสามารถ
สร้างสรรค์ทุกอย่างที่มีทั้งศิลปะ วัฒนธรรม วิถีชีวิต รวมไปถึงเทคโนโลยี เพ่ือเป็นสินค้าและบริการ
ออกจ าหน่ายไปทั่วโลก 

                                         
             ๗๕ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์, วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับองค์กร, มกราคม, ๒๕๔๘, หน้า ๑๕๘.  
             ๗๖นิรัช สุดสังข์, การวจิยัการออกแบบผลติภณัฑอ์ตุสาหกรรม, (กรุงเทพมหานคร: โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๘), 
หน้า ๑๑.  



 
 

๕๐ 

 (๔) จีน จุดเริ่มต้นการพัฒนาอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ในจีน เริ่มต้นที่ฮ่องกงตั้งแต่
ปี ๑๙๙๐ โดยได้รับแรงจูงใจจากอังกฤษ  เนื่องจากในช่วงที่ ฮ่องกงเผชิญภาวะวิกฤติการเงิน 
อสังหาริมทรัพย์ตกต่ า รัฐบาลจึงมีการผลักดันแนวคิดระบบเศรษฐกิจแนวใหม่  โดยมีการน าเอา
ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทผลักดันเศรษฐกิจอย่างจริงจัง ท าให้รัฐบาลจีนให้
ความส าคัญกับเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์ โดยนิยามให้เป็นอุตสาหกรรมบนพ้ืนฐาน
วัฒนธรรม (Cultural Industry) และก าหนดเป็นแนวทางในการพัฒนามาตั้งแต่ ในปี ๒๐๐๐ ด้วย
เล็งเห็นความส าคัญว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมนั้นเป็นสิ่งส าคัญที่จะท าให้เกิดวัฒนธรรมทางสังคมนิยม
ที่ช่วยสร้างความเจริญรุ่งเรือง ในตลาดทางเศรษฐกิจ อีกทั้งจะส่งเสริมในการตอบสนองให้วัฒนธรรม 
และจิตใจ ดังนั้นวัฒนธรรมทางสังคมนิยม จึงมีบทบาทส าคัญในการพัฒนาขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศ โดยมีการปรับปรุงนโยบายต่างๆ เกี่ยวกับอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม เพ่ือให้มีความสามารถ
ในการแข่งขัน๗๗ 
 จีนได้มีการพัฒนาแนวคิดเรื่องเมืองสร้างสรรค์  (Creative City) อย่างลึกซึ้งจริงจัง 
โดยเฉพาะการปรับปรุงภูมิทัศน์ ภูมิสถาปัตย์ให้มี “เอกลักษณ์” ความเป็นจีนที่น่าหลงใหล ผสานกับ
ความทันสมัยแบบตะวันตกที่แสนสะดวกสบาย แต่ในส่วนการสื่อสารยังมีจุดอ่อนในเรื่องความเป็น
อิสระของสื่อสารมวลชน อันแตกต่างจากประเทศอ่ืนๆ ที่มักเติบโต เพราะมีอิสระในด้านความคิด
สร้างสรรค์ ที่ผ่านมาสินค้าจีนที่ก าลังครองตลาดโลกด้วย “ราคาถูก คุณภาพต่ า” และเน้นการผลิตใน
เชิงปริมาณ แต่ปัจจุบันจีนก าลังปรับสินค้าของตนให้มีคุณภาพและภาพลักษณ์ที่ได้รับการยอมรับใน
ตลาดระดับบนทั่วมุมโลก ด้วยการเปลี่ยนมาพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์เพ่ือผลิตสินค้าไลฟ์สไตล์และ
สินค้านวัตกรรมออกสู่ตลาดโลก๗๘ 
 ๗๙๘ Space เป็นส่วนหนึ่งของโครงการจัดตั้งพื้นท่ีเพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมที่ใช้ความคิด 
สร้างสรรค์ (Creative Industry Zone) ในเมืองปักกิ่ง รวมทั้งเมืองเซี่ยงไฮ้ เซินเจิ้น ชิงเต่า และเมือง
อุตสาหกรรมอ่ืนๆ ที่รัฐบาลกลางเป็นผู้ลงทุนทั้งหมด รัฐบาลลงทุนเงินมหาศาลเพ่ือเปลี่ยนเมือง
อุตสาหกรรมเหล่านี้ไปสู่เขตเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์  ด้วยเพราะตระหนักว่า แม้
ประเทศจีนจะส่งออกรองเท้าได้ถึง ๖.๙ พ้นล้านคู่ให้กับ ๒๐๐ ประเทศท่ัวโลก แต่ทว่ารองเท้าที่ตีตรา 
Made in China กลับไม่ได้มีมูลค่ามากนัก ซ้ ายังถูกกล่าวถึงในฐานะสินค้าราคาถูกที่เข้าไปทุ่มตลาดใน
ประเทศต่างๆ จนถูกกีดกันจากประเทศผู้น าเข้าอีกด้วย๗๙ 
 (๕) สิงคโปร์ แม้จะเป็นชาติที่ไม่มีทรัพยากรทางธรรมชาติและวัฒนธรรมเป็นของตัวเอง 
แต่ความพยายามของสิงคโปร์ในปัจจุบัน  คือการสร้างอัตลักษณ์ของชาติ  ด้วยการผสานความ
หลากหลายให้เป็นหนึ่งก่อนส่งออกภาพลักษณ์สู่โลกด้วยความเป็นเมืองแห่งนวัตกรรมด้านศิลปะและ
วัฒนธรรม 
                                         
             ๗๗ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์, วิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับองค์กร, มกราคม, ๒๕๔๘, หน้า ๑๖๓.  
             ๗๘ศศิขวัญ ศรีกระจ่าง. “Creative Economy จุดยืนใหม่ของท้องถิ่นไทย.” Positioning Magazine, 
กั น ย าย น  ๒ ๕ ๕ ๐  [อ อ น ไล น์ ]. เข้ า ถึ ง เมื่ อ  ๑  ก ร ก ฏ าค ม  ๒ ๕ ๖ ๑ . เข้ า ถึ ง ได้ จ า ก  http://www. 
positioningmag.com/Magazine/Details.aspx?id=๖๓๕๑๐.  
             ๗๙ศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ, Creative Thailand สร้างสรรค์สร้างไทย, กรุงเทพมหานคร, ๒๕๕๓, 
หน้า ๘๘.  

http://www/


 
 

๕๑ 

 ความส าเร็จของอังกฤษและเกาหลีใต้ในการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์สิ่งหนึ่งที่เป็น
โครงสร้างพ้ืนฐาน (Creative Infrastructure) ในการเติบโตของทั้งสองประเทศนี้ก็คือ หลักสูตร 
“วัฒนธรรมศึกษา” ที่มุ่งเน้นการศึกษาค้นคว้าวัฒนธรรมร่วมสมัยและวิถีชีวิตของกลุ่มคนต่างๆ  ใน
สังคม ซึ่งแม้ว่าในจุดเริ่มต้นจะเป็นเพียงการวิจัยในรั้วมหาวิทยาลัย แต่สุดท้าย “รากฐานความรู้” ที่
บ่มเพาะมายาวนานนับสิบปีนี้เอง ได้ถูกน ามาใช้ต่อยอดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ (Creative 
Product) ของธุรกิจสร้างสรรค์ทั้งหลายให้มีความโดดเด่นหลากหลายและสะท้อนเอกลักษณ์
เฉพาะตัวของคนในชาตินั้นจากรากฐานการวิจัยค้นคว้าที่แข็งแกร่งเช่นนี้เอง  จึงไม่น่าแปลกใจที่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศเกาหลีใต้และอังกฤษจะเจริญรุดหน้าประเทศอ่ืนไปหลายช่วงตัว  
 
๒.๕ บริบทของจังหวัดเพชรบุรี  

ข้อมูลทั่วไปจังหวัดเพชรบุรี ประกอบไปด้วยข้อมูลพื้นฐาน เช่น 
๒.๕.๑ ท าเลที่ตั้ง ภูมิประเทศ ภูมิอากาศ 
ขนาด ที่ตั้งและอาณาเขต จังหวัดเพชรบุรี มีเนื้อที่ประมาณ ๖,๒๒๐.๘ ตารางกิโลเมตร หรือ 

๓,๘๘๘,๐๐๐ ไร่ตั้งอยู่ทางตอนใต้ของภาคกลางมีอาณาเขตติดต่อจังหวัดใกล้เคียงและประเทศเพ่ือน
บ้าน ดังนี้ 

    ทิศเหนือ ติดกับอ าเภอปากท่อ จังหวัดราชบุรี และอ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
    ทิศใต้ ติดกับอ าเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
    ทิศตะวันออก ติดกับอ่าวไทย 
    ทิศตะวันตก ติดกับสาธารณรัฐสังคมนิยมแห่งสหภาพเมียนมาร์ (พม่า) 
ลักษณะภูมิประเทศ๘๐ 
ทางด้านทิศตะวันตกในเขตอ าเภอแก่งกระจานและอ าเภอหนองหญ้าปล้อง มีลักษณะเป็นที่

ราบสูงและ ภูเขาสูงชัน แล้วค่อย ๆ ลาดต่ ามาทางทิศตะวันออกเกิดเป็นสันปันน้ า แบ่งน้ าส่วนหนึ่งให้
ไหลลงสู่ประเทศพม่าและอีกส่วนหนึ่งไหลมาทางทิศตะวันออกเป็นต้นน้ าของแม่น้ าเพชรบุรีและแม่น้ า
ป ราณ บุ รี สภ าพ เช่ นนี้ ท า ให้ ท างทิ ศตะวัน ตกของจั งห วัด เพชรบุ รี อุ ดมสมบู รณ์ ไปด้ วย
ทรัพยากรธรรมชาติป่าไม้ และแร่ธาตุแต่มีประชากรอาศัยอยู่น้อยเนื่องจากเป็นแดนกันดาร จะมีเพียง
ชาวกะเหรี่ยงและชาวกะหร่างที่อพยพข้ามแดนมาจากพม่าเข้ามาอาศัยเท่านั้น 

ลักษณะภูมิอากาศ 
จังหวัดเพชรบุรีอยู่ติดกับอ่าวไทยจึงได้รับอิทธิพลของลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ในฤดูฝน และ

อิทธิพล จากลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือในช่วงฤดูหนาว จึงท าให้มีอากาศหนาวเย็นในช่วงเวลา
ดังกล่าวส าหรับช่วงเวลาที่เหมาะสมกับการท่องเที่ยวมากที่สุด คือ ช่วงเดือนธันวาคม – เมษายน แบ่ง
ฤดูกาลออกเป็น ๓ ฤดูดังนี ้

ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่กลางเดือนกุมภาพันธ์ – กลางเดือนพฤษภาคม 
ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่กลางเดือนพฤษภาคม – กลางเดือนตุลาคม 
ฤดูหนาว เริ่มตั้งแต่กลางเดือนตุลาคม – กลางเดือนกุมภาพันธ์ 

                                         
๘๐ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙), หน้า ๓๗. 



 
 

๕๒ 

ในปี ๒๕๕๙ อุณหภูมิอากาศสูงที่สุด ๓๘.๕ องศาเซลเซียส (วันที่ ๑๘ พฤษภาคม ๒๕๕๙) 
อุณหภูมิอากาศต่ าที่สุด ๑๙.๒ องศาเซลเซียส (วันที่ ๑๘ ธันวาคม ๒๕๕๙) อุณหภูมิอากาศเฉลี่ยทั้งปี 
๒๘.๘๑ องศาเซลเซียสปริมาณฝนตกรวมทั้งปี ๑,๑๗๙.๑ มิลลิเมตร วันที่มีฝนตกมากที่สุดในรอบปี 
เมื่อวันที่ ๓ ตุลาคม ๒๕๕๙ วัดได้๑๔๘.๑ มิลลิเมตร มีจ านวนวันฝนตกวัดได้ตั้งแต่ ๐.๑ มิลลิเมตร 
จ านวน ๑๐๓ วันจากสถิติปริมาณน้ าฝนในรอบ ๑๐ ปี ตั้งแต่ปี ๒๕๔๔-๒๕๕๓ เฉลี่ยวันฝนตก
ประมาณปีละ ๑๐๓ วันปริมาณน้ าฝนเฉลี่ย ในรอบ ๑๐ ปี (ปี ๒๕๕๘ - ๒๕๕๙) = ๙๘๗ .๒๒ 
มิลลิเมตรต่อปี มีฝนตกมากในช่วงเดือนกันยายน – ตุลาคม 

๒.๕.๒ ทรัพยากรธรรมชาติ 
๑. ทรัพยากรดิน ลักษณะดินของจังหวัดเพชรบุรีสามารถแบ่งตามลักษณะได้ ๓ ส่วน คือ 

๑) ดินเหนียวและดินเหนียวปนทราย พบในบริเวณท่ีราบตอนกลางของจังหวัด 
๒) ดินเหนียวถึงดินร่วนปนกรวดและเศษหิน  พบในบริเวณที่ราบสูงทางด้าน

ตะวันตก 
๓) ดินร่วนเหนียว พบในบริเวณพ้ืนที่ราบชายฝั่งทะเลตะวันออก 

๒. ทรัพยากรน้ า มีแหล่งน้ าตามธรรมชาติที่มีความส าคัญต่อความเป็นอยู่ของประชาชน
ประกอบด้วย 

แม่น้ าเพชรบุรี ต้นน้ าจากเทือกเขาสูงชันทางด้านตะวันตกของจังหวัด ไหลผ่านอ าเภอแก่ง
กระจาน อ าเภอ   ท่ายาง อ าเภอบ้านลาด อ าเภอเมืองฯ แล้วลงสู่อ่าวไทยที่อ าเภอบ้านแหลมมีความ
ยาว๒๑๐ กิโลเมตร เป็นแม่น้ าที่มีความส าคัญของจังหวัดเพชรบุรีตั้งแต่ในอดีตจนถึงปัจจุบัน 

แม่น้ าบางกลอย ต้นน้ าจากเทือกเขาในเขตอ าเภอหนองหญ้าปล้อง ไหลมาบรรจบแม่น้ า
เพชรบุรีบริเวณอ าเภอท่ายาง มีความยาว ๔๕ กิโลเมตร 

ห้วยแม่ประโคน ต้นน้ าเกิดจากเทือกเขาบริเวณเขตติดต่อระหว่างอ าเภอหนองหญ้า -ปล้อง
กับอ าเภอปากท่อจังหวัดราชบุรี และมีสาขาส าคัญ ได้แก่ ห้วยมะเร็ว ห้วยเสือกัดช้าง ห้วยสมุลแว้ง
และไหลมาบรรจบแม่น้ าเพชรบุรีในบริเวณเขตอ าเภอท่ายาง มีความยาว ๕๖ กิโลเมตร 

ห้วยผาก ต้นน้ าจากภูเขาอ่างแก้วและภูเขาน้ าหยดในบริเวณเขตอ าเภอแก่งกระจานไหลมา
รวมกับแม่น้ าเพชรบุรีที่บริเวณใต้เขื่อนแก่งกระจานในเขตอ าเภอแก่งกระจาน มีความยาว ๓๐ 
กิโลเมตร 

ห้วยแม่ประจันต์ ต้นน้ าจากเทือกเขาในเขตจังหวัดราชบุรี ไหลผ่านอ าเภอหนองหญ้า-ปล้อง
และไหลมาบรรจบแม่น้ าเพชรบุรีบริเวณเข่ือนเพชรบุรีในเขตอ าเภอท่ายาง 

แม่น้ าบางตะบูน เป็นสาขาของแม่น้ าเพชรบุรีซึ่งไหลย้อนขึ้นไปทางเหนือผ่านอ าเภอเขาย้อย 
อ าเภอ         บ้านแหลม ออกสู่อ่าวไทยที่ปากอ่าวบางตะบูน อ าเภอบ้านแหลม มีความยาวประมาณ 
๑๓ กิโลเมตร 

๓. ทรัพยากรป่าไม้๘๑ จังหวัดเพชรบุรี มีพ้ืนที่ป่าไม้ ตาม พ.ร.บ.ป่าสงวนแห่งชาติ พ.ศ. 
๒๕๐๗ จ านวน ๒,๓๙๗,๖๐๐ ไร่ คิดเป็นร้อยละ ๖๑.๖๒ ของพ้ืนที่ทั้งหมด (๓,๘๙๐,๗๑๑ ไร่) 

                                         
๘๑ส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงาน

จังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙), หน้า ๓๗. 



 
 

๕๓ 

๔. ทรัพยากรแร่ธาตุ๘๒ ณ เดือนมิถุนายน ๒๕๕๙ จังหวัดเพชรบุรีมีเหมืองแร่สัมปทาน
ทั้งหมด ๑๔ แปลง และเปิดท าการ ๑๑ แปลง หยุดท าการ ๒ แปลง และยังไม่แจ้งเปิดท าการ ๑ 
แปลง ในปีงบประมาณ ๒๕๕๙ มีรายได้จากค่าภาคหลวงแร่และค่าธรรมเนียม รวม ๒,๗๑๗,๖๕๓ 
บาท (ยกเว้นค่าธรรมเนียมตามประกาศกรมโรงงานตั้งแต่ ๑ มิถุนายน ๒๕๕๘ – ๓๑ พฤษภาคม 
๒๕๕๙) 
 ๒.๕.๓ การแบ่งเขตการปกครอง, ประชากร, วัฒนธรรม, ประกอบอาชีพของประชากร, ฯ 
  การปกครอง จังหวัดเพชรบุรี มีรูปแบบการปกครองและการบริหารราชการแผ่นดิน  ๓ 
รูปแบบ คือ 

๑. การบริหารราชการส่วนกลาง ประกอบด้วยหน่วยงานสังกัดส่วนกลางซึ่งมาตั้งหน่วย
ปฏิบัติงานในพ้ืนที่ จ านวน ๘๔ ส่วนราชการ 

๒. การบริหารราชการส่วนภูมิภาค จัดรูปแบบการปกครองและการบริหารราชการเป็น ๒ 
ระดับ คือ 

ระดับจังหวัด ประกอบด้วยส่วนราชการประจ าจังหวัด จ านวน ๓๒ ส่วนราชการ 
ระดับอ าเภอ ประกอบด้วย ๘ อ าเภอ (๙๓ ต าบล ๖๙๘ หมู่บ้าน) 

ส าหรับรายชื่ออ าเภอทั้ง ๘ อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองเพชรบุรี อ าเภอชะอ า อ าเภอท่ายาง 
อ าเภอเขาย้อยอ าเภอบ้านแหลม อ าเภอบ้านลาด อ าเภอหนองหญ้าปล้อง และอ าเภอแก่งกระจาน 

๓. การบริหารราชการส่วนท้องถิ่น ประกอบด้วย องค์การบริหารส่วนจังหวัดเพชรบุรี
เทศบาล ๑๓ แห่ง องค์การบริหารส่วนต าบล ๗๑ แห่ง ประชากร ตามประกาศส านักทะเบียนกลาง 
กรมการปกครอง ณ วันที่ ๓๑ ธันวาคม ๒๕๕๙ จังหวัดเพชรบุรี มีประชากร จ านวน ๔๖๔,๐๓๓ คน 
เป็นชาย ๒๒๔,๘๖๐ คน หญิง ๒๓๙,๑๗๓ คน จ านวนบ้าน๑๖๗,๖๔๓ หลังคาเรือน 
 ๒.๕.๔ สาขาการผลิตที่ส าคัญ 

การเกษตรกรรม๘๓ ในปีการเพาะปลูก ๒๕๕๓ จังหวัดเพชรบุรีมีพ้ืนที่ท าการเกษตรทั้งสิ้น 
๙๒๗ ,๗๘๒ ไร่ โดยมีพ้ืนที่ท านามากที่สุด คือ ๔๐๗ ,๖๖๑ ไร่ ของพ้ืนที่ท าการเกษตรทั้งจังหวัด 
รองลงมาเป็นพ้ืนที่ท าไร่ ๒๑๑ ,๕๘๐ ไร่ พ้ืนที่ปลูกไม้ผลไม้ยืนต้น ๑๙๖ ,๐๘๐ ไร่ และพ้ืนที่ท า
การเกษตรอื่น ๆ ๑๑๒,๔๖๑ ไร่ 

การประมง๘๔ จังหวัดเพชรบุรี มีพ้ืนที่ติดต่อกับชายฝั่งทะเลด้านตะวันออกติดต่อกับอ่าวไทย
ตั้งแต่อ าเภอบ้านแหลมจนถึงอ าเภอชะอ า รวมระยะทางประมาณ ๘๒ กิโลเมตร ท าให้อาชีพการ
ประมงเป็นอาชีพที่มีความส าคัญและสร้างรายได้ให้กับจังหวัดสูงมากโดยเฉพาะอย่ างยิ่งพ้ืนที่ชายฝั่ง
อ าเภอบ้านแหลม เป็นแหล่งเพาะเลี้ยงหอยแครงที่ส าคัญของประเทศปริมาณสัตว์น้ า ทั้งจากการท า

                                         
๘๒ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙), 

หน้า ๓๗. 
๘๓ส านักงานเกษตรจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙), หน้า 

๓๗. 
๘๔ส านักงานประมงจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙), หน้า 

๓๘. 



 
 

๕๔ 

ประมงในทะเลและประมงน้ าจืด ในปี ๒๕๕๙ มีผลผลิตรวมทั้งสิ้น ๑๔๑,๙๐๕.๙๒ ตัน มีมูลค่า 
๑,๔๕๙,๕๙๓,๑๓๐.๙๒ บาท 

การปศุสัตว์๘๕ ผลผลิตทางด้านปศุสัตว์ของจังหวัดเพชรบุรี ปี ๒๕๕๙ มีมูลค่าประมาณ 
๓,๓๐๐ ล้านบาทการเลี้ยงปศุสัตว์ที่เป็นรายได้ส าคัญ คือ การเลี้ยงโคนม โคเนื้อ สุกร และสัตว์ปีก 
โดยเป็นการเลี้ยงทั้งในรูปแบบรายย่อยและในรูปแบบฟาร์มพ้ืนที่เลี้ยงสัตว์ที่ส าคัญ ได้แก่ 

๑) โคนม มีการเลี้ยงมากในพ้ืนที่ ๔ อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอชะอ า แก่งกระจาน เมือง
เพชรบุรีและ      ท่ายาง 

๒) โคเนื้อมีการเลี้ยงทั่วไปในทุกอ าเภอประกอบด้วยการเลี้ยงโคเนื้อพันธุ์ลูกผสม 
และโคพ้ืนเมือง 

๓) สุกร มีเกษตรกรการเลี้ยงทั่วไปทุกอ าเภอ 
๔) สัตว์ปีก มีเกษตรกรเลี้ยงในทุกอ าเภอ ส่วนใหญ่เป็นการเลี้ยงไก่พ้ืนเมือง ไก่เนื้อ

และไก่ไข่ ซึ่งมีฟาร์มไก่เนื้อมาตรฐานเพ่ือการส่งออก  จ านวน ๕๔ ฟาร์ม ส่งเนื้อไก่ไปจ าหน่าย
ต่างประเทศประมาณปีละ ๓ ล้านตัวมูลค่าประมาณ ๒๒๕ ล้านบาท ส่งขายในประเทศปีละประมาณ 
๑.๘ ล้านตัว มูลค่าประมาณ ๑๔๐ ล้านบาท 

การอุตสาหกรรม๘๖ จังหวัดเพชรบุรีอยู่ในเขตส่งเสริมการลงทุนเขตที่ ๓ เป็นจังหวัดที่มี
ศักยภาพเหมาะที่จะเป็นศูนย์กลาง การพัฒนาอุตสาหกรรมในด้านต่าง ๆ ในภูมิภาคตะวันตก 
เนื่องจากมีความพร้อมทุกด้านไม่ว่าจะเป็นด้านวัตถุดิบ  แรงงาน และท าเลที่ตั้ง ซึ่งอยู่ใกล้กรุงเทพฯ 
โดยเฉพาะอ าเภอเขาย้อย ซึ่งมีโรงงานอุตสาหกรรมส าคัญ ๆ มาก และอยู่ห่างจากกรุงเทพฯ เพียง ๘๐ 
กิโลเมตร จังหวัดเพชรบุรีมีโรงงานอุตสาหกรรมทั้งสิ้น ๖๘๘ แห่ง จ าแนกตามจ าพวกโรงงาน 

การพาณิชยกรรม๘๗ ณ วันที่ ๓๑ ธันวาคม ๒๕๕๙ มีนิติบุคคล รวม ๑,๖๔๒ ราย ทุนจด
ทะเบียน๓๗,๙๙๒,๕๑๐,๐๘๕.๐๐ บาท 

การสหกรณ์ ผลด าเนินงานด้านการสหกรณ์ ( ข้อมูล ณ ๓๑ ธันวาคม ๒๕๕๙ ) รหัสชื่อ
สหกรณ ์๐๑๐๐ กลุ่มสหกรณ์ทั้งหมด ๑๔๓ แห่ง สมาชิก ๑๕๕,๑๖๙ คน 

 
โครงการอันเนื่องมาจากพระราชด าริ  

ในจังหวัดเพชรบุรี ๒๒ โครงการ  
สถานการณ์ด้านแรงงาน๘๘  

                                         
๘๕ส านักงานปศุสัตว์จังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙), หน้า 

๓๘. 
๘๖ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙), 

หน้า ๓๘. 
๘๗ส านักงานพัฒนาธุรกิจการค้าจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, 

๒๕๕๙), หน้า ๓๘. 
๘๘ส านักงานแรงงานจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙), หน้า 

๓๙. 



 
 

๕๕ 

ข้อมูล ณ เดือนมกราคม ๒๕๕๙ จังหวัดเพชรบุรีมีสถานประกอบกิจการ จ านวน 
๓,๒๓๕ แห่ง ลูกจ้าง ๔๐,๕๔๒ คน 

ด้านวัฒนธรรม 
    หน่วยพิพิธภัณฑ์  

จ านวน ๒ แห่ง 
    แหล่งเรียนรู้ทางด้านวัฒนธรรม และพิพิธภัณฑ์พื้นบ้าน  

จ านวน ๑๘ แห่ง 
    สภาวัฒนธรรม  

จ านวน ๑๘ แห่ง 
    กลุ่มอาสาสมัครถิ่นในการดูแลรักษาทางศิลปวัฒนธรรม (อส.มศ)  

จ านวน ๕ กลุ่ม 
    ศูนย์วัฒนธรรม  
  จ านวน ๓ แห่ง 
เขตแหล่งโบราณคดี (โบราณสถาน – โบราณวัตถุ) 

เขตอ าเภอเมือง   จ านวน ๕๔ แห่ง 
เขตอ าเภอเขาย้อย  จ านวน ๑๒ แห่ง 
เขตอ าเภอชะอ า   จ านวน ๑๒ แห่ง 
เขตอ าเภอท่ายาง  จ านวน ๑๓ แห่ง 
เขตอ าเภอแก่งการจาน  จ านวน ๑๐ แห่ง 
เขตอ าเภอบ้านลาด  จ านวน ๓๑ แห่ง 
เขตอ าเภอบ้านแหลม จ านวน ๘ แห่ง๘๙ 

 
๒.๕.๕ ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม และเอกลักษณ์ท้องถิ่น 
จังหวัดเพชรบุรี มีขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม และการละเล่นพ้ืนบ้านที่นิยมปฏิบัติ

สืบทอดกันมาแต่โบราณจนถึงปัจจุบัน รวมทั้งเอกลักษณ์ท้องถิ่น ที่ส าคัญ ดังนี้ 
ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรม และการละเล่นพื้นบ้าน 
๑. งานพระนครคีรีเมืองเพชร จัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี ในวันที่ ๑ – ๑๐ เมษายน รวม ๑๐ 

วัน ๑๐ คืน เพ่ือร าลึกถึงความส าคัญของประวัติศาสตร์เมืองเพชร ตลอดจนเพ่ือเผยแพร่สิ่งที่ดีงามใน
ทุกด้านให้ เป็นที่รู้จักกันอย่างแพร่หลาย  มีกิจกรรมที่น่าสนใจ  เช่น การแสดงและสาธิตงาน
ศิลปวัฒนธรรมพ้ืนบ้านการแข่งขันวัวเทียมเกวียน เป็นต้น ในช่วงของจัดงานจะมีการประดับไฟบนเขา
วัง สวยงามเป็นอย่างมาก 

๒. ประเพณีวัวลานหรือวัวระดอก การเล่นวัวลานมีวิวัฒนาการมาจากการใช้วัวนวดข้าว
เพราะลักษณะลานนวดข้าวเป็นวงกลม วิธีการนวดข้าวนั้น วัวที่อยู่ใกล้จุดศูนย์กลางไม่ต้องใช้ก าลัง

                                         
๘๙ส านักงานพัฒนาธุรกิจการค้าจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, 

๒๕๕๙), หน้า ๓๙. 



 
 

๕๖ 

และฝีเท้ามากเพราะอยู่ในช่วงหมุนรอบสั้น  แต่วัวตัวที่อยู่นอกสุดอยู่ห่างจากจุดศูนย์กลางมาก 
ระยะทางที่ต้องหมุนจะยาวกว่าจึงต้องเลือกวัวตัวที่มีก าลังและฝีเท้าดี  ด้วยเหตุนี้เกษตรกรจึงคิดการ
เล่นวัวลานขึ้นมาเพ่ือความสนุกสนานประกวดว่าวัวของใครจะมีฝีเท้าและก าลังดีกว่ากันและยังมีผล
ต่อการค้าขายวัวใช้งานอีกด้วยเพราะวัวที่ชนะการเล่นวัวลานจะมีผู้สนใจซื้อในราคาสูง 

๓. วัวเทียมเกวียน เมืองเพชรบุรีได้จัดให้มีการประกวดวัวเทียมเกวียนขึ้นทุก  ๆ ปี ในช่วง
ของการจัดงานพระนครคีรี – เมืองเพชร เพ่ืออนุรักษ์การละเล่นพ้ืนบ้านและสืบทอดประเพณีชาวบ้าน
นิยมน าวัวมาประกวดเพราะมีความหมายว่า วัวที่มีความสมบูรณ์จะเป็นเครื่องบ่งบอกถึงฐานะความ
เป็นอยู่ของผู้เป็นเจ้าของ ลักษณะการประกวดวัวเทียมเกวียนจะประกวดครั้งละ ๑ คู่ กล่าวคือ วัว
จ านวน ๒ ตัวต่อเกวียน ๑ เล่ม หรืออาจจะประกวดทั้งสองคู่ก็มี ขึ้นอยู่กับความเหมาะสม การเดิน
ของวัวในระหว่างที่เดินประกวดจะมีเสาหลักปักไว้เป็นคู่ ๆ วัวเทียมเกวียนจะต้องเดินให้ครบ ๓ รอบ
และห้ามวัวเดินชนเสาหลัก ในระหว่างที่เดินอาจจะมีดนตรีบรรเลงเพื่อความสนุกสนานด้วย 

๔. ละครชาตรี เป็นละครร าที่เก่าแก่ที่สุด ได้รับวัฒนธรรมจากละครของอินเดีย เข้ามาสู่เมือง
เพชรบุรี ตั้งแต่เมื่อใดไม่ปรากฏหลักฐาน มีเพียงประวัติว่า หม่อมเมืองซึ่งเป็นหม่อมในรัชกาลที่ ๕ เป็น
คนเพชรบุรี ด้วยเป็น ผู้มีความสามารถในการละเล่นละครชาตรี จึงมักเล่นถวายหน้าพระที่นั่งทุกครั้งที่
เสด็จมาจนได้รับพระราชทานบริเวณ “หน้าพระลาน” เพ่ือเป็นที่แสดงละครเป็นประจ าต่อมาในสมัย
รัชกาลที่ ๖ มีผู้น าละครนอกมาประสมกับละครชาตรี เรียกว่า ละครเข้าเครื่อง หรือละครชาตรีเครื่อง
ใหญ่ เป็นละครที่รวมศิลปะการร้อง และการร าเข้าด้วยกัน และได้แพร่หลายมาจนถึงปัจจุบัน 

๕. ไทยทรงด า หรือไทยด า หรือ ไทยโซ่ง หรือ ลาวโซ่ง เป็นชื่อกลุ่มชนเผ่าไทยกลุ่มหนึ่งใน
ท้องถิ่นจังหวัด เพชรบุรี ส่วนใหญ่อาศัยอยู่ในอ าเภอเขาย้อย อาชีพหลักของชาวไทยทรงด า คือท านา
ท าไร่ หาของป่า และจับสัตว์ป่า นอกจากนี้ยังมีความสามารถเป็นพิเศษในการจับปลาตามห้วย หนอง 
ล าคลองส่วนอาชีพรอง คือ อาชีพจักสาน โดยเฉพาะการจักสานหลัก หรือเข่ง ภาษาของชาวไทยทรง
ด า มีลักษณะคล้ายกับภาษาไทยอ่ืนๆ ทั่วไป แต่มีลักษณะเฉพาะในการออกเสียงและศัพท์เฉพาะบาง
ค าและมีอักษรเขียนของตนเองซึ่งปัจจุบันมีผู้อ่านได้น้อยลง ทรงผมเป็นเอกลักษณ์ อีกอย่างหนึ่งที่
น่าสนใจโดยเฉพาะทรงผมของผู้หญิงมีถึง ๘ แบบ แต่ละแบบจะบ่งบอกถึงสถานภาพของสตรีผู้นั้น 

๖. การแข่งเรือยาว ประเพณีการแข่งขันเรือยาวของจังหวัดเพชรบุรี นิยมเล่นกันตามวัดต่าง 
ๆ ที่ตั้งอยู่ริมแม่น้ าเพชรบุรี ตั้งแต่กลางเดือน ๑๑ ถึงกลางเดือน ๑๒ ซึ่งในวันแข่งเรือยาวจะเป็นวัน
เดียวกับที่เจ้าภาพน าผ้ากฐินทอด ณ วัดนั้น การแข่งเรือจะมีขึ้นในเวลาประมาณเที่ยง แข่งขันเป็น คู่ 
ๆ เรื่อยไป เรือยาวล าใดชนะก็จะได้รางวัล สมัยก่อนรางวัลไม่ก าหนดแน่นอน ส่วนมากจะเป็นผ้าแถบ 
ผ้าแพรสีต่าง ๆ โดยจะใช้ผูกหัวเรือหรือมอบกับฝีพายหญิงที่นั่งพายคู่อยู่ส่วนหัวเรือ ซึ่งจะมี ๔ คู ่๕ คู ่
หรือมากกว่านั้น หรืออาจเป็นผ้าขาวม้า ซึ่งนิยมมอบให้กับฝีพายผู้ชาย ซึ่งอาจมี ๘ คู่ ๑๐ คู่ นั่งอยู่
ส่วนท้ายเรือ๙๐ 

๗. เห่เรือบก เป็นการดัดแปลงจากการเห่เรือน้ าซึ่งเป็นประเพณีดังเดิมของชาวเพชรบุรีการ
เห่เรือบกเริ่มมากว่า ๒๐ ปี ต่อมาภายหลังจากสร้างเขื่อนเพชรปิดกั้นแม่น้ าเพชรบุรีที่อ าเภอท่ายาง

                                         
 ๙๐วิไลรัตน์ ยังรอด, และ ศิริศักดิ์ คุ้มรักษา. “หลากชนหลากบทบาทของคนเพชร.” (กรุงเทพมหานคร: 
สารคดี), ๒๕๔๗, หน้า ๖๒. 



 
 

๕๗ 

เป็นผลให้แม่น้ าเพชรบุรี แห้งขอดลง และส่วนตอนกลางแม่น้ าก็ตื้นเขิน ไม่เหมาะแก่การเห่เรือน้ า
เหมือนในอดีตผู้เคยเล่นเรือน้ าจึงคิดดัดแปลงลักษณะของการเห่เรือน้ ามาเล่นบนบก  โดยเอาเนื้อร้อง
และท านองมาประยุกต์ให้เหมาะสมกับท่าทางของฝีพายขณะเดินเห่ ผู้เล่นมีทั้งหญิงและชายซึ่งเป็นทั้ง
ฝีพายและลูกคู่ ส่วนเรือที่จ าลองจะประดับประดาสวยงามมาก เนื้อความท่ีใช้เห่เรือบกจะเริ่มด้วย บท
ไหว้ครูบทเกริ่น บทเกี้ยวพาราสีบทชมนกชมไม้ มีข้อสังเกตว่าไม่มีบทว่าโต้ตอบกัน ต้นเสียงจะเห่บท
เพลงไปเรื่อยๆ เมื่อเห็นว่าสมควรแก่เวลาก็จะเห่บทอ าลาและอวยพรให้ผู้ชม 

๘. การละเล่นหนังตะลุง ได้รับอิทธิพลจากภาคใต้แถบจังหวัดพัทลุง เมื่อประมาณ ๑๐๐ กว่า
ปีมาแล้ว การแสดงหนังตะลุงของจังหวัดเพชรบุรี ยังคงรักษาแบบแผนการแสดงหนังตะลุงเหมือนทุก
คณะก่อนแสดงจะมีโหมโรงจับลิงหัวค่ า (แสดงเรื่องสั้นก่อนไหว้ครู) ออกรูปฤาษี แล้วจึงแสดงเรื่องใหญ่
เรื่องที่ใช้แสดงส่วนมาก เป็นเรื่องรามเกียรติ์ มโนรา เป็นต้น เวลาที่ใช้แสดงเริ่มตั้งแต่เวลา ๓ ทุ่ม เดิม
การแสดงหนังตะลุงมักนิยมแสดงในงานสมโภช งานที่ต้องการความสนุกสนานครึกครื้นเป็นพิเศษหรือ
จัดเป็นมหกรรมการแสดงหนังตะลุง แต่ปัจจุบันมักใช้แสดงในการแก้บนเป็นส่วนใหญ่ 

๙. ประเพณีสลากภัต เป็นประเพณีการถวายข้าวสาร อาหารแห้ง แด่พระภิกษุสงฆ์ที่เป็น
เอกลักษณ์ของจังหวัดเพชรบุรี ในพ้ืนที่ระหว่างอ าเภอเมืองเพชรบุรี และอ าเภอบ้านลาด การถวาย
สลากภัตมักจะจัดในระหว่างเดือน ๘ – เดือน ๑๐ ซึ่งเป็นฤดูฝนพระภิกษุสงฆ์จ าพรรษาเป็นเวลา ๓ 
เดือนบางครั้งไม่สามารถออกไปบิณฑบาตได้ ประชาชนจึงน าของแห้ง เช่น ข้าวสาร น้ าปลา ขนม นม
เนย ที่สามารถเก็บไว้ได้นาน จัดใส่หาบไปถวายแต่การถวายนั้นเป็นไปตามศรัทธา บางคนจัดดีมีของ
มาก บางคนก็จัดน้อยไม่เสมอกัน จึงใช้วิธีให้พระสงฆ์จับสลาก (ฉลาก) เมื่อจับฉลากตรงกับหมายเลข
ใด เจ้าของหาบฉลากก็หาบไปถวายแด่พระภิกษุรูปนั้น ปัจจุบันวัดที่ยังคงรักษาขนมธรรมเนียมนี้ไว้ 
ได้แก่ วัดโพธิ์กรุ วัดเขาน้อยวัดหนองกาทอง วัดหนองแก วัดบ่อบุญ วัดโพธิ์ลอย วัดโพธิ์เรียง วัดจันทา
ราม วัดดอนหว้า วัดดอนกอกวัดหัวนา วัดวังบัว วัดหนองจอก เป็นต้น 

๑๐. ประเพณีเวียนศาลา เป็นประเพณีของชาวกระเหรี่ยงแถบอ าเภอหนองหญ้าปล้อง และ
แก่งกระจานที่ปฏิบัติมานานในปีหนึ่งๆ จะเวียนศาลา ๒ ครั้ง คือ วันแรม ๘ ค่ า เดือน ๕ ของทุกๆ ปี
โดยจะน าดอกไม้สดมาร้อยด้วยมือเป็นมาลัยซึ่งมีลักษณะคล้ายการเวียนเทียนของชาวไทยจะประกอบ
ไปด้วย ธูปเทียน ดอกไม้และนัดกันมาเวียนศาลาในเวลากลางคืน จะท ากันที่ศาลาวัดเก่าครั้งโบราณ
ประจ าหมู่บ้าน เป็นความเชื่อว่าเมื่อเวียนศาลาแล้วจะมีความสุขความเจริญ เป็นการบูชาและท าความ
เคารพดวงวิญญาณของผู้ที่ตายไปแล้วที่ที่มาสิงสถิตอยู่ ณ ศาลา (ในหมู่บ้านของชาวกระเหรี่ยงต้องมา
ศาลาทุกหมู่บ้าน) 

๑๑. ประเพณีข้าวกระเหรี่ยง เป็นประเพณีท่ีแสดงออกถึงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตความเป็นอยู่
ของชาวกระเหรี่ยงอ าเภอหนองหญ้าปล้อง และอ าเภอแก่งกระจาน เป็นพิธีกรรมที่จัดขึ้นเพ่ือให้
ลูกหลาน ญาติๆ กลับมาอยู่พร้อมหน้ากันในครอบครัว โดยมีการผูกแขนเรียกขวัญ และกินข้าวห่อกระ
เหรี่ยง โดยก าหนดพิธีกรรมในวันพระขึ้น ๑๕ ค่ า เดือน ๙ ของทุกปี การก าหนดวันประเพณีขึ้นอยู่แต่
ละหมู่บ้านก าหนดกันเอง ช่วงเวลาที่ท าพิธีกรรมมี ๒ วัน 

๑๒ . ประเพณี การแห่ เรือองค์  คือประเพณี การทอดกฐินหรือทอดผ้าป่ าทางน้ าที่
พุทธศาสนิกชนชาวเมืองเพชรได้ปฏิบัติสืบทอดกันมาซึ่งจะจัดในช่วงเทศกาลกฐิน ประมาณเดือน ๑๑ 
และเดือน ๑๒ อันเป็นระยะเวลาที่น้ าหลาก และมักมีการแข่งเรือยาวประเพรีควบคู่กันไปด้วย 



 
 

๕๘ 

๑๓. ประเพณีงานปีผีมด เป็นประเพณีพ้ืนบ้านของชาวเมืองเพชร เพ่ือเซ่นไหว้ผีบรรพบุรุษผี
บ้านผีเรือนและพระภูมิเจ้าที่ เป็นความเชื่อที่สืบเนื่องมาจากความเชื่อในเรื่องผีบรรพบุรุษซึ่งเชื่อกันว่า
ถ้าผู้ใดประกอบพิธีแล้ว จะท าให้ความเป็นอยู่ดีขึ้น ครอบครัวจะอยู่เย็นเป็นสุข ไม่เจ็บป่วยมีความ
เจริญก้าวหน้า ท ามาค้าขึ้น แต่ถ้าไม่ท าแล้วจะส่งผลให้คนในครอบครัวเจ็บป่วย หรือท ามาหากินไม่ข้ึน
ประเพณีนี้กระท ากันในเดือน ๔-๗ ยกเว้นเดือน ๕ และในระหว่างเข้าพรรษา ระยะเวลาที่จะกระท า
แต่ละครั้งนั้นต้องแล้วแต่เจ้าของงานปีผีมดที่มารับการเซ่นไหว้ คือเจ้าพ่อโหราม และเจ้าพ่อหงส์ทอง 
จะก าหนดให้โดยผ่านคนทรง ว่าครอบครัวนั้นๆ ควรจะจัดงานเมื่อไหร่ เช่น ๓ ปี,๕ ปี,๗ ปี หรือ ๙ ปี
ต่อครั้ง ทั้งนี้ ขึ้นอยู่กับฐานะของเจ้าภาพด้วย และในชั่วชีวิตเจ้าภาพคนหนึ่งจะจัดงานปีผีมดเพียง ๓ 
ครั้งเท่านั้นเมื่อครบแล้วไม่ต้องจัดอีกตลอดชีวิต แต่จะให้ผู้สืบสันดานรับช่วงปฏิบัติต่อไป โดยมีความ
เชื่อว่า ถ้าบุคคลใดรับช่วงงานปีผีมดไปแล้วละเลยไม่ปฏิบัติจะท าให้เจ็บป่วยอย่างหนัก  หรือถ้าบุคคล
ใดยังไม่พร้อมที่จะจัดงาน เมื่อถึงก าหนดก็จะต้องไปขอผัดผ่อนต่อเจ้าโหราม และเจ้าหงส์ทองโดยผ่าน
คนทรง 

๑๔. การละเล่นเพลงปรบไก่ เป็นการละเล่นที่สืบทอดกันมาราว ๑๕๐ ปี โดยเริ่มแรกมีการ
เล่นในกรุงเก่า ครั้นเสียกรุงครั้งที่ ๒ แล้ว เมื่อว่างจากการท านาท าไร่ ก็ยังคงมีการเล่นเพลงปรบไก่
และเพลงต่างๆ กันอยู่ ตามงานเทศกาลประเพณี เพลงปรบไก่นี้ เป็นเพลงพ้ืนเมืองของเพชรบุรี ที่
นับวันจะหาดูได้ยาก ปัจจุบันยังมีที่บ้านดอนข่อย ต าบลลาดโพธิ์ อ าเภอบ้านลาด เล่นเป็นประจ าทุกปี 

๑๕. ประเพณีสารทลาวเวียง เป็นประเพณีของชาวไทย เชื้อสายลาวเวียง ต าบลสระพัง
อ าเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี จัดในวันขึ้น ๑๕ ค่ า เดือน ๑๐ ของทุกปี เพ่ือให้พ่ีน้องลูกหลานที่ไป
ท ามาหากินต่างถิ่นกลับมาท าบุญอุทิศส่วนกุศลให้กับบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้ว ในวันนี้ ชาวลาวเวียง
จะแต่งกายด้วยเสื้อผ่าที่สวยงามแบบชาวลาวเวียง โดยเริ่มพิธีตั้งแต่เวลาประมาณ ๐๙.๐๐ น. จะน า
ส ารับอาหารคาว หวานที่เรียกว่า “พาเวน” โดยจะมีอาหารคาว ๒-๓ อย่าง อาหารหวานจ าพวกขนม
หม้อแกง ทองหยิบ ทองหยอด และผลไม้ต่าง ๆ และที่ขาดไม่ได้ คือ กระยาสารท โดยน าอาหารมา
ถวายเพลที่วัด เจ้าของพาเวนจะต้องจุดเทียนไว้ที่พาเวนของตน เมื่อพระสงฆ์ ญาติ โยมทั้งหลายจะน า
ห่อข้าวน้อย เป็นห่อข้าวที่ท าเป็นคู่ ๆ ข้างในจะมีข้าวปลาอาหาร น าไปแขวนไว้ตามต้นไม้ โดยมีความ
เชื่อว่าเป็นการท าบุญให้กับผีที่ไม่มีญาติ 

๑๖. ประเพณีใต้ดอกไม้ เป็นประเพณีของชาวไทยเชื้อสายลาวเวียง หมู่บ้านสระพังอ าเภอ
เขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี ได้สูญหายไปเกือบ ๓๐ ปี แล้วได้มีการรื้อฟ้ืนขึ้นมาอีกครั้ง โดยพระครูวิธาณ
ปุญญาวัฒน จิรปุญโญ เจ้าอาวาสวัดสระพัง คุณฉวี ใจภักดี ประธานสภาวัฒนธรรมต าบลคนแรก และ
คณะกรรมการหมู่บ้าน ตามต านานทางพุทธศาสนากล่าวไว้ว่าในระหว่างฤดูเข้าพรรษาพระพุทธเจ้าได้
เสด็จขึ้นไปบนสวรรค์เพ่ือแสดงธรรมให้พระมารดาฟัง เมื่อเสร็จกิจแล้วได้เสด็จกลับสู่โลกมนุษย์และ
ได้รับการต้อนรับจากพสกนิกรทั่วไป เพ่ือเป็นการระลึกถึงวันนี้ในพุทธกาล ชาวลาวเวียงจึงได้จัดงาน
ประเพณี“ไต้ดอกไม้” ในเวลากลางคืน มีก าหนด ๓ วัน คือ ขึ้น ๑๕ ค่ า และแรม ๑ ค่ า เดือน ๑๑ 
ในช่วงออกพรรษาเพ่ือเฉลิมฉลองด้วยการบูชาด้วย ธูป เทียน ดอกไม้ เครื่องสักการะต่าง ๆ และเป็น



 
 

๕๙ 

งานรื่นเริง มีการฟ้อนร าของชาวลาวเวียงด้วย เพ่ือให้ชาวลาวเวียงได้เห็นคุณค่าความส าคัญของ
ประเพณีและสืบทอดต่อไป๙๑ 

๒.๕.๖ อัตลักษณ์ของท้องถิ่น 
๑. เขาวัง ในสมัยโบราณนิยมเรียกกันว่า “เขาสมน” ปัจจุบันเป็นที่ตั้งของพระนครคีรีซึ่งเป็น

พระราชวังบนเขาสูง นับเป็นเอกลักษณ์ของเมืองเพชรบุรีเช่นเดียวกับต้นตาลโตนด กล่าวได้ว่าหากมี
โอกาสมาเมืองเพชรบุรีแล้วไม่ได้ขึ้นเขาวัง ก็ดูเหมือนยังมาไม่ถึงเมืองเพชรบุรีในสมัยรัตนโกสินทร์
พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวได้เสด็จฯมาที่เมืองเพชรบุรีและทรงพอพระราชหฤทัยกับ
ธรรมชาติบนเขาแห่งนี้ จึงโปรดเกล้าฯให้สร้างพระราชวังขึ้นเพ่ือเป็นที่ส าหรับแปรพระราชฐานมา
ประทับพักผ่อนในครั้งนั้นเจ้าพระยาศรีสุริยวงศ์ (ช่วง บุนนาค) เป็นแม่กองในการก่อสร้าง และเมื่อ
ส าเร็จแล้วโปรดเกล้าฯพระราชทานนามว่า “ พระราชวังพระนครคีรี” ส่วนเขาลูกนี้ก็พระราชทานชื่อ
ให้ใหม่ว่า “เขามหาสวรรค์” 

๒. ต้นตาล จังหวัดเพชรบุรีมีต้นตาลมากที่สุดในประเทศไทย ดังปรากฏหลักฐานจาก “นิราศ
เมืองเพชรบุรี” ของสุนทรภู่ ความตอนหนึ่งว่า “ทุกประเทศเขตแคว้นแดนพริบพรี เหมือนจะชี้ไปไม่
พ้นแต่ต้นตาล” ด้วยเหตุนี้ ต้นตาลจึงกลายเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดเพชรบุรี คู่กับเขาวัง หรือพระ
นครคีรี ปรากฏเป็นตราและธงประจ าจังหวัดเพชรบุรี สืบมาจนถึงทุกวันนี้ต้นตาลเมืองเพชรบุรีให้
ผลผลิตน้ าตาลโตนดที่ดีที่สุดมาตั้งแต่สมัยโบราณตราบจนถึงปัจจุบัน จึงมีชื่อเสียงติดปากคนทั่วไปว่า
“น้ าตาลเพชรบุรี” เพราะมีรสหวาน หอมอร่อย รสชาติกลมกล่อมชวนรับประทาน จนเป็นที่มาของ 
ค าว่า 

“หวานเหมือนน้ าตาลเมืองเพชร” โดยทั่วไปตามชนบทชาวนาจะปลูกข้าวและท าตาลควบคู่
กันไป ส่วนใหญ่จะนิยมปลูกต้นตาลไว้บริเวณคันนา บริเวณที่มีต้นตาลมากที่สุดของจังหวัดเพชรบุรี 
ได้แก่ ท้องทุ่งต าบลหนองไม้เหลือง ต าบลโตนดหลาย ต าบลไร่ส้ม ต าบลโรงเข้ เป็นต้น ในท้องที่
เหล่านี้เมื่อมองผ่านต้นตาลจะมองไม่เห็นท้องฟ้า อีกด้านหนึ่ง แต่ปัจจุบันเนื่องจากมีการท านา ๒ ครั้ง 
เป็นผลให้ต้นตาลปรับสภาพไม่ทันเพราะพ้ืนที่มีน้ ามากเกินไปเนื่องจากกลายเป็นพ้ืนที่ที่มีน้ าท่วมขัง  
ต้นตาลไม่ได้พักตัวที่เรียกว่า“แต่งตัว”ในที่สุดก็ต้องยืนตายภายในเวลาไม่นาน ปัจจุบันจ านวนต้นตาล
จึงลดลงบ้าง จังหวัดเพชรบุรีได้ยื่นค าขอจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ส าหรับน้ าตาลโตนดเมือง
เพชร ตั้งแต่วันที่ ๑๖ กันยายน ๒๕๕๑ ซึ่งจะได้รับการประกาศโฆษณา เพ่ือรับขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์    เร็ว ๆ นี้ 

นอกจากนี้ จังหวัดเพชรบุรีได้มีการส่งเสริมให้ปลูกตาลโตนดเป็นสวนหรือเข้าแถวเพ่ือง่ายต่อ
การเก็บผลผลิตและเป็นการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ และส่งเสริมให้มีการแปรรูปน้ าตาลโตนดปึกเป็น
น้ าตาลโตนดผงบรรจุซอง ซึ่งเป็นสินค้าที่เพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในรูปแบบใหม่ เป็นการ
เพ่ิมมูลค่าสินค้าตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียงสร้างสรรค์ (Creative Economy) 

๓. ชมพู่เพชรสายรุ้ง เป็นผลไม้ที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น ซึ่งชาวเพชรบุรีมีความภาคภูมิใจ
โดยเฉพาะรสชาติที่หวานกรอบ อร่อย แตกต่างไปจากชมพู่พันธุ์อ่ืน ๆ หรือแม้แต่จะน าพันธุ์ของชมพู่

                                         
             ๙๑วิไลรัตน์ ยังรอด, และ ศิริศักดิ์ คุ้มรักษา. “หลากชนหลากบทบาทของคนเพชร.” (กรุงเทพมหานคร: 
สารคดี), ๒๕๔๗, หน้า ๖๓-๖๔. 



 
 

๖๐ 

เพชรไปปลูกที่อ่ืนคุณภาพก็จะไม่ดีเท่ากับปลูกที่เมืองเพชรบุรี ดังนั้นการปลูกชมพู่เพชรจึงท ารายได้
ให้แก่เกษตรกรจ านวนมากความเป็นมาของการปลูกชมพู่เพชรนั้น  ปรากฏเรื่องเล่าต่อกันมาว่า
นายหรั่งแซ่โค้ว เกิดเมื่อปี พ.ศ.๒๓๕๘ ตั้งบ้านเรือนอยู่ริมน้ าเมืองเพชรบุรี ฝั่งตรงข้ามวัดขุนตรา ซึ่ง
เดิมเรียกกันว่า“บ้านสะพานยายนม” นายหรั่ง มีอาชีพค้าน้ าตาลทางเรือระหว่างจังหวัดเพชรบุรี – 
กรุงเทพฯ ต่อมานายหรั่งได้น ากิ่งตอนพันธุ์ชมพู่เพชรมา ๓ กิ่ง ไม่ปรากฏว่ามาจากสวนแห่งใด ชมพู่
เพชรทั้ง ๓ กิ่งนี้ เป็นชมพู่เพชรรุ่นแรกที่น ามาปลูกในบริเวณแม่น้ าเพชรบุรี ซึ่งริมน้ ามีดินดี มีความ
ร่วนซุย น้ าท่วมถึง มีปุ๋ยและอินทรีย์วัตถุอุดมสมบูรณ์ท่ีเรียกว่า “น้ าไหลทรายมูล” มาทับถมอยู่ไม่ขาด 
เหตุนี้ชมพู่เพชรจึงเจริญเติบโตงอกงามให้ผลดี สีสวยและมีรสชาติอร่อย แตกต่างไปจากชมพู่เขียวที่มี
อยู่เดิม ต่อมามีผู้ขอขยายพันธุ์ชมพู่-เพชรไปปลูกบ้างแต่เจ้าของไม่ประสงค์จะให้ขยายกิ่งพันธุ์ชมพู่
เพชรไปปลูกแพร่หลายดังนั้นในระยะแรกชมพู่เพชรทั้งสามต้น จึงยังไม่ได้แพร่พันธุ์ไปปลูกในที่แห่งใด 

อย่างไรก็ตาม  ต่อมาช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่  ๒  ได้มีการขยายตอนกิ่งชมพู่เพชร
ออกจ าหน่ายให้กับคนที่ต้องการในราคาประมาณกิ่งละ ๒๐๐ - ๒๕๐ บาท ซึ่งนับว่าเป็นราคาที่แพง
มากในสมัยนั้น และภายหลังจาก พ.ศ.๒๕๐๐ เป็นต้นมา กิ่งชมพู่เพชรก็เป็นที่แพร่หลายไปอย่าง
กว้างขวางในทุกพ้ืนที่ของจังหวัดเพชรบุรี ส าหรับการใช้ชื่อชมพู่เพชร ต้องเป็นพันธุ์เพชรสายรุ้ง 
เท่านั้น ไม่ใช้กับชมพู่สายพันธุ์อ่ืนตาม พ.ร.บ.คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ.๒๕๔๖ เนื่องจาก
จังหวัดเพชรบุรีได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สินค้าชมพู่เพชรสายรุ้ง  และกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญาได้ออกประกาศโฆษณาการรับขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว  ตั้งแต่วันที่ ๑๒ มกราคม 
๒๕๕๓ เพ่ือป้องกันการแอบอ้างหลอกลวงผู้บริโภคให้สับสนหรือหลงผิดในสินค้า และรักษาชื่อเสียง
สินค้าเพชรสายรุ้ง ของจังหวัดเพชรบุรีไว้ และจังหวัดเพชรบุรีได้ออกประกาศ เมื่อวันที่ ๒๕ มกราคม 
๒๕๕๓ เรื่อง การปิดป้ายชื่อสินค้าและราคาจ าหน่ายชมพู่เพชรสายรุ้ง โดยขอความร่วมมือผู้ผลิต /ผู้
จ าหน่าย ปิดป้ายชื่อสินค้าและราคาจ าหน่ายชมพู่เพชรให้ชัดเจนด้วย 

๔. แม่น้ าเพชรบุรี หรือที่นิยมเรียกกันทั่วไปว่า “น้ าเพชร” เป็นธรรมชาติมีต้นน้ าจากทิวเขา
ตะนาวศรีซึ่งแบ่งเขตแดนระหว่างไทยกับประเทศสหภาพพม่า  ไหลผ่านพ้ืนที่ในเขตอ าเภอท่ายาง
อ าเภอบ้านลาด วัดท่าไชย อ าเภอเมืองเพชรบุรี และลงสู่ทะเลอ่าวไทยที่อ าเภอ บ้านแหลมทางด้านทิศ
เหนือของจังหวัด น้ าเพชร มีความส าคัญในฐานะที่เป็นศักดิ์สิทธิ์ที่ใช้ในการพระราชพิธีส าคัญต่างๆ 
เช่น พระราชพิธีบรมราชาภิเษก พระราชพิธีถือน้ าพระพิพัฒน์สัตยา ฯลฯ ความส าคัญอีกประการหนึ่ง
คือ เป็นน้ าเสวยในพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวราชกาลที่ ๔ สืบมา จนกระทั่งยกเลิกไปใน 
พ.ศ.๒๔๖๕ ตรงกับรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ ๖ ในอดีตกล่าวกันว่า 
น้ าเพชรมีรสอร่อย ใสสะอาด และจืดสนิท จึงถือได้ว่าน้ าเพชรเป็นเอกลักษณ์ของเมืองเพชรบุรีอีก
ประการที่หนึ่งที่ชาวเพชรบุรีภาคภูมิใจ 

๒.๕.๗ ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวตาลโตนดเมืองเพชรบุรี 
๑. ประวัติศาสตร์ความเป็นมาของตาลโตนด 
ตาลโตนดมีถิ่นก าเนิดในเอเชียตอนใต้ แถบฝั่งตะวันออกของประเทศอินเดีย และกระจัด

กระจายขึ้นอยู่ทั่วภูมิภาคเอเชีย  ได้แก่ อินเดีย ศรีลังกา สหภาพเมียนมาร์ กัมพูชา มาเลเซีย 
อินโดนีเซียและไทย ที่พบตาลโตนดมากที่จังหวัดเพชรบุรี สุพรรณบุรี นครปฐม ส่วนภาคใต้พบมากที่
อ าเภอสทิงพระ อ าเภอระโนด จังหวัดสงขลา การแพร่กระจายของแหล่งปลูกตาลโตนดนั้น เชื่อกันว่า



 
 

๖๑ 

สัตว์เป็นตัวน าพาไป ได้แก่ ช้าง และวัว ควาย ทั้งนี้ช้างจะกลืนกินเมล็ดตาลโตนดทั้งเมล็ด และช้างจะ
สามารถเดินทางไปได้ไกลเป็นระยะร้อยกิโลเมตร จึงท าให้เมล็ดตาลโตนดแพร่กระจายจากที่หนึ่งไปสู่
อีกที่หนึ่งได้ในระยะไกล ๆในขณะที่วัวและควายจะชอบกินผลตาลสุข และจะดูดกินความหวานส่วน
ของเส้นใยผลตาลสุกที่ห่อหุ้มรอบเมล็ด แต่ไม่กินเมล็ดตาล ซึ่งมีลักษณะแข็งมาก และจะทิ้งเมล็ดไว้
บริเวณใกล้เคียงท่ีกิน จึงไม่แพร่กระจายไปไกลมาก 

ตาลโตนดในประเทศไทยได้มีการบันทึกข้อมูลเป็นลายลักษณ์อักษรมาตั้งแต่สมัยโบราณเช่น  
จารึกวัดแดนเมือง จารึกวัดศรีคูณเมือง จารึกวัดศรีเมือง และจารึกวัดถ้ าสุวรรณคูหา และจาก
หลักฐานเหล่านี้จึงเชื่อว่าตาลโตนดมีการปลูกมาตั้งแต่ก่อนสมัยทวารวดี ประมาณพุทธศตวรรษท่ี ๑๑ 
ถึง ๑๖ เพราะได้พบตราประทับเป็นรูปคนปีนต้นตาล แสดงว่าในสมัยนั้นได้รู้จักวิธีใช้ประโยชน์จากต้น
ตาลกันแล้ว เช่นเดียวกับตราประจ าจังหวัดเพชรบุรีที่ เป็นภาพผืนนาผืนใหญ่ถูกขนาบด้วยต้น
ตาลโตนดและภาพพระราชวังบนเขาวัง หรือ “พระนครคีรี” อันแสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ของเมือง
เพชรบุรีและความสงบร่มเย็นภายใต้พระบรมโพธิสมภารของพระมหากษัตริย์ไทย  ภาพต้นตาลโตนด
ตามคันนามากมายที่ข้ึนแซมแต่งแต้มทุ่งนาผืนใหญ่ในเมืองเพชรนั้น บอกถึงความอุดมสมบูรณ์ของผืน
ดินของจังหวัดเพชรบุรีได้อย่างดี และการท านาก็เป็นอาชีพหลักของชาวเมืองเพชรมาแต่อดีต ซึ่งหลัง
ฤดูเก็บเกี่ยวเสร็จสิ้นลงแล้ว การท าน้ าตาลโตนดอันเป็นผลผลิตจากต้นตาลโตนดตามคันนาก็เป็น
อาชีพที่สร้างรายได้และชื่อเสียงให้แก่เมืองเพชรไม่น้อย  

ส าหรับความเป็นมาของตาลโตนดในจังหวัดเพชรบุรี โดยอาศัยหลักฐานอ้างอิงจากต านาน
จังหวัดเพชรบุรีได้บันทึกไว้ว่า ในปี พ.ศ. ๒๑๓๔ สมเด็จพระนเรศวรมหาราช และสมเด็จพระเอกาทศ
รถได้เสด็จมาประทับแรม ณ พระต าหนักโตนดหลวง (อยู่ในเขตต าบลบางเก่า อ าเภอชะอ า) เพ่ือ
ประพาสทางทะเล ซึ่งชื่อของพระต าหนักได้แสดงความเกี่ยวพันกับตาลโตนด และจากบทสวดสุบิน
กุมารที่เก่าแก่มีอายุกว่าร้อยปี ได้กล่าวถึงการใช้ตาลโตนดเป็นส่วนผสมที่ส าคัญในการท าขนมหวาน
เมืองเพชร ดังนี้ 

“โตนดเต้าแลจาวตาล เป็นเครื่องหวานเพชรบุรี 
กินกับน้ าตาลปี ของมากมีมาช่วยกัน” 

ที่ส าคัญจากหลักฐาน “นิราศเมืองเพชร” ของท่านบรมครู สุนทรภู่ ความตอนหนึ่งว่า 
“ทั่วประเทศเขตแคว้นแดนพริบพรี เห็นจะชี้ไปไม่พ้นแต่ต้นตาล 
ที่พวกท าน้ าโตนดประโยชน์ทรัพย์ มีดส ารับเหน็บข้างอย่างทหาร 
พะองยาวก้าวตีนปีนทะยาน กระบอกตาลแขวนก้นคนละพวง” 

ซึ่งสะท้อนให้เห็นภาพความผูกพัน ระหว่างต้นตาลโตนดและอาชีพคนขึ้นตาล ในสังคมและ
วัฒนธรรมคนเมืองเพชรในอดีตกาลได้เป็นอย่างด ี

วิถีชีวิตของเกษตรชาวเมืองเพชรมีความผูกพันกับต้นตาลโตนดมานาน  ต้นตาลโตนดน้อย
ใหญ่อายุนับสิบปีนับร้อยปี ขึ้นเรียงรายแทบทุกคันนาในท้องทุ่งนาเมืองเพชรบุรี ตาลโตนดเหล่านี้ให้
ผลผลิตท ารายได้ให้แก่ประชากรปีละไม่น้อย ต้นตาลโตนดเป็นพืชที่ไม่ต้องดูแลรักษามาก สามารถ
เติบโตได้เอง และน ามาใช้ประโยชน์ทุกส่วน ใบตาลใช้มุงหลังคาบ้าน ท าฝาบ้าน สานเป็นหมวก พัด 
เป็นต้นกาบตาลใช้ท ารั้วบ้าน ท าเก้าอ้ี ท าฟืน ล าต้นใช้ท าเสาเรือน เสาไฟฟ้า ท ากระดาน ท าเรือ และ



 
 

๖๒ 

เฟอร์นิเจอร์ ลูกตาลใช้ท าอาหารทั้งคาวและหวาน  น้ าตาลสดได้จากงวงตาลใช้ท าน้ าตาลปี๊บและ
น้ าตาลปึก ซึ่งเป็นสินค้าท่ีส าคัญของจังหวัดเพชรบุรี 

น้ าตาลโตนดเมืองเพชรเป็นน้ าตาลที่มีรสชาติหวานและอร่อยกว่าน้ าตาลเมืองอ่ืน  ๆ  น้ าตาล
โตนดได้รับความนิยมในการท าขนมหวาน จนท าให้ขนมหวานเมืองเพชรเป็นที่เลื่องลือในความอร่อย 
จากน้ าตาลสดกว่าจะเป็นน้ าตาลโตนด ต้องผ่านขั้นตอนต่าง ๆ ที่ซับซ้อนและพิถีพิถันเป็นอย่างมาก 
ขั้นตอนเหล่านี้เป็นภูมิปัญญาที่สั่งสมกันมานานนับแต่บรรพบุรุษ จากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ ท าให้
ทราบว่าบนยอดตาลจะมีงวงตาลที่ให้น้ าตาลมาก  แต่ไม่ให้ลูกตาลเป็นตาลตัวผู้ ส่วนงวงตาลที่ให้
น้ าตาลน้อยแต่มีลูกเป็นตาลตัวเมีย การท าให้งวงตาลคายน้ าออกมาต้องใช้ไม้คาบตาลมานวดประมาณ 
๕ วัน จากนั้นน ากระบอกไม้ไผ่ใส่น้ าแช่งวงตาลที่นวดแล้วอีก ๒ วัน ๒ คืน จึงเริ่มปาดปลายของงวง
ตาลออกวันละน้อย ๆ จนกว่าจะมีน้ าไหล เมื่อน้ าตาลเริ่มหยด คนท าตาลจะปีนขึ้นไปรองน้ าตาลใน
ตอนบ่ายและเก็บลงมาในเวลาประมาณ ๐๕.๐๐ น. ของวันถัดไป เรียกน้ าตาลที่เก็บมานี้ว่า “น้ าตาล
สด” หลังจากนั้นถ้าจะท าเป็นน้ าตาลปึกก็ต้องน ามาเทรวมในกระทะใบบัวขนาดใหญ่ที่ตั้งบนเตาตาล
และติดไฟเพ่ือเคี่ยวตาล จนน้ าตาลเดือด รอให้ฟองน้ าตาลเริ่มงวดแห้งแล้วจึงยกกระทะลงมาวางบน
พ้ืน กวนด้วยพายเล็ก ๆ ตักใส่ภาชนะเบ้ารองรอให้เย็น ก็จะได้น้ าตาลปึก ทุกขั้นตอนของการท า
น้ าตาลปึกต้องอาศัยประสบการณ์ที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นทั้งสิ้น 

กาลเวลาที่ผ่านไปจนถึงปัจจุบันต้นตาลโตนดเมืองเพชรประสบปัญหารากเน่ายืนต้นตายเป็น
จ านวนมาก เหตุการณ์เช่นนี้เกิดขึ้นเพราะการท านาปรังในช่วงเดือนมกราคมถึงพฤษภาคม เป็นช่วงที่
ตาลออกรากอ่อน น้ าในนาจะท่วมรากอ่อนของตาลท าให้รากเน่าและตายในที่สุด  นอกจากนี้ยังมี
ปัญหาคนรุ่นใหม่ไม่สนใจที่จะสืบทอดอาชีพการท าตาลโตนดและปัญหาจากไม้ไผ่ที่ใช้ส าหรับปีนต้น
ตาลโตนดที่เรียกว่า “พะอง” หายาก ที่ส าคัญเกิดปัญหาการโค่นต้นตาลโตนด เพ่ือปลูกพืชเศรษฐกิจ
อ่ืนเช่นเดียวกับการเปลี่ยนแปลงดงตาลโตนดมาเพ่ือท าบ้านจัดสรร อาคารพาณิชย์หรือตั้งโรงงาน แม้
ในปี พ.ศ. ๒๕๕๐ จะมีโครงการปลูกตาลล้านต้น แต่จะมั่นใจได้อย่างไรว่าในอีกประมาณ ๑๐ กว่าปี
ข้างหน้า เมื่อต้นตาลโตนดมีอายุเพียงพอที่จะให้ผลผลิตนั้นจะเหลือต้นตาลโตนดกี่ต้น ที่ส าคัญจะหา
คนข้ึนตาลที่เป็นเกษตรกรรุ่นหนุ่มสาวจากที่ใด ปรากฏการณ์ดังกล่าวเป็นสาเหตุให้การสืบทอดอาชีพมี
แนวโน้มลดลงจนอาจกลายเป็นต านานในอนาคตได้๙๒ 

๒. หม้อตาลเมืองเพชร 
ในอดีตประมาณช่วงระยะเวลาก่อนปี พ.ศ. ๒๔๗๐ สมัยรัชกาลพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้า

เจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ ๔) การค้าขายน้ าตาลโตนดมีความส าคัญต่อเศรษฐกิจหรือรายได้ของจังหวัด
เพชรบุรีเป็นอย่างมาก กล่าวคือจากรายงานของมณฑลราชบุรีเมื่อ ร.ศ. ๑๑๗ (พ.ศ. ๒๔๔๐) เรื่องการ
เรียกเก็บภาษีรายได้จากการค้าขายน้ าตาลโตนดของราษฎรในอัตราร้อยละ ๒ บาท ๓๒ อัฐ (สตางค์ 
ในสมัยนี้) เมื่อมีการค้าขายส่งออกจากจังหวัดเพชรบุรีไปยังกรุงเทพฯ  ปรากฏว่ารัฐบาลสมัยนั้น 
สามารถเรียกเก็บภาษีได้เป็นจ านวนเงิน รวม ๑๘๘,๗๑๗ บาท ๓๓ อัฐ นับได้ว่าเป็นสินค้าส่งออก
อันดับหนึ่ง ซึ่งการเก็บภาษีจากการค้าขายข้าวเปลือกยังเป็นล าดับที่สองรองจากตาลโตนด ที่ส าคัญ
รายได้ภาษีของจังหวัดเพชรบุรีจากอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับตาลโตนด  อันได้แก่น้ าตาลโตนดและ

                                         
             ๙๒พรพิศ ดาษดื่น, “เพชรบุรี”, (กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์ต้นอ้อ), ๒๕๓๓, หน้า ๕๒-๕๔. 



 
 

๖๓ 

ผลิตภัณฑ์หม้อตาลในระดับครัวเรือนของชาวเมืองเพชร ในหลวง (รัชกาลที่ ๔) ท่านโปรดฯ ให้น าไป
เป็นค่าใช้จ่ายในการก่อสร้างพระราชวังพระนครคีรี (เขาวัง) ซึ่งเป็นมรดกทางสถาปัตยกรรมที่มากด้วย
คุณค่าทั้งทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี ศิลปะและวัฒนธรรมและนับเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญ
แห่งหนึ่งของจังหวัดเพชรบุรีในปัจจุบัน 

ทั้งนี้ น้ าตาลโตนดที่ผ่านการเคี่ยวหรือหลอมให้เข้มข้นแล้วจะบรรจุในภาชนะที่เรียกว่า“หม้อ
ตาล” เพ่ือสะดวกต่อการขนส่งและการตกลงซื้อ-ขายกันในสมัยนั้นลักษณะของหม้อตาลเป็นภาชนะที่
มีรูปทรงกลมรี ขนาดปากหม้อมีเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ ๑๔ เซนติเมตร มีขนาดความสูงประมาณ 
๖ เซนติเมตร หม้อตาล ๑ ใบมีขนาดความจุน้ าตาลโตนด ๑ ลิตร หรือ ๑ กิโลกรัม ซึ่งรูปลักษณะของ
หม้อตาลมีส่วนคล้ายกับหมวกของข้าราชการพลเรือนและชาวบ้านมักจะเรียกหมวกนั้นว่า “หมวกทรง
หม้อตาล” ในระยะหลังของการใช้ภาชนะบรรจุตาลโตนดได้มีการพัฒนาให้ขนส่งได้คราวละปริมาณ
มากขึ้นกว่าหม้อตาลแบบดั้งเดิม จึงใช้หม้อทะนน และปีบโลหะ ขนาดประมาณ ๑๐-๑๕ กิโลกรัมแทน
จึงท าให้หม้อตาลแบบดั้งเดิมหมดความจ าเป็นและส าคัญไป แหล่งผลิตหม้อตาลที่ส าคัญในอดีต 
เรียกว่า “บ้านหม้อ” คือบริเวณตั้งแต่หน้าวัดยางขึ้นไปด้านทิศเหนือจรดก าแพงวัดมหาธาตุวรวิหารไป
ด้านทิศตะวันออกจรดแม่น้ าเพชรบุรี และเลือกริมฝั่งแม่น้ าเพชรลงไปทางทิศใต้จนถึงบริเวณวัดดอน
ไก่เตี้ย และตรอกโรงน้ าแข็ง ซึ่งก็คือบริเวณถนนด าเนินเกษม ช่วงตั้งแต่วัดมหาธาตุวรวิหารถึงบริเวณ
วัดดอนไก่เตี้ยในปัจจุบันนั่นเอง หม้อตาลเมืองเพชรในปัจจุบันมีเก็บรวบรวมไว้บ้างจ านวนไม่ถึง  ๑๐ 
ใบ ที่ศูนย์วัฒนธรรมท้องถิ่น วัดคงคาราม และพิพิธภัณฑ์วัดเกาะ จังหวัดเพชรบุรี 

๓. ตาลโตนดพืชเอกลักษณ์ของเมืองเพชร 
จังหวัดเพชรบุรี มีค าขวัญประจ าจังหวัดว่า “เขาวังคู่บ้าน ขนมหวานเมืองพระ เลิศล้ าศิลปะ

แดนธรรมะ ทะเลงาม” ทั้งนี้ตราและธงประจ าจังหวัดเพชรบุรี ประกอบด้วย พระราชวังพระนครคีรี
(เขาวัง) และต้นตาลโตนด ซึ่งแสดงถึงเอกลักษณ์ วิถีชีวิต และวัฒนธรรมท้องถิ่นของคนเมืองเพชร
โดยเฉพาะภาพนาข้าวที่ขนาบข้างด้วยต้นตาลโตนด เป็นสัญลักษณ์ของความอุดมสมบูรณ์ของผืน
แผ่นดินเมืองเพชร ซึ่งประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพด้านเกษตรกรรม คือ การท านาเป็นอาชีพ
หลักและการท าน้ าตาลโตนดเป็นอาชีพรอง 

พ้ืนที่การเกษตรของเมืองเพชรโดยทั่วไป ชาวนาจะปลูกข้าวและท าตาลโตนดควบคู่กันไป
ส่วนมากจะปลูกต้นตาลไว้บริเวณคันนาและพ้ืนที่ว่างเปล่าซึ่งไม่ได้ท าประโยชน์อย่างอ่ืน  ต้นตาลเมือง
เพชรให้ผลผลิตน้ าตาลโตนดที่ดีที่สุดมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน  จึงมีชื่อเสียงติดปากคนทั่วไปว่า 
“น้ าตาลเพชรบุรี” หรือ “น้ าตาลเมืองเพชร” เพราะมีรสชาติหวานหอมอร่อย ชวนรับประทาน จนมี
สมญานามของค าว่า “หวานเหมือนน้ าตาลเมืองเพชร” ดังนั้น ต้นตาลจึงนับเป็นพืชที่มีความส าคัญทั้ง
ด้านเศรษฐกิจ สังคมชนบท และวิถีชีวิต วัฒนธรรมของจังหวัดเพชรบุรี 

“ต้นตาล” หรือ “ต้นตาลโตนด” หรือ “ตาลโตนด” จึงเป็นพืชที่ให้คุณประโยชน์มหาศาล
และเป็นต้นไม้คู่บ้านคู่เมืองของคนเมืองเพชรมาตั้งแต่บรรพกาล๙๓ 

๒.๕.๘ ยุทธศาสตร์วิสาหกิจชุมชนจังหวัดเพชรบุรี 

                                         
             ๙๓พรรณิภา โสตถิพันธุ์ และคณะ , “วัฒนธรรมตาลโตนด : กระบวนการสร้างชุมชนเข้มแข็ง”, 
(กรุงเทพมหานคร: ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย), ๒๕๔๗, หน้า ๑๖-๑๗. 



 
 

๖๔ 

    ๑) วิสัยทัศน์ : ชุมชนเข้มแข็งด้วยระบบเศรษฐกิจชุมชนที่พ่ึงตนเอง โดยกระบวนการ
วิสาหกิจชุมชน 

    ๒) พันธกิจ 
๒.๑ เสริมสร้างกระบวนการเรียนรู้ในการบริหารจัดการทุนของชุมชน 
๒.๒ ส่งเสริมสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนและเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน 
๒.๓ รับรองสถานภาพวิสาหกิจชุมชนและเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน 
๒.๔ ประสานความร่วมมือกับภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชน เพ่ือให้เกิดการส่งเสริม

สนับสนุนวิสาหกิจชุมชนอย่างมีเอกภาพ 
    ๓) ยุทธศาสตร์การด าเนินงานวิสาหกิจชุมชน ซึ่งก าหนดโดยคณะกรรมการวิสาหกิจชุมชน

ระดับประเทศ    มี ๓ ยุทธศาสตร์ คือ 
ยุทธศาสตร์ที่ ๑ การเรียนรู้ การวิจัยและพัฒนา 
    - การสร้างกระบวนการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม 
    - การเสริมสร้างปัจจัยการเรียนรู้ที่เชื่อมโยงกับการปฏิบัติ 
    - การส่งเสริมสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนแบบมีส่วนร่วม 
    - การส่งเสริมสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาระบบบริหารจัดการวิสาหกิจชุมชน 
ยุทธศาสตร์ที่ ๒ การบริหารจัดการวิสาหกิจชุมชนเพื่อการพ่ึงตนเอง 
    - การบริหารจัดการทุนชุมชน 

      - การบริหารจัดการวิสาหกิจชุมชน 
    - การลดรายจ่ายเพิ่มรายได้ 
    - การพัฒนาระบบสวัสดิการชุมชน 

     ยุทธศาสตร์ที่ ๓ การส่งเสริมและสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนและเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน 
    - การรับรองสถานภาพวิสาหกิจชุมชนและเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน 
    - การพัฒนาและสนับสนุนเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน 
    - การส่งเสริมสนับสนุนการเรียนรู้ 
    - การสนับสนุนการจัดการวิสาหกิจชุมชน 
    - ประสานความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชนและชุมชน 
    - การพัฒนาระบบและเครือข่ายข้อมูลสารสนเทศวิสาหกิจชุมชน 
    - การประชาสัมพันธ์เผยแพร่๙๔  

 
๒.๖ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
          จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยได้น าเสนอประเด็นส าคัญดังต่อไปนี้ 
          ๒.๖.๑ งานวิจัยในประเทศ 

อังกูร หงส์คณานุเคราะห์ ได้ศึกษากลุ่มหัตถกรรมเครื่องทองลงหิน ชุมชนประดิษฐ์โทรการ 
ผลการศึกษาพบว่า ชาวชุมชนประดิษฐ์โทรการพ้ืนเพเดิมเป็นชาวนาในจังหวัดฉะเชิงเทราและ

                                         
๙๔ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, (เพชรบุรี: ส านักงานจังหวัดเพชรบุรี, ๒๕๕๙,) หน้า ๔๐. 



 
 

๖๕ 

ปราจีนบุรีหลังจากที่ได้เห็นญาติมิตรรุ่นก่อน ๆ ที่เข้ามาฝึกฝนเป็นช่างทองลงหินมีรายได้มากกว่าเมื่อ
ครั้งที่ยังท านาโดยอาชีพท าเครื่องทองลงหินในช่วง ๕๐ ปี ที่ผ่านมาสามารถท ารายได้ให้แก่ช่างทองลง
หินพอเลี้ยงดูครอบครัวได้ตามอัตภาพและเป็นวิถีการผลิตที่สืบทอดกนมาในครอบครัวโดยสมาชิกจะ
ได้เรียนรู้งานท าเครื่องทองลงหินตั้งแต่อายุยังน้อยเพราะโรงงานอยู่ในบริเวณบ้านแต่ในช่วงเวลา ๑ – 
๒ ปี ที่ผ่านมาอุปสงค์ความต้องการเครื่องทองลงหินได้ลดลงท าให้ช่างกลุ่มหนึ่งเปลี่ยนไปท าอาชีพอ่ืน
ซึ่งได้แก่ งานรับจ้างทั่วไป นอกจากปัญหาเรื่องงานลดลงแล้วปัญหาส าคัญและเรื้อรังอีกประการหนึ่งก็
คือการขาดอ านาจต่อรองราคากบตลาดทางชุมชนจึงเกิดการรวมกลุ่มกับช่างฝีมือจากชุมชนอ่ืนๆ ใน
กรุงเทพฯ จัดตั้งสหกรณ์ศูนย์ส่งเสริมศิลปหัตถกรรมชุมชนกรุงเทพฯ ขึ้นโดยกลุ่มช่างชองชุมชน
ประดิษฐ์โทรการเป็นสมาชิกกลุ่มใหญ่ที่สุดมีเป้าหมาย คือ การท าให้อาชีพช่างสาขาต่างๆ ที่มารวมตัว
กันมีความสืบเนื่องยั่งยืนโดยสหกรณ์ได้แสดงบทบาทเป็นผู้น าในการหาตลาดใหม่ ๆ และรับค าสั่งซื้อ
จ่ายงานให้แก่สมาชิกเกิดเป็นพลังต่อรองราคากับตลาดและแหล่งค้าวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตเพ่ือสร้าง
แรงจูงใจให้คนรุ่นปัจจุบันตลอดจนคนรุ่นใหม่เลือกประกอบอาชีพนี้ต่อไป แต่การด าเนินงานของ
สหกรณ์ก็ไม่สามารถด าเนินการให้บรรลุเป้าหมายได้เนื่องจากบทบาทของผู้น าที่มีหลายบทบาทในตัว
คนเดียวกันทั้งเป็นเถ้าแก่ นักการเมือง และประธานสหกรณ์รวมทั้งเป็นการบริหารงานคนเดียวสมาชิก
ในสหกรณ์ขาดการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริงและสมาชิกไม่เกิดการปรับตัวเนื่องจากไม่มั่นใจในระบบ
สหกรณ์  ดังนั้นการน าเสนอสหกรณ์มาเป็นเครื่องมือในการแก้ไขปัญหาของชุมชนจึงไม่บรรลุผลใน
ขณะนี้๙๕ 
          ขจรเดช อภิชาตตรากุล ได้ศึกษา หัตถกรรมพ้ืนบ้านปลาตะเพียนใบลาน ชุมชนหัวแหลม 
ต าบลท่าวาสุกรี อ าเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลการศึกษาพบว่า ชาวชุมชน
บ้านหัวแหลมส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลามและยึดการสานปลาตะเพียนใบลานเป็นอาชีพหลักและ
อาชีพเสริมมานานซึ่งงานปลาตะเพียนใบลานเป็นงานจักรสานพ้ืนบ้านชิ้นหนึ่งที่รู้จักกนมานานใน
สังคมไทย  ัโดยได้แรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์งานจากการพบเห็นสีสันรูปร่างและความสวยงาม
ตามธรรมชาติของปลาตะเพียน คนสมัยก่อนใช้ปลาตะเพียนใบลาน คือ ใช้แขวนเป็นเครื่องเล่นหรือ
เปลเด็กแต่เนื่องจากความต้องการของคนต่างถิ่นที่นิยมซื้อหาไปฝากคนรู้จักท าให้บทบาทหน้าที่ปลา
ตะเพียนใบลานเปลี่ยนแปลงไปเช่น กลายเป็นของช าร่วยของที่ระลึก เป็นต้น แต่เนื่องจากปลา
ตะเพียนใบลานมีประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลายขึ้นจึงท าให้ปลาตะเพียนอยู่ในฐานะงาน หัตถกรรม
พ้ืนบ้านที่มีคุณค่าของสังคมไทยต่อไป๙๖    

วิษณุ อันสงคราม ได้ศึกษา กลยุทธ์การตลาดของผู้ผลิตผ้าไหมแพรวา ศึกษากรณีบ้านโพน 
ต าบลโพน อ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ จากประชากร ๓ ประเภท คือ ผู้รู้ ผู้ผลิตผ้าไหมแพรวา 
และผู้บริโภค พบว่า 
                                         

๙๕อังกูล หงส์คณานุเคราะห์, รายงานผลการศึกษาโครงการวิจัยทางวัฒนธรรมในยุคเศรษฐกิจพอเพียง
เร่ือง กลุ่มหัตถกรรมเคร่ืองทองลงหิน ชุมชนประดิษฐ์โทรการ, กันยายน  ๒๕๔๒ ณ ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร, 
๒๕๔๐, หน้า  ๑๓. 

๙๖ขจรเดช อภิชาตกุล, หัตถกรรมพ้ืนบ้าน: ปลาตะเพียนใบลานชุมชนหัวแหลม ต าบลท่าวาสุกรี อ าเภอ
พระนครศรีอยุธยาจังหวัด พระนครศรีอยุธยา, วิทยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบัณฑิตสาขาวัฒนธรรมศึกษา, บัณฑิต
วิทยาลัย, มหาวิทยาลัยมหิดล, ๒๕๔๒, หน้า ๔๗. 



 
 

๖๖ 

๑. แหล่งผลิตบ้านโพนเป็นแหล่งที่มีการผลิตผ้าไหมแพรวามากที่สุดร้อยละ ๒๘.๑๒ ของ
ผลผลิตรวมทั้งจังหวัดร้อยละ ๔๒.๐๖ ของผลผลิตรวมทั้งอ าเภอค าม่วงการแข่งขันมีคู่แข่งขัน ๒ 
ประเภทคือ คู่แข่งขันที่เป็นผู้ผลิตผ้าไหมแพรวาจากแหล่งผลิตอ่ืนและคู่แข่งประเภทสินค้าทดแทน 
ได้แก่ ผ้าพื้นเมืองชนิดต่าง ๆเช่น ผ้าสามกษัตริย์ ผ้าลายน้ าไหล ผ้าไหมพ้ืน เป็นต้น 

๒. การวิเคราะห์ SWOT พบวาผ้าไหมแพรวาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคมีความภักดีต่อตัว
ผลิตภัณฑ์ค่อนข้างสูง ความมีเอกลักษณ์ ความประณีตสวยงามจึงเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่
เจาะจงซื้อปัจจุบันการค้าผ้าไหมแพรวาประสบปัญหาเนื่องจากสภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศผู้ผลิต
ส่วนใหญ่จึงพยายามรักษาส่วนแบ่งตลาดผ้าไหมแพรวาเอาไว้โดยการเพิ่มรูปแบบผลิตภัณฑ์ การใช้กล
ยุทธ์ทางการตลาดโดยเฉพาะกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดเพ่ือจะท าให้ผ้าไหมแพรวาสามารถ
แข่งขันและรักษาส่วนครองตลาดเอาไว้ได้ 

๓. การก าหนดกลยุทธ์การตลาดโดยใช้ส่วนประสาการตลาดดังนี้ ในด้านผลิตภัณฑ์ผู้ผลิตควร
พัฒนารูปแบบและคุณภาพให้สอดคล้องกับรสนิยมของผู้บริโภคเพ่ิมการวางต าแหน่งผ้าไหมแพรวา 
ด้านราคาควรมีการรวมตัวจัดตั้งเป็นองค์กรขึ้นมาเพ่ือการบริหารงานของกลุ่มก าหนดราคาและ
ปริมาณการผลิตเป็น มาตรฐานเดียวกันจัดหาวัสดุมาบริการสมาชิกเพ่ือลดต้นทุนการผลิต กลยุทธ์ด้าน
ช่องทางการจ าหน่ายลดช่องทางการตลาดให้สั้นลงโดยตัดพ่อค้าคนกลางออก ผู้ผลิตด าเนินการเอง
และด้านการส่งเสริมการตลาดจัดเอกสารเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับผ้าไหมแพรวาเพ่ือน าไปเผยแพร่ใน
งานแสดงสินค้าที่ทางราชการและเอกชนได้จัดขึ้นโดยเสนอช่องทางการซื้อผ้าไหมแพรวาได้โดยตรงกับ
ผู้ผลิตผ่านทางไปรษณีย์  นอกจากนี้ผู้ผลิตผ้าไหมแพรวาควรพัฒนากลุ่มสตรีทอผ้าแพรวาให้เป็น
องค์กรที่มีรูปแบบด าเนินการที่เอ้ือประโยชน์ต่อสมาชิกอย่างแท้จริง๙๗  

นพรัตน์ มหิพันธ์ ได้ศึกษาแนวทางในการพัฒนาธุรกิจผลิตภัณฑ์พ้ืนเมืองร้านเลิศไพบูลย์ 
อ าเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ จากประชากรที่เป็นเจ้าของกิจการ ๔ รายและลูกค้า ๑๙ รายโดย
ใช้แบบสัมภาษณ์ท่ีสร้างข้ึนและสามารถสรุปผลการศึกษาได้ดังนี้ 

๑. ด้านการผลิต ปริมาณสินค้าไม่สอดคล้องกับปริมาณการขายแนวทางการพัฒนาควร
วางแผนก าลังการผลิตด้ายการประเมินผลผลิตและการพยากรณ์ความต้องการของตลาดโดยอาศัยการ
วิเคราะห์ข้อมูลการขายในอดีตเพ่ือน ามาปรับปรุงปริมาณการผลิตให้สอดคล้องกบเป้าหมายรวมทั้ง
ควบคุมการผลิตให้มีประสิทธิภาพเพ่ือลดต้นทุนและสร้างผลก าไร มีการพัฒนาและออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่นอนพับและหมอนขิดให้มีความแปลกใหม่อย่างต่อเนื่อง 

๒. ด้านการเงินและทุน กิจการมีเงินทุนไม่เพียงพอส าหรับการส ารองสินค้าเพ่ือจ าหน่ายและ
การซื้อสินค้าเป็นเงินชื่อท าให้ต้นทุนสูง แนวทางพัฒนาควรมีการจัดท างบประมาณการขายและ
งบประมาณการผลิตเพ่ือประเมินรายรับและรายจ่ายไว้ล่วงหน้า เพ่ิมทุนในการด าเนินงานโดยการกู้
เงินจากสถาบันการเงินเพ่ือใช้จ่ายในด้านการผลิตและการซื้อสินค้าเป็นเงินสดจะมีอ านาจในการ
ต่อรองสูงและควรพัฒนาระบบบัญชีให้มีประสิทธิภาพเหมาะสมกับกิจการ 

                                         
๙๗วิษณุ อันสงคราม, การศึกษากลยุทธ์การตลาดของผู้ผลิตผ้าไหมแพรวาศึกษากรณีบ้านโพน ต าบล

โพน อ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ , รายงานการศึกษาปัญหาพิเศษ, (บธ.ม. มหาสารคาม: มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม, ๒๕๔๒), หน้า ๓๒. 



 
 

๖๗ 

๓. ด้านการตลาด คู่แข่งขันมีจ านวนเพ่ิมขึ้นมากและมีการแข่งขันกันอย่างรุนแรงแนวทาง
พัฒนาควรน าเสนอผลิตภัณฑ์ที่นอนพับและหมอนขิดในลักษณะที่แปลกใหม่ควบคู่ไปกับผลิตภัณฑ์
พ้ืนเมืองชนิดอ่ืน เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์โดยเน้นประโยชน์ใช้สอยให้มากขึ้นพัฒนาช่องทางการจ าหน่าย
ไปสู่กลุ่มผู้บริโภคระดับกลางถึงระดังสูงใช้วิธีดึงดูดลูกค้าด้วยการให้ส่วนลดเงินสดและส่วนลดปริมาณ
เพ่ือหลีกเลี่ยงการท าสงครามราคา เน้นการใช้ประโยชน์จากพ่อค้าคนกลางซึ่งมีเครือข่ายลูกค้าที่กว้าง
จะท าให้สามารถกระจายสินค้าได้อย่างรวดเร็วเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายโดยตรง โดยการใช้พนักงานเร่
ขายสินค้าไปตามหมู่บ้านเพ่ือท าให้การหมุนเวียนสินค้าได้เร็วขึ้นรักษาความสัมพันธ์อันดีกบลูกค้าเพ่ือ
การท าธุรกิจร่วมกนในระยะยาว 

๔. ด้านทรัพยากรมนุษย์ ในอนาคตคาดว่าจะประสบปัญหาขาดแคลนแรงงานเนื่องจาก
แรงงานที่มีอยู่เดิมอายุมากขึ้นอาจเสื่อมสภาพการท างาน แนวทางการพัฒนาควรวางแผนการใช้
แรงงานในระยะยาวโดยการพัฒนาแรงงานให้มีความช านาญและเพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน
เตรียมการสรรหาแรงงานจากแหล่งอ่ืนมาทดแทน มีการส่งเสริมให้สมาชิกในครอบครัวได้พัฒนา
ความรู้และทักษะในการบริหารจัดการธุรกิจให้สามารถแข่งขันได้๙๘  

อมรทิพย์ แท้เที่ยงธรรม และคณะ ได้ท าการศึกษาสถานการณ์การผลิตการตลาดโอกาสทาง
การตลาดของสินค้าศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านภายใต้โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาเครื่อง
จักสาน จังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดอ่างทอง จากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ประเภท
เครื่องจักสานในจังหวัดนครราชสีมาจ านวน ๘ กลุ่ม และจากจังหวัดอ่างทองจ านวน ๖ กลุ่ม และกลุ่ม
ตัวอย่างจากเจ้าหน้าที่ภาครัฐที่เกี่ยวข้องผลการศึกษาพบว่า ผู้ผลิตเครื่องจักสานส่วนใหญ่ท าเครื่องจัก
สานเป็นอาชีพเสริมจากการท าการเกษตรโดยได้รับรายได้จากการท าเครื่องจักสานประมาณราย ละ 
๒,๐๐๐ – ๓,๐๐๐บาทต่อเดือน รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษวัตถุดิบที่ใช้
ในการท าเครื่องจักสานส่วนใหญ่จะเป็นวัตถุดิบที่หาได้ในท้องถิ่น เครื่องมือเครื่องใช้ในการท าเครื่องจัก
สานมักจะเป็นเครื่องมือที่เรียบง่าย ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานที่ผลิตได้จะมีคุณภาพไม่คงที่และปริมาณที่
ผลิตได้ก็ไม่แน่นอนขึ้นอยู่กับช่วงเวลาที่ท าการผลิต นอกจากนี้ยังพบว่าผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มผลิตเครื่องจัก
สานตัวอย่างการผลิตมีชนิด รูปแบบและขนาดของผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย การพัฒนาชนิดและ
รูปแบบของผลิตภัณฑ์เป็นไปอย่างช้า  ๆ ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้เน้นการใช้วัสดุจากธรรมชาติที่หาได้ใน
ท้องถิ่นและใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ค่อนข้างต่ าโดยส่วนใหญ่เป็นการขายผ่าน
พ่อค้าคนกลาง ปัญหาและอุปสรรคที่กลุ่มผู้ผลิตเครื่องจักสานประสบที่ส าคัญ ได้แก่ ปัญหาความไม่
เพียงพอของเงินทุน การขาดทักษะในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และการขาดตลาดรองรับ
ผลิตภัณฑ์ที่แน่นอน ผลการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด พบว่ากลุ่มผู้ผลิตส่วนใหญ่มีสภาพแวดล้อม

                                         
๙๘นพรัตน์ มหิพันธุ์, การศึกษาแนวทางในการพัฒนาธุรกิจผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง ศึกษากรณีร้านเลิศ

ไพบูลย์ อ าเภอกมาลไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ , รายงานการศึกษาปัญหาพิเศษ, บธ.ม.มหาสารคาม: มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม, ๒๕๔๕), หน้า ๘๗. 



 
 

๖๘ 

ภายในเข้มแข็งในระดับปานกลางและสภาพแวดล้อมภายนอกมีผลต่อกลุ่มผู้ผลิตในระดับปานกลาง 
ดังนั้นกลยุทธ์ที่เหมาะสมส าหรับกลุ่มผู้ผลิตจึงได้แก่ กลยุทธ์รักษาฐานะเดิม๙๙ 

๒.๖.๒ งานวิจัยต่างประเทศ 
Saul R.L. ได้ท าการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างคนกับป่าใน  Mid – Hills ของประเทศ

เนปาลพบว่า การใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านในการจัดการด้านการใช้ประโยชน์จากป่าอย่างเป็นระบบซึ่งท า
ให้เกิดการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติของชุมชนแต่ยังมีความขัดแย้งในกิจกรรมดังกล่าวนี้ภายใน
ชุมชน๑๐๐  

Jannanit Surasin ได้ท าการศึกษาการจัดการด้านการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ
โดยท าการเก็บข้อมูลใน ๒ หมู่บ้านของประเทศไทยพบวาประชาชนท้องถิ่นยังคงใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน
ในการจัดการกบทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือการด ารงชีวิต นอกจากนี้ผลการศึกษายังพบว่าภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านบางอยางสูญหายไปบางส่วนถูกน ามาประยุกต์ใช้ในการจัดการทรัพยากรแบบยังยืนภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านบางส่วนไม่ได้มีการถ่ายทอดไปสู่ลูกหลาน ภูมิปัญญาบางส่วนถูกปฏิเสธจากบุคคลภายนอก
ชุมชนและที่ส าคัญพบวาองค์กรท้องถิ่นได้ใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านในการพัฒนาชุมชนและขจัดความ
ขัดแย้งจากการใช้ทรัพยากรร่วมกัน๑๐๑ 
         Cartledge D. โดยได้ศึกษาการจัดการทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน DokoGamo ใน
ประเทศเอธิโอเปีย พบว่าภูมิปัญญาพ้ืนบ้านมีผลต่อการจัดการทรัพยากรแบบยังยืนและมีผลต่อความ
มั่นคงทางสังคมภูมิปัญญาพ้ืนบ้านที่ส าคัญ เช่น การมีบรรทัดฐานในการใช้ทรัพยากร (Social Norms)
การให้ความเคารพต่อการใช้ทรัพยากร (Respect for the Resources) การให้ความเคารพต่อผู้น า
ชุมชน(Respect for Leadership) การให้ความตระหนักก่อระบบนิเวศ (Ecological Awareness ) 
นอกจากนี้ยังพบวาสังคมมีการถ่ายทอดภูมิปัญญาให้กับคนในชุมชนอย่างต่อเนื่องเพ่ือการจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติแบบยั่งยืน๑๐๒ 
 Hoare T. R. โดยได้ท าการศึกษาการใช้ภู มิปัญญาพ้ืนบ้ านของชุม ชนดั้ งเดิม
(Aboriginal Communities) กบการวางแผนใช้ที่ดินของรัฐในประเทศแคนนาดามีข้อสรุปในท านอง
เดียวกันว่า ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านมีความส าคัญต่อระบบการจัดการทรัพยากรของชุมชน นอกจากนี้ระบบ
ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านยังเอ้ืออ านวยประโยชน์ต่อการวางนโยบายและการวางแผนการใช้ที่ดินของรัฐให้

                                         
๙๙ อมรทิพย์ แท้เที่ยงธรรม และคณะ, สถานการณ์ด้านการผลิต การตลาด โอกาสทางการตลาดและกล

ยุทธ์ทางการตลาดของสินค้าศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านภายใต้โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์: กรณีศึกษาเคร่ือง
จักสาน จังหวัดนครราชสีมาและอ่างทอง, (กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์, ๒๕๔๕), หน้า ๒๐. 

๑๐๐ Saul R.L. Om Prasad. Customary system of natural resource management among 
TaramiMagar of western Nepal. Ph.D. Dissertation. Cornell University, ๑๙๙๗. p ๙๕. 

๑๐๑ Jannanit. Surasin. Indigenous knowledge in natural resource management : The 
case of twovillage in Thailand. Ph.D. Dissertation. The University of Wisconsin-Madison, p ๔๕.  

๑๐๒ Cartledge. Daniel M. Taming the mountain: Human ecology, Indigenous 
knowledge, and sustainable resource management in the Doko Gamo society of Ethiopia 
Ph.D. Dissertation. University of Florida, ๑๙๙๖.), p ๑๒๑.    



 
 

๖๙ 

ด าเนินไปได้ด้วยดีส าหรับการพัฒนาการเกษตรซึ่งเป็นอาชีพหลักดั้งเดิมของชุมชนกับกระแสแห่งการ
พัฒนาประเทศ๑๐๓ 
 Cizek P. ได้ศึกษาการปลูกข้าว (Wild Rice) ของชุมชนดั้ งเดิมที่  Mud Lakeใน
ประเทศแคนนาดาสรุปว่า ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านมีความส าคัญต่อกิจกรรม การปลูกข้าว ป่า และ
สนับสนุนให้รัฐออกกฎหมายคุมครองสิทธิการใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านของชุมชนเหล่านั้น๑๐๔  
 Perrot - Maitre D. ในการพัฒนาการเกษตรในพ้ืนที่ลุ่ม (Lowland) ที่เกาะ Lcyte 
ของประเทศฟิลิปปินส์พบว่า ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านเป็นสิ่งมีประโยชน์สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการ
พัฒนาการเกษตรของรัฐได้เป็นอย่างดีสอดคล้องกับการศึกษาของ  Rajasekaram B. (๑๙๙๓ : ๓๖) 
ได้ศึกษารูปแบบพัฒนาการเกษตรสมัยใหม่แบบยังยืนพบว่า ในการพัฒนาการเกษตรสมัยใหม่แบบยัง
ยืนของ อินเดียต้องอยูบนพ้ืนฐานของการใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านโดยต้องรู้จักและเลือกใช้ภูมิปัญญา
พ้ืนบ้านโดยต้องต้องรู้จักและเลือกใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านประกอบการตัดสินใจการขยายงานด้านการ
พัฒนาการเกษตรต้องเคารพในภูมิปัญญาพ้ืนบ้านตลอดจนการรู้จักเลือกใช้เทคนิคต่าง ๆ ที่เป็นภูมิ
ปัญญาพ้ืนบ้านในการน ามาปรับปรุงใช้ในเรื่องดังกล่าว๑๐๕ 
 
 

                                         
๑๐๓ Hoare. Toney Richard. Whose knowledge Using participatory action research in 

land-useplanning: The Mowachaht case study (British Columbia). MED. Dissertation University of 
Calgary (Canada), ๑๙๙๕.), p ๘๖.    

๑๐๔ Cizek. Petr. Gardians of Manomin : A case study of indigenous resource 
management of Wild rice (Ontario) . MSC. Dissertation. University of Guelph (Canada), ๑๙๙๓. p 
๒๗.    

๑๐๕ Perrot - Maitre D. Bureaucratic barriers and constraints to the 
utilizataion ofindigenous knowledge in sustainable agriculture in Sierra Leone. 
Ph.D. Dissertion.The University of Wisconsin-Madison, ๑๙๙๓. p ๕๖.    

 



๖๖ 
 

บทท่ี ๓ 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง “การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ด้วยวัฒนธรรมชุมชน” ผู้วิจัยได้ศึกษาตามวิธีการด าเนินการวิจัย ตามกระบวนการศึกษาวิจัย และ
ตามล าดับขั้นตอนการวิจัยเป็นต้น มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 ๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
 ๓.๒ พ้ืนที่การวิจัย ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ๓.๓ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ๓.๔ การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ๓.๕ การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ๓.๖  สรุปกระบวนการวิจัย 
 
๓.๑ รูปแบบการวิจัย 

การศึกษาวิจัยเรื่อง “การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น: คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
วัฒนธรรมชุมชน” เป็นการศึกษาโดยการใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  โดยผู้วิจัย
ได้ท าการศึกษา ดังนี้ 

๑. การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์ ผู้เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์จากต้นตาล ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน นายช่างผู้ช านาญการแปร
รูปไม้ตาล ข้าราชการและนักวิชาการด้านวัฒนธรรมชุมชน 

         ๒. การวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) ผู้วิจัยศึกษาค้นคว้าเพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากต้นตาล เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้ท้องถิ่นด้วยอัตลักษณ์ชุมชนจากเอกสารทางวิชาการ หนังสือ 
บทความ วารสาร  สื่อสิ่งพิมพ์ รายงานการวิจัย วิทยานิพนธ์ สารนิพนธ์ ที่เกี่ยวข้อง 
          ๓. การวิจัยเชิงปฏิบัติการ ด้วยการร่วมกับผู้ที่เกี่ยวผู้เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์จากต้น
ตาล ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล ข้าราชการและนักวิชาการด้าน
วัฒนธรรมชุมชน โดยผ่านกระบวนการการคิด ออกแบบ และได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product) คือ
เก้าอ้ีพักผ่อนที่ท าจากไม้ตาล 

     ๔. สรุปผลและน าเสนอผลการศึกษาที่ได้จากการศึกษาทั้งการสัมภาษณ์และเชิง
เอกสาร โดยน ามาอธิบายโดยแยกออกเป็นบทต่างๆ ในลักษณะของการพรรณนาตามเนื้อหาสาระที่
ส าคัญและสรุปผลการวิจัยพร้อมข้อเสนอแนะ 
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๓.๒ พื้นที่การวิจัย ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
          พื้นที่การวิจัย 
         การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยก าหนดพ้ืนที่ในการศึกษาวิจัย ได้แก ่ต าบลถ้ ารงค์ อ าเภอบ้านลาด 
จังหวัดเพชรบุรี 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องประกอบด้วย ผู้น าชุมชน 

ปราชญ์ชาวบ้าน นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล ข้าราชการและนักวิชาการวัฒนธรรมชุมชน 
จ านวน ๑๕ คน ประกอบด้วย 

 ๑. จ.อ. อ. อภิชาต แก้วโกศล, นายกเทศมนตรีต าบลบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุร ี
 ๒. นางศรีสมร เทพสุวรรณ์, วัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี 

 ๓. พัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี 
 ๔. ผู้อ านวยการการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเพชรบุรี 
 ๖. ผู้อ านวยการส านักงานพัฒนาธุรกิจการค้าจังหวัดเพชรบุรี 
 ๗. ดร.โฉมยง โต๊ะทอง, อดีตคณบดีคณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์, มหาวิทยาลัย
ราชภัฏเพชรบุร ี

 ๘. นายบุญช่วย แก้วโกศล, นายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ้ ารงค์ อ.บ้านลาด จ.
เพชรบุรี 

 ๙. นายถนอม ภู่เงิน, ก านันต าบลถ้ ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี 
 ๑๐. ผู้ใหญ่บ้านต าบลถ้ ารงค์ อ.บ้านลาด  จ.เพชรบุรี 
 ๑๑. ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน ต าบลถ้ ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี 
 ๑๒. นายสัณฐาน ถิรมนัส, ปราชญ์ชาวบ้าน 
 ๑๓. นายเกียรติศักดิ์ กล่อมสกุล, นักวิชาการท้องถิ่น 
 ๑๔. นายเจือ จินเจริญ, นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล 

 ๑๕. นางเชื้อ มีนุช, ผู้ช านาญวิธีการเค่ียวตาล 
 

๓.๓ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ 
    เชิงคุณภาพ  
         เป็นแบบสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key 

Informant) และแบ บ บั น ทึ ก จ ากการสั ง เกตการณ์ แบ บ ไม่ มี ส่ วน ร่ วม  (Non-participant 
Observation) ที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นจากการศึกษาข้อมูลชั้นปฐมภูมิ (Primary sources) ของผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่น และวัฒนธรรมชุมชนรวมทั้งศึกษาจากข้อมูลชั้นทุติยภูมิ (Secondary sources) โดยศึกษา
จากงานเขียนของนักวิชาการ ตลอดจนต ารา หนังสือ บทความ วารสาร หนังสือพิมพ์ วิทยานิพนธ์ 
และผลงานวิจัยอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง 

เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาวิจัยเป็นแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ของผู้ให้
ข้อมูลส าคัญ  (Key Informants) ลักษณ ะการสัมภาษณ์ เป็ นแบบมี โครงสร้าง (Structured 
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Interview) ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องประกอบด้วย ผู้น า
ชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล ข้าราชการและนักวิชาการวัฒนธรรม
ชุมชน จ านวน ๑๕ คน  

ผู้วิจัยก าหนดประเด็นค าถามที่ใช้เป็นแนวทางเพ่ือให้ได้ความจริงแนวคิดความคิดเห็น
ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับรูปแบบผู้วิจัยด าเนินการสร้างเครื่องมือเพ่ือใช้ในการวิจัยตามขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 
      ๑ . ศึกษาความรู้ พ้ืนฐานทั่วไปเอกสารแนวคิดทฤษฎีทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์
สมุนไพรพ้ืนบ้านของกลุ่มสตรี โครงการตามพระราชประสงค์ดอนขุนห้วย ต าบลดอนขุนห้วย อ าเภอ
ชะอ า จังหวัดเพชรบุรี 
  ๒. ก าหนดกรอบแนวคิดในการสร้างแบบสัมภาษณ์ 
  ๓. ประมวลผลข้อมูลที่ได้จากการศึกษาก าหนดวัตถุประสงค์ในการสร้างเครื่องมือ
การวิจัยแบบสัมภาษณ์ โดยขอค าปรึกษาจากส านักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร  
  ๔. สร้างเครื่องมือแบบสัมภาษณ์ตามระเบียบวิจัยให้มีเนื้อหาสาระครอบคลุม การ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ต าบลถ้ ารงค์ อ าเภอบ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี 

๕. น าเสนอเครื่องมือแบบสัมภาษณ์การวิจัยต่อสถาบันพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัย
มหาจุฬาลงกรณ์ และน าเสนอให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity)  

๖. ปรับปรุงแก้ไขเครื่องมือการวิจัยตามค าแนะน าของสถาบันพุทธศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ์  

๗. จัดพิมพ์เครื่องมือการวิจัยให้เป็นฉบับที่สมบูรณ์ส าหรับน าไปใช้จริง เพ่ือเก็บ
ข้อมูลจากกลุ่มประชากรตัวอย่าง  

แบบสัมภาษณ์ส าหรับ (แสดงในภาคผนวก) 
 ๑) ผู้น าชุมชน  
 ๒) ปราชญ์ชาวบ้าน 

               ๓) ข้าราชการและนักวิชาด้านวัฒนธรรม 
               ๔) นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล 
 แบบสัมภาษณ์หรือที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์จากต้นตาล แบบสัมภาษณ์ในการวิจัยครั้งนี้
ประกอบด้วยเนื้อหาดังนี้ 

   ส่วนที่ ๑ เป็นค าถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
   ส่วนที่ ๒ เป็นค าถามเกี่ยวกับการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาล

เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าด้วยวัฒนธรรมชุมชน มีเนื้อหา ดังนี้ 
   ๑. เอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลมีการเปลี่ยนแปลงอย่างไร 
   ๒. ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลในอดีตมีการพัฒนาอย่างไร 
   ๓. การเปลี่ยนแปลงที่มีผลต่อการยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลให้มีคุณภาพ
มากขั้นและสามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นอย่างอ่ืนได้ 
   ๔. การจัดการปัญหาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลควรมีวิธีการหรือ
ขั้นตอนอย่างไร 



๗๓ 
 
   ๕. แนวทางในการสืบสานวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร ในพ้ืนที่อ าเภอบ้านลาด จังหวัด
เพชรบุรีเป็นอย่างไร 
   6. ชุดกิจกรรมและปัญหาการวิจัย 

        ในการสัมภาษณ์ผู้วิจัยได้ส่งแนวทางในการสัมภาษณ์ให้ผู้เชี่ยวชาญเพ่ือตรวจสอบ
เครื่องมือและแก้ไขในการสัมภาษณ์ดังกล่าว ผู้วิจัยได้มีหนังสือขออนุญาตสัมภาษณ์ไปยังผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญเพ่ือเก็บข้อมูลตามวันเวลาที่ท่านเหล่านั้นสะดวกในการให้สัมภาษณ์ดังกล่าว 

 
๓.๔ การเก็บรวบรวมข้อมูล 
             เชิงคุณภาพด าเนินการจัดเก็บข้อมูลตามขั้นตอนดังต่อไปนี้  

   ๑) คณะผู้วิจัยได้ท าหนังสือถึงผู้ให้ข้อมูลส าคัญ   

   ๒) คณะผู้วิจัยด าเนินการนัดหมายผู้ให้ข้อมูลส าคัญเพ่ือก าหนด วัน เวลา สถานที่ 
ระยะเวลาและวิธีการในการให้สัมภาษณ ์
   ๓) คณะผู้วิจัยเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก และการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วน
ร่วมด้วยตนเอง 
   ๔) บันทึกข้อมูลผลการสัมภาษณ์แล้วจัดระบบข้อมูลเพ่ือการวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ
ต่อไป 
   ๕) ตรวจสอบความสมบูรณ์ครบถ้วนแล้วน าไปวิเคราะห์ข้อมูล  
 ๓.๔.๑  ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากต้นตาล มีดังนี้ 
  ๑) ติดต่อนายช่างผู้ช านาญการท าไม้ตาลโดยมีการร่วมกันออกแบบผลิตภัณฑ์จาก
ต้นตาล 
  ๒) เมื่อได้แบบผลิตภัณฑ์  จึงท าการจัดหาเครื่องมือการผลิต  และด าเนินการ
ผลิตภัณฑ์ 
  ๓) หลังจากได้แบบผลิตภัณฑ์แล้ว นายช่างผู้ช านาญการท าไม้ตาลท าการผลิตภัณฑ์ 
  ๔) ทดสอบผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โดยผู้เชี่ยวชาญการตรวจสอบคุณภาพเพ่ือตรวจสอบ
ผลิตภัณฑ์มีความถูกต้องตามท่ีก าหนด พร้อมกับสัมภาษณ์  
  ๕) รวบรวมค าแนะน าจากภายในและภายนอกมาปรับปรุง แก้ไขผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
หรือ เปลี่ยนวัตถุดิบที่ใช้กับผลิตภัณฑ์ 
 
๓.๕ การวิเคราะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะห์ข้อมูลใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงคุณภาพ  (Qualitative Analysis) การน า
ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์และจากเอกสารพิจารณาในเชิงตรรกเป็นเหตุเป็นผลเชื่อมโยงความ
สอดคล้องของเนื้อหารทั้งหมดกับแนวคิด ทฤษฎีและผลงานการวิจัยที่เกี่ยวข้อง  โดยวิเคราะห์ข้อมูล
จ าแนกตามกลุ่มข้อมูล (Content Analysis) ทางการวิจัยที่ท าการศึกษาข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จาก
การสัมภาษณ์ ประเด็นส าคัญที่วิเคราะห์ คือ ศึกษาเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลของ
จังหวัดเพชรบุรี พัฒนา ผลิตภัณฑ์จากต้นตาลสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ท้องถิ่นด้วยอัตลักษณ์ชุมชน และ
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ยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและการสืบสานวิถีวัฒนธรรมตาลเมือง
เพชร โดยการน าเสนอเป็นความเรียง การน าเสนอข้อมูล  โครงสร้าง แผนภาพ การบรรยายและ
ภาพประกอบเอกสาร 

  
๓.๖ สรุปกระบวนการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง “การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
วัฒนธรรมชุมชน” เป็นการศึกษาโดยการใช้การวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed Method Research) ซ่ึง 
 เชิงคุณภาพ ใช้วิธีการศึกษาเชิงเอกสาร (Documentary Study) จากพระไตรปิฎก 
วิทยานิพนธ์ ดุษดีนิพนธ์ รายงานวิจัย ต าราทางวิชาการ วารสารและหนังสืออ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และการศึกษาภาคสนาม (Field Study) โดยด าเนินการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ
ในการวิจัยทั้งหมด แล้วน าข้อมูลมาสังเคราะห์ผล และสรุปผลการศึกษา  
  พื้นที่การวิจัย ไดแก ต าบลถ้ ารงค์ อ าเภอบ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี โดยมีเป้าหมายคือ 
ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล ข้าราชการและนักวิชาการวัฒนธรรม
ชุมชน โดยผู้วิจัยได้พยายามที่จะตั้งประเด็นค าถามใหครอบคลุมเนื้อหาที่มุงศึกษาเกี่ยวของมากที่สุด 
เพ่ือน ามาเป็นข้อมูลในการวิเคราะห์ และเพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมทาง
เศรษฐกิจและการสืบสานวิถีวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรต่อไป  
 
 
  



๗๐ 
 

บทท่ี  ๔ 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 

  
ส ำหรับผลิตผลจำกตำลโตนดมีหลำยอย่ำง แต่ที่ท ำรำยได้ให้ชำวบ้ำนจำกนักท่องเที่ยวคือลูก

ตำลอ่อน ในสมัยก่อนน  ำตำลจำกตำลโตนดเป็นสินค้ำส่งออกจำกเพชรบุรีไปทั่วประเทศหรือแม้ส่งออก
ไปต่ำงชำติ โดยมีหลักฐำนเป็นหม้อตำลโบรำณมำกมำยหลงเหลือให้ศึกษำโดยดูได้ที่ศูนย์วัฒนธรรม
จังหวัดเพชรบุรี ตำลโตนดให้ประโยชน์หลำยประกำร เช่น กำรท ำน  ำตำล ขนมตำล ไม้ตำลของที่ระลึก 
ตำลเชื่อม เป็นต้น ซึ่งกำรสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมทำงเศรษฐกิจกำรสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมทำงเศรษฐกิจเกี่ยวข้องกับ
กำรพัฒนำเศรษฐกิจซึ่งหมำยถึง กำรท ำให้เกิดควำมเจริญเติบโตและมีกำรเปลี่ยนรูปแบบโครงสร้ำง
ของสถำบันในระบบเศรษฐกิจ สังคม และกำรบริกำรตลอดทั งค่ำนิยม ทัศนคติ เพ่ือให้ประชำชนมี
ควำมเป็นอยู่ดีขึ นอย่ำงเสมอภำคและเท่ำเทียมกันโดยมุ่งขจัดปัญหำควำมยำกจนและควำมเหลื่อมล  ำ
ทำงรำยได้ เป็นกำรเพ่ิมรำยได้ต่อคนหรือผลผลิตซึ่งรวมไปถึงกำรเปลี่ยนแปลงโครงสร้ำงขั นพื นฐำน
ของระบบเศรษฐกิจและกำรพัฒนำทำงด้ำนอื่น ๆ อีกด้วย ซึ่งจะได้น ำเสนอในประเด็นต่ำง ๆ ดังนี  

๔.๑ ผลกำรสัมภำษณ์ในประเด็นเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
๔.1.1 ผลกำรสัมภำษณ์ในประเด็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจำกต้นตำลในอดีต 
๔.1.2 ผลกำรสัมภำษณ์ในประเด็นกำรเปลี่ยนแปลงที่มีผลต่อกำรยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น

จำกต้นตำลให้มีคุณภำพมำกขั นและสำมำรถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นอย่ำงอ่ืนได้ 
๔.2 วิธีกำรจัดกำรปัญหำเพ่ือเพ่ิมมูลค่ำให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจำกต้นตำลควรมีวิธีกำรหรือ

ขั นตอนอย่ำงไร 
 ๔.3 แนวทำงในกำรสืบสำนวัฒนธรรมตำลเมืองเพชร ในพื นที่จังหวัดเพชรบุรี 

๔.4 องค์ควำมรู้ที่ได้จำกกำรวิจัย 
 

๔.๑ เอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาล 
 ผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ (Key Informant) ได้แสดงทัศนะจำกกำรให้สัมภำษณ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นจำกต้นตำล ดังนี  
 อำชีพกำรท ำน  ำตำลโตนดในชุมชนบ้ำนลำดเป็นอำชีพที่สืบทอดมำจำกบรรพบุรุษน  ำตำล
โตนดมีข้อดีคือหวำนกว่ำน  ำตำลมะพร้ำวในอดีตมีกำรท ำกันแทบทุกครัวเรือนสลับกับกำรท ำนำและ

 



๗๕ 
 

เลี ยงวัว๑ คนที่มีอำชีพท ำตำลโตนดในหมู่บ้ำนส่วนใหญ่เป็นเครือญำติกัน  โดยวัฒนธรรมกำรท ำ
ตำลโตนดโดยทั่วไปคือผู้ชำยจะขึ นตำลและผู้หญิงเคี่ยวตำลและมักจะเป็นสำมีภรรยำกัน๒ สมัยก่อน
ผู้ชำยที่ท ำน  ำตำลโตนดจะศึกษำวิธีกำรขึ นตำล นวดตำลจำกพ่อในขณะที่ผู้หญิงจะได้รับกำรถ่ำยทอด
วิธีกำรเคี่ยวตำลจำกแม่๓ อันเป็นเอกลักษณ์ของคนเพชรบุรีซึ่งปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์ต่ำง ๆ ดังนี  ผลิตผล
จำกต้นตำลโตนดถูกน ำมำประกอบอำหำรคำวหวำน๔ เช่น แกงหัวตำลโตนดทอด ขนมหม้อแกง และ
ขนมหวำนต่ำง ๆ ที่มีส่วนประกอบส ำคัญ คือ น  ำตำล๕ ชุมชนบ้ำนลำดมีภูมิปัญญำที่แตกต่ำงไปอย่ำง
หนึ่ง คือ กำรท ำ “น  ำตำลงุน” โดยท ำเมื่อปลำยฤดูจะมีกำรเคี่ยวตำลให้อ่อนกว่ำปกติเล็กน้อย แล้วตัก
ใส่กระบอกสะอำดปิดปำกกระบอกด้วยใบตองแห้ง๖ แขวนไว้สักประมำณ ๑ เดือน น  ำตำลจะค่อย ๆ 
จับตัวเป็นก้อนเล็ก ๆ เรียกว่ำ “น  ำตำลงุน” ไว้กินแทนขนมหรือผสมกับข้ำวสุกและมะพร้ำวขูดคลุกให้
เข้ำกัน เรียกว่ำ “ขนมไข่จิ งหรีด” กินเป็นของหวำน๗ ดังภำพที ่๔.๑ 

 
ภาพที่ ๔.๑ “น  ำตำลงุน” อำหำรจำกภูมิปัญญำท้องถิ่นชุมชนบ้ำนลำด 

 นอกจำกนี ทุกส่วนของต้นตำลโตนดถูกน ำมำใช้ในชีวิตประจ ำวัน เช่น ใบตำลใช้มุงหลังคำบ้ำน 
พัดใบตำล ตำลปัตร ก้ำนตำลน ำมำท ำเป็นเครื่องเล่นเด็ก๘ ของใช้ประจ ำวันต่ำง ๆ จำกใบตำลอ่อน ล ำ
ต้นที่แก่มำก ๆ จะแข็งและเป็นเสี ยนสีด ำ ไม่สำมำรถให้ประโยชน์อย่ำงอ่ืนได้แล้ว จะถูกน ำมำท ำเป็น
เครื่องใช้และเครื่องเรือนในบ้ำนได้อย่ำงสวยงำม จึงกล่ำวได้ว่ำมีกำรใช้ประโยชน์จำกตำลทุกส่วนทั งแต่
ใบจนถึงรำก๙ ได้แก่ ๑) ใบ ใช้มุงหลังคำ ประดิษฐ์เป็นของเล่นเด็ก กระทงใบตำลส ำหรับใส่ขนมตำล 

                                         
๑สัมภาษณ์จ.อ.อ. อภิชาต แก้วโกศล, นายกเทศมนตรีต าบลบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี  ๒๑ กรกฎาคม 

๒๕๖๒. 
๒สัมภำษณ์นำงศรีสมร เทพสุวรรณ์, วัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี, ๒๒ สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๓สัมภำษณ์พัฒนำชุมชนจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, ๒ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 

 ๔สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรกำรท่องเที่ยวและกีฬำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๕สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรส ำนักงำนพัฒนำธุรกิจกำรค้ำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๖สัมภำษณ์นายภคพัส ส่งวัฒนายุทธ, นายอ าเภอบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี, ๑๕ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๗สัมภำษณ์ดร.โฉมยง โต๊ะทอง, อดีตคณบดีคณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์, มหาวิทยาลัยราชภัฏ

เพชรบุรี, ๑๘ สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๘สัมภำษณ์นายบุญช่วย แก้วโกศล, นายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๑๔ 

สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๙สัมภำษณ์นายถนอม ภู่เงิน, ก านันต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๗๖ 
 

ท ำช้อนตักอำหำร ๒) ทำงตำลใช้ท ำรั ว ท ำฟืนส ำหรับเคี่ยวน  ำตำล๑๐ ๓) ล ำต้น แปรรูปเป็นไม้แผ่นท ำ
บ้ำน และเฟอร์นิเจอร์ ๔) รำก ใช้ท ำยำสมุนไพร ๕) ลูกตำลอ่อน ส ำหรับเป็นอำหำรหวำน ๖) เนื อตำล 
ใช้ท ำขนมตำล๑๑ ๗) จำวตำล ท ำขนมตำลเชื่อม ข้ำวเหนียวหน้ำตำล ๘) กะลำตำล ใช้ท ำถ่ำน ๙) เศษ
ลูกตำลอ่อนหลังจำกกำรเฉำะ ท ำเป็นอำหำรของวัว กำรใช้ทำงตำลท ำรั ว และถ่ำนจำกกะลำตำล๑๒

แสดงดังภำพที่ ๔.๒ และ ๔.๓ 

 
ภาพที่ ๔.๒ กำรใช้ทำงตำลท ำรั ว 

 

 
ภาพที่ 4.3 ถ่ำนจำกกะลำตำล 

 สรุปได้ว่า เพชรบุรีเป็นจังหวัดที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นในเรื่องของตำลโตนด  เนื่องจำก
ตำลโตนดเป็นพืชเก่ำแก่ที่พบในจังหวัดเพชรบุรีนำนนับเป็นพันปีมำแล้ว และมีมำกจนเป็นเอกลัษณ์
ของจังหวัดเพชรบุรี ก่อให้เกิดรำยได้จำกภำษีน  ำตำลโตนดเป็นอย่ำงมำกแก่ภำครัฐในอดีต๑๓ และเกิด
ภูมิปัญญำที่หลำกหลำยจำกกำรใช้ประโยชน์ตั งแต่ปลำยรำกจนถึงปลำยใบเกือบร้อยชนิด แต่จำกกำร
พัฒนำเศรษฐกิจสมัยใหม่และกำรเปลี่ยนแปลงทำงสังคม ได้ส่งผลกระทบในด้ำนกำรลดจ ำนวนต้น
ตำลโตนดอย่ำงรวดเร็ว รวมทั งขำดกำรสืบทอดภูมิปัญญำตำลโตนดที่บรรพบุรุษได้คิดค้นและสืบทอด

                                         
๑๐สมัภำษณ์นายบรรเจิด ภู่เต็ง, ผู้ใหญ่บ้านต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด  จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๑๑สัมภำษณ์นายเทียน วิชาเชิด, ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน ต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม 

๒๕๖๒. 
๑๒สัมภำษณ์อำจำรย์สัณฐำน ถิรมนัส, นักวิชำกำรท้องถิ่น, ๓๐ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๑๓สัมภำษณ์นำยเกียรติศักดิ์ กล่อมสกุล, นักวิชำกำรท้องถิ่น, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๗๗ 
 

กันต่อ ๆ มำนับเป็นพัน ๆ ปีอีกด้วย๑๔ ซึ่งผลผลิตจำกตำลโตนดส่งผลต่อเศรษฐกิจและสังคมของ
จังหวัดเพชรบุรีมำอย่ำงต่อเนื่องนับตั งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันพื นที่ในจังหวัดเพชรบุรีที่ยังมีต้นตำลโตนด
มำกพื นที่หนึ่ง คือ พื นที่อ ำเภอบ้ำนลำด ในแต่ละต ำบลจะมีกำรสืบทอดภูมิปัญญำเกี่ยวกับตำลโตนดที่
หลำกหลำย อำทิ ต ำบลถ  ำรงค์มีสวนตำลขนำดใหญ่มีต้นตำลโตนด ประมำณ 450 ต้น พบในหมู่บ้ำน
ม่วงงำม และในพื นที่ต ำบลต่ำง ๆ ในอ ำเภอบ้ำนลำดจะมีตำลขึ นอยู่ตำมหัวไร่ปลำยนำจ ำนวนมำก๑๕ 

ซึ่งในปัจจุบันตำลโตนดก ำลังประสบปัญหำกำรร่อยหรอของทรัพยำกรธรรมชำติจำกควำม
เสื่อมโทรมของระบบนิเวศ และควำมเปลี่ยนแปลงเกี่ยวกับกำรใช้ประโยชน์จำกท่ีดินโดยเฉพำะกำรท ำ
นำ 2-3 ครั งต่อปี และขยำยพื นที่กำรเพำะปลูกเป็นเหตุให้มีกำรตัดต้นตำลโตนดมำกขึ น เพ่ือน ำเนื อไม้
ไปใช้ประโยชน์ในกำรท ำเครื่องเรือนและของที่ระลึกเพ่ือสนับสนุนกำรท่องเที่ยวของจังหวัดที่เริ่ม
ขยำยตัวมำกขึ น ตั งแต่ปี พ.ศ. 2530 เป็นต้นมำ 
 
๔.1.1 ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลในอดีต 
 ผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ (Key Informant) ได้แสดงทัศนะจำกกำรให้สัมภำษณ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นจำกต้นตำล ดังนี  
 การท้าน ้าตาลโตนดเป็นอาชีพ 
 วิถีชีวิตของชุมชนบ้ำนลำดผูกพันกับตำลโตนดมำนำน เนื่องจำกตำลโตนดมีคุณค่ำต่อกำร
ด ำรงชีวิตของคนในชุมชนบ้ำนลำด ทั งทำงด้ำนเศรษฐกิจ กำรท ำน  ำตำลโตนดเป็นอำชีพที่ต้องอำศัย
ควำมรัก ควำมศรัทธำ และควำมมุ่งมั่น๑๖ เพรำะต้องเสี่ยงอันตรำยปีนพะองขึ นลงยอดสูงของต้น
ตำลโตนดต้นแล้วต้นเล่ำ เพ่ือปำดงวงตำลด้วยมีดปำดตำลโค้งกลมและคมกริบเพ่ือรองน  ำตำลสดจำก
กระบอกตำลที่น ำไปแขวนไว้บนแต่ละต้น๑๗ ในแต่ละกระบอกจะมีไม้พะยอมสับชิ นเล็ก ๆ ตำกแห้งใส่
ไว้ป้องกันน  ำตำลบูด น  ำตำลสดที่ได้จะถูกน ำมำเทรวมเคี่ยวจนกว่ำจะงวดในกระทะเคี่ยวตำลบนเตำ
ตำลเมื่อครบกระบวนกำรเคี่ยว จึงใช้เสียมและถ้วยตักน  ำตำลหยอดลงบนแท่น ลักษณะคล้ำยเตำขนม
ครกเรียกว่ำ หยอดปึก ทิ งไว้สักครู่ ลอกออก น ำปึกมำประกบกันแล้วน ำมำผึ่งลงบนฟำงในเข่งที่เตรียม
ไว้เป็นภูมิปัญญำดั งเดิมของน  ำตำลปึกของชุมชนบ้ำนลำด๑๘ 
 ชุมชนบ้ำนลำดนั นหลังจำกฤดูกำรท ำนำ จะมีกำรท ำน  ำตำลโตนดเป็นอำชีพเสริม โดยมี
ลักษณะกำรด ำรงชีวิตแบบครัวขยำย๑๙ มีกำรสืบทอดกำรท ำตำลโตนดจำกพ่อแม่ ปู่ยำ ตำยำยสู่
ลูกหลำน เป็นอำชีพที่ใช้ต้นทุนต่ ำ เนื่องจำกวัสดุที่น ำมำท ำตำลโตนดหำได้ในท้องถิ่น เช่น ไม้พะอง ไม้
พะยอม พื นที่ของชุมชนบ้ำนลำดในอดีตจะมีต้นตำลโตนดขึ นตำมคันนำทั่วไป เพรำะในเวลำนั นชำวนำ

                                         
๑๔สัมภำษณ์นำยเจือ จินเจริญ, นำยช่ำงผู้ช ำนำญกำรแปรรูปไม้ตำล, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๑๕สัมภำษณ์นางเชื อ มีนุช, ผู้ช านาญวิธีกำรเคี่ยวตำล, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๑๖สัมภาษณ์จ.อ.อ. อภิชาต แก้วโกศล, นายกเทศมนตรีต าบลบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี ๒๑ กรกฎาคม 

๒๕๖๒. 
๑๗สัมภำษณ์นำงศรีสมร เทพสุวรรณ์, วัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี, ๒๒ สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๑๘สัมภำษณ์พัฒนำชุมชนจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, ๒ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 

 ๑๙สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรกำรท่องเที่ยวและกีฬำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๗๘ 
 

จะปลูกข้ำวควบคู่ไปกับกำรท ำตำล๒๐ คนท ำตำลโตนดในชุมชนบ้ำนลำดจะท ำน  ำตำลโตนดในฤดูแล้ง
ประมำณ ๔-๕ เดือน คือ เดือนมกรำคม กุมภำพันธ์ มีนำคม เมษำยน และพฤษภำคม และในฤดูฝน
จะท ำนำข้ำวแบบนำปี จึงนิยมเรียกว่ำมีอำชีพท ำนำขึ นตำล ครอบครัวเป็นแบบปฐมภูมิ อยู่รวมกันเป็น
ครอบครัวใหญ่ ๓ ชั่วอำยุคนขึ นไป คนหนุ่มสำวท ำนำ ท ำตำลเต็มที่ คนสูงอำยุท ำงำนบ้ำน หุงข้ำว
ท ำกับข้ำว สีข้ำว ซ้อมข้ำว เลี ยงเด็ก จะอยู่อย่ำงมัธยัสถ์ ใช้จ่ำยเท่ำที่จ ำเป็นจริง ๆ๒๑ นิยมปลูกผักสวน
ครัวกินกันเอง ถ้ำเหลือก็แจกจ่ำยให้เพ่ือนบ้ำนไม่นิยมขำย อำชีพขึ นตำลโตนดนี จะเป็นอำชีพที่สืบต่อ
รุ่นต่อรุ่น เด็กชำยเมื่อจบชั นประถมศึกษำปีที่ ๔ แล้วจะถูกฝึกหัดให้ขึ นตำลกันทุก ๆ คน แต่ปัจจุบัน
เด็กรุ่นใหม่ไม่นิยมท ำอำชีพนี อีกต่อไปแล้ว เนื่องจำกค่ำนิยมของพ่อแม่ที่ไม่อยำกให้ลูกท ำงำนที่เสี่ยง 
ต้องกำรให้ลูกเรียนหนังสือเพ่ือไปเป็นเจ้ำคนนำยคน๒๒ 
 นอกจำกนี  กำรขำยน  ำตำลโตนด นิยมท ำเพ่ือขำยแล้วรวบรวมเงินไว้เป็นทุนในกำรใช้จ่ำยของ
ครอบครัวและเป็นทุนในกำรท ำนำในฤดูฝน น  ำตำลโตนดส่วนหนึ่งจะใส่โอ่งมังกรหรือปีบไว้เพ่ือกินและ
ทยอยขำยตลอดปีจนกว่ำจะถึงฤดูกำรท ำตำลในปีต่อไป๒๓ กำรขำยน  ำตำลโตนด เมื่อได้น  ำตำลโตนด
พอสมควรหรือเรียกว่ำพอหำบแล้ว ส่วนใหญ่ผู้หญิงจะเป็นคนหำบไปขำยยังตลำดวัดมหำธำตุวรวิหำร 
ผู้หญิงจะหำบน  ำตำลโตนดเข้ำเมืองทำงเขำบันไดอิฐ ส่วนคนท ำน  ำตำลโตนดจำกต ำบลบ้ำนทำน ต ำบล
ไร่โคก จะหำบมำขำยที่ตลำดหัวสะพำน อ ำเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี๒๔ กำรขำยน  ำตำลโตนดสมัยก่อน 
เจ้ำของต้องหำบไปขำยเอง แม่ค้ำคนกลำงที่ไปซื อจำกเตำมีน้อย เพรำะไม่มีรถไปขนต้องจ้ำงคนหำบ 
แต่ปัจจุบันภำพดังกล่ำวมำทั งหมดนี หำยไปแล้ว๒๕ คือมีแม่ค้ำพ่อค้ำคนกลำงไปรับซื อถึงเตำเลยทีเดียว 
น  ำตำลจะมีรำคำแพงขึ นและหำยำกขึ นทุกที คนขึ นตำลมีน้อยลง คนอำยุต่ ำกว่ำ ๕๐ ปี ไม่มีใครขึ น
ตำลแล้ว เพรำะเป็นอำชีพที่เสี่ยงมำก ท ำยำกและไม่คุ้มรำยได้ไม่แน่นอน ไม่มีรำยได้ประจ ำ จึงนิยมไป
ท ำงำนก่อสร้ำงและงำนโรงงำนมำกกว่ำกำรขึ นตำล๒๖ 
 อำชีพใหม่ของคนรุ่นใหม่เกี่ยวกับต้นตำลโตนดในชุมชนบ้ำนลำด  ปัจจุบันเมื่อตำลตัวเมีย
ออกลูก เจ้ำของจะปล่อยให้ลูกเติบโตพอจึงจ้ำงผู้ช ำนำญไปโอบขึ นไป (ไม่ใช้พะอง) ๒๗ เพ่ือตัดทะลำย
ตำลลงมำเฉำะลูกตำลสด (คนบ้ำนลำดเรียกโตนดเต้ำ) ชั่งกิโลขำยตำมริมทำงหลวง๒๘ มีมำกตั งแต่หน้ำ
เขำวังไปจนถึงบำงเค็ม ส่วนเนื อหัวลูกตำลอ่อน ๆ จะซอยเป็นชิ นบำง ๆ ต้มให้สุกขำยเพ่ือน ำไปแกงกับ

                                         
๒๐สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรส ำนักงำนพัฒนำธุรกิจกำรค้ำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๒๑สัมภำษณ์นายภคพัส ส่งวัฒนายุทธ, นายอ าเภอบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี, ๑๕ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๒๒สัมภำษณ์ดร.โฉมยง โต๊ะทอง, อดีตคณบดีคณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ , มหาวิทยาลัยราชภัฏ

เพชรบุรี, ๑๘ สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๒๓สัมภำษณ์นายบุญช่วย แก้วโกศล, นายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๑๔ 

สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๒๔สัมภำษณ์นายถนอม ภู่เงิน, ก านันต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๒๕สัมภำษณ์นายบรรเจิด ภู่เต็ง, ผู้ใหญ่บ้านต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด  จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๒๖สัมภำษณ์นายเทียน วิชาเชิด, ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน ต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม 

๒๕๖๒. 
๒๗สัมภำษณ์อำจำรย์สัณฐำน ถิรมนัส, นักวิชำกำรท้องถิ่น, ๓๐ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๒๘สัมภำษณ์นำยเกียรติศักดิ์ กล่อมสกุล, นักวิชำกำรท้องถิ่น, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๗๙ 
 

เนื อย่ำงหรือกุ้งสด เรียกว่ำ แกงหัวตำลหรือแกงหัวโตนด๒๙ จะท ำอย่ำงนี ก็ต่อเมื่อต้นตำลนั นยังไม่สูง
เกินไป ส่วนตำลที่สูงเกินไปจะปล่อยให้ลูกตำลสุกหล่นลงมำเอง แล้วเก็บลูกตำลเอำเนื อมำท ำขนมตำล
หรือเลี ยงวัว เมล็ดเอำไปเพำะให้งอกเฉำะเอำเนื อในออกมำเชื่อมขำยเรียกว่ำ  โตนดเชื่อม หรือเชื่อม
ด้วยน  ำตำลโตนด แล้วน ำไปชุบแป้งทอด เรียกว่ำ โตนดทอด ปัจจุบันทั งโตนดเชื่อมและโตนดทอดจะ
พบเห็นได้ทั งในร้ำนขนมหวำนและตำมตลำดนัดทั่ว ๆ ไป๓๐ 
 สรุปได้ว่า ชุมชนบ้ำนลำดจะเกี่ยวข้องกับอำชีพกำรท ำนำและกำรท ำน  ำตำลโตนด ดังจะเห็น
ได้จำกค ำขวัญของอ ำเภอบ้ำนลำดที่ว่ำ “ละมุดหวำน น  ำตำลรสเด็ด ชมพู่เพชรเลิศล  ำ สำยน  ำศักดิ์สิทธิ์ 
ชีวิตนักปรำชญ์” ย่อมแสดงให้เห็นวิถีชีวิตของเกษตรในชุมชนบ้ำนลำดที่มีควำมผูกพันอย่ำงแน่นแฟ้น
ระหว่ำงคนกับตำลโตนด ในเกือบทุกครัวเรือน ในอดีตจะท ำนำและท ำน  ำตำลโตนด จึงถือว่ำอำชีพกำร
ท ำน  ำตำลโตนดของคนในชุมชนบ้ำนลำดมีมำตั งแต่รุ่นปู่ย่ำตำยำย  แม้ว่ำกำลเวลำผ่ำนไปจะถูก
ผลกระทบจำกกำรเปลี่ยนแปลงทำงสังคมและวัฒนธรรม รวมทั งควำมเป็นเมืองจนท ำให้อำชีพนี ลด
น้อยลงแต่ยังคงอยู่ตรำบจนทุกวันนี  กำรลดน้อยลงของอำชีพอำจพิจำรณำได้จำกกำรลดลงของจ ำนวน 
ต้นตำลโตนดนั่นเอง ซึ่งต้นตำลโตนดมีจ ำนวนลดลง เนื่องจำกมีกำรท ำนำหว่ำนน  ำตมถึง ๓ ครั งต่อปี 
ท ำให้มีน  ำแช่โคนตำลประมำณ ๓๐๐ วัน เหลือแห้งประมำณ ๖๐ วัน ซ่ึงส่งผลให้ต้นตำลค่อย ๆ มี
สภำพเป็นตำลแหยง (ภำษำถิ่น หมำยถึง ตำลที่ก ำลังจะตำย) และตำยในที่สุด ส่วนตำลใหม่ที่จะ
ขยำยพันธุ์เป็นต้นมีน้อย เพรำะทั งตำลสุกและเมล็ดตำลกลำยสภำพเป็นธุรกิจซื อขำยส่วนมำกจึงไม่มี
กำรขยำยพันธุ์ข้อมูลเกี่ยวกับจ ำนวนต้นตำลโตนดในอ ำเภอบ้ำนลำดจำกอดีตถึงปัจจุบันจะเห็นว่ำมี
แนวโน้มลดลง แต่ก็ได้มีกำรปลูกเพ่ิมเติมจำกโครงกำรปลูกตำลล้ำนต้นถวำยพระบำทสมเด็จพระ
เจ้ำอยู่หัว ของจังหวัดเพชรบุรีและสมำคมชำวเพชรบุรีตั งแต่ปี ๒๕๔๙ ถึงปี ๒๕๕๑ รวมจ ำนวนต้น
ตำลโตนดที่ปลูกในจังหวัดเพชรบุรีทั งสิ น ๑,๑๗๗,๔๙๓ ต้น  
 
๔.1.2 การเปลี่ยนแปลงที่มีผลต่อการยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาล 
 ผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ (Key Informant) ได้แสดงทัศนะจำกกำรให้สัมภำษณ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นจำกต้นตำล ดังนี  
 (๑) การเปลี่ยนแปลงด้านสภาพนิเวศ 
 ๑) การท้านาทั งปี 
 ต้นตำลเป็นพืชที่เจริญงอกงำมได้ดีในสภำพภูมิอำกำศแห้งแล้งและสำมำรถเติบโตได้ในดิน
หลำยชนิด ส ำหรับที่ชุมชนบ้ำนลำดต้นตำลจะขึ นอยู่ตำมคันนำในลักษณะที่มีกำรท ำนำควบคู่กับกำร
ท ำตำลหรือที่เรียกว่ำ “ทุ่งนำป่ำตำล” ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ส ำคัญของเมืองเพชรมำยำวนำน ในอดีตกำร
ท ำนำนั นชำวนำต้องรอน  ำฝนที่ตกตำมฤดูกำลเพียงอย่ำงเดียว ท ำให้ในช่วงหน้ำแล้งมีระยะเวลำ
ส ำหรับกำรพักนำด้วยกำรทิ งนำให้แห้ง โดยเริ่มตั งแต่เดือนเมษำยนเป็นต้นไป และมีช่วงเวลำประมำณ 

                                         
๒๙สัมภำษณ์นำยเจือ จินเจริญ, นำยช่ำงผู้ช ำนำญกำรแปรรูปไม้ตำล, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๓๐สัมภำษณ์นางเชื อ มีนุช, ผู้ช านาญวิธีกำรเคี่ยวตำล, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๐ 
 

๖-๗ เดือน๓๑ ในระหว่ำงนี ชำวนำจึงหันมำขึ นตำลเพ่ือสร้ำงรำยได้อีกทำงหนึ่งท ำให้สมัยก่อนต้นตำลมี
จ ำนวนมำก ส่วนพื นที่ท ำนำยังน้อยอยู่ แต่เมื่อเริ่มมีระบบชลประทำนอย่ำงทั่วถึงมำกขึ น ท ำให้มีน  ำ
ส ำหรับกำรเพำะปลูกตลอดทั งปีและน  ำมีปริมำณมำกพอต่อกำรท ำนำได้ปีละ ๒ ครั ง และค่อย ๆ เพ่ิม
กลำยเป็น ๔ หน เรียกว่ำ “กำรท ำนำปรัง” หรือท ำมำกเท่ำที่จะสำมำรถท ำได้ หรือเรียกว่ำ “นำ
เปรอะ” กำรท ำนำในลักษณะนี ท ำให้ตำลไม่ฟ้ืนตัว เนื่องจำกต้นตำลถูกน  ำแช่โคนทั งปี ท ำให้ต้นตำล
ยืนต้นตำย และหำกไม่ตำยแต่กำรปำดน  ำตำลก็อำจจะไม่มีน  ำตำลไหลออกมำเลย  เพรำะต้นตำลไม่
สำมำรถฟ้ืนตัวได้ ดังนั นกำรท ำนำมำกครั งขึ นจึงไม่เหมำะต่อกำรเจริญเติบโตของต้นตำล  โดยผลที่ได้
คือ ตำลไม่สมบูรณ์ เรียกว่ำ “ตำลแหยง” คือมีใบเหี่ยว และในที่สุดตำลก็ยืนต้นตำล ซึ่งมีให้เห็น
โดยทั่วไปในพื นที่ชุมชนบ้ำนลำด๓๒ 
 กำรท ำนำตลอดทั งปีท ำให้กำรเดินไปมำเพ่ือเก็บน  ำตำลวันละหลำยรอบจะท ำให้ไปเหยียบย่ ำ
ข้ำวจนเสียหำยได้ และด้วยเหตุผลที่กำรท ำนำนั นสร้ำงรำยได้ที่มำกกว่ำและมีควำมเสี่ยงน้อยกว่ำ 
ชุมชนจึงหันมำท ำนำมำกขึ น ส่วนที่ยังท ำตำลอยู่จึงเหลือน้อยมำก แต่จ ำนวนต้นตำลก็ยังคงเหลืออยู่
จำกกำรขึ นตำมคันนำตำมธรรมชำติ ฉะนั นเมื่อเกษตรกรเปลี่ยนจำกกำรท ำนำคู่กับกำรท ำตำลเป็นกำร
ท ำนำเป็นหลัก ต้นตำลก็หำยไปมำก เพรำะปล่อยให้ตำยไปเองบ้ำง และเจ้ำของตัดไปขำยบ้ำง 
โดยเฉพำะต้นตำลที่มีอำยุ ๔๐-๕๐ ปีขึ นไป๓๓ ด้วยควำมท่ีมีอำยุมำกจึงให้ผลผลิตต่ ำและมีควำมสูงมำก 
เมื่อขึ นไม่ได้ชำวนำจึงตัด และเป็นกำรเพ่ิมพื นที่กำรท ำนำมำกขึ น ที่ยังเหลือต้นตำลอยู่ก็เป็นตำลรุ่น
หลังที่ขึ นตำมหัวคันนำเองตำมธรรมชำติ ส่วนใหญ่เป็นตำลที่ขึ นเพ่ือขำยลูกตำลอ่อนไม่ได้มีกำรท ำ
น  ำตำลแล้ว๓๔ 
 ต้นตำลในชุมชนบ้ำนลำดบำงส่วนจะอยู่ในสวนและบำงส่วนจะอยู่นำ ในอดีตตำลในนำก็ให้ผล
ผลิตดีเพรำะไม่ได้ท ำนำปรัง แต่ปัจจุบันรำกตำลโดยแช่น  ำตลอดปี ต้นตำลที่ขึ นอยู่ในที่ดอนจึงมีควำม
สมบูรณ์และมีคุณภำพดี คือ ให้ผลผลิตดีกว่ำต้นตำลที่ขึ นในนำที่มีน  ำท่วมขัง ดังนั นในพื นที่ซึ่งไม่มี
ชลประทำน เช่น หมู่บ้ำนโป่งสลอด ต ำบลหนองกระปุ เกษตรกรท ำนำสลับกับกำรท ำตำลหรือมีกำร
ปลูกผักบ้ำง เป็นปัจจัยที่ท ำให้ได้ตำลที่มีคุณภำพเนื่องจำกต้นตำลไม่ต้องแช่น  ำเป็นระยะเวลำนำน  ซึ่ง
ในพื นที่ดินดอนตน้ตำลขึ นในสวนเองตำมธรรมชำติโดยไม่ได้ปลูก๓๕ 
 ๒) ฤดูกาลและสภาพอากาศ 
 ฤดูกำลที่ดีที่สุดในกำรท ำตำล คือ ช่วงเดือนตุลำคมซึ่งจะเป็นช่วงที่เริ่มเข้ำสู่กำรท ำน  ำตำล
โตนดได้ โดยน  ำตำลที่ออกช่วงแรก ๆ จะเป็นน  ำตำลที่มีคุณภำพดีมำก ดังค ำเปรียบเปรยควำมหวำน
ของน  ำตำลช่วงแรกว่ำ “หวำนดอกพะยอมและหวำนหัวลม” ๓๖ โดยน  ำตำลหวำนดอกพะยอม 
หมำยถึง น  ำตำลโตนดที่มีกลิ่นหอมของไม้พะยอมที่น ำไปใส่ไว้ในกระบอกก่อนรองน  ำตำล ส่วนน  ำตำล

                                         
๓๑สัมภาษณ์จ.อ.อ. อภิชาต แก้วโกศล, นายกเทศมนตรีต าบลบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี  ๒๑ กรกฎาคม 

๒๕๖๒. 
๓๒สัมภำษณ์นำงศรีสมร เทพสุวรรณ์, วัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี, ๒๒ สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๓๓สัมภำษณ์พัฒนำชุมชนจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, ๒ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 

 ๓๔สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรกำรท่องเที่ยวและกีฬำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๓๕สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรส ำนักงำนพัฒนำธุรกิจกำรค้ำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๓๖สัมภำษณ์นายภคพัส ส่งวัฒนายุทธ, นายอ าเภอบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี, ๑๕ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๑ 
 

หวำนหัวลม หมำยถึง น  ำตำลโตนดรอบแรก ๆ ที่ให้ผลผลิต ถือว่ำมีควำมบริสุทธิ์ที่สุด และมีกลิ่นหอม
น่ำรับประทำน เพรำะให้ผลผลิตในช่วงต้นฤดูหนำวที่อำกำศเย็นสบำย ไม่ร้อนจนท ำให้น  ำตำลเปลี่ยน
สภำพจึงเป็นที่มำของกำรยกย่องให้เป็นน  ำตำลหวำนหัวลม๓๗ เพรำะเมื่อเข้ำสู่ฤดูร้อน อำกำศร้อนอำจ
ท ำให้น  ำตำลบูดหรือมีรสเปรี ยวได้ ส่วนในฤดูฝนก็มีฝนเจือปน สังเกตได้จำกกำรที่ฤดูฝนต้องใช้เวลำ
เคี่ยวนำนเพรำะต้องรอให้น  ำระเหยไป เปรียบกับน  ำตำลหัวลมที่ใช้เวลำเคี่ยวน้อย๓๘ ได้น  ำตำลสวย
โดยมำกกำรท ำตำลจะท ำกันในหน้ำแล้ง นอกจำกไม่ต้องกลัวฝนแล้วน  ำตำลยังมีมำกกว่ำในฤดูฝนด้วย
และสภำพภูมิอำกำศปัจจุบันที่เปลี่ยนไปโดยเฉพำะฤดูร้อนที่มีอุณหภูมิสูงมำก  เช่น ในปี ๒๕๕๓ 
อุณหภูมิสูงสุดในรอบปีนี  คือ ๓๘.๕ องศำเซลเซียส (ตัวเลขต้องรู้ของจังหวัด ๒๕60-๒๕6๕) หรือ
สภำพอำกำศเปลี่ยนแปลง ฝนไม่ตกตำมฤดูกำล ล้วนส่งผลต่อปริมำณและคุณภำพน  ำตำลทั งสิ น๓๙ 
 ๓) การรุกรานของเมือง 
 ต้นตำลมีปริมำณลดลงไปมำกเนื่องจำกกำรขยำยตัวของหมู่บ้ำนจัดสรรและกำรต้องกำรใช้
ที่ดินไปท ำเป็นโรงงำนอุตสำหกรรมหรือสิ่งปลูกสร้ำงอ่ืนแทนที่นำที่ให้ผลตอบแทนดีกว่ำกำรท ำนำ  
ส่งผลให้ต้นตำลถูกโค่น และไม่มีกำรปลูกเพ่ิมเพรำะขำดที่ดิน ซึ่งเป็นเรื่องสิทธิส่วนบุคคลของชำวบ้ำน 
ดังนั น วิธีกำรที่ช่วยได้คือกำรส่งเสริมให้มีกำรปลูกตำลที่สำธำรณะของชุมชนให้มำกขึ น 
 ๔) การวิเคราะห์ความคุ้มค่า 
 ขณะนี มีเกษตรกรเริ่มมีกำรปลูกตำลเพ่ิมขึ น แต่มีข้อจ ำกัด เช่น บำงรำยปลูกไว้ในนำที่อยู่
ห่ำงไกลจำกบ้ำน เมื่อต้นตำลให้ผลผลิตได้ก็ไม่สะดวกในกำรเก็บเกี่ยวผลผลิตด้วยตนเองจึงให้คนอ่ืน
เช่ำ ส ำหรับในกำรกรณีปลูกเป็นสวนมีบำงคนเห็นว่ำไม่คุ้มแต่หำกปลูกตำมคันนำจะคุ้มกว่ำ เนื่องจำก
อัตรำกำรคุ้มทุนต่อต้นต่อไร่อำจไม่มำก แต่หำกมีเนื อที่มำก ก็ปลูกไว้เก็บผลผลิตระยะยำวได้อย่ำงเช่น
สวนของก ำนันถนอม ภู่เงินที่ต ำบลถ  ำรงค์ ซึ่งมีพื นที่กว้ำงขวำงและมีทุนทรัพย์เพียงพอต่อกำรลงทุน
ระยะยำว ส่วนกำรส่งเสริมให้ปลูกตำลในพื นที่ในบ้ำนท ำได้ยำก เพรำะต้นตำลมีขนำดใหญ่ใช้พื นที่มำก
และชำวบ้ำนยังกลัวฟ้ำผ่ำหรือโค่นล้มเมื่อมีพำยุ ผู้คนส่วนใหญ่จึงไม่คิดปลูกในบ้ำน แต่จะไปปลูกตำม
คันคลองชลประทำนแทน 
 (๒) การเปลี่ยนแปลงด้านสังคมและวัฒนธรรม 
 ๑) การขัดเกลาทางสังคมกับอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
 ปัจจุบันควำมส ำนึกรักบ้ำนเกิดของเด็กในชุมชนบ้ำนลำดลดลงน้อยลงด้ำนหนึ่งสำมำรถ
พิจำรณำได้จำกกำรเลี ยงดูเด็กสมัยใหม่ที่ไม่เหมือนกับเด็กสมัยก่อน กำรขัดเกลำเลี ยงดูของผู้ปกครอง
ที่เปลี่ยนไปจึงส่งผลต่อบุคลิกภำพของเด็กรุ่นใหม่ที่ไม่สู้งำนหนักและเลือกศึกษำในสำขำวิชำที่ไม่ต้อง
ท ำงำนหนักเช่น กำรบริหำรจัดกำร คอมพิวเตอร์ เป็นต้น แต่ปรำกฏว่ำส่วนหนึ่งหลังจำกส ำเร็จ
กำรศึกษำต้องพบกับภำวกำรณ์ว่ำงงำน เมื่อกลับบ้ำนก็ไม่รู้จะท ำอะไร จึงเสี่ยงต่อปัญหำสังคมอ่ืน
ตำมมำ และในอนำคตคำดว่ำจะมีปัญหำเด็กที่ทิ งถิ่นฐำนจะเพ่ิมมำกขึ น เพรำะนอกจำกกำรขำดควำม
                                         

๓๗สัมภำษณ์ดร.โฉมยง โต๊ะทอง, อดีตคณบดีคณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ , มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เพชรบุรี, ๑๘ สิงหำคม ๒๕๖๒. 

๓๘สัมภำษณ์นายบุญช่วย แก้วโกศล, นายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๑๔ 
สิงหำคม ๒๕๖๒. 

๓๙สัมภำษณ์นายถนอม ภู่เงิน, ก านันต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๒ 
 

หวงแหนในท้องถิ่นแล้วยังมีปัจจัยทำงสังคมเมืองเป็นปัจจัยดึงดูดอีกด้วย  ดังนั นในกำรท ำอำชีพ
เกี่ยวกับตำลโตนดเด็กจะคิดว่ำเป็นงำนหนัก และอับอำยคนอ่ืน หำกเรียนหนังสือแล้วกลับมำท ำตำล 
ในขณะที่พ่อแม่ก็ไม่ต้องกำรให้ลูกขึ นตำลเพรำะเสี่ยง และเป็นงำนที่หนัก และผู้ปกครองมีค่ำนิยมที่ให้
ลูกท ำงำนเป็นเจ้ำคน นำยคน๔๐ 
 ๒) ค่านิยมในการประกอบอาชีพ 
 กำรขึ นตำลหรือกำรท ำตำลเป็นอำชีพที่เสี่ยง ผู้ปกครองจึงไม่ถ่ำยทอดให้ลูกหลำนท ำอำชีพนี 
เหมือนตนเอง ประกอบเด็กยุคใหม่ต้องกำรท ำงำนที่สบำย ไม่ล ำบำกหรือท ำงำนหนักเหมือนพ่อแม่ 
เด็กจึงไม่สนใจอำชีพพื นบ้ำน เพรำะควำมทันสมัยเป็นสิ่งล่อให้เด็กห่ำงจำกชุมชนประกอบเด็กมองเห็น
ว่ำอำชีพท ำตำลมีรำยได้ไม่คุ้ม สู้ไปท ำอำชีพอ่ืนดีกว่ำ เพรำะมีรำยได้มำกกว่ำ จึงเลิกขึ นตำล แม้ว่ำ
น  ำตำลจะมีรำคำสูงขึ นแต่ก็ไม่ได้เป็นกำรดึงดูดให้คนรุ่นใหม่หันมำท ำเพรำะว่ำ  เมื่อเรียนหนังสือมี
ควำมรู้สูงจึงมีทำงเลือกในกำรประกอบอำชีพที่ไม่ต้องเสี่ยง และนอกจำกลูกหลำนไม่อยำกสืบทอด
อำชีพแล้ว ขณะเดียวกันยังพบลักษณะที่ลูกก็อยำกให้พ่อแม่เลิกประกอบอำชีพที่ไม่ต้องเสี่ยง๔๑ 
 ๓) ค่านิยมในการบริโภค 
 ผู้สูงอำยุในชุมชนบ้ำนลำดที่มีอำยุประมำณ  ๕๐ ปีขึ นไป ยังมีควำมรู้สึกหวงแหนเรื่อง
ตำลโตนดอยู่มำก ขณะที่วัยรุ่นไม่มีควำมรู้สึกดังกล่ำว ทั งนี เพรำะคนสมัยก่อนต้องเก็บน  ำตำลไว้หลำย
ปี๊บเพ่ือท ำอำหำรทั งคำวและหวำน เนื่องจำกไม่มีขนมขำยทั่วไป จะกินขนมอะไรต้องท ำกินเอง เช่น 
ขนมตำล ขนมโตนดทอด เป็นต้น แตกต่ำงกันกับเด็กสมัยใหม่ที่นิยมกำรซื อขนมจำกโรงงำนมำกกว่ำ
กำรนิยมรับประทำนขนมที่ท ำเองในครัวเรือน๔๒ 
 
 ๔) วัฒนธรรมการท้างานแบบเข้ายามที่เริ่มหายไป 
 ในอดีตชำวบ้ำนมีกำรท ำนำสลับกับกำรท ำตำล ดังนั นแทบทุกบ้ำนจึงท ำตำลทั งสิ น เมื่อมีคน
ท ำตำลมำกจึงมีวัฒนธรรมหนึ่งเกิดขึ น คือ วัฒนธรรมกำรเข้ำยำมโดยชำวบ้ำนจะรวมตัวกันในช่วงที่
ตำลออกงวงชุก จะมีกำรรวมกลุ่มท ำตำล โดยแบ่งผลประโยชน์กัน ปัจจุบันวัฒนธรรมเข้ำยำมยังมี
ปรำกฏให้เห็นที่ต ำบลบ้ำนทำน ซึ่งแต่ละคนต่ำงก็ขึ นตำลของตนเองมำแล้วน ำมำรวมเคี่ยวที่เตำ
เดียวกัน มีกำรแบ่งผลประโยชน์ด้วยกำรค ำนวณว่ำของใครกี่วันและในปริมำณเท่ำไร และแบ่งปัน
ผลประโยชน์ตำมปริมำณที่ได้น  ำตำล แต่โดยภำพรวมของพื นที่นั นพบว่ำปัจจุบันวัฒนธรรมแบบนี 
เหลือน้อยลง แม้ว่ำชำวบ้ำนยังประกอบอำชีพท ำนำเป็นหลักก็ตำม สำเหตุหนึ่งเป็นเพรำะจ ำนวนคน
ขึ นตำลไม่มำกเหมือนอดีต และลักษณะครอบครัวขยำยเปลี่ยนเป็นครอบครัวเดี่ยวมำกขึ น๔๓ 
 (๓) การเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ 
 เดิมกำรค้ำขำยน  ำตำลโตนดเป็นเศรษฐกิจเพ่ือกำรบริโภคเป็นหลัก  แต่หำกเหลือหรือได้
ผลผลิตมำกขึ นจึงมีกำรน ำไปขำย สืบเนื่องมำจำกกำรท ำน  ำตำลโตนดในยำมว่ำงเว้นจำกกำรท ำนำและ
                                         

๔๐สัมภำษณ์นายบรรเจิด ภู่เต็ง, ผู้ใหญ่บ้านต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด  จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๔๑สัมภำษณ์นายเทียน วิชาเชิด, ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน ต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม 

๒๕๖๒. 
๔๒สัมภำษณ์อำจำรย์สัณฐำน ถิรมนัส, นักวิชำกำรท้องถิ่น, ๓๐ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๔๓สัมภำษณ์นำยเกียรติศักดิ์ กล่อมสกุล, นักวิชำกำรท้องถิ่น, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๓ 
 

ในครัวเรือนของชำวบ้ำนเองก็ต้องมีกำรใช้น  ำตำลโตนดเพ่ือประกอบอำหำรเป็นจ ำนวนมำกดังนั น
สมัยก่อนแม้ว่ำน  ำตำลโตนดจะรำคำไม่สูงมำกนักแต่ชำวบ้ำนก็นิยมท ำกัน  โดยกำรเปลี่ยนแปลงที่
เกิดขึ นในด้ำนเศรษฐกิจที่ส่งผลต่อกำรประกอบอำชีพท ำน  ำตำลโตนด จ ำแนกได้ดังนี ๔๔ 
 ๑) อาชีพ 
 ในสมัยก่อนทำงเลือกในกำรประกอบอำชีพของชำวบ้ำนมีไม่มำกนัก คนในชุมชนบ้ำนลำดก็
ท ำอำชีพเดียวกันคือเน้นเกษตรกรรมเป็นหลัก ซึ่งปรำกฏให้เห็นในสัญลักษณ์ประจ ำจังหวัดเพชรบุรี 
คือ ผืนนำและตำลโตนด ในขณะที่ปัจจุบันสังคมมีกำรพัฒนำและมีจ ำนวนประชำกรเพิ่มมำกขึ น ควำม
ต้องกำรที่เพ่ิมมำกขึ นจึงเกิดอำชีพที่หลำกหลำยเป็นทำงเลือกให้ชำวบ้ำนได้มำกขึ นด้วย๔๕ 
 ๒) รายได้ 
 กำรท ำน  ำตำลโตนดในสมัยก่อนถือเป็นรำยได้เสริมจำกกำรท ำนำ ดังนั น แม้ว่ำจะมีรำคำไม่สูง
มำกนัก แต่ก็ยังนิยมท ำกัน แต่ปัจจุบันชำวนำส่วนมำกท ำนำเป็นหลักด้วยรำคำข้ำวที่สูงขึ น จึงท ำให้คน
เปลี่ยนไปท ำนำปีละ ๒-๔ ครั ง แล้วแต่สภำพพื นที่ที่ได้รับน  ำจำกชลประทำน ท ำให้คนท ำตำลโตนด
น้อยลง และคนได้หันไปท ำงำนโรงงำนเพ่ิมมำกขึ น เพรำะท ำตำลโตนดไม่คุ้มค่ำ๔๖ 
 ๓) ค่าครองชีพ 
 สมัยก่อนข้ำวปลำอุดมสมบูรณ์ ดังค ำกล่ำวที่ว่ำ ในน  ำมีปลำ ในนำมีข้ำวเมื่อชำวบ้ำนได้ท ำนำ 
ขำยข้ำวได้เงินมำก็เอำไปซื อเครื่องใช้ในครัว ได้แก่ กะปี น  ำปลำ หรือมีรำยจ่ำยอ่ืน ๆเล็กน้อยเท่ำนั น 
แต่ปัจจุบันมีรำยจ่ำยสูงมำกขึ น รำยได้จำกกำรเกษตรตำมฤดูกำลจึงไม่เพียงพอ ชำวนำจึงต้องหันไป
ประกอบอำชีพอ่ืนที่ได้เงินมำใช้จ่ำยเร็วกว่ำ๔๗ 
 ๔) การเปลี่ยนแปลงความต้องการของลูกค้า 
 ในอดีตควำมต้องกำรน  ำตำลโตนดมีมำก และยังไม่มีกำรเปลี่ยนรูปแบบน  ำตำลโตนดเป็น
น  ำตำลหลอมหรือน  ำตำลสด ชำวบ้ำนจึงท ำเป็นน  ำตำลปึกและน  ำตำลปีบเป็นหลักรวมทั งยังมีกำร
พัฒนำผลิตภัณฑ์เช่นกำรแปรรูปเป็นน  ำตำลผงเพ่ือชงกำแฟแล้วขยำยสู่กลุ่มลูกค้ำให้หลำกหลำยยิ่งขึ น 
ก็จะช่วยให้คนท ำตำลโตนดได้ค่ำตอบแทนที่คุ้มค่ำมำกขึ น นอกจำกนี ลูกค้ำยังมีควำมต้องกำรน  ำตำลที่
มีรำคำแตกต่ำงกัน โดยเฉพำะคนที่ประกอบอำชีพท ำขนมและอำหำรขำย ต้องกำรลดต้นทุนกำรผลิต 
จึงต้องกำรซื อน  ำตำลหลอมซึ่งมีรำคำถูกกว่ำน  ำตำลโตนดแท้ คือ น  ำตำลโตนดแท้กิโลกรัมละ ๖๐ บำท 
ในขณะที่น  ำตำลหลอมรำคำกิโลกรัมละ ๓๕ บำท๔๘ 
 ๕) ต้นทุนการผลิต 
 ในอดีตกำรท ำน  ำตำลโตนดไม่ต้องลงทุนหรือมีกำรลงทุนน้อยมำกเพรำะว่ำต้นตำลมีอยู่แล้ว  
ขึ นอยู่ตำมหัวไร่ปลำยนำ ไม่ต้องปลูก ไม่ต้องดูแลรักษำ ไม้ไผ่ที่ท ำพะองก็หำได้ตำมป่ำ ฟืนก็สำมำรถ
เก็บเอำตำมท้องนำ แต่ปัจจุบันเปลี่ยนไปแล้วเพรำะทุกอย่ำงต้องมีกำรลงทุนทั งสิ น แต่เหตุที่คนท ำตำล
                                         

๔๔สัมภำษณ์นำยเจือ จินเจริญ, นำยช่ำงผู้ช ำนำญกำรแปรรูปไม้ตำล, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๔๕สัมภำษณ์นางเชื อ มีนุช, ผู้ช านาญวิธีกำรเคี่ยวตำล, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๔๖สัมภาษณ์จ.อ.อ. อภิชาต แก้วโกศล, นายกเทศมนตรีต าบลบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี  ๒๑ กรกฎาคม 

๒๕๖๒. 
๔๗สัมภำษณ์นำงศรีสมร เทพสุวรรณ์, วัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี, ๒๒ สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๔๘สัมภำษณ์พัฒนำชุมชนจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, ๒ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๔ 
 

ยังคงอยู่ได้เพรำะปัจจุบันรำคำน  ำตำลโตนดมีควำมเหมำะสมมำกขึ น  ส่วนเรื่องตลำดกำรจ ำหน่ำยผล
ตำลอ่อน ไม่มีปัญหำ เพรำะมีคนซื อจ ำนวนมำกอยู่แล้ว๔๙ 
 ๖) ไม่มีการรวมกลุ่มเพื่อการค้าอย่างต่อเนื่อง 
 ปัจจุบันกำรท ำน  ำตำลโตนดเป็นลักษณะกำรท ำกันในครัวเรือน แบบต่ำงคนต่ำงท ำ ต่ำงคน
ต่ำงขำย จึงไม่สำมำรถต่อรองรำคำได้ ซึ่งเคยมีกำรรวบรวมกลุ่มกันแต่เป็นกลุ่มอย่ำงไม่เป็นทำงกำร
และสมำชิกไม่ถำวร เนื่องจำกเมื่อหมดฤดูท ำตำลต่ำงคนก็ต่ำงไปประกอบอำชีพอ่ืน เมื่อถึงฤดูท ำตำล
อีกปีก็รวมตัวกันใหม่ได้ยำก กำรรวมกลุ่มเพื่อกำรค้ำอย่ำงต่อเนื่องจึงท ำได้ยำก๕๐ 
 ๗) ตลาดของน ้าตาลโตนด 
 ปัจจุบันน  ำตำลโตนดมีรำคำสูง แต่ผลิตไม่ทันต่อควำมต้องกำรของผู้บริโภค เนื่องจำกคนท ำ
ตำลโตนดรุ่นเก่ำเริ่มหมดไป แต่คนรุ่นใหม่ไม่ได้รับกำรสืบทอดให้ท ำตำลโตนดเนื่องจำกได้รับกำรศึกษำ
สูงขึ น พ่อแม่ไม่ส่งเสริมให้ลูกท ำตำลโตนด๕๑ 
 (๔) การเปลี่ยนแปลงด้านการศึกษา 
 คนสมัยก่อนเกิดมำก็เห็นพ่อแม่ท ำตำลโตนด ลูกเกิดมำก็ไม่ได้เรียนหนังสือระดับสูงนัก โดย
ส่วนใหญ่จบเพียงชั นประถมศึกษำ เด็กอยู่กับบ้ำนไม่ต้องเดินทำงไปเรียน เมื่อพ่อแม่ท ำงำนลูกก็ช่วย
ด้วย เด็กผู้ชำยจึงเริ่มช่วยพ่อแม่หำบน  ำตำลตั งแต่เด็ก เริ่มขึ นตำลกันตั งแต่เด็ก เมื่อเข้ำสู่วัยหนุ่มคือ
ประมำณ ๑๕-๑๘ ปีก็จะขึ นตำลจริงจังและหัดนวดตำล โดยพ่อเป็นคนสอนให้ เด็กก็ได้รับกำรซึมซับ
วิถีกำรท ำตำลไปในที่สุดปัจจุบันผู้ปกครองนิยมส่งลูกเรียนหนังสือเพรำะควำมกดดันในกำรประกอบ
อำชีพที่ไม่อยำกให้ลูกล ำบำก ประกอบกับผู้ปกครองเริ่มมีฐำนะทำงกำรเงินที่สำมำรถสนับสนุนให้ลูก
ได้เรียนหนังสือ ดังนั นจึงส่งลูกเรียนให้สูงแล้ว จะได้เป็นเจ้ำคนนำยคน ท ำงำนรำชกำร หรือในปัจจุบัน 
ท ำงำนอะไรก็ได้ที่ได้เงินดีกว่ำ๕๒ 
 สรุปได้ว่า กำรเปลี่ยนแปลงที่ส่งผลต่อกำรยกระดับของผลิตภัณฑ์ต้นตำลก็ คือ (๑) กำร
เปลี่ยนแปลงด้ำนสภำพนิเวศ พบว่ำ เมื่อเริ่มมีระบบชลประทำนอย่ำงทั่วถึงมำกขึ น ท ำให้มีน  ำส ำหรับ
กำรเพำะปลูกตลอดทั งปีและน  ำมีปริมำณมำกพอต่อกำรท ำนำได้ปีละ  ๒ ครั ง และค่อย ๆ เพ่ิม
กลำยเป็น ๔ หน เรียกว่ำ “กำรท ำนำปรัง” หรือท ำมำกเท่ำที่จะสำมำรถท ำได้ หรือเรียกว่ำ “นำ
เปรอะ” กำรท ำนำในลักษณะนี ท ำให้ตำลไม่ฟ้ืนตัว เนื่องจำกต้นตำลถูกน  ำแช่โคนทั งปี ท ำให้ต้นตำล
ยืนต้นตำย (๒) กำรเปลี่ยนแปลงด้ำนสังคมและวัฒนธรรม พบว่ำ เด็กรุ่นใหม่ที่ไม่สู้งำนหนักและเลือก
ศึกษำในสำขำวิชำที่ไม่ต้องท ำงำนหนักเช่น กำรบริหำรจัดกำร คอมพิวเตอร์ เป็นต้น แต่ปรำกฏว่ำส่วน
หนึ่งหลังจำกส ำเร็จกำรศึกษำต้องพบกับภำวกำรณ์ว่ำงงำน เมื่อกลับบ้ำนก็ไม่รู้จะท ำอะไร จึงเสี่ยงต่อ
ปัญหำสังคมอ่ืนตำมมำ และในอนำคตคำดว่ำจะมีปัญหำเด็กที่ทิ งถิ่นฐำนจะเพ่ิมมำกขึ น  (๓) กำร
เปลี่ยนแปลงด้ำนเศรษฐกิจ พบว่ำ สืบเนื่องมำจำกกำรท ำน  ำตำลโตนดในยำมว่ำงเว้นจำกกำรท ำนำ
และในครัวเรือนของชำวบ้ำนเองก็ต้องมีกำรใช้น  ำตำลโตนดเพ่ือประกอบอำหำรเป็นจ ำนวนมำกดังนั น

                                         
 ๔๙สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรกำรท่องเที่ยวและกีฬำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 

๕๐สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรส ำนักงำนพัฒนำธุรกิจกำรค้ำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๕๑สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรส ำนักงำนพัฒนำธุรกิจกำรค้ำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๕๒สัมภำษณ์นายภคพัส ส่งวัฒนายุทธ, นายอ าเภอบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี, ๑๕ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๕ 
 

สมัยก่อนแม้ว่ำน  ำตำลโตนดจะรำคำไม่สูงมำกนักแต่ชำวบ้ำนก็นิยมท ำกัน  และ(๔) กำรเปลี่ยนแปลง
ด้ำนกำรศึกษำ พบว่ำ ปัจจุบันผู้ปกครองนิยมส่งลูกเรียนหนังสือเพรำะควำมกดดันในกำรประกอบ
อำชีพที่ไม่อยำกให้ลูกล ำบำก ประกอบกับผู้ปกครองเริ่มมีฐำนะทำงกำรเงินที่สำมำรถสนับสนุนให้ลูก
ได้เรียนหนังสือ ดังนั นจึงส่งลูกเรียนให้สูงแล้ว จะได้เป็นเจ้ำคนนำยคน ท ำงำนรำชกำร หรือในปัจจุบัน
ท ำงำนอะไรก็ได้ที่ได้เงินดีกว่ำ  
 
๔.2 วิธีการจัดการปัญหาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาล 
 ผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ (Key Informant) ได้แสดงทัศนะจำกกำรให้สัมภำษณ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นจำกต้นตำล ดังนี  
 กำรจัดกำรปัญหำเพื่อเพ่ิมมูลค่ำให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจำกต้นตำลควรมีวิธีกำรจัดกำร ดังนี   
 (๑) ด้านการเติบโตของต้นตาลโตนด 
 ปัญหำที่เกิดขึ นในกำรสืบทอดอำชีพกำรท ำน  ำตำลโตนด ปัจจัยแรกคือต้นตำลเป็นพืชที่ต้องใช้
ระยะเวลำนำนในกำรปลูก และต้องมีอำยุกว่ำ ๑๐ ปี จึงจะสำมำรถเก็บเกี่ยวผลประโยชน์ได้ 
นอกจำกนี เรื่องเพศของต้นตำลโตนดที่มีควำมแตกต่ำงในกำรให้ผลผลิตก็ส่งผลต่อควำมต้องกำรตำล
ตัวเมียมำกกว่ำตำลตัวผู้๕๓ เพรำะสำมำรถเก็บได้ทั งน  ำตำลและลูกตำล แต่ปัญหำคือต้องรอจนกว่ำต้น
ตำลโตนดจะโตพอที่ให้ผลผลิตจึงจะทรำบเพศของต้นตำลโตนดได้๕๔ ที่ส ำคัญต้นตำลเป็นพืชที่มีควำม
สูงมำก ยิ่งมีอำยุเพ่ิมมำกขึ นก็ยิ่งสูงขึ นไปเรื่อย ๆ ข้อจ ำกัดเหล่ำนี จึงท ำให้ชำวนำเลือกที่จะท ำนำเป็น
หลัก ซึ่งเป็นกำรเก็บเกี่ยวพืชที่ใช้ระยะเวลำสั นกว่ำและควำมเสี่ยงในเรื่องควำมสูงที่น้อยกว่ำกำรท ำ
น  ำตำลโตนด๕๕ 
 (๒) ด้านการขาดแคลนคนท้าตาลโตนดที่มีความรู้และการถ่ายทอด 
 ต้นตำลโตนดยังคงมีอยู่และเกิดต้นใหม่ขึ นหมุนเวียนแทนต้นเก่ำที่หมดอำยุไป  แต่ปัญหำ
ส ำคัญอยู่ที่คนท ำตำลมำกกว่ำที่นับวันยิ่งลดน้อยลงไปเรื่อย ๆ เพรำะคนเก่ำแก่ท่ีเคยท ำมำก็มีอำยุมำก
ขึ น ขณะที่เด็กรุ่นใหม่ไม่ได้รับกำรถ่ำยทอดกำรท ำตำล๕๖ แม้ว่ำจะขึ นตำลได้ และก็ไม่มีทักษะในกำร
ท ำตำล เนื่องจำกกำรฝึกทักษะกำรท ำตำลต้องฝึกตั งแต่เด็กยังอำยุไม่มำก หำกเด็กเรียนหนังสือระดับ
ปริญญำตรีแล้ว โอกำสที่จะขึ นตำล และมีทักษะกำรท ำตำลด้วยแทบไม่มี๕๗ 
 (๓) ด้านความปลอดภัยในการประกอบอาชีพ 
 เนื่องจำกกำรท ำตำลโตนดเป็นอำชีพที่ต้องขึ นไปที่สูง ต้องใช้ควำมแข็งแกร่งของร่ำงกำย ต้อง
ใช้ควำมช ำนำญและภูมิปัญญำมำประกอบกัน ดังนั นกำรขึ นต้นตำลโตนดทุกครั งจึงหมำยถึง ควำม
พร้อมที่จะต้องเผชิญกับควำมเสี่ยงและควำมพลำดพลั งที่อำจก่อให้เกิดควำมบำดเจ็บหรือแม้กระทั่ง

                                         
๕๓สัมภาษณ์จ.อ.อ. อภิชาต แก้วโกศล, นายกเทศมนตรีต าบลบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี  ๒๑ กรกฎาคม 

๒๕๖๒. 
๕๔สัมภำษณ์นำงศรีสมร เทพสุวรรณ์, วัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี, ๒๒ สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๕๕สัมภำษณ์พัฒนำชุมชนจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, ๒ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 

 ๕๖สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรกำรท่องเที่ยวและกีฬำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๕๗สัมภำษณ์ผู้อ ำนวยกำรส ำนักงำนพัฒนำธุรกิจกำรค้ำจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๖ 
 

เสียชีวิตได้ตลอดเวลำ๕๘ ซึ่งมีข้อมูลจำกโรงพยำบำลบ้ำนลำด พบว่ำมีคนที่ตกจำกต้นตำลโตนดหรือ
ได้รับอุบัติเหตุจำกกำรท ำตำลเป็นจ ำนวนมำก บำงครั งแม้ว่ำคนขึ นตำลจะระวังแล้ว แต่ว่ำก็มีปัจจัยอื่น 
เช่น พะองพุพัง ซึ่งปกติจะมีอำยุกำรใช้งำนประมำณ ๒ ปี ก็ต้องเปลี่ยน แต่เหตุที่เกษตรกรไม่ได้
เปลี่ยนส่วนหนึ่งเพรำะไม้ไผ่รำคำแพง จึงท ำให้คิดว่ำใช้ได้ จึงใช้ไปก่อน และเกิดอุบัติเหตุขึ นในที่สุด๕๙ 
 (๔) ลักษณะงานหนักและต้องอาศัยความอดทนสูง 
 คนท ำตำลโตนดเป็นอำชีพที่ต้องใช้ควำมช ำนำญเฉพำะที่ถือว่ำเป็นงำนหนักและต้องอำศัย
ควำมอดทนในกำรท ำงำนสูง๖๐ เริ่มตั งแต่ขั นตอนกำรแต่งกำยเพ่ือเตรียมไปขึ นตำลค่อยข้ำงมี
รำยละเอียดมำก คือ ต้องเอำผ้ำขำวม้ำมำท ำผ้ำคำดแล้วเอำมีดปำดตำลเหน็บไว้ข้ำงตัว  และเอำ
กระบอกไม้ไผ่ที่ร้อยเชือกไว้แขวนไว้กับมีด ซึ่งคนขึ นตำลต้องแข็งแรงมำก เพรำะว่ำกำรไปเอำกระบอก
มำไม่ใช่เพียง ๑ กระบอก๖๑ ก็จะท ำให้เสียเวลำในกำรน ำกระบอกไปแขวนให้ถูกต้องกับต้นตำลแต่ละ
ต้นเพรำะขนำดของกระบอกของตำลแต่ละต้นจะใช้ขนำดแตกต่ำงกันไปตำมปริมำณของน  ำตำลสด
ของตำลแต่ละต้น ซึ่งจะไม่เท่ำกันเลย นอกจำกนี ต้องมีพะองที่แข็งแรงและรับน  ำหนักได้มำก เพรำะ
บำงต้นที่น  ำตำลมำกก็ต้องน ำกระบอกตำลห้อยลงมำถึง ๕-๗ กระบอก๖๒ กำรท ำตำลยังเป็นงำนที่ต้อง
ทุ่มเทเวลำตลอดทั งวัน บำงคนต้องตื่นตั งแต่ตีสำม เพ่ือไปเก็บน  ำตำล ตอนสำยก็น ำมำเคี่ยว ส่วนตอน
เที่ยงหรือบ่ำยก็ต้องขึ นเอำกระบอกตำลไปรองน  ำตำลส ำหรับวันรุ่งขึ นอีก กว่ำจะเสร็จต้องท ำงำนทั ง
วัน และบำงคนที่ป่วยและไม่สำมำรถไปปำดตำลและเก็บน  ำตำลตำมเวลำปกติ  ก็ต้องยอมเสียน  ำตำล
ไป และเมื่อเริ่มปำดตำลใหม่ก็จะให้น  ำตำลน้อยกว่ำที่เคยเป็น เนื่องจำกขำดควำมต่อเนื่อง เพรำะหน้ำ
งวงตำลที่เคยปำดไว้จะแข็งจึงให้น  ำน้อย แต่หำกปำดตำลไปเรื่อย ๆ สักระยะหนึ่งคือประมำณ ๓-๔ 
วัน ก็จะกลับสู่สภำพเดิม๖๓  
 ดังนั นกำรท ำงำนแบบนี จึงต้องเป็นคนตรงต่อเวลำและมีควำมรับผิดชอบสูงด้วย และ
เนื่องจำกขั นตอนกว่ำจะได้น  ำตำลโตนดมำนั นมีมำกมำยจึงต้องอำศัยแรงงำนหลำยคน ส่วนมำกแล้วก็
จะช่วยกันท ำทั งครอบครัว เช่น สำมีเป็นคนปำดตำลขึ นตำล ลูกช่วยหำบน  ำตำล ส่วนภรรยำก็รับ
หน้ำที่เคี่ยวตำลจึงเป็นกำรใช้แรงงำนทั งครอบครัวหลำย ๆ ครอบครัวที่ท ำตำลจึงพบว่ำไม่อยำกให้ลูก
สืบทอดอำชีพนี ต่อไปเพรำะเห็นว่ำ “ลูกฉันไม่อยำกให้ล ำบำกเหมือนฉัน เพรำะกำรท ำตำลเป็นวิถีชีวิต
ที่เหนื่อยและล ำบำก๖๔ 
 (๕) ต้นทุนสูงและผลตอบแทนต่้า 

                                         
๕๘สัมภำษณ์นายภคพัส ส่งวัฒนายุทธ, นายอ าเภอบ้านลาด, จังหวัดเพชรบุรี, ๑๕ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๕๙สัมภำษณ์ดร.โฉมยง โต๊ะทอง, อดีตคณบดีคณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ , มหาวิทยาลัยราชภัฏ

เพชรบุรี, ๑๘ สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๖๐สัมภำษณ์นายบุญช่วย แก้วโกศล, นายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๑๔ 

สิงหำคม ๒๕๖๒. 
๖๑สัมภำษณ์นายถนอม ภู่เงิน, ก านันต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๖๒สัมภำษณ์นายบรรเจิด ภู่เต็ง, ผู้ใหญ่บ้านต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด  จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๖๓สัมภำษณ์นายเทียน วิชาเชิด, ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน ต าบลถ  ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎำคม 

๒๕๖๒. 
๖๔สัมภำษณ์อำจำรย์สัณฐำน ถิรมนัส, นักวิชำกำรท้องถิ่น, ๓๐ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๗ 
 

 สำเหตุที่ท ำให้กำรท ำน  ำตำลโตนดมีต้นทุนสูงขึ น  เนื่องจำกกำรขำดวัสดุอุปกรณ์ในกำร
ประกอบอำชีพ ซ่ึงแต่เดิมสำมำรถหำได้จำกในชุมชนโดยไม่ต้องลงทุนซื อหำ แต่ปัจจุบันนั นต้องแลก
ด้วยเงินแทบทั งสิ น ได้แก่ 
 ๑) กำรขำดแคลนไม้ไผ่ ทั งไม้ไผ่ส่วนที่น ำมำท ำไม้พะองและกระบอกรองน  ำตำล เดิมที่ใช้ไผ่
ป่ำ ซึ่งในอดีตชำวบ้ำนตัดได้โดยไม่ผิดกฎหมำย แต่เมื่อกำรควบคุมเรื่องป่ำไม้มีควำมเข้มข้นและเพ่ือ
เป็นกำรอนุรักษ์ชำวบ้ำนจึงไม่สำมำรถตัดไม้ไผ่ได้ดังเดิม แต่ด้วยคุณสมบัติที่เหมำะสมต่อกำรใช้เป็น
พะองในกำรขึ นตำล จะใช้วัสดุอ่ืนแทนก็ไม่ได้ เพรำะจะท ำให้คนขึ นตำลเกิดควำมไม่มั่นใจเนื่องจำกไม่
คุ้นเคย และหำกเปลี่ยนเป็นใช้เหล็กกำรมัดไว้กับต้นตำลเหมือนอย่ำงไม้ไผ่ก็คงจะท ำได้ยำกเมื่อตัดไม้
ไผ่เองไม่ได้ ก็ต้องมีกำรสั่งซื อ ส ำหรับไม้ไผ่ที่ใช้ท ำกระบอกน  ำตำลนั นบำงคนก็มีกำรปลูกไผ่ไว้ที่บ้ำน
ตนเอง ส่วนบำงคนก็เปลี่ยนไปใช้กระบอกพลำสติกแทนกระบอกไม้ไผ่  แม้ว่ำในอดีตที่ใช้ไม้ไผ่เพรำะ
หลังจำกล้ำงจะต้องมีกำรรมควัน น  ำตำลโตนดที่ได้จะมีกลิ่นหอม นอกจำกนี ในอนำคตอำจมีกำรใช้
สำรเคมีบำงอย่ำงในกำรป้องกันกำรบูดของน  ำตำลแทนไม้พะยอมที่หำยำกขึ นเรื่อย ๆ แต่อย่ำงไรก็ตำม
สิ่งที่ต้องค ำนึงถึงควำมสะอำดเป็นปัจจัยส ำคัญ๖๕ 
 ๒) กำรขำดแคลนเชื อเพลิง ในอดีตคนท ำตำลสำมำรถหำเชื อเพลิงได้ตำมป่ำตำมนำ ซึ่งมี
มำกมำย แต่ตอนนี กรมป่ำไม้ไม่อนุญำตให้ชำวบ้ำนไปบุกรุกเพ่ือเก็บฟืนในป่ำ ส่วนพื นที่ในชุมชนก็มักมี
เจ้ำของไม่สำมำรถเก็บมำใช้ประโยชน์ได้เหมือนเดิม จึงท ำให้คนท ำตำลโตนดประสบปัญหำกำรขำด
แคลนเชื อเพลิงในกำรเคี่ยวตำลจะเห็นได้ว่ำ ปัญหำดังกล่ำวข้ำงต้นส่งผลให้คนท ำตำลโตนดต้องลงทุน
เพ่ิมขึ น จึงท ำให้ผลตอบแทนที่ได้รับไม่คุ้มค่ำกับกำรลงทุน  ดังนั นคนจึงเลือกประกอบอำชีพอ่ืน
มำกกว่ำ เพรำะไม่เสี่ยง แต่หำกรำคำน  ำตำลโตนดในอนำคตแพงขึ น อำจจะเป็นแรงจูงใจให้คนหันมำ
ท ำอำชีพนี กันมำกขึ นแต่ก็จะท ำได้เฉพำะคนที่ท ำเป็นเท่ำนั น๖๖ 
 สรุปได้ว่า สมัยก่อนควำมต้องกำรน  ำตำลโตนดมีมำก ผู้ผลิตจึงผลิตน  ำตำลโตนดออกมำเป็น
จ ำนวนมำก และยังไม่มีควำมหลำกหลำยด้ำนควำมต้องกำรเหมือนอย่ำงในปัจจุบัน สิ่งส ำคัญที่ท ำให้
คนท ำตำลโตนดต้องมีกำรปรับตัวเพ่ือรองรับกำรเปลี่ยนแปลงตำมยุคท ำให้เกิดรูปแบบของกำรใช้
ประโยชน์จำกต้นตำลโตนดหลำกหลำยรูปแบบ ดังนี  
 ๑) ควำมต้องกำรต้นตำลเพ่ือเป็นไม้ประดับไว้จัดสวนที่บ้ำนหรือรีสอร์ทต่ำง ๆ ต้นตำลโตนดมี
รำคำตั งแต่ ๑,๐๐๐-๑๐,๐๐๐ บำท ตำมขนำดของต้นตำล 
 ๒) กำรนิยมเก็บลูกตำลอ่อน คนนิยมเช่ำตำลตัวเมียเพ่ือเก็บลูกตำลอ่อนส่วนตำลตัวผู้ก็ตัดท ำ
ไม้ตำล มีรำคำต้นละประมำณ ๒,๐๐๐-๓,๐๐๐ บำท มักโค่นต้นที่มีอำยุ ๕๐ ปีขึ นไปผลตำลอ่อนได้รับ
ควำมนิยมจำกผู้บริโภคมำกขึ น โดยผู้ซื อผลตำลอ่อนจะมำรับถึงที่และน ำไปแปรรูปในโรงงำนผลไม้
กระป๋อง โดยจะมำรับทุก ๆ ๗ วัน ครั งละประมำณ ๓ ตัน 
 ๓) ควำมต้องกำรจำวตำลมีเพ่ิมขึ น จึงมีกำรปล่อยให้ลูกตำลร่วงหล่นไปเพ่ือน ำผลแก่มำแกะ
เมล็ดและน ำไปเพำะเพ่ือให้เกิดจำวตำล แล้วน ำไปขำยให้กลุ่มคนท ำขนมหวำนเพ่ือน ำไปเชื่อม 

                                         
๖๕สัมภำษณ์นำยเกียรติศักดิ์ กล่อมสกุล, นักวิชำกำรท้องถิ่น, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 
๖๖สัมภำษณ์นำยเจือ จินเจริญ, นำยช่ำงผู้ช ำนำญกำรแปรรูปไม้ตำล, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๘ 
 

 ๔) กำรแปรรูปเป็นน  ำตำลผง เพ่ือให้น  ำตำลโตนดได้ขึ นโต๊ะ เช่น กำรเป็นน  ำตำลชงกำแฟ๖๗ 
 
๔.3 แนวทางในการสืบสานวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร ในพื นที่ จังหวัดเพชรบุรี 
 ผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ (Key Informant) ได้แสดงทัศนะจากการวิเคราะห์ข้อมูลของผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรในพ้ืนที่อ าเภอบ้านลาด พบว่า มีข้อเสนอแนวทางในการสืบสาน
วัฒนธรรมตาลเมืองเพชร ในพ้ืนที่อ าเภอบ้านลาด ดังนี้ 
 ๑. ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากตาลให้คุ้มค่า เช่น งานหัตถกรรมจากตาล เพ่ือสร้างรายได้ 
และสร้างเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชนที่ต่างจากชุมชนอ่ืน  จนเป็นผลิตภัณฑ์ติดตลาด สามารถสร้าง
รายได้แก่ชุมชนตามหลักเศรษฐกิจพอเพียงแล้วจึงขยายเป็นแบบอย่างสู่ชุมชนอื่นต่อไป ตลอดจนมีการ
สร้างความตระหนักด้านการรักษาสภาพแวดล้อมด้วยการใช้บรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติแทนวัสดุ
สังเคราะห์ประเภทโฟมและพลาสติก 
 ๒. ส่งเสริมให้สถานศึกษาจัดท าหลักสูตรท้องถิ่น ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตรสถานศึกษา 
ระดับการศึกษาข้ันพื้นฐาน เพ่ือปลูกฝังค่านิยมการรักท้องถิ่นและภาคภูมิใจในภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 ๓. ส่งเสริมการจัดตั้งศูนย์การเรียนรู้การประกอบอาชีพเกี่ยวกับตาลโตนด  เพ่ือเป็นสถานที่
ฝึกอบรมให้ความรู้และเป็นสถานที่ศึกษาดูงานหรือแหล่งท่องเที่ยว 
 ๔. ส่งเสริมการสร้างชุมชนต้นแบบวิถีชีวิตตาลเมืองเพชร โดยการส่งเสริมอาชีพการท าน้ าตาล
โตนดแบบครบวงจร และมีการจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตาล 
 ๕. ส่งเสริมการศึกษาวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์จากตาลโตนดให้มีความหลากหลาย 
 ๖. ส่งเสริมการจัดตั้งกองทุนเพ่ือช่วยเหลือคนขึ้นตาล โดยการประสานงานกับองค์กรต่าง ๆ 
ทั้งภาครัฐและเอกชน 
 7. คณะผู้วิจัยได้ร่วมกับปรำชญ์ท้องถิ่นด้ำนตำลโตนดจำกชุมชนที่มีกำรผลิตตำลโตนดมำก
ที่สุดในอ าเภอบ้านลาด คือ ชุมชนบ้านถ้ ารงค์ ร่วมกับผู้แทนองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ก าหนด
หลักเกณฑ์ในการคัดเลือกชุมชนเพ่ือจัดท าแผนสืบสานวัฒนธรรมของเมืองเพชร ได้ชุมชนเป้าหมายใน
การจัดท าแผนสืบสานวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร คือ ชุมชนต าบลถ้ ารงค์ อ าเภอบ้านลาด จังหวัด
เพชรบุรี และด าเนินการจัดท าแผนสืบสานวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร โดยมีผลการศึกษาดังนี้ 
 ประวัติความเป็นมาของต้าบลถ ้ารงค์ อ้าเภอบ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี 
 ถ้ ารงค์ เป็นต าบลหนึ่งของอ าเภอบ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี ในสมัยก่อนต าบลถ้ ารงค์ได้แบ่ง
ออกมาจากต าบลต าหรุ ซึ่งตอนต้นนั้นต าบลต าหรุมีทั้งหมด ๑๒ หมู่บ้าน พอแบ่งออกมาเป็น ๒ ต าบล 
จึงมีต าบลละ ๖ หมู่บ้าน ซึ่งแบ่งโดยแยกเป็น ๒ ฝั่งน้ า คือ มีแม่น้ าเพชรบุรีเป็นตัวแบ่งฝั่งระหว่าง
ต าบลต าหรุกับต าบลถ้ ารงค์ออกจากกัน หมู่บ้าน ๖ หมู่บ้านในต าบลถ้ ารงค์ ได้แก่ ๑) บ้านท่ามะเฟือง 
๒) บ้านม่วงงาม ๓) บ้านถ้ ารงค์ ๔) บ้านไร่สะท้อน ๕) บ้านดอนตะโก และ ๖) บ้านหนองช้างตาย 
จากการสัมภาษณ์ ปราชญ์ท้องถิ่นและทราบประวัติเกี่ยวกับต าบลถ้ ารงค์เป็นอย่างดี  ได้ข้อมูลว่า 
ชุมชนถ้ ารงค์มีอายุหลายร้อยปีหรือเกือบพันปี  โดยดูจากความเก่าแก่ของหลวงพ่อด า ซึ่งเป็น
พระพุทธรูปที่ชาวบ้านเคารพศรัทธามาช้านานและสมัยก่อนต าบลถ้ ารงค์มีสภาพเป็นป่า  โดยถ้ ารงค์ 

                                         
๖๗สัมภำษณ์นางเชื อ มีนุช, ผู้ช านาญวิธีกำรเคี่ยวตำล, ๒๘ กรกฎำคม ๒๕๖๒. 



 ๘๙ 
 

เป็นชื่อของเขาลูกหนึ่งตั้งอยู่กลางหมู่บ้าน เป็นเขาที่มีต านานเล่าสืบต่อกันมาถึงที่มาของชื่ออยู่หลาย
ต านาน ดังนี้ 
 ต านานแรก เป็นข้อมูลจากเอกสารขององค์การบริหารส่วนต าบลถ้ ารงค์ ว่าพ้ืนที่บริเวณนี้ มี
เจ้าเมืองไม่ปรากฏนามองค์หนึ่งได้เสด็จประพาสป่าและแม่น้ าบริเวณนี้ พระองค์ทรงประทับใจมากใน
ขณะที่พระองค์ประพาสชมวิวทิวทัศน์ในช่วงเวลากลางวันนั้น  ได้มีหญิงสาวชาวบ้านคนหนึ่งเห็น
พระองค์ทรงเหน็ดเหนื่อยและพระวรกายชุ่มโชกไปด้วยพระเสโท จึงได้ประทานน้ าให้ดื่มแก้กระหาย 
แต่ในภาชนะใส่น้ านั้นนอกจากจะมีน้ าแล้วยังมีใบหญ้าประเภทหนึ่ง เรียกว่า หญ้าคาใส่ไปด้วย เจ้า
เมืองเห็นเช่นนั้นพระองค์ทรงกริ้วมาก จึงได้เรียกหญิงสาวผู้นั้นเข้าเฝ้าฯ และได้ไต่ถามสาเหตุที่นางใส่
หญ้าคาผสมน้ าให้เสวย ได้รับค าตอบว่า เห็นพระองค์ทรงเหน็ดเหนื่อยและกระหายน้ า จึงได้ใส่หญ้าคา
ไว้เพ่ือกันไม่ให้พระองค์ทรงรีบเสวยน้ านั้นเพราะจะท าให้พระองค์เกิดอาการจุกเสียดและอาจทรง
ประชวรได้ เจ้าเมืองได้รับฟังเช่นนั้นทรงปลื้มพระหฤทัยและรู้สึกขอบใจในความห่วงใยของหญิง
ชาวบ้าน จึงได้มอบแหวนซึ่งแต่ก่อนเรียกว่า “ธรรมรงค์” ให้แก่สาว ผู้นั้น ต่อมาชาวบ้านเลยขนาน
นามให้บริเวณนี้เรียกว่า “บ้านธรรมรงค์” ซึ่งต่อมาเพ้ียนเป็น “บ้านถ้ ารงค”์จนถึงปัจจุบัน 
 ต านานที่สอง เป็นข้อมูลจาก ก านันถนอม ภู่เงิน เล่าว่าสมัยก่อนเมืองเพชรบุรีมีเจ้าเมืองเป็น
ผู้ปกครอง วันหนึ่งเจ้าเมืองเสด็จไปหาดเจ้าส าราญโดยขึ้นคานหามไปค้างแรมที่นั้น เมื่อไปถึงเจ้าเมือง
กระหายน้ ามากอยากจะดื่มน้ าจึงไปขอน้ ากินจากหญิงสาวคนหนึ่ง หญิงสาวคนนั้นก็ตักน้ าใส่ขันให้กิน
โดยเด็ดหางจาก ๓ หางใส่ในขันน้ าแล้วให้เจ้าเมืองกิน พอเจ้าเมืองดื่มน้ าหางของใบจากก็ลอยตามน้ า
ขึ้นมาจนจะเข้าปากท่านก็หยุด พอท่านอ่ิมเจ้าเมืองจึงถามว่าเพราะเหตุใดจึงใส่หางจากลงในน้ า หญิง
คนนี้ตอบว่าท่านก าลังกระหายน้ ามาเดี๋ยวจะดื่มมากไปจะเป็นอันตราย  เจ้าเมืองเห็นว่าหญิงคนนี้มี
ปัญญาดี 
 หลังจากนั้นเจ้าเมืองออกจากหาดเจ้าส าราญเสด็จมาพักที่เขา  ธ ามรงค์โดยมีหญิงคนนั้น
ตามมาด้วยและชอบพบกัน เมื่อเจ้าเมืองออกจากหาดเจ้าส าราญเวลาจะกลับเจ้าเมืองจึงถอดแหวนให้
เป็นที่ระลึกกับหญิงผู้นั้น จึงตั้งชื่อว่า “ธ ามรงค์” และต่อมาเกิดการกร่อนเสียงเหลือว่า “เขาถ้ ารงค์”
อีกต านานหนึ่ง ว่าสมัยก่อนมีเจ้าชายองค์หนึ่งได้เสด็จมายังหมู่บ้านแห่งหนึ่งซึ่งเดิมเป็นป่า มีล าห้วย
ไหลผ่านกลางถ้ า ภายในถ้ ามีหินงอกหินย้อยที่สวยงามพร้อมด้วยห้องหับตามซอกตามมุมของถ้ า  เมื่อ
เจ้าชายเสด็จมาพบก็พอพระทัยและประทับภายในถ้ า มีชาวบ้านคนหนึ่งเอาน้ าใส่ขันมาถวาย และใส่
หลอดหญ้าปล้องลงในขันด้วย เจ้าชายทรงตรัสถามว่าใส่ไว้ท าไม ชาวบ้านจึงตอบว่า พระองค์เสด็จมา
เหนื่อย ๆ ถ้าดื่มน้ าจากขันเลยด้วยความหิวกระหาย หรือรีบร้อนจะท าให้เกิดอาการจุกเสียดต้อง   
ค่อย ๆ ดูดจากหลอดหญ้าปล้อง พระองค์ทรงเห็นความเฉลียวฉลาดของชาวบ้านผู้นั้น  จึงทรง
พระราชทาน“ธ ามรงค์” พร้อมเงินทองให้ชาวบ้านผู้นั้น เป็นที่กล่าวขานกันทั่วทิศในเรื่องนี้จึงเรียก
หมู่บ้านนี้ว่า “บ้านธ ามรงค์” ต่อมานานเข้าภาษาอาจเพ้ียนไปจึงกลายเป็น “หมู่บ้านถ้ ารงค์” ตราบ
จนปัจจุบันนี้ 
 จากค าบอกเล่าของอดีตนายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ้ ารงค์ท าให้ทราบว่าต าบลถ้ ารงค์มี
หลายสิ่งหลายอย่างที่ถือเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่น โดยในปี พ.ศ. ๒๕๔๔ ชุมชนถ้ ารงค์ได้มีการพัฒนา
ให้เป็นแหล่งเรียนรู้เพ่ือการท่องเที่ยว มีสถานที่และแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ เช่น หลวงพ่อด า เป็น
พระพุทธรูปปางห้ามญาติ เป็นรูปหล่อสีด าทั้งองค์ ปัจจุบันทรุดโทรมลงไปมาก กรมศิลปากร
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ตรวจสอบแล้วคาดว่า หลวงพ่อด ามีอายุประมาณ ๑,๐๐๐ ปีแล้ว บริเวณหน้าถ้ าหลวงพ่อด ามีเจดีย์
รูปทรงสี่เหลี่ยม ๒ ชั้น ฐานกว้าง ๑๖๐ เซนติเมตร สูง ๒๔๐ เซนติเมตร ชั้นที่ ๑ มีพระพุทธรูป ๔ 
ด้าน พระพุทธรูปด้านทิศตะวันออกและทิศเหนือ เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย พระพุทธรูปด้านทิศ
ตะวันตกและทิศใต้เป็นพระพุทธรูปปางสมาธิ ทุกองค์มีความกว้างหน้าตัก ๖๙ เซนติเมตร ความสูง
จากฐานเกศา ๘๒ เซนติเมตร ชั้นที่ ๒ เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูปปางห้ามญาติทั้ง ๔ ด้าน หน้าตัก 
๓๐ เซนติเมตร ยอดเกศาถึงหัวเข่า ๔๑ เซนติเมตร ฐานพระเป็นกลีบบัว และเจดีย์ทรงแปดเหลี่ยม 
กว้างเหลี่ยมละ ๕๐ เซนติเมตร ความสูงจากยอดถึงฐาน ๒๑๐ เซนติเมตร เป็นเจดีย์ย่อมุม ๔ ด้าน ๓ 
ชั้นนอกจากหลวงพ่อด าแล้ว ชุมชนถ้ ารงค์จะมีต้นตาลโตนดให้เห็นมากมาย ดังค ากลอนของชุมชนนี้
ที่ว่า 
 “ทุ่งนาเขียวไสวในแดดเช้า ตาลทอดร่มเงาห่มพ้ืนอย่างชุ่มชื่น 
 งามถ้ ารงค์ดงโตนดโภชน์ผลชุม ดินน้ าคลุมปกหล้าอารยธรรม” 
 และค าขวัญของต าบลถ้ ารงค์ท่ีว่า 
 “เขาถ้ ารงค์รูปช้าง ยางนาใหญ่ แม่น้ าเพชรใส หลวงพ่อเทพเลื่องลือไกล พระด าใหญ่คู่
ต าบล” 
 นอกจากนี้ นายบรรพต ก าไลแก้ว อดีตนายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ้ ารงค์ ได้อธิบายถึง 
ต าบลถ้ ารงค์ไว้ว่า 
 “ชุมชนเรามีภูเขาถึงห้าลูก แม่น้ าเพชรแหล่งปลูกพืชพันธุ์สวย 
 ป่าไม้ร่มลมชื่นพัดรื่นรวย มีล าห้วยละหานตระการตา 
 เป็นแหล่งอารยธรรมอันล้ าเลิศ “ป่ายางแดง” อันประเสริฐสูงคุณค่า 
 อนุรักษ์ตามประสงค์องค์ราชา และมีถ้ า...ตามฉายา...ว่า “ถ้ ารงค์” 
 แนวทางการสืบสานวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร ชุมชนต้าบลถ ้ารงค์ อ้าเภอบ้านลาด 
จังหวัดเพชรบุรี 
 ยุทธศาสตร์ที่ ๑ การส่งเสริมการท้าหัตถกรรมจากตาล 
 เป้าประสงค์ 
 ๑. จัดตั งศูนย์กำรเรียนรู้หัตถกรรมจำกตำล เป็นสถำนศึกษำอบรมและศึกษำดูงำน 
 ๒. กำรยกระดับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจำกตำลให้มีรูปแบบหลำกหลำย มีกำรใช้สีตกแต่ง 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่ำของผลิตภัณฑ์ 
 ตัวชี วัด 
 ๑. มีศูนย์กำรเรียนรู้หัตถกรรมจำกตำล จ ำนวน ๑ ศูนย์ 
 ๒. มีกำรยกระดับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจำกตำลให้มีรูปแบบหลำกหลำย มีกำรใช้สีเพ่ือเพ่ิม
มูลค่ำของผลิตภัณฑ์ จ ำนวนอย่ำงน้อย 1 ผลิตภัณฑ์ 
 มาตรการ/โครงการ 
 ๑. โครงกำรยกระดับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจำกตำลให้มีรูปแบบหลำกหลำย โดยศูนย์
เรียนรู้หัตถกรรมจำกตำลชุมชนบ้ำนม่วงงำม ต ำบลถ  ำรงค์ อ ำเภอบ้ำนลำด จังหวัดเพชรบุรี 
 ผลการด้าเนินการตามแนวทางการสืบสานวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร ชุมชนต้าบลถ ้ารงค์
อ้าเภอบ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี ตามยุทธศาสตร์ที่ ๑ การส่งเสริมการท้าหัตถกรรมจากตาล 
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 ๑. มีการจัดตั งศูนย์การเรียนรู้หัตถกรรมจากตาล ที่บ้ำนม่วงงำม ต ำบลถ  ำรงค์ อ ำเภอ 
บ้ำนลำด จังหวัดเพชรบุรี ในปี พ.ศ. ๒๕62 ดังภำพที ่๔.๕ 
 

 
ภาพที่ ๔.4 ศูนย์กำรเรียนรู้หัตถกรรมจำกตำล 

 ๒. โครงสร้างการบริหารศูนย์การเรียนรู้หัตถกรรมจากตาล ศูนย์การเรียนรู้หัตถกรรม 
จากตาลบ้านม่วงงาม มีสมาชิกจ านวน ๑๖ คน ดังนี้ 
 ๑) นางศจี แสงทอง    ประธานกลุ่ม 
 ๒) นายผุด นามมั่น    กรรมการ 
 ๓) นางทองใบ นามมั่น   กรรมการ 
 ๔) นางสาวสุพัตรา ดนตรี   กรรมการ 
 ๕) นางสาวอนัญญา แสงทอง   กรรมการ 
 ๖) นางสาวล าพา ดนตรี   กรรมการ 
 ๗) นางสาววรรณิชา ฉิมเพชร   กรรมการ 
 ๘) นางสาวอภิชญา ธรรมรงค์จตุพร  กรรมการ 
 ๙) นายวินัย แสงทอง    กรรมการ 
 ๑๐) นางเล็ก พวงดอกไม ้  กรรมการ 
 ๑๑) นางพร เปี่ยมสิน   กรรมการ 
 ๑๒) นางสาวประคอง คนไว   กรรมการ 
 ๑๓) นางสาวนันทิยา เปี่ยมสิน  กรรมการ 
 ๑๔) นางสาววิลาสินี แสงทอง   กรรมการ 
 ๑๕) นางสาวสุพิตา จรัสดี   กรรมการ 
 ๑๖) นางสาวดวงกมล ดนตรี   กรรมการและเลขานุการ 
 3. วัตถุประสงค์ในการด้าเนินงานศูนย์การเรียนรู้หัตถกรรมจากตาล 
 ๑) เพ่ือเพ่ิมมูลค่ำของผลิตภัณฑ์จำกตำล 
 ๒) เป็นสถำนที่ถ่ำยทอดภูมิปัญญำหัตถกรรมจำกตำล 
 4. ขั นตอนในการด้าเนินงานจัดตั งศูนย์ 
 ๑) เชิญผู้น ำชุมชน ผู้บริหำรองค์กำรบริหำรส่วนต ำบลถ  ำรงค์ ปรำชญ์ท้องถิ่นที่มีควำมรู้
ด้ำนหัตกรรมจำกตำล ผู้มีควำมสำมำรถในกำรประดิษฐ์วัตถุเหลือใช้จำกตำล โดยปรึกษำระดมควำม
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คิดเห็นในกำรจัดตั งศูนย์จ ำนวน ๒๓ คน ที่สถำบันวิจัยและส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม มหำวิทยำลัยรำช
ภัฏเพชรบุรี 
 ๒) จัดท ำแผนกำรตั งศูนย์กำรเรียนรู้กำรผลิตหัตถกรรมจำกตำล  โดยกำรมีส่วนร่วมจำก
ทุกภำคส่วน บรรจุแผนที่จัดท ำไปในในแผนปฏิบัติรำชกำรประจ ำปีของ อบต.ถ  ำรงค์ ในปีงบประมำณ
๒๕62 
 3) ประสำนกับหน่วยงำนภำครัฐ เอกชน และประชำชนในท้องถิ่น เพ่ือจัดท ำศูนย์กำร
เรียนรู้กำรผลิตหัตถกรรมจำกตำล ณ บ้ำนม่วงงำม ต ำบลถ  ำรงค์ อ ำเภอบ้ำนลำดด ำเนินงำนตำม
โครงกำร 
 4) อบรมเชิงปฏิบัติกำรเพ่ือถ่ำยทอดองค์ควำมรู้ให้ชุมชน โดยใช้วิทยำกรที่มีควำมรู้โดยมี
กำรจัดอบรมให้ควำมรู้กำรประดิษฐ์จำกตำล บ้านม่วงงาม ต าบลถ้ ารงค์ อ าเภอบ้านลาด จังหวัด
เพชรบุรี 
 5) มีประเมินคุณภำพของผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้ ซึ่งประกอบด้วยนักวิชำจำกมหำวิทยำลัย 
รำชภัฏเพชรบุรี นักกำรตลำด ผู้ใช้สินค้ำเช่นอำจำรย์ปรำณี ชุ่มน้อย รองศำสตรำจำรย์สุนันท์ นีลพงษ ์
นายวินัย บัวประดิษฐ์ อดีตผู้ว่าราชการจังหวัดเพชรบุรี เป็นต้น เพ่ือน าผลการประเมินมาพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค  ผู้ เชี่ยวชาญมี
ข้อเสนอแนะว่า รูปแบบผลิตภัณฑ์ยังเป็นของดังเดิม อาจปรับสีของผลิตภัณฑ์ในมีสีเพ่ิมขึ้นเพ่ือเพ่ิม
ความหลากหลายในการใช้ผลิตภัณฑ์ การใช้ประโยชน์จากผลิตภัณฑ์ยังไม่มีเช่น ท าตะกร้าใส่ของ กำร
สำนรูปสัตว์ กำรท ำพัดใบตำล  
 6. ขั นตอนในการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์เก้าอี จากกาบตาล  
 คณะผู้วิจัยได้น ำเสนอวิธีกำรท ำและวัสดุอุปกรณ์กำรน ำกำบตำลมำท ำเป็นเก้ำอี พักผ่อน 
เป็นต้น ดังภำพที ่๔.๖ – ภำพที่ 4.15 
 

 
ภาพที่ ๔.5 การตากกาบตาลกับแดด 
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ภาพที่ ๔.6 การข้ึนโครงข้างเก้าอ้ี 

 
ภาพที่ ๔.7 การข้ึนโครงข้างเก้าอ้ี 
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ภาพที่ ๔.8 การข้ึนโครงข้างเก้าอ้ี 

 
ภาพที่ ๔.9  การประกอบเก้าอ้ี 
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ภาพที่ ๔.10 การทาสีเก้าอ้ี 

 
ภาพที่ ๔.11 การลงแล็กเกอร์เพื่อความเงางาม 
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ภาพที่ ๔.12 การน าเก้าอ้ีผึ่งแดดให้แห้ง 

 
ภาพที่ ๔.13 การน าเก้าอ้ีผึ่งแดดให้แห้ง 
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ภาพที่ ๔.14 การน าเก้าอ้ีผึ่งแดดให้แห้ง 

 
 สรุปได้ว่า ภูมิประเทศของจังหวัดเพชรบุรีส่วนใหญ่เป็นที่ราบลุ่ม เหมาะแก่การเกษตรกรรม 
ซึ่งในอดีตจังหวัดเพชรบุรีได้ชื่อว่าอุดมสมบูรณ์ด้วยต้นตาลและนาข้าว  โดยเฉพาะการผลิตน้ าตาล
โตนดส่งเป็นสินค้าออกท ารายได้เป็นอันดับ ๑ ของจังหวัด และต่อมายังสามารถท าหม้อตาลส าหรับใส่
น้ าตาลเป็นสินค้าออกควบคู่ไปอีกด้วย เป็นที่โจษจันกันมานานแล้วว่า ตาล(โตนด) เมืองเพชรนั้นให้รส
หวานนักอีกทั้งความอร่อยก็ไม่เป็นสองรองใคร แต่น่าเสียดายที่วันนี้"ต้นตาล"ไม้คู่บ้านคู่เมืองเพชรบุรี
กลับมีจ านวนลดน้อยถอยลงไปมาก เช่นเดียวกับวิถีการท าตาลของชาวเมืองเพชรที่นับวันยิ่งลด
น้อยลงทุกทีอย่างไรก็ดีเพชรบุรีวันนี้ยังคงไม่สิ้นไร้ซึ่งวิถีแห่งตาล  เพราะที่ "ชุมชนถ้ ารงค์" (ต าบลถ้ า
รงค์) อ าเภอบ้านลาดยังคงมีการอนุรักษ์สวนตาลโตนดและภูมิปัญญาการท าตาลไว้ให้คนรุ่นหลังได้
เรียนรู้กัน รวมถึงยังเป็นชุมชนที่โดดเด่นไปด้วยภูมิปัญญาและวิถีชนบทแบบคนเพชร จนถูกยกให้เป็น
หนึ่งในชุมชนท่องเที่ยวที่น่าสนใจมากแห่งหนึ่งของภาคกลาง 
 
 
 
 
 
 
 



 ๙๘ 
 

๔.4 องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย  
 กำรวิจัยเรื่อง “การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น  : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
วัฒนธรรมชุมชน” ผู้วิจัยได้ ศึกษำวิจัยหลักกำรที่เกี่ยวข้อง แนวคิดที่เกี่ยวข้อง ทฤษฏีที่เกี่ยวข้อง และ 
งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง เป็นต้น โดยท ำกำรศึกษำวิจัยเชิงคุณภำพมีกำรสัมภำษณ์ ผู้น าชุมชน ปราชญ์
ชาวบ้าน นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล ข้าราชการและนักวิชาการวัฒนธรรมชุมชน จ านวน ๑๕ 
คน จึงได้สรุปองค์ควำมรู้ที่ได้จำกกำรวิจัย มีรำยละเอียดดังต่อไปนี   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๑5 องค์ควำมรู้ที่ได้จำกกำรวิจัย : พระครูวัชรสุวรรณำทร (ลูกชุบ ธมฺมโชโต), ดร. 

การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมด้วยวัฒนธรรมชุมชน 

ปัจจัยน ำเข้ำ (Input) ปัจจัยน ำออก (Output) พัฒนำ ผลิตภัณฑ์จำกต้นตำลสร้ำง
มูลค่ำเพิ่มให้ท้องถิ่นด้วยอัตลักษณ์

ชุมชน 
ศึกษำเอกลักษณ์และรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์จำกต้นตำลของ

จังหวัดเพชรบุรี 
- แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน 
- แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

- แน วคิ ด อั ตลั กษ ณ์ แ ละภู มิ
ปัญญาท้องถิ่น 
- ท ฤ ษ ฎี เกี่ ย ว กั บ เศ รษ ฐกิ จ
สร้างสรรค ์
- ประวัติและความเป็นมาของ
จังหวัดเพชรบุรี 

ยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับ
กำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่มทำง

เศรษฐกิจและกำรสืบสำนวิถี
วัฒนธรรมตำลเมืองเพชร 

- จัดตั งศูนย์กำรเรียนรู้หัตถกรรม
จำกตำล เป็นสถำนศึกษำอบรม
และศึกษำดูงำน 
- พัฒนำส่งเสริมกำรท ำหัตถกรรม
จำกตำลของชุมชนถ  ำรงค์ 
- กำรยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับ
กำรเพิ่มมูลค่ำทำงเศรษฐกิจโดย
พัฒนำผลิตภัณฑ์ เก้ำอี จำกกำบ
ตำล 
 

 
ผลสะท้อนกลับ (Feedback) 

ข้อเสนอแนะแนวทาง 



๙๕ 
 

บทท่ี  ๕ 
 

สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ 
 
 ในการท าวิจัยเรื่อง  “การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น: คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
วัฒนธรรมชุมชน”  เป็นการวิจัยเพ่ือศึกษาเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลของจังหวัด
เพชรบุรี เพ่ือพัฒนา ผลิตภัณฑ์จากต้นตาลสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ท้องถิ่นด้วยอัตลักษณ์ชุมชนและเพ่ือ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและการสืบสานวิถีวัฒนธรรมตาลเมือง
เพชร ผู้ให้ข้อมูลหลัก ประกอบด้วย นายกเทศมนตรี และนายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ  ารงค์ 
ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน และข้าราชการหรือผู้เกี่ยวข้องจ านวน 15 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ 
ประเด็นการสนทนากลุ่ม แบบสัมภาษณ์ และแบบบันทึกการสังเกตแบบมีส่วนร่วม ผู้วิจัยจึงสรุปเป็น
ประเด็นต่าง ๆ จากที่ได้ท าการวิจัยมา ดังต่อไปนี  
 
๕.๑ สรุปผลการศึกษา  

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1. ศึกษาเอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลของจังหวัด
เพชรบุรี พบว่า 
 ๑. เอกลักษณ์ของชุมชนอ ำเภอบ้ำนลำด จังหวัดเพชรบุรี 
 เกี่ยวกับเอกลักษณ์ตำลเมืองเพชร พบว่ำ มีเอกลักษณ์ตำลเมืองเพชร จ ำแนกเป็น ๔ ประเภท 
คือ ๑) กำรท ำน  ำตำลโตนดเป็นอำชีพ ๒) กำรน ำประโยชน์จำกตำลมำใช้ในวิถีชีวิต ๓) กระบวนกำร
ทำงสังคมเป็นแบบพึ่งพำอำศัยกัน ๔) กำรท ำเตำตำลสรุปได้ ดังนี  
 ๑.๑ กำรท ำน  ำตำลโตนดเป็นอำชีพ พบว่ำ หลังจำกฤดูกำรท ำนำ จะมีกำรท ำน  ำตำลโตนด 
เป็นอำชีพเสริม โดยมีลักษณะกำรด ำรงชีวิตแบบครัวขยำย มีกำรสืบทอดกำรท ำตำลโตนดจำกพ่อแม่
ปู่ย่ำ ตำยำย สู่ลูกหลำน เป็นอำชีพที่ใช้ต้นทุนต่ ำ เนื่องจำกวัสดุที่น ำมำท ำตำลโตนดหำได้ในท้องถิ่น 
เช่น ไม้พะอง ไม้พะยอม 
 ๑.๒ กำรน ำประโยชน์จำกตำลมำใช้ในวิถีชีวิต พบว่ำ มีกำรใช้ประโยชน์จำกตำลทุกส่วน
ทั งแต่ใบจนถึงรำก ได้แก่ ๑) ใบ ใช้มุงหลังคำ ประดิษฐ์เป็นของเล่นเด็ก กระทงใบตำลส ำหรับใส่ขนม
ตำลท ำช้อนตักอำหำร ๒) ทำงตำลใช้ท ำรั ว ท ำฟืนส ำหรับเคี่ยวน  ำตำล ๓) ล ำต้น แปรรูปเป็นไม้แผ่นท ำ
บ้ำนและเฟอร์นิเจอร์ ๔) รำก ใช้ท ำยำสมุนไพร ๕) ลูกตำลอ่อน ส ำหรับเป็นอำหำรหวำน ๖) เนื อตำล 
ใช้ท ำขนมตำล ๗) จำวตำล ท ำขนมตำลเชื่อม ข้ำวเหนียวหน้ำตำล ๘) กะลำตำล ใช้ท ำถ่ำน ๙) เศษลูก
ตำลอ่อนหลังจำกกำรเฉำะ ท ำเป็นอำหำรของวัว 
 ๑.๓ กระบวนกำรทำงสังคมแบบพ่ึงพำอำศัยกัน พบว่ำ มีวัฒนธรรมกำรเข้ำยำม เป็นกำร
รวมกลุ่มกัน ๓-๔ คน เพ่ือท ำน  ำตำลโตนด และมีกำรแบ่งผลประโยชน์กันอย่ำงเป็นธรรม 

 



๑๐๐ 
 

 ๑.๔ กำรท ำเตำตำล พบว่ำ มีกำรท ำเตำตำลจำกวัสดุในท้องถิ่น ประกอบด้วย แกลบ ดิน
เหนียว ฟำง เรียกเตำที่ท ำว่ำ “เตำหำง” คือ เป็นเตำที่มีกระทะ จ ำนวน ๒-๔ กระทะ แล้วแต่จ ำนวน
ปริมำณน  ำตำล และฟืนที่ใช้จะเป็นทำงตำล และก่ิงไม้ที่หำได้ในท้องถิ่น 
 2. รูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลของจังหวัดเพชรบุรี 
 จ าแนกเป็น ๒ ประเภท คือ ๑) รูปแบบการใช้ประโยชน์จากตาลในเชิงพาณิชย์ และ ๒) 
รูปแบบการน าประโยชน์จากตาลมาใช้ในวิถีชีวิต สรุปได้ดังนี  
 ๒.๑ รูปแบบการใช้ประโยชน์จากตาลในเชิงพาณิชย์ พบว่า มีการท าน  าตาลโตนดลดลง มี
ผลิตภัณฑ์จากตาลเพ่ิมมากขึ นอย่างหลากหลาย เช่น น  าตาลสด ลูกตาลอ่อน จาวตาลเชื่อม ขนมตาล 
และผลิตภัณฑ์จากไม้ตาล สาเหตุการเปลี่ยนแปลงเกิดจาก ๑) ต้นทุนการท าน  าตาลโตนดสูงสุด เพราะ 
วัตถุดิบทุกอย่างต้องซื อทั งหมด ได้แก่ ไม้พะอง และไม้พะยอม แพงและหายาก ไม้ฟืนขาดแคลนไม่มี
ในท้องถิ่น คนขึ นตาลมีความเสี่ยงสูง ประสบอุบัติเหตุบ่อยครั ง ๒) คนท าน  าตาลโตนดเป็นมีจ านวน
น้อยลง ๓) การขายลูกตาลอ่อนไม่มีต้นทุนการผลิต ๔) การเปลี่ยนแปลงทางสังคมเก่ียวกับค่านิยมการ
ท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน ท าให้อาหารทางวัฒนธรรมได้รับความสนใจ ดังนั น
อาหารคาวหวานจากตาลจึงได้รับความนิยมในการบริโภค  ท าให้การใช้ประโยชน์จากตาลในเชิง
พาณิชย์ขยายตัวมากขึ น 
 ๒.๒ รูปแบบกำรน ำประโยชน์จำกตำลมำใช้ในวิถีชีวิตประจ ำวันลดลงแต่ใช้ในเชิงพำณิชย์
มำกขึ นได้แก่ ๑) ใบ ไม่มีกำรใช้ใบตำลมุงหลังคำบ้ำน จะมีเพียงใช้มุงหลังเตำตำล และมุงหลังคำคอก
วัว ส ำหรับกำรประดิษฐ์ของเล่นเด็ก กระทงใบตำลส ำหรับใส่ขนมตำลไม่ใช้ในชีวิตประจ ำวัน  แต่จะ
ผลิตในเชิงพำณิชย์เพ่ือจ ำหน่ำย ๒) ทำงตำลใช้ท ำรั วน้อยลง แต่จะใช้ในกำรตกแต่งสถำนที่เพ่ือควำม
สวยงำม ส่วนที่ใช้ท ำฟืนส ำหรับเคี่ยวน  ำตำลยังคงมีใช้ในกำรเคี่ยวตำล ๓) ล ำต้น แปรรูปเป็นไม้แผ่นท ำ
บ้ำน และใช้สร้ำงอำคำรประกอบส ำหรับเก็บของหรือใช้สอย ๔) รำก ใช้ท ำยำสมุนไพร มีเพียง ๑ บ้ำน 
คือ บ้ำนลุงเชื อ ม่วงทอง ต ำบลถ  ำรงค์ ๕) ลูกตำลอ่อน เก็บเพ่ือขำยสด ๖) เนื อตำล ใช้ท ำขนมตำลขำย 
และเนื อตำลสุกมีกำรยีเพ่ือส่งขำยตลำดไท ที่กรุงเทพมหำนคร กิโลกรัมละ ๒๐ บำท ๗) จำวตำล ท ำ
ขนมตำลเชื่อม และมีปริมำณไม่เพียงพอ ต้องน ำเข้ำมำจำกจังหวัดสงขลำ ๘) กะลำตำล ใช้ท ำถ่ำน ๙) 
เศษลูกตำลอ่อนหลังจำกกำรเฉำะ ท ำเป็นอำหำรของวัวเหมือนในอดีต 
 ๒.๓ กระบวนกำรทำงสังคมแบบพ่ึงพำอำศัยกัน พบว่ำ มีวัฒนธรรมกำรเข้ำยำมเหลือ
เพียง ๒ ต ำบล ได้แก่ ต ำบลบ้ำนทำน ต ำบลไร่โคก ซึ่งเหลือเพียงบำงกลุ่มในต ำบลเท่ำนั น 
 ๒.๔ กำรท ำเตำตำล พบว่ำ มีกำรเปลี่ยนแปลงวัสดุในกำรท ำเตำตำลของบำงบ้ำนโดยใช้
กำรก่ออิฐถือปูน และใช้เชื อเพลิงจำกวัสดุต่ำง ๆ อย่ำงหลำกหลำย เช่น กำบมะพร้ำว แกลบ เศษไม้
เป็นต้น 
  วัตถุประสงค์ข้อที่ 2. เพื่อพัฒนา ผลิตภัณฑ์จากต้นตาลสร้างมูลค่าเพิ่มให้ท้องถิ่นด้วยอัต
ลักษณ์ชุมชน พบว่า 
 สมัยก่อนความต้องการน  าตาลโตนดมีมาก ผู้ผลิตจึงผลิตน  าตาลโตนดออกมาเป็นจ านวนมาก 
และยังไม่มีความหลากหลายด้านความต้องการเหมือนอย่างในปัจจุบัน  สิ่งส าคัญที่ท าให้คนท า
ตาลโตนดต้องมีการปรับตัวเพ่ือรองรับการเปลี่ยนแปลงตามยุคท าให้เกิดรูปแบบของการพัฒนาการใช้
ประโยชน์จากต้นตาลโตนดหลากหลายรูปแบบ ดังนี  
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 ๑) ความต้องการต้นตาลเพ่ือเป็นไม้ประดับไว้จัดสวนที่บ้านหรือรีสอร์ทต่าง ๆ ต้นตาลโตนดมี
ราคาตั งแต่ ๑,๐๐๐-๑๐,๐๐๐ บาท ตามขนาดของต้นตาล 
 ๒) การนิยมเก็บลูกตาลอ่อน คนนิยมเช่าตาลตัวเมียเพ่ือเก็บลูกตาลอ่อนส่วนตาลตัวผู้ก็ตัดท า
ไม้ตาล มีราคาต้นละประมาณ ๒,๐๐๐-๓,๐๐๐ บาท มักโค่นต้นที่มีอายุ ๕๐ ปีขึ นไปผลตาลอ่อนได้รับ
ความนิยมจากผู้บริโภคมากขึ น โดยผู้ซื อผลตาลอ่อนจะมารับถึงที่และน าไปแปรรูปในโรงงานผลไม้
กระป๋อง โดยจะมารับทุก ๆ ๗ วัน ครั งละประมาณ ๓ ตัน 
 ๓) ความต้องการจาวตาลมีเพ่ิมขึ น จึงมีการปล่อยให้ลูกตาลร่วงหล่นไปเพ่ือน าผลแก่มาแกะ
เมล็ดและน าไปเพาะเพ่ือให้เกิดจาวตาล แล้วน าไปขายให้กลุ่มคนท าขนมหวานเพ่ือน าไปเชื่อม 
 ๔) การแปรรูปเป็นน  าตาลผง เพ่ือให้น  าตาลโตนดได้ขึ นโต๊ะ เช่น การเป็นน  าตาลชงกาแฟ 
  วัตถุประสงค์ข้อที่ 3. เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ
และการสืบสานวิถีวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร พบว่า 
  ยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 
  ๑. กำรส่งเสริมกำรใช้ประโยชน์จำกตำลให้คุ้มค่ำ เช่น งำนหัตถกรรมจำกตำล เพ่ือสร้ำง
รำยได้ และสร้ำงเอกลักษณ์เฉพำะของชุมชนที่ต่ำงจำกชุมชนอ่ืน จนเป็นผลิตภัณฑ์ติดตลำด สำมำรถ
สร้ำงรำยได้แก่ชุมชนตำมหลักเศรษฐกิจพอเพียงแล้วจึงขยำยเป็นแบบอย่ำงสู่ชุมชนอื่นต่อไป ตลอดจน
มีกำรสร้ำงควำมตระหนักด้ำนกำรรักษำสภำพแวดล้อมด้วยกำรใช้บรรจุภัณฑ์จำกวัสดุธรรมชำติแทน
วัสดุสังเครำะห์ประเภทโฟมและพลำสติก 
 ๒ . กำรส่งเสริมให้สถำนศึกษำจัดท ำหลักสูตรท้องถิ่น  ซึ่งเป็นส่วนหนึ่ งของหลักสูตร
สถำนศึกษำ ระดับกำรศึกษำขั นพื นฐำน เพ่ือปลูกฝังค่ำนิยมกำรรักท้องถิ่นและภำคภูมิใจในภูมิปัญญำ
ท้องถิ่น 
 ๓. กำรส่งเสริมกำรจัดตั งศูนย์กำรเรียนรู้กำรประกอบอำชีพเกี่ยวกับตำลโตนด  เพ่ือเป็น
สถำนที่ฝึกอบรมให้ควำมรู้และเป็นสถำนที่ศึกษำดูงำนหรือแหล่งท่องเที่ยว 
 ๔. กำรส่งเสริมกำรสร้ำงชุมชนต้นแบบวิถีชีวิตตำลเมืองเพชร  โดยกำรส่งเสริมอำชีพกำรท ำ
น  ำตำลโตนดแบบครบวงจร และมีกำรจัดท ำเส้นทำงท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตำล 
 ๕. กำรส่งเสริมกำรศึกษำวิจัยเพ่ือพัฒนำผลิตภัณฑ์จำกตำลโตนดให้มีควำมหลำกหลำย 
 ๖. กำรส่งเสริมกำรจัดตั งกองทุนเพ่ือช่วยเหลือคนขึ นตำล โดยกำรประสำนงำนกับองค์กรต่ำง 
ๆ ทั งภำครัฐและเอกชน 
 แนวทางการสืบสานวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร ชุมชนต้าบลถ ้ารงค์ อ้าเภอบ้านลาด 
จังหวัดเพชรบุรี 
 ยุทธศาสตร์ที่ ๑ การส่งเสริมการท้าหัตถกรรมจากตาล 
 เป้าประสงค์ 
 ๑. จัดตั งศูนย์การเรียนรู้หัตถกรรมจากตาล เป็นสถานศึกษาอบรมและศึกษาดูงาน 
 ๒. การยกระดับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากตาลให้มีรูปแบบหลากหลาย มีการใช้สีตกแต่ง 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ 
 ตัวชี วัด 
 ๑. มีศูนย์การเรียนรู้หัตถกรรมจากตาล จ านวน ๑ ศูนย ์
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 ๒. มีการยกระดับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากตาลให้มีรูปแบบหลากหลาย มีการใช้สีเพ่ือเพ่ิม
มูลค่าของผลิตภัณฑ์ จ านวนอย่างน้อย 1 ผลิตภัณฑ์ 
 มาตรการ/โครงการ 
 ๑. โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากตาลให้มีรูปแบบหลากหลาย  โดยศูนย์
เรียนรู้หัตถกรรมจากตาลชุมชนบ้านม่วงงาม ต าบลถ  ารงค์ อ าเภอบ้านลาด จังหวัดเพชรบุรี 
5.2 อภิปรายผล 
 ๑) เอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์จากต้นตาลเพชรบุรีเป็นจังหวัดที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นใน
เรื่องของตาลโตนด เนื่องจากตาลโตนดเป็นพืชเก่าแก่ที่พบในจังหวัดเพชรบุรีนานนับเป็นพันปีมาแล้ว 
และมีมากจนเป็นเอกลัษณ์ของจังหวัดเพชรบุรี ก่อให้เกิดรายได้จากภาษีน  าตาลโตนดเป็นอย่างมากแก่
ภาครัฐในอดีต๑ และเกิดภูมิปัญญาที่หลากหลายจากการใช้ประโยชน์ตั งแต่ปลายรากจนถึงปลายใบ
เกือบร้อยชนิด แต่จากการพัฒนาเศรษฐกิจสมัยใหม่และการเปลี่ยนแปลงทางสังคม ได้ส่งผลกระทบใน
ด้านการลดจ านวนต้นตาลโตนดอย่างรวดเร็ว รวมทั งขาดการสืบทอดภูมิปัญญาตาลโตนดที่บรรพบุรุษ
ได้คิดค้นและสืบทอดกันต่อ ๆ มานับเป็นพัน ๆ ปีอีกด้วย๒ ซึ่งผลผลิตจากตาลโตนดส่งผลต่อเศรษฐกิจ
และสังคมของจังหวัดเพชรบุรีมาอย่างต่อเนื่องนับตั งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันพื นที่ในจังหวัดเพชรบุรีที่ยัง
มีต้นตาลโตนดมากพื นที่หนึ่ง คือ พื นที่อ าเภอบ้านลาด ในแต่ละต าบลจะมีการสืบทอดภูมิปัญญา
เกี่ยวกับตาลโตนดที่หลากหลาย อาทิ ต าบลถ  ารงค์มีสวนตาลขนาดใหญ่มีต้นตาลโตนด ประมาณ 
450 ต้น พบในหมู่บ้านม่วงงาม และในพื นที่ต าบลต่าง ๆ ในอ าเภอบ้านลาดจะมีตาลขึ นอยู่ตามหัวไร่
ปลายนาจ านวนมาก๓ 

ซึ่งในปัจจุบันตาลโตนดก าลังประสบปัญหาการร่อยหรอของทรัพยากรธรรมชาติจากความ
เสื่อมโทรมของระบบนิเวศ และความเปลี่ยนแปลงเกี่ยวกับการใช้ประโยชน์จากท่ีดินโดยเฉพาะการท า
นา 2-3 ครั งต่อปี และขยายพื นที่การเพาะปลูกเป็นเหตุให้มีการตัดต้นตาลโตนดมากขึ น เพ่ือน าเนื อไม้
ไปใช้ประโยชน์ในการท าเครื่องเรือนและของที่ระลึกเพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยวของจังหวัดที่เริ่ม
ขยายตัวมากขึ น ตั งแต่ปี พ.ศ. 2530 เป็นต้นมา ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของนพรัตน์ มหิพันธ์ ได้
ศึกษาแนวทางในการพัฒนาธุรกิจผลิตภัณฑ์พ้ืนเมืองร้านเลิศไพบูลย์ อ าเภอกมลาไสย จังหวัดกาฬสินธุ์ 
จากประชากรที่เป็นเจ้าของกิจการ ๔ รายและลูกค้า ๑๙ รายโดยใช้แบบสัมภาษณ์ที่สร้างขึ้นและ
สามารถสรุปผลการศึกษาได้ดังนี้ 

๑. ด้านการผลิต ปริมาณสินค้าไม่สอดคล้องกับปริมาณการขายแนวทางการพัฒนาควร
วางแผนก าลังการผลิตด้ายการประเมินผลผลิตและการพยากรณ์ความต้องการของตลาดโดยอาศัยการ
วิเคราะห์ข้อมูลการขายในอดีตเพ่ือน ามาปรับปรุงปริมาณการผลิตให้สอดคล้องกบเป้าหมายรวมทั้ง
ควบคุมการผลิตให้มีประสิทธิภาพเพ่ือลดต้นทุนและสร้างผลก าไร มีการพัฒนาและออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่นอนพับและหมอนขิดให้มีความแปลกใหม่อย่างต่อเนื่อง 

                                         
๑สัมภาษณ์นายเกียรติศักดิ์ กล่อมสกุล, นักวิชาการท้องถิ่น, ๒๘ กรกฎาคม ๒๕๖๒. 
๒สัมภาษณ์นายเจือ จินเจริญ, นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล, ๒๘ กรกฎาคม ๒๕๖๒. 
๓สัมภาษณ์นางเชื อ มีนุช, ผู้ช านาญวิธีการเคี่ยวตาล, ๒๘ กรกฎาคม ๒๕๖๒. 
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๒. ด้านการเงินและทุน กิจการมีเงินทุนไม่เพียงพอส าหรับการส ารองสินค้าเพ่ือจ าหน่ายและ
การซื้อสินค้าเป็นเงินชื่อท าให้ต้นทุนสูง แนวทางพัฒนาควรมีการจัดท างบประมาณการขายและ
งบประมาณการผลิตเพ่ือประเมินรายรับและรายจ่ายไว้ล่วงหน้า เพ่ิมทุนในการด าเนินงานโดยการกู้
เงินจากสถาบันการเงินเพ่ือใช้จ่ายในด้านการผลิตและการซื้อสินค้าเป็นเงินสดจะมีอ านาจในการ
ต่อรองสูงและควรพัฒนาระบบบัญชีให้มีประสิทธิภาพเหมาะสมกับกิจการ 

๓. ด้านการตลาด คู่แข่งขันมีจ านวนเพ่ิมขึ้นมากและมีการแข่งขันกันอย่างรุนแรงแนวทาง
พัฒนาควรน าเสนอผลิตภัณฑ์ที่นอนพับและหมอนขิดในลักษณะที่แปลกใหม่ควบคู่ไปกับผลิตภัณฑ์
พ้ืนเมืองชนิดอ่ืน เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์โดยเน้นประโยชน์ใช้สอยให้มากขึ้นพัฒนาช่องทางการจ าหน่าย
ไปสู่กลุ่มผู้บริโภคระดับกลางถึงระดังสูงใช้วิธีดึงดูดลูกค้าด้วยการให้ส่วนลดเงินสดและส่วนลดปริมาณ
เพ่ือหลีกเลี่ยงการท าสงครามราคา เน้นการใช้ประโยชน์จากพ่อค้าคนกลางซึ่งมีเครือข่ายลูกค้าที่กว้าง
จะท าให้สามารถกระจายสินค้าได้อย่างรวดเร็วเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายโดยตรง โดยการใช้พนักงานเร่
ขายสินค้าไปตามหมู่บ้านเพ่ือท าให้การหมุนเวียนสินค้าได้เร็วขึ้นรักษาความสัมพันธ์อันดีกบลูกค้าเพ่ือ
การท าธุรกิจร่วมกนในระยะยาว 

๔. ด้านทรัพยากรมนุษย์ ในอนาคตคาดว่าจะประสบปัญหาขาดแคลนแรงงานเนื่องจาก
แรงงานที่มีอยู่เดิมอายุมากขึ้นอาจเสื่อมสภาพการท างาน แนวทางการพัฒนาควรวางแผนการใช้
แรงงานในระยะยาวโดยการพัฒนาแรงงานให้มีความช านาญและเพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน
เตรียมการสรรหาแรงงานจากแหล่งอ่ืนมาทดแทน มีการส่งเสริมให้สมาชิกในครอบครัวได้พัฒนา
ความรู้และทักษะในการบริหารจัดการธุรกิจให้สามารถแข่งขันได้๔  
การพัฒนา ผลิตภัณฑ์จากต้นตาลสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ท้องถิ่นด้วยอัตลักษณ์ ชุมชน ชุมชนบ้านลาดจะ
เกี่ยวข้องกับอาชีพการท านาและการท าน  าตาลโตนด ดังจะเห็นได้จากค าขวัญของอ าเภอบ้านลาดที่ว่า 
“ละมุดหวาน น  าตาลรสเด็ด ชมพู่เพชรเลิศล  า สายน  าศักดิ์สิทธิ์ ชีวิตนักปราชญ์” ย่อมแสดงให้เห็นวิถี
ชีวิตของเกษตรในชุมชนบ้านลาดที่มีความผูกพันอย่างแน่นแฟ้นระหว่างคนกับตาลโตนด  ในเกือบทุก
ครัวเรือน ในอดีตจะท านาและท าน  าตาลโตนด จึงถือว่าอาชีพการท าน  าตาลโตนดของคนในชุมชนบ้าน
ลาดมีมาตั งแต่รุ่นปู่ย่าตายาย แม้ว่ากาลเวลาผ่านไปจะถูกผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทางสังคม
และวัฒนธรรม รวมทั งความเป็นเมืองจนท าให้อาชีพนี ลดน้อยลงแต่ยังคงอยู่ตราบจนทุกวันนี  การลด
น้อยลงของอาชีพอาจพิจารณาได้จากการลดลงของจ านวน 
ต้นตาลโตนดนั่นเอง ซึ่งต้นตาลโตนดมีจ านวนลดลง เนื่องจากมีการท านาหว่านน  าตมถึง ๓ ครั งต่อปี 
ท าให้มีน  าแช่โคนตาลประมาณ ๓๐๐ วัน เหลือแห้งประมาณ ๖๐ วัน ซึ่งส่งผลให้ต้นตาลค่อย ๆ มี
สภาพเป็นตาลแหยง (ภาษาถิ่น หมายถึง ตาลที่ก าลังจะตาย) และตายในที่สุด ส่วนตาลใหม่ที่จะ
ขยายพันธุ์เป็นต้นมีน้อย เพราะทั งตาลสุกและเมล็ดตาลกลายสภาพเป็นธุรกิจซื อขายส่วนมากจึงไม่มี
การขยายพันธุ์ข้อมูลเกี่ยวกับจ านวนต้นตาลโตนดในอ าเภอบ้านลาดจากอดีตถึงปัจจุบันจะเห็นว่ามี
แนวโน้มลดลง แต่ก็ได้มีการปลูกเพ่ิมเติมจากโครงการปลูกตาลล้านต้นถวายพระบาทสมเด็จพระ

                                         
๔นพรัตน์ มหิพันธ์ุ, การศึกษาแนวทางในการพัฒนาธุรกิจผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง ศึกษากรณีร้านเลิศไพบูลย ์

อ าเภอกมาลไสย จังหวัดกาฬสินธุ์, รายงานการศึกษาปัญหาพิเศษ, บธ.ม.มหาสารคาม: มหาวิทยาลัยมหาสารคาม, 
๒๕๔๕), หน้า ๘๗. 



 ๑๐๔ 
 

เจ้าอยู่หัว ของจังหวัดเพชรบุรีและสมาคมชาวเพชรบุรีตั งแต่ปี ๒๕๔๙ ถึงปี ๒๕๕๑ รวมจ านวนต้น
ตาลโตนดที่ปลูกในจังหวัดเพชรบุรีทั งสิ น ๑,๑๗๗,๔๙๓ ต้น ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของวิษณุ อัน
สงคราม ได้ศึกษา กลยุทธ์การตลาดของผู้ผลิตผ้าไหมแพรวา ศึกษากรณีบ้านโพน ต าบลโพน อ าเภอ
ค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ จากประชากร ๓ ประเภท คือ ผู้รู้ ผู้ผลิตผ้าไหมแพรวา และผู้บริโภค พบว่า 
๑. แหล่งผลิตบ้านโพนเป็นแหล่งที่มีการผลิตผ้าไหมแพรวามากที่สุดร้อยละ ๒๘.๑๒ ของผลผลิต
รวมทั้งจังหวัดร้อยละ ๔๒.๐๖ ของผลผลิตรวมทั้งอ าเภอค าม่วงการแข่งขันมีคู่แข่งขัน ๒ ประเภทคือ 
คู่แข่งขันที่เป็นผู้ผลิตผ้าไหมแพรวาจากแหล่งผลิตอ่ืนและคู่แข่งประเภทสินค้าทดแทน ได้แก่ ผ้า
พ้ืนเมืองชนิดต่าง ๆเช่น ผ้าสามกษัตริย์ ผ้าลายน้ าไหล ผ้าไหมพ้ืน เป็นต้น 

๒. การวิเคราะห์ SWOT พบวาผ้าไหมแพรวาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคมีความภักดีต่อตัว
ผลิตภัณฑ์ค่อนข้างสูง ความมีเอกลักษณ์ ความประณีตสวยงามจึงเป็นสินค้าที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่
เจาะจงซื้อปัจจุบันการค้าผ้าไหมแพรวาประสบปัญหาเนื่องจากสภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศผู้ผลิต
ส่วนใหญ่จึงพยายามรักษาส่วนแบ่งตลาดผ้าไหมแพรวาเอาไว้โดยการเพิ่มรูปแบบผลิตภัณฑ์ การใช้กล
ยุทธ์ทางการตลาดโดยเฉพาะกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดเพ่ือจะท าให้ผ้าไหมแพรวาสามารถ
แข่งขันและรักษาส่วนครองตลาดเอาไว้ได้ 

๓. การก าหนดกลยุทธ์การตลาดโดยใช้ส่วนประสาการตลาดดังนี้ ในด้านผลิตภัณฑ์ผู้ผลิตควร
พัฒนารูปแบบและคุณภาพให้สอดคล้องกับรสนิยมของผู้บริโภคเพ่ิมการวางต าแหน่งผ้าไหมแพรวา 
ด้านราคาควรมีการรวมตัวจัดตั้งเป็นองค์กรขึ้นมาเพ่ือการบริหารงานของกลุ่มก าหนดราคาและ
ปริมาณการผลิตเป็น มาตรฐานเดียวกันจัดหาวัสดุมาบริการสมาชิกเพ่ือลดต้นทุนการผลิต กลยุทธ์ด้าน
ช่องทางการจ าหน่ายลดช่องทางการตลาดให้สั้นลงโดยตัดพ่อค้าคนกลางออก ผู้ผลิตด าเนินการเอง
และด้านการส่งเสริมการตลาดจัดเอกสารเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับผ้าไหมแพรวาเพ่ือน าไปเผยแพร่ใน
งานแสดงสินค้าที่ทางราชการและเอกชนได้จัดขึ้นโดยเสนอช่องทางการซื้อผ้าไหมแพรวาได้โดยตรงกับ
ผู้ผลิตผ่านทางไปรษณีย์  นอกจากนี้ผู้ผลิตผ้าไหมแพรวาควรพัฒนากลุ่มสตรีทอผ้าแพรวาให้เป็น
องค์กรที่มีรูปแบบด าเนินการที่เอ้ือประโยชน์ต่อสมาชิกอย่างแท้จริง๕  

ยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและการสืบสานวิถีวัฒนธรรม
ตาลเมืองเพชร การเปลี่ยนแปลงที่ส่งผลต่อการยกระดับของผลิตภัณฑ์ต้นตาลก็ คือ (๑) การ
เปลี่ยนแปลงด้านสภาพนิเวศ พบว่า เมื่อเริ่มมีระบบชลประทานอย่างทั่วถึงมากขึ น ท าให้มีน  าส าหรับ
การเพาะปลูกตลอดทั งปีและน  ามีปริมาณมากพอต่อการท านาได้ปีละ  ๒ ครั ง และค่อย ๆ เพ่ิม
กลายเป็น ๔ หน เรียกว่า “การท านาปรัง” หรือท ามากเท่าที่จะสามารถท าได้ หรือเรียกว่า “นา
เปรอะ” การท านาในลักษณะนี ท าให้ตาลไม่ฟ้ืนตัว เนื่องจากต้นตาลถูกน  าแช่โคนทั งปี ท าให้ต้นตาล
ยืนต้นตาย (๒) การเปลี่ยนแปลงด้านสังคมและวัฒนธรรม พบว่า เด็กรุ่นใหม่ที่ไม่สู้งานหนักและเลือก
ศึกษาในสาขาวิชาที่ไม่ต้องท างานหนักเช่น การบริหารจัดการ คอมพิวเตอร์ เป็นต้น แต่ปรากฏว่าส่วน
หนึ่งหลังจากส าเร็จการศึกษาต้องพบกับภาวการณ์ว่างงาน เมื่อกลับบ้านก็ไม่รู้จะท าอะไร จึงเสี่ยงต่อ

                                         
๕วิษณุ อันสงคราม, การศึกษากลยุทธ์การตลาดของผู้ผลิตผ้าไหมแพรวาศึกษากรณีบ้านโพน ต าบล

โพน อ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ , รายงานการศึกษาปัญหาพิเศษ, (บธ.ม. มหาสารคาม: มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม, ๒๕๔๒), หน้า ๓๒. 



 ๑๐๕ 
 

ปัญหาสังคมอ่ืนตามมา และในอนาคตคาดว่าจะมีปัญหาเด็กที่ทิ งถิ่นฐานจะเพ่ิมมากขึ น  (๓) การ
เปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ พบว่า สืบเนื่องมาจากการท าน  าตาลโตนดในยามว่างเว้นจากการท านา
และในครัวเรือนของชาวบ้านเองก็ต้องมีการใช้น  าตาลโตนดเพ่ือประกอบอาหารเป็นจ านวนมากดังนั น
ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ อังกูร หงส์คณานุเคราะห์ ได้ศึกษากลุ่มหัตถกรรมเครื่องทองลงหิน 
ชุมชนประดิษฐ์โทรการ ผลการศึกษาพบว่า ชาวชุมชนประดิษฐ์โทรการพ้ืนเพเดิมเป็นชาวนาในจังหวัด
ฉะเชิงเทราและปราจีนบุรีหลังจากที่ได้เห็นญาติมิตรรุ่นก่อน ๆ ที่เข้ามาฝึกฝนเป็นช่างทองลงหินมี
รายได้มากกว่าเมื่อครั้งที่ยังท านาโดยอาชีพท าเครื่องทองลงหินในช่วง ๕๐ ปี ที่ผ่านมาสามารถท า
รายได้ให้แก่ช่างทองลงหินพอเลี้ยงดูครอบครัวได้ตามอัตภาพและเป็นวิถีการผลิตที่สืบทอดกนมาใน
ครอบครัวโดยสมาชิกจะได้เรียนรู้งานท าเครื่องทองลงหินตั้งแต่อายุยังน้อยเพราะโรงงานอยู่ในบริเวณ
บ้านแต่ในช่วงเวลา ๑ – ๒ ปี ที่ผ่านมาอุปสงค์ความต้องการเครื่องทองลงหินได้ลดลงท าให้ช่างกลุ่ม
หนึ่งเปลี่ยนไปท าอาชีพอ่ืนซึ่งได้แก่ งานรับจ้างทั่วไป นอกจากปัญหาเรื่องงานลดลงแล้วปัญหาส าคัญ
และเรื้อรังอีกประการหนึ่งก็คือการขาดอ านาจต่อรองราคากบตลาดทางชุมชนจึงเกิดการรวมกลุ่มกับ
ช่างฝีมือจากชุมชนอ่ืนๆ ในกรุงเทพฯ จัดตั้งสหกรณ์ศูนย์ส่งเสริมศิลปหัตถกรรมชุมชนกรุงเทพฯ ขึ้น
โดยกลุ่มช่างชองชุมชนประดิษฐ์โทรการเป็นสมาชิกกลุ่มใหญ่ที่สุดมีเป้าหมาย คือ การท าให้อาชีพช่าง
สาขาต่างๆ ที่มารวมตัวกันมีความสืบเนื่องยั่งยืนโดยสหกรณ์ได้แสดงบทบาทเป็นผู้น าในการหาตลาด
ใหม่ ๆ และรับค าสั่งซื้อจ่ายงานให้แก่สมาชิกเกิดเป็นพลังต่อรองราคากับตลาดและแหล่งค้าวัตถุดิบที่
ใช้ในการผลิตเพ่ือสร้างแรงจูงใจให้คนรุ่นปัจจุบันตลอดจนคนรุ่นใหม่เลือกประกอบอาชีพนี้ต่อไป แต่
การด าเนินงานของสหกรณ์ก็ไม่สามารถด าเนินการให้บรรลุเป้าหมายได้เนื่องจากบทบาทของผู้น าที่มี
หลายบทบาทในตัวคนเดียวกันทั้งเป็นเถ้าแก่ นักการเมือง และประธานสหกรณ์รวมทั้งเป็นการ
บริหารงานคนเดียวสมาชิกในสหกรณ์ขาดการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริงและสมาชิกไม่เกิดการปรับตัว
เนื่องจากไม่มั่นใจในระบบสหกรณ์  ดังนั้นการน าเสนอสหกรณ์มาเป็นเครื่องมือในการแก้ไขปัญหาของ
ชุมชนจึงไม่บรรลุผลในขณะนี้๖ 
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 ๑) ข้อเสนอแนะในการน้าผลการวิจัยไปใช้ 
 ๑.๑ จากผลการวิจัย พบว่า น  าตาลโตนดของชุมชนบ้านลาดยังไม่มีการรับรองมาตรฐาน
สินค้าว่าเป็นน  าตาลโตนดแท้ ดังนั น หน่วยงานที่เกี่ยวกับการผลิตอาหารปลอดภัยควรมีการด าเนินการ 
ตรวจสอบและรับรองมาตรฐานของน  าตาลโตนดแท้ เพ่ือความมั่นใจของผู้บริโภคและท าให้ผู้ผลิต
สามารถก าหนดราคาให้เหมาะสมกับคุณภาพได้ 
 ๑ .๒ จากผลการวิจัย พบว่า บรรจุภัณฑ์ของน  าตาลโตนดของชุมชนบ้านลาดใช้บรรจุ
ถุงพลาสติก ถุงละ ๑ กิโลกรัม หรือบรรจุปีบ ๆ ละ ๑๕ กิโลกรัม ในขณะที่อดีตบรรจุน  าตาลโตนดใน

                                         
๖อังกูล หงส์คณานุเคราะห์, รายงานผลการศึกษาโครงการวิจัยทางวัฒนธรรมในยุคเศรษฐกิจพอเพียง

เร่ือง กลุ่มหัตถกรรมเคร่ืองทองลงหิน ชุมชนประดิษฐ์โทรการ , กันยายน  ๒๕๔๒ ณ ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร, 
๒๕๔๐, หน้า  ๑๓. 



 ๑๐๖ 
 

หม้อตาล และถ้ามีปริมาณมากบรรจุในหม้อทะนน ดังนั น มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรีในฐานะที่เป็น
มหาวิทยาลัยเพื่อการพัฒนาท้องถิ่นควรมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์น  าตาลโตนดให้คงความเป็นเอกลักษณ์ 
ของวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร โดยอาจท าเป็นหม้อตาลที่ลักษณะเหมือนหม้อตาลในอดีต หรือประยุกต์ 
ให้มีความเหมาะสมกับการใช้งานในปัจจุบัน 
 ๑.๓ จากผลการวิจัย พบว่า คนขึ นตาลและท าน  าตาลโตนดได้เป็นผู้สูงอายุ และมีจ านวนลด
น้อยลง ดังนั น องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นควรเข้ามามีบทบาทในการส่งเสริม สนับสนุนคนในท้องถิ่น
ให้ถ่ายทอดการท าตาลโตนดสู่ลูกหลาน และมีการจัดตั งกองทุนสวัสดิการผู้ประกอบอาชีพท าน  าตาล
โตนด 
 ๒) ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั งต่อไป 
 ๒.๑ ควรมีวิจัยเกี่ยวกับมาตรฐานการผลิตเนื อตาลส าเร็จรูปของชุมชนบ้านลาดโดยการ
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
 ๒.๒ ควรมีวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์น  าตาลโตนดของชุมชนบ้านลาดโดยการ
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
 ๒.๓ ควรมีวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาคุณภาพน  าตาลโตนดของชุนชนบ้านลาดให้มีมาตรฐาน
โดยการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
 3) ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 
 จากการศึกษาการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น: คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยวัฒนธรรม
ชุมชน ซึ่งเป็นพื นที่ที่ส าคัญในเชิงภูมิศาสตร์และประวัติศาสตร์ในบริเวณลุ่มน  าเพชรบุรี พบว่า มีการ
คงอยู่ที่ดีทั งในลักษณะคุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยวัฒนธรรมชุมชนและความเป็น
กลุ่มชุมชนในหลายพื นที่ เมื่อเทียบกับจังหวัดอ่ืนๆ ในละแวก โดยเฉพาะในพื นที่ท าการศึกษาจะพบว่า
ชาวบ้านเห็นคุณค่าความส าคัญและมีความภาคภูมิใจต่อการรักษาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของตน ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของตนนอกจากจะเป็นตัวแทนของบรรพบุรุษแล้ว ยังเป็นส่วนหนึ่งที่แสดงถึง
เอกลักษณ์ของความเป็นจังหวัดเพชรบุรี หรืออาจหมายถึงความเป็นไทยในระดับภาพกว้าง  อย่างไรก็
ตามแม้ว่าจะมีการเก็บรักษาโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แต่ก็จะพบการเปลี่ยนแปลงของเอกลักษณ์
และรูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นในการใช้วัสดุเหล่านี  เพ่ือตอบสนองกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่และเงื่อนไข
ของสภาพแวดล้อมที่แปรเปลี่ยนไปด้วย 
 ส่วนในภาพรวมเฉพาะบริเวณลุ่มน  าเพชรบุรี  จะพบว่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมในแต่ละชุมชนท้องถิ่นนั น มีทั งที่ยังคงรักษาไว้แต่อยู่อย่างกระจัดกระจายและที่ถูกท าให้ลด
จ านวนลงอย่างมาก โดยเฉพาะการลดจ านวนลงของต้นตาลในท้องถิ่นต่าง ๆ ส่วนใหญ่เป็นผลมาจาก
การโยกย้ายเรือนออกไปอยู่ที่ อ่ืน ๆ สวนบางส่วนถูกทิ งร้าง และสวนบางส่วนถูกปรับปรุงและ
เปลี่ยนแปลงเพ่ือตอบสนองความต้องการตามวิถีชีวิตที่ทันสมัยจนก่อให้เกิดปัญหาด้านการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบและเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ทั งนี สามารถกล่าวสรุปถึงปัญหาของการลด
จ านวนลงของต้นตาลในชุมชนท้องถิ่นต่าง ๆ ได้ดังนี  
  3.๑ การเปลี่ยนแปลงค่านิยมในการอยู่อาศัยสู่ความทันสมัยหรือความเป็นสั งคมเมือง
ร่วมด้วยกับการขาดความตระหนักในคุณค่าของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นซึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของ
ประชาชนในหลายท้องที่ 
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  3.๒ การขาดแคลนทุนทรัพย์ในการเก็บรักษา เนื่องจากผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมักมีการใช้วัสดุ
หลักท่ีเป็นไม้ ซึ่งในปัจจุบันเป็นวัสดุที่หายากและมีราคาแพง 
  3.๓ การขาดช่างฝีมือและการขาดการสืบทอดภูมิปัญญาช่างในการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นใน
แต่ละท้องถิ่น ซึ่งเป็นผลจากการขาดความต่อเนื่องของการพัฒนาเทคโนโลยีการสร้างสรรค์ของงาน
ช่างไทย 
  3.๔ ในกรณีผู้เฒ่าผู้แก่ที่เป็นเจ้าของสวนแต่อาจไร้ทายาทเสียชีวิตลง หรืออาจมีลูกหลาน
หรือทายาท แต่อาจไม่ได้พ านักอาศัยในท้องถิ่น หรือมีการเปลี่ยนแปลงอาชีพและการโยกย้ายถิ่นฐาน
ตามแหล่งงาน จึงมีผลท าให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นบางส่วนที่ถูกทิ งร้างและช ารุดทรุดโทรมเนื่องจากไม่ได้
รับการดูแล 

 4) ข้อเสนอแนะต่อหน่วยงานท้องถิ่น 
 หน่วยงานหรือองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นนับเป็นหน่วยงานที่มีความใกล้ชิดกับประชาชน
และชุมชน จึงเป็นองค์กรมีความส าคัญและมีบทบาทอย่างมากต่อการผลักดันการพัฒนาในเชิงอนุรักษ์
ส าหรับต้นตาลที่ เป็นมรดกทางวัฒนธรรมและสร้างให้ เกิดการด ารงอยู่ที่ยั่ งยืนทั งทางด้าน
สภาพแวดล้อมและสังคมวัฒนธรรม โดยการศึกษานี มีข้อคิดเห็นที่เป็นข้อเสนอแนะ ดังนี  
  4.๑ หน่วยงานของท้องถิ่นควรมีการท าการรวบรวมข้อมูลทั งในเรื่องลักษณะผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นของชุมชนและปราชญ์ชาวบ้านของชุมชน โดยเฉพาะผู้ที่มีความรู้ หรือมีความสามารถ 
เชี่ยวชาญด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของตนและสร้างพื นที่หรือเวทีให้ปราชญ์ชุมชนเหล่านี ได้สามารถ
ถ่ายทอดความรู้และประสบการณ์ต่องานในลักษณะนี ให้แก่เยาวชนในท้องถิ่น โดยอาจสร้างความ
ร่วมมือกับโรงเรียนหรือสถาบันการศึกษาของท้องถิ่นที่อยู่ในความดูแลและรับผิดชอบ ซึ่งนอกจากจะ
สร้างโอกาสการถ่ายทอดความรู้แล้ว ยังท าให้เกิดการรู้จักบุคคลส าคัญในชุมชน เกิดการแลกเปลี่ยน
ระหว่างวัย และเกิดการแนะน าอาชีพภายในชุมชนอีกด้วย 
  4.๒ ควรมีการส่งเสริมและประสานความร่วมมือกับโรงเรียนหรือสถาบันการศึกษาของ
ท้องถิ่นที่อยู่ในความรับผิดชอบ ให้เกิดรายวิชา บทเรียน หรือการศึกษาที่เกี่ยวเนื่องกับความส าคัญ
ของสภาพแวดล้อมและสิ่งแวดล้อมสรรค์สร้างที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่น ซึ่งผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นก็นับเป็นส่วนหนึ่งด้วย ทั งนี เพ่ือเป็นการรวบรวมข้อมูลของท้องถิ่น และอาจมีการจัดหาพื นที่
ในการจัดแสดงผลงานการรวบรวมข้อมูลโดยเยาวชนของท้องถิ่น การรวบรวมฐานความรู้ที่เกี่ยวเนื่อง
กับมรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นนี  นอกจากเป็นการสร้างการรู้จักท้องถิ่นและการสร้างความ
ตระหนักถึงคุณค่ามรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นให้กับลูกหลานได้แล้ว ยังสามารถเป็นส่วนที่ให้
ความรู้ต่อผู้ที่สนใจหรือนักท่องเที่ยวเพื่อเห็นถึงความส าคัญของชุมชนได้อีกทางหนึ่งด้วย 
  4.๓ การจัดหาช่างที่มีความรู้เกี่ยวเนื่องกับผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่น หรือสนับสนุน ส่งเสริม
ให้นายช่างเขียนแบบของหน่วยงานหรือองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น มีความรู้ด้านผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นใน
รูปแบบประเพณี เพ่ือการจัดท าแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่มีลักษณะไทยในการบริการให้กับชาวบ้านใน
พื นที่ ทั งนี อาจเป็นการประสานความร่วมมือกับปราชญ์หรือผู้รู้ของชุมชนในการให้ค าปรึกษา และ
กระตุ้นให้ประชาชนของท้องถิ่นเห็นคุณค่าของการอนุรักษ์ตาลเมืองเพชรในแต่ละท้องที่ไปด้วย 
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  4.๔ การสร้างแรงกระตุ้น (Incentive) ในการอนุรักษ์ โดยการจัดหาทุน แหล่งทุน หรือ
จัดตั งกองทุนเพ่ือสนับสนุนการปรับปรุงผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นใน
แนวทางของการอนุรักษ์  

 ๓) ข้อเสนอแนะต่อหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 
 ในส่วนนี เป็นข้อคิดเห็นต่อหลายหน่วยงานอันอาจมีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดหาทรัพยากรไม้
เพ่ื อการปลู กสร้ างอาคารบ้ าน เรือน  อาทิ  รั ฐบาล  ส านั ก งานน โยบายและแผน พัฒ นา
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม กรมป่าไม้ องค์การอุตสาหกรรมป่าไม้และจังหวัด เป็น
ต้น เนื่องจากบ้านเรือนพื นถิ่นส่วนใหญ่ปลูกสร้างจากไม้ แต่ในปัจจุบันไม้เป็นวัสดุที่หายากและราคา
แพง บ้านเรือนในท้องถิ่นต่าง ๆ จึงมักเปลี่ยนมาใช้วัสดุอ่ืน ๆ โดยเฉพาะคอนกรีต ส่งผลโดยตรงต่อ 
อัตลักษณ์ของท้องถิ่นในภาพรวม และเป็นผลท าให้องค์ความรู้ที่มีในบ้านเรือนไทยพื นถิ่น โดยเฉพาะ
ด้านโครงสร้างไม้ต่าง ๆ รวมถึงความประณีตในงานช่างฝีมือก็หายไปด้วย  นอกจากนี การใช้วัสดุ
คอนกรีตในการสร้างบ้านเรือนยังเป็นการสร้างผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงของสิ่งแวดล้อม 
เนื่องจากโครงสร้างคอนกรีต มีต้นทางของวัสดุที่ เป็นเปลี่ยนแปลงหรือการท าลายภูมิศาสตร์
สภาพแวดล้อม โดยเฉพาะภูเขาหินปูน และทรายที่จ าเป็นต้องมีการดูดทรายจากใต้ผืนดินมาเป็น
ส่วนผสม วัสดุต้นทางเหล่านี ต้องใช้ระยะเวลาในการก าเนิดนับเป็นพันปี แต่หากเทียบกับไม้ซึ่งใช้
ระยะเวลาในการปลูกไม่นานนัก และท าให้เกิดการสูญเสียหรือการท าลายของสิ่งแวดล้อมที่น้อยกว่า  
ดังนั นจึงควรมีการส่งเสริมให้สังคมได้กลับมาใช้ไม้ ที่ส่วนหนึ่งอาจมาจากการใช้วัสดุไม้หมุนเวียน หรือ
การน าไม้เก่ากลับมาใช้ และอีกส่วนควรมาจากการปลูกเพ่ือการอุตสาหกรรม ในพื นที่ที่เป็นระบบ
นิเวศป่าหมุนเวียน แม้ว่าองค์การอุตสาหกรรมป่าไม้ (อ.อ.ป.) จะมีการด าเนินการอยู่แล้ว แต่ก็ยังมี
ปริมาณน้อยและไม่พอเพียง หากมีการผลักดันให้เกิดพื นที่ป่าปลูกเพ่ือการอุตสาหกรรมในประเทศให้
มากขึ นได้ จะเป็นการสร้างประโยชน์ในหลายด้าน ทั งทางด้านความมั่นคงทางด้านฐานทรัพยากร
ส าหรับการสร้างอยู่อาศัยที่ส าคัญให้กับประเทศอย่างยั่งยืน ด้านการลดการท าลายสิ่งแวดล้อม และ
ด้านการสร้างานและการสืบสานภูมิปัญญาของงานช่างของไทยต่อไปได้อีกด้วย 

 5) การพัฒนาระบบการเก็บรวบรวมข้อมูล และการเผยแพร่ภูมิปัญญาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น
ของจังหวัดเพชรบุรีให้มีความสืบเนื่อง 
       โครงการศึกษาวิจัยการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
วัฒนธรรมชุมชนที่ถูกด าเนินการนี  นับเป็นโครงการที่ดีในการสร้างการจัดการข้อมูลสื่อสารสนเทศ
วัฒนธรรมตาลเมืองเพชรอย่างเป็นรูปธรรม รวมถึงการสร้างให้เกิดความน่าสนใจต่อการเรียนรู้ผ่าน
การจัดท าสื่อ Multimedia อย่างไรก็ตามผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นมีความหลากหลายและแตกต่างกันไปใน
แต่ละท้องถิ่น จึงยังคงต้องขยายการรวบรวมการศึกษาและสร้างฐานข้อมูลให้กว้างข วางและ
ครอบคลุมในหลากหลายท้องที่ นอกจากนี ควรมีการเผยแพร่ขาวสารให้เป็นที่รับรู้กว้างขวางมากยิ่งขึ น
โดยเฉพาะในระดับท้องถิ่น ซึ่งสามารถกระท าได้ในหลายแนวทาง เช่น 
 5.๑ การจัดท าเอกสารแนะน าโครงการวิจัยฯ ในรูปแบบต่างๆ รวมถึงการใช้สื่อบริการบน
เครือข่ายสังคมออนไลน์ เพ่ือเผยแพร่สู่จังหวัดและชุมชนท้องถิ่นให้ทั่วถึง 



 ๑๐๙ 
 

 5.๒ การจัดตั งพื นที่เฉพาะส าหรับเป็นศูนย์กลางหรือแหล่งในการศึกษาค้นคว้าความรู้ด้านนี  
อาจมีขึ นที่วัดเองและท่ีส านักงานในระดับจังหวัดหรือระดับท้องถิ่น 
 5.๓ การส่งเสริมการสร้างรายการโทรทัศน์ (TV Program) ที่ให้ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรม
ตาลเมืองเพชรที่เป็นมรดกภูมิปัญญาของท้องถิ่น ที่เป็นผลจากการศึกษาของโครงการฯ โดยให้องค์กร
การปกครองส่วนท้องถิ่นและประชาชนในแต่ละพื นที่ศึกษาเข้าร่วม  การจัดท ารายการโทรทัศน์
นอกจากจะเป็นการเผยแพร่องค์ความรู้ของโครงการฯได้กว้างขวางมากขึ นแล้ว ยังจะเป็นการสร้าง
แรงกระตุ้นให้เกิดความรักและความเข้าใจในความเป็นชุมชนของตนเองของผู้คนในท้องถิ่น ใน
ขณะเดียวกันจะสามารถสร้างให้เกิดความเข้าใจในความแตกต่างวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรและ
วัฒนธรรมส าหรับผู้คนในสังคมภาพกว้างอีกด้วย 

 6) การส่งเสริมและสร้างให้ประชาชนเกิดจิตส้านึกรักและหวงแหนในคุณค่าของ
วัฒนธรรมตาลเมืองเพชรที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของตนเอง 
       วัฒนธรรมตาลเมืองเพชรนับเป็นสิ่งสะท้อนให้เห็นความซับซ้อนทางสังคมและวัฒนธรรมของ
แต่ละท้องถิ่นและช่วงเวลาการเปลี่ยนแปลงบ้านเรือนที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นให้เกิดการ
รักษาความส าคัญวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรนั น ควรมาจากการรู้หรือการตระหนักในคุณค่าของที่อยู่
อาศัยของประชาชนหรือเจ้าของสวนเอง  การเปลี่ยนแปลงนี จึงจะสามารถเกิดการสร้างสรรค์และ
รักษาวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรให้คงคุณค่ากับท้องถิ่นต่อไป  ทั งนี สามารถมีส่วนในการสร้างและ
ส่งเสริมความตระหนักรู้ต่อคุณค่าของวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรให้กับประชาชนได้ในหลายแนวทาง 
เช่น 
  6.๑ การส่งเสริมการสร้างเครือข่ายด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรมตาลเมืองเพชรที่เป็นภูมิ
ปัญญาของท้องถิ่นของประชาชนในระดับชุมชน หน่วยงานของท้องถิ่น จังหวัด และภูมิภาค 
  6.๒ การจัดหาแหล่งทุนหรือจัดตั งกองทุนเพ่ือสนับสนุนหน่วยงานท้องถิ่นในการปรับปรุง
หรืออนุรักษ์วัฒนธรรมตาลเมืองเพชรที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่น 
  6.๓ การส่งเสริมให้มีกฎหมายเฉพาะต่อผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น: คุณค่าอัตลักษณ์ เนื่องจาก
กฎหมายจะมีส่วนช่วยป้องกันรักษาวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ของท้องถิ่นได้ นอกจากนี การจัดท า
กฎหมายท้องถิ่นจะต้องผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของภาคประชาชน ซึ่งกระบวนการการจัดท าจะ
เป็นส่วนช่วยสร้างความตื่นตัวและการตระหนักรู้ถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น: คุณค่าอัตลักษณ์
ท้องถิ่นได้ดีมากขึ น อีกทั งยังเป็นการสร้างให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการดูแลรักษาท้องถิ่นของตนเอง
อีกด้วย 
  6.๔ สร้างแรงกระตุ้น (Incentive) ของการอนุรักษ์วัฒนธรรมตาลเมืองเพชร โดยผลักดัน
ให้เกิดการลดหย่อนภาษีส าหรับประชาชนที่เป็นเครือข่ายของวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรเหล่านี  
  6.๔ ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายของวัฒนธรรมตาลเมืองเพชร 

 7) การสืบสานภูมิปัญญาและการพัฒนางานช่างไทย 
       เนื่องจากการพัฒนาการของวัสดุและเทคโนโลยีที่ทันสมัยมากขึ น ท าให้งานช่างไม้ตาลที่เป็น
ภูมิปัญญาส าคัญในการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของไทยไม่ได้รับการพัฒนาให้เกิดความต่อเนื่อง และก าลัง
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สูญหายไปในบางท้องถิ่น สามารถมีบทบาทในการสืบสานและพัฒนางานด้านนี เพ่ือเป็นส่วนในการ
พัฒนาและวัฒนธรรมตาลเมืองเพชรที่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมให้สืบเนื่องต่อไป ดังนี  
  7.๑ การส่งเสริมให้มีการศึกษาและการรวบรวมความรู้ด้านเทคนิคงานช่างในการ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่ เป็นภูมิปัญญาของท้องถิ่นให้กว้างขวาง และจัดท าเป็นสื่อสารสนเทศและ
สารสนเทศภูมิศาสตร์เพ่ือการเผยแพร่สู่สาธารณะ 
  7.๒ การส่งเสริมการประยุกต์การใช้เทคนิคงานช่างในการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่เป็นภูมิ
ปัญญาของท้องถิ่น การประยุกต์ในแง่นี นอกจากจะหมายถึง เทคนิคงานช่างต่าง ๆ โดยเฉพาะการเข้า
ไม้แล้ว ยังหมายถึงประยุกต์ใช้เทคนิคร่วมกับการใช้วัสดุอ่ืน ๆ เช่น วัสดุทดแทนไม้อ่ืน ๆ หรืองาน
เหล็ก เป็นต้น การส่งเสริมในลักษณะนี อาจกระท าโดยการจัดการประกวด การให้รางวัล หรือทุน
สนับสนุนการด าเนินการในด้านนี   ทั งนี มิควรเป็นเพียงผลงานที่เป็นงานสถาปัตยกรรมเท่านั น แต่ควร
ครอบคลุมศิลปะในแขนงอ่ืน ๆ เพื่อให้เกิดการกระตุ้นการน างานช่างเทคนิคที่เป็นภูมิปัญญาในท้องถิ่น
ต่าง ๆ มาสร้างนวัตกรรมในเรื่องนี และเผยแพร่ออกสู่สังคมในวงกว้างต่อไป 
  7.๓ การส่งเสริมการจัดตั งหลักสูตร และโรงเรียน/สถาบันช่างไทยที่กระจายตัวออกไปสู่
ระดับภูมิภาคและท้องถิ่นต่างๆ รวมถึงการจัดหาแหล่งงานให้กับผู้ที่เป็นผลผลิตของหน่วยงาน ทั งนี 
อาจใช้ตัวอย่างการบริหารจัดการ เช่น มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย มหาวิทยาลัย
ศิลปากร สถาบันการศึกษาอ่ืน ๆ และโรงเรียนต่าง ๆ  
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ส านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย), ๒๕๓๐. 

เลอสม สถาปิตานนท์. องค์ประกอบ : สถาปัตยกรรมพื้นฐาน. พิมพ์ครั้งที ่๔. กรุงเทพมหานคร : บริษัท ว.ี 
พริ้นต์ (๑๙๙๑) จ ากัด, ๒๕๕๓. 

วงศกร อุดมโภชน์. “เรือนไทยพ้ืนถิ่นพักอาศัยไทยพุทธ-ไทยมุสลิม”. วิทยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต. 
สาขาวิชาสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่น. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์. (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัย
ศิลปากร), ๒๕๕๖.       

วรลัญจก์ บุณยสุรัตน์. ผลงานวิชาการสถาปัตยกรรมไทยล้านนา. ในการอนุรักษ์และจัดการมรดก
วัฒนธรรม, รวบรวมโดย ผศ.ดร.วิฑูรย์ เหลียวรุ่งเรือง. 

วิไลรัตน์ ยังรอด, และ ศิริศักดิ์ คุ้มรักษา. “หลากชนหลากบทบาทของคนเพชร.” (กรุงเทพมหานคร : สาร
คดี), ๒๕๔๗. 

วิมลสิทธิ์  หรยางกูร . การจัดท ารายละเอียดโครงการเพื่อการออกแบบงานสถาปัตยกรรม . 
กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๑. 

วิมล ด าศรี. มรดกทางศิลปวัฒนธรรมเมืองนครศรีธรรมราช ในเดือนสิบ. กรุงเทพมหานคร, ๒๕๓๔. 
ศิริชัย นฤมิตรเรขการ. เอกสารการบรรยายประกอบวิชา ๑๐๔๓๐๐ การอนุรักษ์ศิลปกรรม. ภาค

กา รศึ กษ าที่  ๑  ปี ก า รศึ กษ า  ๒๕๔๑ .  ส าข า วิ ช า ศิ ล ปะ ไทย .  คณะวิ จิ ต ร ศิ ล ป์ . 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, ๒๕๔๑. 

ศรีศักดิ ์วัลลิโภดม. ชุมชนโบราณในสี่จังหวัด ภาคใต้ เมืองโบราณ. (กรุงเทพมหานคร :  บริษัทฉลองรัตน์ 
จ ากัด), ๒๕๒๒. 

สมภพ ภิรมย์. “บ้านไทยภาคกลาง”. พิมพ์ครั้งที่ ๓. (กรุงเทพมหานคร : คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยศิลปากร), ๒๕๑๔. 

สมหวัง  แสงไสย. การศึกษาหอพระไตรปิฎกในจังหวัดเพชรบุรี. รายงานการวิจัย. ส านักวิจัยและบริการ
วิชาการสภาบันราชภัฏเพชรบุรี, ๒๕๔๒. 

สว่าง  เลิศฤทธิ์. โบราณคดีแนวคิดและทฤษฎี. ศูนย์มานุษยวิทยาสิริธร. กรุงเทพมหานคร : โอ เอส 
พริ้นติ้งเฮ้าส์, ๒๕๔๗. 

สุนนท์ ปาลกะวงศ์ ณ อยุธยา. พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวกับงานศิลปะและการออกแบบ.  ในการ
อนุรักษ์และจัดการมรดกวัฒนธรรม, รวบรวมโดย ผศ.ดร.วิฑูรย์ เหลียวรุ่งเรือง. 

สุภัทรดิศ ดิศกุล, มจ. ศิลปะในประเทศไทย พิมพ์ครั้งที่ ๙. กรุงเทพมหานคร : บริษัทอมรินทร์ พริ้นติ้ง 
กรุ๊ฟ จ ากัด, ๒๕๓๔. 

ส านักโบราณคดีและพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติกรมศิลปากร. เอกลักษณ์ไทยในสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น. พิมพ์
ครั้งที ่๑. (กรุงเทพมหานคร : กราฟิคฟอร์แมท (ไทยแลนด์) จ ากัด), ๒๕๔๐. 

เสถียรโกเศศ (นามแฝง). ประเพณีเก่าของไทย : ว่าด้วยการเกิด การปลูกบ้านสร้างเรือน ว่าด้วยการ
ตาย. พระนคร : แพร่พิทยา. ๒๕๐๐. 

แสงอรุณ กนกพงศ์ชัย. วัฒนธรรมในสังคมไทย.  (กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย), ๒๕๔๘. 
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อภัย นาคคง. ความรู้เบื้องต้นวิชาประวัติศาสตร์ศิลปะ. กรุงเทพมหานคร : ท.วัฒนาการพิมพ์, ๒๕๓๓. 
เอกพงศ์ สุวรรณเกษร์. สารสนเทศทางภูมิศาสตร์กับโบราณสถานที่ยังไม่ขึ้นทะเบียนในจังหวัดนครปฐม . 

รายงานการวิจัย. ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร (องค์กรมหาชน), ๒๕๔๖. 
อัครพันธุ์ พันธุ์สัมฤทธิ์,, การศึกษาสถาปัตยกรรมในวัดราชาธิวาส (สมอราย), วิทยานิพนธ์สังคมศาสตร

มหาบัณฑิต,  สาขาสังคมศาสตร์เพ่ือการพัฒนา บัณฑิตวิทยาลัย  : มหาวิทยาศิลปากร, 
๒๕๔๘. 

ฤทัย ใจจงรัก. เรือนไทยเดิม. พิมพ์ครั้งที่ ๒. (กรุงเทพมหานคร : สมาคมสถาปนิกสยามในพระบรม
ราชูปถัมภ์), ๒๕๓๙. 

 (๒) ภาษาอังกฤษ : 
Hall, E. The hidden dimension. New York: Garden City. 1966. 
Jumsai, S.  Naga: Cultural origins in Siam and the West Pacific. New York: Oxford University 

Press. 1997. 
Knapp, R. G. China’s Vernacular Architecture: House Form and Culture. Honolulu: 

University of Hawaii Press. 1989. 
Kirk, J. Stephen and Kent F. Spreckelmeyer, Creative Design Decisions: A Systematic 

Approach to Problem Solving in Architecture, New York: Van Nostrand Reinhold 
Company, 1988. 

Noble, A. G. Traditional Buildings: A Global Survey of Structural Formsand Cultural 
Functions. London: I.B. Tauris. 2007. 

Pallasmaa, J. The eyes of the skin: architecture and the sense. Cornwall: Wiley. 2012. 
 สัมภาษณ์: 
  
 กลุ่มผู้น าชุมชน, เจ้าหน้าที่ภาครัฐและเอกชน, ปราชญ์ชาวบ้านจังหวัดเพชรบุรี   จ านวน ๑๕ 
คน 
สัมภาษณ์จ.อ.อ. อภิชาต แก้วโกศล, นายกเทศมนตรีต าบลบ้านลาด, อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี , ๒๑ สิงหาคม 

๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นายภคพัส ส่งวัฒนายุทธ, นายอ าเภอบ้านลาด จ.เพชรบุรี, 15 กรกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นายบุญช่วย แก้วโกศล, นายกองค์การบริหารส่วนต าบลถ้ ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, ๑4 

สิงหาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นายถนอม ภู่เงิน, ก านันต าบลถ้ ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, 28 กรกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นายบรรเจิด ภู่เต็ง, ผู้ใหญ่บ้านต าบลถ้ ารงค์ อ.บ้านลาด  จ.เพชรบุรี, 28 กรกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นายเทียน วิชาเชิด, ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้าน ต าบลถ้ ารงค์ อ.บ้านลาด จ.เพชรบุรี, 28รกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นางศรีสมร เทพสุวรรณ์, วัฒนธรรมจังหวัดเพชรบุรี, ๒๒ สิงหาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์พัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบุรี, จังหวัดเพชรบุรี, 2 กรกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์ผู้อ านวยการส านักงานพัฒนาธุรกิจการค้าจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์ผู้อ านวยการผู้อ านวยการการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเพชรบุรี, ๑ กรกฎาคม ๒๕๖2. 
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สัมภาษณ์ดร.โฉมยง โต๊ะทอง, อดีตคณบดีคณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์, มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เพชรบุรี, ๑8 สิงหาคม ๒๕๖2. 

สัมภาษณ์อาจารย์สัณฐาน ถิรมนัส, นักวิชาการท้องถิ่น, ๓๐ กรกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นายเกียรติศักดิ์ กล่อมสกุล, นักวิชาการท้องถิ่น จ.เพชรบุรี, ๒๘ กรกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นายเจือ จินเจริญ, นายช่างผู้ช านาญการแปรรูปไม้ตาล จ.เพชรบุรี, ๒8 กรกฎาคม ๒๕๖2. 
สัมภาษณ์นางเชื้อ มีนุช, ผู้ช านาญวิธีการเค่ียวตาล จ.เพชรบุรี, 28 กรกฎาคม ๒๕๖2. 
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ภาคผนวก ก. แบบสัมภาษณ์เพื่อการวิจัย 
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แบบสัมภาษณ์เพื่อการวิจัย 
เรื่อง : การผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยวัฒนธรรมชุมชน 

 
ตอนที่ ๑ เป็นค าถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์  
  
   ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ชื่อ .......................... นามสกุล ...........................   อายุ...........ปี      
การศึกษา.........................../ที่อยู่ ............................ ต าบล ...................... อ าเภอ................... ...........      
จังหวัด ................................... ต าแหน่ง ................................  โทรศัพท์/มือถือ ....................... ...............   
อีเมล์................................................  

ตอนที่ ๒ เป็นค าถามเกี่ยวกับการผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น : คุณค่าอัตลักษณ์และการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วย
วัฒนธรรมชุมชน 

๑. เอกลักษณ์และรูปแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลมีการเปลี่ยนแปลงอย่างไร 
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...................................................................................................................................................  
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...................................................................................................................................................
................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................  
๒. ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลในอดีตและปัจจุบันมีการพัฒนาอย่างไร  
...................................................................................................................................................  
...................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................... 
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๓. มีวิธีการอย่างไรในการยกระดับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลให้มีคุณภาพมากขั้นและ
สามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นอย่างอ่ืนได้ 
................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................
................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................. ......
................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................... 
......................................................................................................................... ......................... 
๔. การเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลควรมีวิธีการหรือข้ันตอนอย่างไร 
...................................................................................................................................................  
...................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................  
................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................... 
...................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................  
...................................................................................................................................................
................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................... 
......................................................................................................................... ......................... 
๕. ความต้องการของลูกค้าในผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นจากต้นตาลเป็นอย่างไร 
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(พระครูวัชรสุวรรณาทร, ดร.) 
  หัวหน้าโครงการ 



๑) ประวัติหัวหน้าโครงการ 
๑. ชื่อ – นามสกุล (ภาษาไทย) 

พระครูวัชรสุวรรณาทร  (ลูกชุบ เกตุเขียว) 
ชื่อ – นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) 

Phrakruwatcharasuwannathon   (Lokchub  Dhammajoto) 
๒. เลขหมายบัตรปะจ าตัวประชาชน 

- 
๓. ต าแหน่งปัจจุบัน 

เจ้าคณะอ าเภอเมืองเพชรบุรี,  เจ้าอาวาสวัดใหญ่สุวรรรณารามวรวิหาร,    
อาจารย์ประจ าหลักสูตรพุทธศาสตรบัณฑิต  สาขาวิชาการจัดการเชิงพุทธ ภาควิชา 
รัฐศาสตร์ หน่วยวิทยบริการคณะสังคมศาสตร์ วัดพระรูป จังหวัดเพชรบุรี เลขที่ ๖๕ 
หมู่ ๖ ต าบลช่อง สะแก อ าเภอเมืองเพชรบุรี จังหวัดเพชรบุรี ๗๖๐๐๐  

๔. หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสารและไปรษณีย์
อิเล็กทรอนิกส์ (E-mail) 
ที่อยู่ปัจจุบัน วัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร ต าบลท่าราบ อ าเภอเมืองเพชรบุรี จังหวัดเพชรบุรี 

๗๖๐๐๐ 
สถานที่ท างาน หน่วยวิทยบริการคณะสังคมศาสตร์ วัดพระรูป จังหวัดเพชรบุรี เลขที่ ๖๕  หมู่ ๖ 

ต าบลช่องสะแก อ าเภอเมืองเพชรบุรี จังหวัดเพชรบุรี ๗๖๐๐๐  
โทรศัพท์ ๐๘๙-๒๓๙-๙๙๗๓  
E-mail tuptimthai@outlook.com 

๕. ประวัติการศึกษา 
พ.ศ. ๒๕๒๘ นักธรรมชั้นเอก 
พ.ศ. ๒๕๕๒ พุทธศาสตรบัณฑิต  สาขาวิชาการจัดการ เชิ ง พุทธ  (พธ .บ . )  มหาวิทยาลั ยมหา 

จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
พ.ศ. ๒๕๕๕  พุทธศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการเชิงพุทธ (พธ.ม.) มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ

ราชวิทยาลัย 
พ.ศ. ๒๕๕๗  พุทธศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการเชิงพุทธ (พธ.ด.) มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ

ราชวิทยาลัย 
๖. สาขาวิชาการที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชา           การ

ท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัยหรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละผลงานวิจัย 
๗. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประ เทศโดยระบุ

สถานภาพในการ 



๒) ประวัติผู้ร่วมวิจัย 
๑. ชื่อ – นามสกุล (ภาษาไทย) 

พระครูญาณเพชรรัตน์ (เทวินทร์ สีสุกใส) 
ชื่อ – นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) 

Phrakhruyanphetcharat 
๒. เลขหมายบัตรปะจ าตัวประชาชน 

- 
๓. ต าแหน่งปัจจุบัน 

เจ้าคณะต าบลคลองกระแชงเขต ๑ 
เจ้าอาวาสวัดยาง 
อาจารย์ประจ าหลักสูตรพุทธศาสตรบัณฑิต  สาขาวิชาการจัดการเชิงพุทธ ภาควิชา
รัฐศาสตร์ หน่วยวิทยบริการคณะสังคมศาสตร์ วัดพระรูป จังหวัดเพชรบุรี เลขที่ ๖๕   ห มู่  

๖ ต าบลช่องสะแก อ าเภอเมืองเพชรบุรี จังหวัดเพชรบุรี ๗๖๐๐๐  
๔. หน่วยงานและสถานที่อยู่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสารและไปรษณีย์

อิเล็กทรอนิกส์ (E-mail) 
ที่อยู่ปัจจุบัน วัดยาง ต าบลคลองกระแชง อ าเภอเมืองเพชรบุรี จังหวัดเพชรบุรี ๗๖๐๐๐ 
สถานที่ท างาน หน่วยวิทยบริการคณะสังคมศาสตร์ วัดพระรูป จังหวัดเพชรบุรี เลขที่ ๖๕  หมู่ ๖ 

ต าบลช่องสะแก อ าเภอเมืองเพชรบุรี จังหวัดเพชรบุรี ๗๖๐๐๐  
โทรศัพท์  ๐๘๑-๒๖๙-๙๑๑๑ 
E-mail Tewin9999@hotmail.com 

๕. ประวัติการศึกษา 
พ.ศ. ๒๕๓๑ นักธรรมชั้นเอก 
พ.ศ. ๒๕๓๘ เปรียบธรรม ๔ ประโยค 
พ.ศ. ๒๕๕๐ ศิลปศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี 
พ.ศ. ๒๕๕๖  พุทธศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการเชิงพุทธ (พธ.ม.) มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ

ราชวิทยาลัย 
พ.ศ. ๒๕๕๘  พุทธศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการเชิงพุทธ (พธ.ด.) มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ

ราชวิทยาลัย 
๖. สาขาวิชาการที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชา           การ

ท าการวิจัยว่าเป็นผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัยหรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละผลงานวิจัย 
๗. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประ เทศโดยระบุ

สถานภาพในการ 



๓) ประวัติผู้ร่วมวิจัย 
๑. ชื่อ – นามสกุล (ภาษาไทย) 

นายอนุชา พละกุล 
    ชื่อ – นามสกุล (ภาษาอังกฤษ) 
Mr. Anucha Palakul 
๒. หมายเลขบัตรประจ าตัวประชาชน 

- 
๓. ต าแหน่งปัจจุบัน   : อาจารย์ 
๔. หน่วยงานและสถานที่อยู ่ที่ติดต่อได้สะดวก พร้อมหมายเลขโทรศัพท์ โทรสาร และไปรษณีย์ 
อิเล็กทรอนิกส์ (E-mail) 

ที่อยู่ปัจจุบัน  : ๑๙๖ ถนนด าเนินเกษม ต าบลคลองกระแชง 
  อ าเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี ๗๖๐๐๐  

สถานที่ท างาน  : สาขาวิชารัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
  เลขที่ ๖๕/๑ หมู่ที่ ๖ ต าบลช่องสะแก อ าเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี ๗๖๐๐๐ 

โทรศัพท์  : ๐๙๙-๙๖๙-๙๓๗๔ 
E-mail   : mahaa_puen29@hotmail.com 

๕. ประวัติการศึกษา 
วุฒิการศึกษาทางศาสนา 

: นักธรรมชั้นเอก 
: เปรียญธรรม ๓ ประโยค 

วุฒิการศึกษาระดับอุดมศึกษา 
 ปริญญาตรี : ปี พ.ศ.๒๕๕๑ ส าเร็จหลักสูตรพุทธศาสตรบัณฑิต 

  สาขาวิชารัฐศาสตร์ วิชาเอกการเมืองการปกครอง 
  จาก มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

ปริญญาโท  : ปี พ.ศ.๒๕๕๗ ส าเร็จหลักสูตรศิลปะศาสตรมหาบัณฑิต 
  สาขาวิชาการบริหารการพัฒนาสังคม 
  วิชาเอกนโยบายและการวางแผนทางสังคม 
  จาก สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ (NIDA) 

๖. สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการท าการวิจัยว่าเป็น
ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย หัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมวิจัยในแต่ละผลงานวิจัย 

สาขาวิชาที่มีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวุฒิการศึกษา) 
: สาขาวิชาพระพุทธศาสนา 

ผู้ร่วมวิจัยในผลงานวิจัย  
: ศึกษาวิเคราะห์หลักความเชื่อเรื่องพุทธ ผี และพราหมณ์ในสังคมไทย  (อยู่ใน

ระหว่างสรุปโครงการ) 
: สุญญตา : แนวคิด การตีความ และการวิเคราะห์ เพ่ือบูรณาการกับการสร้างความ

สมดุลของชีวิตและสังคม (อยู่ในระหว่างน าเสนอความคืบหน้า ๓ บท)  
บทความวิชาการ 

mailto:mahaa_puen29@hotmail.com


    : อนุชา พละกุล. ความคิดเห็นและพฤติกรรมทางการเมืองของชนชั้นกลางที่มีต่อ
ประชาธิปไตยไทย. วารสารวิชาการมนุษยสังคมปริทัศน์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏเพชรบุรี. ปีที่ ๑๘. ฉบับที่ ๑ มกราคม – มิถุนายน ๒๕๕๙. (TCI ฐาน ๒) 

 


