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บทคัดย่อ 

 

 การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์ คือ ๑) เพ่ือศึกษาองค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการ
เพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ ๒) เพ่ือพัฒนาต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ ๓) เพ่ือพัฒนายกระดับการ
ผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่  เป็นการวิจัย
แบบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และ การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participation Action Research : PAR) เครื่องมือที่ใช้ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth  
Interviews)  แบบการสนทนากลุ่มย่อย (Focus Groups Discussion) และชุดปฏิบัติการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

 ผลการวิจัยพบว่า 
 ๑.องค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพ่ือเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ พบว่า ๑. ข้อมูลพ้ืนฐานชุมชนบ้านเหมืองหม้อมีองค์ความรู้มี
ชื่อเสียงด้านจักสานแอ๊บข้าวด้วยไม้ไผ่หลาม ๒. มีการส่งเสริมและการยกระดับผลิตภัณฑ์จักสานด้วย
การส่งเสริมการเรียนรู้ ๑) การถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ ๒) ความรู้ที่มีอยู่ในตัวบุคคลและได้รับการ
ฝึกฝนและปฏิบัติด้วยตนเอง ๓) ความรู้ที่ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน               
๔)ความรู้ที่เป็นเอกลักษณ์โดดเด่นของชุมชน คือ การจักสานแอ๊บข้าว ๓. การสนับสนุนของหน่วยงาน
ภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืนๆ ด้วยการจัดอบรมและเข้าร่วมงาน ๔.มีแนวทางการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความหลากลายเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับผู้บริโภค ๕.การสร้างเครือข่าย ด้าน
การตลาด ๖.ปัญหา อุปสรรค์ด้านคุณภาพวัสดุ การจัดเก็บ และการผลิต 
  ๒.พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัด
แพร่ พบว่า การออกแบบและลวดลายแอ๊บข้าวให้เป็นอัตลักษณ์ คือ “ดอกสัก” การผลิตต้องค านึง
คุณภาพ ความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ ต้นทุนการผลิต ตลาด เพื่อเป็นการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าของ

ก 



                                                                                                                                                     
 

ผลิตภัณฑ์ น ามาสู่กระบวนการผลิตต้นแบบด้วยกระบวนการ ๑. การเตรียมวัสดุท าจักสาน ๒. ขั้น
เตรียมเส้นตอก และ๓.ขั้นตอนการสาน 
  ๓. การพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจ 
พบว่า ผู้เข้าร่วมได้พัฒนาผลิตภัณฑ์แอ๊บข้าว ด้วยลวดลาย “ดอกสัก” เพ่ือเป็นการพัฒนาฝีมือและ
ยกระดับและเพ่ิมมูลค่าในการผลิตจักสานให้มีคุณภาพ ด้วยการเรียนรู้ขั้นตอนการพัฒนาการผลิตแอ๊บ
ข้าวลายดอกสักได้อย่างมีคุณภาพ 
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Abstract 
 

 The purposes of this study were 1) to investigate the body of knowledge on 
production enhancement and value adding in terms of culture and arts, 2) to 
develop the prototype of bamboo basketry products, and 3) to improve the 
manufacturing process and add value to bamboo basketry products for developing 
community-based economy in Phrae province. And participatory action Research 
(PAR), one of qualitative research methodology, was applied in this study. The 
research instruments consisted of in-depth interview, focus group discussion, and 
product development action plans.  
 The results were as follows. 
 1. Meung Mor community is well-known for sticky rice box made of 
bamboo (Cephalostachyum Pergracile), regarded as its identity. There has been 
products enhancement by promoting learning. Although its processes have been 
inherited from their ancestors, people’s tacit knowledge comes from self-practice 
and experience. The knowledge has transferred from public and government 
organization thought seminars and workshops. There is the guideline, including 
network marketing, for developing new products regarding the variety to be 
customer choice. The material quality, storage, and production are still 
problematic. 

ข 



  2. The results concerning the development of bamboo basketry product’s 
prototype indicated that “Dok Sak”, one of unique patterns for sticky rice box, was 
created for product’s quality, reliability, cost, and market, leading to product 
enhancement and value adding. The processes of creating prototype consisted of:          
1. preparing weaving materials, 2. Preparing bamboo strips (Sen Tok), and weaving 
processes. 
   3.The results concerning the creative basketry products’ manufacturing 
process and value adding showed that the participants improved sticky rice box 
products by applying “Dok Sak” pattern, regarded as skill development, product 
enhancement, and value adding, leading to high-quality basketry product, by learning 
the process of developing the production of high-quality applying “Dok Sak” pattern. 
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 บทน า  

 
 ๑.๑  ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

  การพัฒนาประเทศไทยในระยะท่ีผ่านมาแม้นว่าประเทศไทยจะประสบความส าเร็จใน 
การบรรลุเป้าหมายด้านการขยายตัวทางเศรษฐกิจเป็นอย่างดียิ่ง แต่ผลของการพัฒนาได้ก่อให้เกิด
ปัญหาที่ส าคัญหลายประการ เช่น ปัญหาความเสื่อมโทรมของสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ  
ปัญหาการแพร่ระบาดของยาเสพย์ติด ปัญหาทางด้านศีลธรรม ปัญหาการกระจายรายได้ ซึ่งส่งผล
กระทบต่อคุณภาพชีวิตของคนไทย ประเทศไทยนับเป็นประเทศหนึ่งในประชาคมโลกซึ่งต้องเชื่อมโยง
สัมพันธ์กับประชาคมโลกมากขึ้นทั้งในทางเศรษฐกิจสังคมและการเมืองหากประเทศไทยเลือกที่จะ
ด าเนินไปในระบบเศรษฐกิจเสรีนิยมตามกระแสโลกอย่างขาดความรู้เท่าทันโลกาภิวัฒน์และขาดความ
เข้าใจในบริบทของตนเองก็จะเกิดภาวะเสี่ยงที่ต้องเผชิญกับผลกระทบจากกระแสโลกาภิวัฒน์ที่มีการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและมีแนวโน้มรุนแรงมากขึ้น ทั้งนีป้ระเทศไทยควรน าทุนที่มีศักยภาพ มาใช้
ประโยชน์อย่างบูรณาการและเกื้อกูลกัน พร้อมทั้งเสริมสร้างให้แข็งแกร่งเพ่ือเป็นรากฐานการพัฒนา
ประเทศท่ีส าคัญได้แก่ การเสริมสร้างทุนสังคม (ทุนมนุษย์ ทุนสังคม ทุนทางวัฒนธรรม) จัดการความ
เสี่ยง และปรับตัวเข้ากับการเปลี่ยนแปลง มีโอกาสเข้าถึงทรัพยากรและได้รับประโยชน์จากการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมอย่างเป็นธรรม ส าหรับการเสริมสร้างทุนเศรษฐกิจ (ทุนกายภาพ ทุนทางการเงิน) 
ให้ความส าคัญอย่างยิ่งกับการต่อยอดจากความเชื่อมโยงเชิงกายภาพสู่การพัฒนาพ้ืนที่เศรษฐกิจและ
ชุมชนตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ ต่างๆ เพ่ือสนับสนุนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันและการ
กระจายความเจริญในการพัฒนาชุมชน จังหวัดและเมืองตามแนวระเบียงเศรษฐกิจ รวมถึงพ้ืนที่
เชื่อมโยงอ่ืนภายในประเทศ โดยแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ มุ่งเน้นการน า
ความคิดสร้างสรรค์และการพัฒนา นวัตกรรมเพ่ือท าให้เกิดสิ่งใหม่ที่มีมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจทั้งใน
เรื่องกระบวนการผลิตและรูปแบบผลิตภัณฑ์ และบริการใหม่ๆ รวมถึงการใช้นวัตกรรมส าหรับ             
การพัฒนาสินค้าและบริการทั้งในระดับพ้ืนบ้านจนถึงระดับสูงซึ่งมีผลต่อคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่
ของประชาชนในวงกว้าง ดังนั้น จะเป็นช่วงที่มุ่งเน้นการพัฒนาบนฐานภูมิปัญญา ที่เกิดจากการใช้
ความรู้และทักษะ การใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การวิจัยและพัฒนาและการพัฒนานวัตกรรม 
น ามาใช้ในทุกด้านของการพัฒนา การพัฒนาสอดคล้องกับกรอบเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน ขยาย



๒ 

 

และสร้างฐานรายได้ใหม่ท่ีครอบคลุมทั่วถึงมากข้ึนควบคู่ไปกับการต่อยอดฐานรายได้เดิม และเป็นการ
พัฒนาที่เกิดจากการผนึกก าลังในการผลักดันขับเคลื่อนร่วมกันของทุกภาคส่วน (Thailand ๔.๐) ๑  

 ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นความรู้ดั้งเดิมที่บรรพบุรุษสั่งสมไว้ ถือได้ 
ว่าเป็นรากฐานส าคัญของสรรพความรู้ต่าง ๆ ดังที่ปรากฏอยู่ในงานหัตถกรรม เครื่องมือ เครื่องใช้           
ต่าง ๆ มีงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านหลายชนิดมิได้มีคุณค่าเป็นเพียงเครื่องมือ เครื่องใช้ที่มีประโยชน์ในการ
ใช้สอย และมีความสวยงามเท่านั้น แต่ได้แฝงไว้ด้วยภูมิความรู้ทางวิทยาศาสตร์และความรู้ต่างๆ           
อีกมากมาย ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านในแต่ละท้องถิ่น เกิดจากการที่ชาวบ้านแสวงหาความรู้เพ่ือเอาชนะ
อุปสรรคทางธรรมชาติที่จ าเป็นในการด ารงชีวิต เป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตและวิ ถีชีวิต
ชาวบ้านที่แสดงถึงความเอ้ือเฟ้ือช่วยเหลือกันในชุมชน ท าให้เกิดความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน                 
มีวัฒนธรรมร่วมกันในชุมชน โดยทั่วไป ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านจึงเป็นรูปแบบการด าเนินชีวิตที่เรียบง่าย               
ไม่ซับซ้อน ในอดีต วิถีชีวิตของมนุษย์มีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับธรรมชาติอย่างยิ่ง มีความพยายาม             
สั่งสมความรู้จากประสบการณ์ในชีวิตประจ าวัน เพื่อประดิษฐ์สิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้ในลักษณะของ
งานหัตถกรรมมาตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์เช่น การน าเถา ต้น หรือใบของพืช มาสอดไขว้ขัดกัน
อย่างง่าย ๆ แล้วพัฒนาลวดลายให้ละเอียดประณีต จนได้ภาชนะจักสานที่มีคุณลักษณะตามที่ต้องการ 
การท าเครื่องจักสานจึงเริ่มจากสัญชาตญาณในการพัฒนา และการสร้างสรรค์ของมนุษย์ แล้วพัฒนา
เรื่อยมาจนเป็นการท าเพ่ือใช้สอยตามสภาพการด ารงชีวิต เพ่ือสนองความต้องการตามความเชื่อ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี และวัฒนธรรมในที่สุด เครื่องจักสานจึงเป็นงานหัตถกรรมที่มีคุณค่า                
เป็นงานสร้างสรรค์ของชาวบ้านที่ใช้สอยได้ดี สอดคล้องกับวิถีชีวิตของชาวบ้าน มีรูปทรงและลวดลาย
สวยงาม ลวดลายจากการสาน สอดหรือถักนั้น เกิดจากความพยายามและสติปัญญาของมนุษย์ 
นอกจากนี้รูปแบบของเครื่องจักสานยังสะท้อนให้เห็นวิถีชีวิตของชุมชนที่แตกต่างกันไป๒ ซึ่งเรียกว่า
เป็นการสร้างงานหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์  

 งานหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์ เป็นแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการนั้น 
สามารถแบ่งที่มาของแนวคิด ได้ ๒ องค์ประกอบ คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้
มรดกทางวัฒนธรรม (cultural asset) ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่เน้นเฉพาะความเป็น ภูมิปัญญามรดก
ทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นมีความเป็นอัตลักษณ์ของตน เช่น รูปแบบลวดลาย สีสัน วัสดุและกรรมวิธี
การผลิต ที่มีลักษณะเฉพาะตัวของตนเอง และการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้ข้อมูลความ
ต้องการจากกลุ่มผู้บริโภค (market oriented) ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่เน้นความต้องการของกลุ่ม
ผู้บริโภคเป็นหลัก ร่วมสมัย และเข้ากับสมัยนิยมในปัจจุบันไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการใช้งาน รูปแบบ 

                                                           
๑

 ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี ๑๒(พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔), หน้า ๒-๓. 
๒ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ,พจนานุกรมเคร่ืองมือเคร่ืองใช้พ้ืนบ้าน,(กรุงเทพฯ: เมืองโบราณ,๒๕๔๖),หน้า ๒๗๒-

๒๘๑. 



๓ 

 

ลวดลาย การใช้สี วัสดุที่ใช้ในการผลิตและคุณภาพของสินค้า ทั้งนี้การสร้างสรรค์ผลงานหัตถกรรม                 
ที่ก่อให้เกิดคุณค่า ๔ ประการ ได้แก่ คุณค่า ความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น คุณค่าของวัสดุและ
กรรมวิธีการผลิต คุณค่าทางความงาม และคุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย ที่ได้กล่าวมานั้นจะต้องน ามา
ประสานบูรณาการ อย่างเหมาะสมและสอดคล้องกับท้องถิ่น ซึ่งจะเป็นแนวทางในการออกแบบและ
พัฒนา สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้เกิดคุณค่า เกิดความยั่งยืน และสามารถเพ่ิมมูลค่า ของ
สินค้าให้กับผู้ผลิต ผู้จ าหน่ายสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์๓  

 จังหวัดแพร่ถือได้ว่าเป็นอีกจังหวัดหนึ่งที่มีการท างานหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์ โดยเฉพาะ 
การท าหัตถกรรมงานจักสานอยู่เป็นจ านวนไม่น้อยโดยเฉพาะเครื่องจักสานที่ใช้ ในชีวิตประจ าวัน 
ตัวอย่างเช่น ซ้าหวด กัวะข้าว ก่องข้าว แอบข้าว โตก ฝาชี แอบหมาก แอบเมี้ยง กุบ ก๋วย เข่งล าไย 
ซ้าชนิดต่างๆ ไซ สุ่ม ฆ้อง เป็นต้น งานจักสานเป็นอีกหนึ่งโครงการหนึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล เพ่ือให้
ชุมชนสามารถประกอบอาชีพจักสานท าให้สร้างรายได้ให้กับครอบครัวและชุมชนหัตถกรรมจักสานไม้
ไผ่ในจังหวัดแพร่ถือเป็นหัตถกรรมประเภทหนึ่งที่สร้างรายได้ให้กับชุมชน เนื่องจากมีวัสดุ อุปกรณ์            
ที่หาได้ในท้องถิ่น ผู้คนสามารถผลิตปัจจัยในการด ารงชีวิตได้เอง โดยเฉพาะเครื่องใช้ต่างๆ งานจักสาน
หรือเครื่องจักสาน เป็นงานหัตถกรรมและศิลปหัตถกรรมที่มีความเกี่ยวเนื่องกับวิถีชีวิตของคนไทยมา
ช้านาน งานจักสานเป็นงานหัตถกรรมที่ชาวบ้านใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือภูมิปัญญาชาวบ้านซึ่งเป็น
ความรู้ดั้งเดิมที่บรรพบุรุษสั่งสมไว้ ถือได้ว่าเป็นรากฐานส าคัญของสรรพความรู้ต่าง ๆ ดังที่ปรากฏอยู่
ในงานหัตถกรรม เครื่องมือ เครื่องใช้ต่าง ๆ มีงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านหลายชนิดมิได้มีคุณค่าเป็นเพียง
เครื่องมือ เครื่องใช้ที่มีประโยชน์ในการใช้สอย และมีความสวยงามเท่านั้น  แต่ปัจจุบันหัตถกรรม               
จักสานเป็นการเสริมสร้างอาชีพให้กับชุมชนในท้องถิ่น เสริมสร้างรายได้เพ่ือชุมชนให้มีความเป็นอยู่             
ที่ดีข้ึน รวมทั้งพัฒนาชุมชนให้มีความเข้มแข็งและสามัคคีขึ้น เป็นทางเลือกหนึ่งในการประกอบอาชีพ
ของชุมชน สามารถน าทุนทางสังคมมาใช้กันอย่างกว้างขวาง ดังวิสัยทัศน์ของจังหวัดแพร่ที่ว่า “เมือง
เศรษฐกิจมั่นคง ชุมชนเข้มแข็ง ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี และมีทรัพยากรธรรมชาติที่สมบูรณ” 
จากข้อมูลการวิเคราะห์ผลศักยภาพที่เกี่ยวข้อง ทั้งตัวแปรจากปัจจัยภายใน ข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไป 
ข้อมูลทีเ่กี่ยวข้องกับศักยภาพของจังหวัดแพร ปัจจัยภายนอก นโยบายของรัฐบาล ตัวชี้วัดการพัฒนา
ระดับประเทศ พบว่า จังหวัดแพรมี ยุทธศาสตร์ของจังหวัดแพร่ซึ่งเป็นแนวทางในการพัฒนาจังหวัด  
ในด้านเศรษฐกิจและสังคม ได้แก่ ยุทธศาสตร์ที่ ๑ การพัฒนาเศรษฐกิจและโครงสร้างพ้ืนฐาน               
เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม เป้าประสงค์ที่ ๒ สร้างรายได้ให้แก่ชุมชนประชาชน ตลอดจนเกษตรกรมีรายได้

                                                           
๓ตระกลูพันธ์ พัชรเมธา, ผลิตภัณฑห์ัตถกรรมกับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์, วารสาร

มหาวิทยาลัยศิลปกร ฉบับภาษาไทย. ปีท่ี ๓๖ ฉบับท่ี ๑ ๒๕๕๙ : ๗๑. 



๔ 

 

เพ่ิมข้ึน และมีคุณภาพชีวิตที่ดี กลยุทธ์ที่ ๓ ส่งเสริมพัฒนาสินค้าเกษตรปลอดภัยและผลิตภัณฑ์ชุมชน

เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม๔ เป็นหลักในการท าวิจัยเพื่อร่วมพัฒนาศักยภาพของจังหวัดแพร่ 
 จากเหตุผลดังกล่าวคณะผู้วิจัยจึงได้สนใจศึกษาการพัฒนาและยกระดับการผลิตและ           

เพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  เพ่ือศึกษาองค์
ความรู้  พัฒนาต้นแบบและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ือเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ ส่งผลให้เกิดการสร้างรายได้และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของ
ครอบครัว ชุมชนและระหว่างชุมชน เป็นการเสริมสร้างอาชีพให้กับชุมชนในท้องถิ่น เสริมสร้างรายได้
เพ่ือชุมชนให้มีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น รวมทั้งพัฒนาชุมชนให้มีความเข้มแข็งและสามัคคีขึ้น เป็นทางเลือก
หนึ่งในการประกอบอาชีพของชุมชน สามารถน าทุนทางสังคมมาใช้กันอย่างกว้างขวาง 
 

๑.๒ วัตถุประสงค์  
   ๑.๒.๑ เพ่ือศึกษาองค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพ่ือ
เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 
         ๑.๒.๒ เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก
จังหวัดแพร่ 

  ๑.๒.๓ เพ่ือพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

 

๑.๓  ปัญหาการวิจัย 

 ๑.๓.๑ องค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากท าอย่างไร 

 ๑.๓.๒ ต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากมีวิธีการ
อย่างไร 
 ๑.๓.๓ ยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบน
ฐานรากท าอย่างไร 
 

๑.๔  ขอบเขตการวิจัย 
 ๑.๔.๑ ขอบเขตเนื้อหา 

                                                           
๔ แผนพัฒนาจังหวัดแพร่ (๒๕๖๑-๒๕๖๔), ส านักงานจังหวัดแพร่,กลุ่มงานยุทธศาสตร์และข้อมลูเพื่อ

พัฒนาจังหวัด, ๒๕๕๙, หน้า ๗๑-๗๒. 



๕ 

 

 การวิจัยครั้งนี้ได้ก าหนดขอบเขตเนื้อหาในการค้นคว้าดังต่อไปนี้ 
๑) ศึกษาองค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อ 

เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก 
๒) การพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก 
๓) การยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจ 

ชุมชนบนฐานราก 
 ๑.๔.๒ ขอบเขตพื้นที่ 

  ชุมชนบ้านเหมืองหม้อ ต าบลเหมืองหม้อ อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ 
   ๑.๔.๓ ขอบเขตประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
    ประชากร ชุมชนบ้านเหมืองหม้อ ต าบลเหมือหม้อมีจ านวนทั้งหมด   ๖,๙๕๙    คน 
   ๑.๔.๔ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
   ผู้ให้ข้อมูลหลักเพ่ือศึกษาบริบทของกลุ่มหัตถกรรมจักสานและท าการวิเคราะห์ 

ถึงปัญหาในกระบวนการผลิตสินค้าจากไม้ไผ่ การออกแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้

ไผ่ ประธานกลุ่มหรือผู้แทน ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๕ คน สนทนากลุ่มย่อย ร่วมกับ 

สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่,ประธานกลุ่มหรือผู้แทน,ผู้น าชุมชน,ปราชญ์ท้องถิ่น,ผู้แทนองค์การบริหาร

ส่วนต าบลเหมืองหม้อ,เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมืองหม้อ,ผู้รู้ด้านการ

ออกแบบหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่,กลุ่มหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่/ตัวแทนผู้บริโภค,ตัวแทนจ าหน่าย รวม

จ านวน ๑๐ คน เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ที่เป็นต้นแบบที่มีอัตลักษณ์เพ่ือ

ไปสู่การยกระดับและเพ่ิมมูลค่า ผู้รับการอบรมเชิงปฏิบัติการ จ านวน ๑๕ คน ปราชท้องถิ่น ๒ คน 

๑.๕ นิยามศัพท์ใช้ในการวิจัย 
 เศรษฐกิจชุมชน หมายถึง กิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ ที่ก่อให้เกิดรายได้ของคนใน
ท้องถิ่นและชุมชนได้มีส่วนร่วมคิดร่วมท าร่วมรับประโยชน์ของประชาชน และร่วมกันเป็นเจ้าของ มี
รากฐานมาจากศักยภาพของชุมชน ภูมิปัญญาของชุมชน หรือทุนในชุมชน เพ่ือเป็นการยกระดับ
รายได้ของชุมชน 
          การยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่า หมายถึง กระบวนการในการเพ่ิมมูลค่างาน
หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่เพ่ือให้ได้สินค้าที่มีคุณภาพสอดคล้อง
กับความต้องการของตลาด 



๖ 

 

 เครือข่ายทางการตลาด หมายถึง การเชื่อมโยงของกลุ่มผู้ผลิตงานหัตถกรรมไม้ไผ่ที่จะ
แลกเปลี่ยนข่าวสารด้านการตลาดร่วมกัน หรือท ากิจกรรมด้านการตลาดร่วมกัน เพ่ือน าเสนอ
ผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมไม้ไผ่แก่ผู้บริโภค 
           งานหัตถกรรมสร้างสรรค์ หมายถึง  ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่ท ามาจากไม้ไผ่ที่พัฒนาจาก
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ และการออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ต้นแบบเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ ใหม่ เช่น แอ๊บ
ข้าว ตระกร้า กล่องใส่กระดาษทิชชู  เป็นต้น 
           การพัฒนา หมายถึง การสร้างหรือการปรับปรุงสิ่งต่างๆ ที่มีอยู่เดิมให้ดีขึ้น 
 

๑.๖ กรอบแนวคิด 
 การศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม 

สร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๑  กรอบแนวคิด 

เก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใช้การ
การวิจยัเชิงเอกสาร 

(Documentary Research) 
และการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) 
เพื่อศึกษาสภาพบริบท
ของกลุ่มหัตถกรรมจัก
สานและท าการวิเคราะห์
ถึงปัญหาในกระบวนการ
ผลิตสินค้าจากไม้ไผ่ การ
อ อ ก แ บ บ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์
เพื่อให้ ได้หัตถกรรมจัก
สานที่มีลักษณะที่เป็นอัต
ลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ไม้
ไผ่ซ่ึงเป็นองค์ความรู้การ
ยกระดับการผลิตและการ

เพิ่มมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อ
เ ส ริ ม ส ร้ า ง เ ศ รษฐกิ จ
ชุมชนฐานรากจั งหวัด

ศึกษาองค์ความรู้การยกระดับ

การผลิตและการเพิ่มมูลค่า

ศิลปวัฒนธรรมเพื่อเสริมสร้าง

เศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัด

แพร่ 

พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์

หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริม

เศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก

จังหวัดแพร ่

พัฒนายกระดบัการผลิตและ
เพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่
เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐาน
รากจังหวัดแพร ่
 

รวบรวมเอกสาร 
(Documentary 
Research) ใน 

ส่วนทีเ่ป็น
ค าอธิบายจาก

เอกสาร หนังสือ 
ต ารา ทีเ่ป็น

แนวคิด ทฤษฎ ี
รวมถึงงานวจิัยที่
เกี่ยวขอ้ง โดยการ
ทบทวนแนวคิด

ทฤษฎีทีเ่กี่ยวข้อง 

เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้

การวิจัยเชิงปฏิบัติการ 

(Action Research)  

เพื่อพัฒนาต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ และผลิตภัณฑ์
ใหม่ที่สามารถน ามาใช้
ประโยชน์และตอบสนอง
ความต้องการของตลาด 
และยกระดับการผลิตและ
เพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมไม้
ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชน
ฐานรากจังหวัดแพร่ 

 

    ผลที่คาดว่าจะได้รับจากการ
วิจัย การพัฒนาและยกระดับการ
ผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์เพื่อ เสริมเศรษฐกิจ
ชุ มชนฐานรากจั งห วั ดแพร่ ไ ด้
พัฒนาการผลิต ยกระดับและเพิ่ม
มูลค่างานหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์
เพื่อพัฒนาและยกระดับรายได้
เศรษฐกิจชุมชน  



๗ 

 

๑.๗ ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
๑.๗.๑ ได้องค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อ 

เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก 
  ๑.๗.๒ ได้ผลิตต้นแบบผลิตภณัฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐาน
รากจังหวัดแพร่ 
 



บทท่ี ๒ 

 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 คณะผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาและยกระดับการ 
ผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  โดย
การศึกษาจากเอกสาร ต ารา บทความวิชาการ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้ครอบคลุมประเด็นที่
การวิจัย คณะผู้วิจัยได้ก าหนดแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 
 ๒.๑ แนวคิดเก่ียวกับงานหัตถกรรมจักสาน และการพัฒนารูปแบบหัตถกรรมจักสาน 
 ๒.๒ แนวคิด ทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
  ๒.๓ แนวคิดเรื่องการสร้างมูลค่าเพ่ิม  
  ๒.๔ แนวคิดเก่ียวกับงานหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์ 
  ๒.๕ เศรษฐกิจชุมชนฐานราก 
  ๒.๖ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

๒.๑ แนวคิดเกี่ยวกับงานหัตถกรรมจักสาน และการพัฒนารูปแบบหัตถกรรมจักสาน 
 วิวัฒนาการของนักคิดในแต่ละยุคสมัย มีสิ่งที่น่าสนใจในเรื่องของการรู้จักประยุกต์ใช้           

วัตถดุิบใกล้ตัวให้เป็นประโยชน์ เริ่มตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์ที่มนุษย์ถ้ ารู้จักคิดที่จะขูดขีดถ่ายทอด
ประสบการณ์ในชีวิตลงบนผนังถ้ าอัลตามิราในประเทศสเปนและถ้ าลาสโคในประเทศฝรั่งเศส 
(Altamira & Lascaux) ด้วยสิ่งของที่หาง่ายใกล้ๆ ตัวท าให้นักโบราณคดีได้มองเห็นเรื่องราวความเป็นมา 
สิ่งที่สืบทอดมาเป็นล าดับ ท าให้ทราบว่าแม้แต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์จนถึงโลกปัจจุบันมนุษย์รู้จักที่จะ
น าศิลปะมาเกี่ยวข้องกับบริบททางสังคมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ และนักคิดในยุคก่อนประวัติศาสตร์นี้ได้
รู้จักสร้างสรรค์ผลงานจากวัสดุในท้องถิ่นที่หาได้ง่ายใกล้ ๆ ตัว งานจักสานท้องถิ่นเป็นงาน
ศิลปหัตถกรรมที่เป็นผลงานของชาวบ้านที่ท ารายได้ให้กับประเทศอย่างมหาศาล ก็ได้ใช้หลักคิดจาก
การหาวัสดุในท้องถิ่น ง่ายๆ ใกล้ ๆ ตัว มาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์แบบพอเพียงที่ท าให้ชาวบ้านมี
เศรษฐกิจแบบเพียงพอ และในปัจจุบันสังคมไทยได้ตระหนักถึงความจ าเป็นในการหันมาพ่ึงตนเองตาม
วิถีไทยโดยการน้อมน าแนวพระราชกระแสเรื่องเศรษฐกิจแบบพอเพียงของพระบาทสมเด็จ                  
พระเจ้าอยู่หัวมาเป็นแนวทางการด าเนินชีวิตทั้งส่วนบุคคล ชุมชน และสังคมโดยรวม เพราะโดย
พ้ืนฐาน สังคมไทยมีต้นทุนทางสังคม (Social Capital) ที่มีคุณค่ามหาศาลอยู่ในตัวอยู่แล้ว เพราะเป็น



๙ 
 

ประเทศเกษตรกรรมที่อุดมสมบูรณ์ไปด้วยพืชพรรณธัญญาหารและวัตถุดิบในท้องถิ่นที่น ามา
สร้างสรรค์เป็นภูมิปัญญาที่สั่งสมมายาวนานและมีการกระจายอยู่ทุกพ้ืนที่ในประเทศไทย๑  
 ๒.๑.๑ คุณค่าของงานหัตถกรรมจักสาน  
 งานหัตถกรรมจักสานเป็นงานศิลปหัตถกรรมที่มีคุณค่าต่อมนุษย์ จุดประสงค์หลักของ 
การสร้างหัตถกรรมจักสานขึ้นมาก็เพ่ือใช้สอยเป็นหลักส าคัญซึ่งจะเป็นการใช้สอยในการอุปโภค
บริโภคหรือใช้สอยในพิธีกรรมทางศาสนาและความเชื่อถือตามขนบประเพณี นอกเหนือจากการสร้าง
งานหัตถกรรมจักสานขึ้นมาเพ่ือใช้สอยโดยตรงแล้วยังท าให้มนุษย์มีเวลาที่จะสร้างสรรค์เครื่องมือ
เครื่องใช้ได้อย่างพิถีพิถันประณีตงดงามยิ่งขึ้น จนท าให้เครื่องมือเครื่องใช้บางส่วนเป็นงาน
ศิลปหัตถกรรมที่มีคุณค่าของานหัตถกรรมจักสานไว้ ๒ ลักษณะ คือ คุณค่าที่เกิดจากการใช้ประโยชน์
ใช้สอยกับคุณค่าทางความงามและศิลปะ ซึ่งได้แยกเป็นหัวข้อดังนี้  

๑) คุณค่าท่ีเกิดจากประโยชน์ใช้สอย (Functional value) งานหัตถกรรมจักสานเป็น 

ศิลปหัตถกรรมที่มีคุณค่าต่อชีวิตมนุษย์ ซึ่งวิบูลย์ ลี้สุวรรณ ได้กล่าวถึงคุณค่าที่เกิดประโยชน์ ดังนี้  
คุณค่าของเครื่องจักสานที่ได้จากประโยชน์ใช้สอย แบ่งอย่างกว้าง ๆ ได้เป็น คุณค่าที่ได้ รับจาก
ประโยชน์ใช้สอยทางกาย ได้แก่ การสร้างเครื่องจักสานเพ่ือเอ้ืออ านวยความสะดวกสบายในการ
ด ารงชีวิต เช่น เพ่ือใช้ในการอุปโภคบริโภค และการประกอบอาชีพ เป็นต้น ส่วนคุณค่าของเครื่อง          
จักสานอีกประการหนึ่ง คือ คุณค่าทางใจ ได้แก่ เครื่องจักสานที่ท าขึ้นใช้ในพิธีกรรมทางศาสนาความ
เชื่อและขนบธรรมเนียมประเพณี เช่น การสานตุงในภาคเหนือและภาคอีสาน ก๋วยน้อย ก๋วยหลวง            
ที่สานด้วยไม้ไผ่ที่ใช้ส าหรับใส่สิ่งของในเทศกาลและพิธีทางพุทธศาสนาของภาคเหนือเป็นต้น คุณค่า
ของเครื่องจักสานด้านประโยชน์ใช้สอยนี้ เกี่ยวเนื่องและเป็นตัวก าหนดการสร้างรูปทรงโครงสร้าง
ลวดลายและการเลือกใช้วัสดุ โดยเฉพาะเครื่องจักสานพ้ืนบ้านภาคต่าง ๆ ทั่วไปได้แสดงถึงความ          
ชาญฉลาดของช่างจักสานพื้นบ้านได้เป็นอย่างดีว่ามีความเข้าใจในหลักของความงามอย่างพ้ืนๆ ง่าย ๆ 
แต่ก็มีเอกลักษณ์เด่นเฉพาะตนที่มีคุณค่าในการใช้สอยอย่างสอดคล้องกับสภาพการณ์ด ารงชีวิตใน
ทุกๆ ด้าน ของผู้คนแต่ละท้องถิ่น ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็นคุณค่าของเครื่องจักสานในการใช้สอยที่สามารถ
แบ่งตามลักษณะหน้าที่ใช้สอยออกเป็นประเภทต่าง ๆ ได้อย่างกว้าง คือ ใช้ในการอุปโภคบริโภค ใช้ใน
อาชีพการงาน ใช้ในพิธีการตามความเชื่อ ขนบประเพณีและศาสนาและจากเครื่องจักสานที่แบ่ง
ประเภทตามลักษณะใช้สอยนี้แล้ว ยังแยกออกไปตามลักษณะการใช้ให้ละเอียดลงไปอีกมาก เช่น ใช้
เครื่องจับดักสัตว์ ใช้เป็นภาชนะ ใช้เป็นเครื่องประกอบอาคารบ้านเรือน ใช้เป็นเครื่องปูลาด ฯลฯ 
อย่างไรก็ตาม คุณค่าและคุณประโยชน์ของเครื่องจักสานที่มนุษย์ได้รับจากการใช้สอยเป็นสิ่งที่มีคุณค่า
ต่อการด ารงชีวิตไม่น้อย โดยเฉพาะอย่างยิ่งชาวชนบทที่อยู่ห่างไกลความสะดวกสบายที่ได้รับจาก
เทคโนโลยีสมัยใหม่ด้วยแล้ว เครื่องใช้ไม้สอยท่ีเป็นเครื่องจักสานที่ผลิตได้ในท้องถิ่นของตนนั้นเป็นสิ่งมี
                                                           

๑ เอกวิทย์ ณ ถลาง, ภูมิปัญญาทกัษิณ, ครั้งท่ี ๒, (กรุงเทพฯ: อัมรินทร,์๒๕๔๔), หน้า ๑๑๘-๑๑๙. 



๑๐ 
 

ค่าอย่างยิ่งที่ช่วยเอ้ืออ านวย ให้การด ารงชีวิตด าเนินไปด้วยดี ตามควรแก่สภาพสังคมแก่ท้องถิ่น 
นอกเหนือจากคุณค่าที่ใช้สอยแล้วเครื่องจักสานจ านวนมากยังมีคุณค่าทางด้านความงามและคุณค่า
ทางด้านศิลปะจนถือว่าเป็นงานศิลปหัตถกรรมก็มีมากมาย ๒  

๒) คุณค่าทางความงามและศิลปะ (Aesthetic value & Artistic value)  งานหัตถกรรม  
จักสานเป็นงานศิลปหัตถกรรมที่มีคุณค่าต่อชีวิตมนุษย์ ซึ่งคุณค่าที่เกิดจากความงามทางศิลปะไว้ว่า 
เครื่องจักสานในภาคต่าง ๆ ของไทยโดยเฉพาะเครื่องจักสานพ้ืนบ้านที่ยังไม่ได้รับการพัฒนาส่งเสริม
จ านวนไม่น้อยเป็นเครื่องจักสานที่มีคุณค่าทางด้านความงามและศิลปะที่มีคุณลักษณะพิเศษที่แตกต่าง
ไปจากงานศิลปหัตถกรรม และงานหัตถกรรมอ่ืน ๆ คุณค่าทางด้านความงามและศิลปะของเครื่องจัก
สานนั้นเกิดจากองค์ประกอบต่าง ๆ ดังนี้  

 คุณค่าทางความงามและศิลปะที่เกิดจากรูปทรง โครงสร้าง และลวดลายจากการ 

วิเคราะห์เครื่องจักสานในเชิงศิลปะที่ได้กล่าวไว้แล้วจะเห็นถึงความสามารถ และลักษณะเด่นในการ
เลือกใช้รูปทรง โครงสร้าง และลวดลายในการท าเครื่องจักสานของภาคต่าง ๆ ว่ามีความชาญฉลาด
และรอบคอบเป็นอย่างยิ่ง และผลจากความสามารถนั้นท าให้เครื่องจักสานมีความงดงามที่เกิดจาก
ความประสานสัมพันธ์ และความกลมกลืนของรูปทรง โครงสร้าง ลวดลาย เป็นอย่างดี ลักษณะของ
การสร้างสรรค์เครื่องจักสานที่มีคุณค่าทางความงามและศิลปะมิได้จ ากัดเฉพาะความประณีต ละเอียด
เท่านั้น หากแต่รวมถึงเครื่องจักสานบางชนิดที่ไม่ละเอียดประณีตแต่มีการแสดงออกทางอารมณ์และ
ศิลปะประกอบเป็นรูปทรง โครงสร้างและลวดลายที่เหมาะสมลงตัวและมีความงามที่เรียบง่าย๓  

   ๒.๑.๒ ประเภทของงานหัตถกรรมจักสาน  
 การท างานหัตถกรรมจักสานมีวิธีการท าที่เกิดจากความเรียบง่ายเท่าที่จะท าได้จากวัสดุ 

และเครื่องมือเพียงไม่กี่ชิ้น ไม่ต้องใช้เครื่องมือยุ่งยากซับซ้อน วัสดุที่ใช้กัน ได้แก่ ไม้ไผ่ หวาย ใบลาน 
กก ฟาง และแฝก วัสดุเหล่านี้จะถูกตัด เพ่ือเตรียมที่จะสาน ถัก ทด ด้วยเครื่อ งมือพ้ืนบ้าน มีมีด 
กรรไกร คีม เหล็กแหลม กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ได้กล่าวถึงประเภทของงานหัตถกรรมจักสานไทย
ไว้ในหนังสือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไทยที่ควรอนุรักษ์ ประเภทจักสาน โดยแบ่งออกได้เป็น ๒ ประเภท
ใหญ่ ๆ คือ๔   

๑. เครื่องจักสานที่เป็นเครื่องใช้สอยในชีวิตประจ าวัน เช่น กระบุง ตะกร้า กระจาด  
สุ่มดักปลา ไซ งอบ หมวก เป็นต้น  

                                                           
๒ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, เคร่ืองจักสานในประเทศไทย, (กรุงเทพฯ : โอ.เอส.พริ้นติ้งส์ เฮาส,์๒๕๓๒),๑๒๖-

๑๓๐). 
๓ อ้างแล้ว, วิบูลย์ ลีสุ้วรรณ, เคร่ืองจักสานในประเทศไทย,หน้า ๑๒๖-๑๓๐. 
๔

 กรมส่งเสรมิอุตสาหกรรม, กลยุทธ์สู่ความส าเรจ็ในการพัฒนาสินคา้โอสท๊อป. เส้นทางเศรษฐี, ๒๕๕๐,  

สืบค้นเมื่อ ๕ ตุลาคม ๒๕๖๕, จาก http://www.matichon.co.th/rich/ 



๑๑ 
 

๒. เครื่องจักสานที่เป็นส่วนประกอบของอาคารบ้านเรือน เช่น ฝาขัดแตะ เสื่อ และ 

โครงสร้างหลังคา เป็นต้น  
 หัตถกรรมจักสานที่ใช้กันอยู่ในแต่ละท้องถิ่นและได้แบ่งประเภทของหัตถกรรมจักสานไว้ 

ดังนี้  
๑. เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่องภาชนะส่วนมากท าด้วยไม้ไผ่ หวาย ใช้ใส่ของนานา 

ชนิด  
  ๒. เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่องตักและตวง เช่น กระออม กระชุ สัด เป็นต้น  
  ๓. เครื่องจักสานที่ใช้ในครัวเป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับชาวชนบท มีกระชอน กระด้ง ฟัด  

เป็นต้น  
  ๔. เครื่องจักสานที่ใช้ในการขนส่งใส่สินค้ามี เข่ง หลัว ชะลอม  
  ๕. เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่องจับและดักสัตว์มีอีจู้ ชะนาง ลอบ สุ่ม เฝือก กระชัง  

ข้อง  
  ๖. เครื่องจักสานที่ใช้เป็นเครื่องเรือน เครื่องปูลาด เครื่องประดับ และเครื่องเล่น เช่น  

บ้านที่ฝาเรือนท าจากไม้ไผ่สานที่เรียกว่า ฝาขัดแตะ เสื่อที่ทอจากกก เสื่อล าแพน มู่ลี่ หมวก งอบ 
ตะกร้า กระเช้า ปลาตะเพียนและตุ๊กตาสานด้ายใบลานและใบมะพร้าว  

 ๒.๑.๓ การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน  
  ๑) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานอย่างถูกวิธี การพัฒนารูปแบบ 
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานนั้นมีทั้งข้อดีและข้อเสียที่มีผลกระทบของการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจักสานไว้ดังนี้๕ 

 การพัฒนางานหัตถกรรมจักสานตามอิทธิพลทางสังคมจะเป็นผลดีทางด้านเศรษฐกิจ 
ของชาวชนบทที่ ผลิตงานหัตถกรรมจักสาน มีรายได้เพ่ิมข้ึน มีงานท าเป็นอาชีพรอง หรือท าเป็นอาชีพ
หลักตลอดปี ในขณะเดียวกัน ถ้าการพัฒนานั้นไม่ถูกวิธี ก็จะเกิดผลเสียทั้งทางด้านเศรษฐกิจ และ
คุณค่าของงาน หัตถกรรมจักสาน คือ เมื่อมีการผลิตงานหัตถกรรมจักสานเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว จะท า
ให้งาน หัตถกรรมจักสานล้นตลาดเกินความต้องการได้ง่าย เพราะปริมาณความต้องการในการใช้งาน 
หัตถกรรมจักสานอยู่ในวงจ ากัด เพียงใช้เป็นเครื่องมือ เครื่องใช้ในชีวิตของชาวชนบทเป็นส่วนใหญ่ 
เมื่อมีการผลิตจนล้นตลาด จะท าให้ราคาถูก ไม่คุ้มกับต้นทุนซึ่งอาจน าไปสู่การสูญสลายได้ นอกจากนี้
การส่งเสริมในการพัฒนาและผลิตอย่างไม่ระมัดระวัง เช่น การใช้วัสดุอย่างฟุ่มเฟือย ไม่คุ้มค่า ท าให้
เกิดการขาดแคลนวัสดุ ดังปรากฏอยู่แล้วในบางท้องถิ่นท าให้วัสดุราคาสูงหรือหาไม่ได้ จนต้องเลิกผลิต
ไปในที่สุด  

 ดังนั้นการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานให้ถูกวิธี เพ่ือการหลีกเลี่ยง  
                                                           

๕ อ้างแล้ว, วิบูลย์ ลีสุ้วรรณ, เคร่ืองจักสานในประเทศไทย, หน้า ๑๓๒. 
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ผลกระทบที่จะเกิดข้ึนต่องานหัตถกรรมจักสาน สามารถสรุปเป็นประเด็นต่างๆได้ ดังนี้  
๑) ด้านวัสดุ ควรใช้วัสดุธรรมชาติอย่างคุ้มค่าท่ีสุด และการน าวัสดุสมัยใหม่  

เช่น พลาสติก เอ็น ไนล่อน เข้ามาประกอบการงานหัตถกรรมจักสานที่ใช้วัสดุพ้ืนบ้านอาจจะช่วยให้
เกิด ความสะดวกรวดเร็วในการผลิต แต่จะเกิดความขัดตา ความไม่เข้ากันของวัสดุ อาจจะท าให้งาน 
หัตถกรรมจักสานขาดคุณค่าทางความงาม เมื่อคุณค่าลดต่ าลง ราคาย่อมจะถูกลงด้วย เมื่อราคา และ
คุณค่าด้อยลง ก็จะเกิดการผลิตอย่างฟุ่มเฟือยอันเป็นการท าลายวัสดุและใช้วัสดุอย่างไม่คุ้มค่าสุดท้าย
ก็จะเกิดการขาดแคลนวัสดุ  

๒) ด้านหน้าที่ประโยชน์ใช้สอย การพัฒนารูปแบบงานหัตถกรรมจักสาน ควร  
ระมัดระวังในการที่จะเปลี่ยนหน้าที่ของงานหัตถกรรมจักสานไปตามความต้องการของตลาด เพราะ 
การประยุกต์ประโยชน์ใช้สอยให้เป็นไปตามความต้องการของตลาดนั้น อาจมีผลกระทบต่อการสร้าง  
รูปแบบ ลวดลายเมื่อมีการส่งเสริมให้ผู้ผลิตได้มีการพัฒนารูปแบบตามความต้องการของตลาด แต่  
ขาดการศึกษาในเรื่องรูปทรง ลวดลาย โครงสร้างพ้ืนบ้านดั้งเดิมก็จะเป็นการท าลายคุณค่าด้วยการ 
เปลี่ยนหน้าที่ใช้สอยอันเป็นผลจากการพัฒนาที่ไร้คุณภาพได้  

๓) ด้านเอกลักษณ์และลักษณะเฉพาะถิ่น (Local Characteristics) เป็นอีก  
สิ่งหนึ่ง ที่มักจะได้รับผลกระทบจากการพัฒนาอย่างไม่ถูกวิธีมีการน ารูปแบบของงานหัตถกรรม            
จักสานภาคหนึ่ง ไปพัฒนาอีกภาคหนึ่งโดยไม่ค านึงถึงคุณค่าเดิมที่มีอยู่ในท้องถิ่น เท่ากับเป็นการ
ท าลาย เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น การพัฒนารูปแบบงานหัตถกรรมจักสานจ าเป็นต้องศึกษาวิเคราะห์ ทั้ง
ด้านวัสดุ ประโยชน์ใช้สอย และความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น เพ่ือหาแนวทางที่เป็นผลดีและเกิด
ประโยชน์ อย่างแท้จริงในการพัฒนา  
  ๒) กลยุทธ์สู่ความส าเร็จในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน การพัฒนา
และส่งเสริมงานผลิตภัณฑ์ชุมชน มีกลยุทธ์ต่าง ๆ ที่สามารถท่ีจะน ามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา
รูปแบบงานหัตถกรรมจักสาน๖ สรุปได้ดังนี้ 

    ๑. การเดินเข้างานแฟร์หรืองานแสดงสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน ท าให้ได้เห็นอะไรที่  
แปลกใหมส่ามารถน ามาเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานการพัฒนารูปแบบงานของ ตนเอง
ได้  

 ๒. การน าสินค้าของตัวเองให้ผู้เชี่ยวชาญช่วยวิเคราะห์หาแนวทาง ในการพัฒนา  
ผลิตภัณฑ์ท าให้การแก้ไขปัญหาได้ตรงจุด สามารถมาขอค าแนะน าได้ที่ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
กระทรวงอุตสาหกรรม กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ รวม ทั้งหน่วยงานเสริม เช่น 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราชหรือภาคเอกชนอื่นๆ  
                                                           

๖ กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม, กลยุทธ์สู่ความส าเรจ็ในการพัฒนาสินคา้โอสท๊อป. เส้นทางเศรษฐี, ๒๕๕๐,  
สืบค้นเมื่อ ๕ ตุลาคม ๒๕๖๕, จาก http://www.matichon.co.th/rich/ 
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๓.การเปลี่ยนสินค้าให้ฉีกตลาดออกไป โดยมีพ้ืนฐานการแก้ปัญหาไปที่วัตถุดิบ 
ที่มีอยู่ เทคโนโลยีที่มีอยู่ เอาสามอย่างนี้มารวมกันเพ่ือให้เป็นสินค้าใหม่ เช่น ถ้าเป็นผ้า ก็เป็นเสื้อผ้า 
ปลอกหมอน ผ้าปูโต๊ะ ไม่มีอะไรฉีกตลาดออกไป ไม่ใช่เอาผ้าไปแปรรูปอย่างเดียว แต่จะต้องเอาไป 
ผสมกับอย่างอ่ืนด้วย อย่ายึดผ้าเป็นหลักเท่านั้นหรือถ้าจะเป็นปลอกหมอน ก็อย่าเป็นปลอกหมอน 
เรียบๆ แต่จะต้องประยุกต์เพ่ิมเติม แนวคิดหลักๆ ในการปรับเปลี่ยนสินค้าให้ฉีกตลาดออกไปอาจท า
ได้ดังนี้  

๑) การตัดหรือขจัดออกให้เกิดเป็นสินค้าใหม่ แต่สินค้านั้นยังท าหน้าที่ได้  
เหมือนเดิม  

  ๒) การรวมโดยเอาสินค้าของตนเองไปรวมกับสินค้าอ่ืน  
  ๓) การย่อ การท าสินค้าให้มีขนาดเล็กลง  
  ๔) การขยาย ท าให้ใหญ่ขึ้น แล้วปรับเปลี่ยนรูปทรงด้วย  
  ๕) หลักการของจิ๊กซอว์ ตัดต่อเติม หรือแยกออกก็ยังท างานได้  

   ๔. การปรับปรุงด้านบรรจุภัณฑ์ สินค้าบริษัทใหญ่ ๆ เกือบทุกบริษัทให้  
ความส าคัญกับบรรจุภัณฑ์อย่างมาก สินค้าบางตัวแทบจะเรียกได้ว่าขายได้เพราะบรรจุภัณฑ์เลย
ทีเดียว และก็ต้องค านึงถึงการลงทุนที่คุ้มค่าด้วย ดังนั้นควรเลือกบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม สามารถ
คุ้มครองตัวผลิตภัณฑ์ได้  

 ๕. การสร้างเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ของตนเอง สินค้าขาดเอกลักษณ์ก็ท าให้  
ความน่าสนใจลดลง ทางที่จะช่วยแก้ปัญหาได้คือ ภาครัฐต้องแก้ไขให้ตรงจุด เทคโนโลยีที่มีอยู่ต้อง
สอดคล้องกับความต้องการด้วย โดยอาจจะขอความร่วมมือกับทางมหาวิทยาลัย ซึ่งเป็นแหล่ง ความรู้
ในการวิจัย เช่น ท าอย่างไรไม่ให้เสื่อกระจูดมีเชื้อราอาจจะต้องใช้สารที่ดีหรือเทคโนโลยีอ่ืน ที่ทาง
มหาวิทยาลัยควรจะเป็นผู้ท าการวิจัยออกมา หรือจะเป็นการรวมตัวกันเพ่ือวางแผนการวิจัย  เพราะ
งานวิจัยเพื่อที่จะให้ได้มาซึ่งเทคโนโลยีที่ต้องการอาจจะต้องใช้เงินสูงมหาศาลและการรวมตัวกันอย่าง
นี้ยังเป็นผลดีต่อระดับเศรษฐกิจของประเทศโดยรวมด้วย 

  ๖. การมีตราสินค้าเพ่ือให้เกิดการยอมรับสามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้อันจะ 
ส่งผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภคและจะน าไปสู่ความภักดีต่อตราผลิตภัณฑ์ นั่นคือความส าเร็จสุดท้าย 
นอกจากนี้ ตราสินค้ายังท าให้เพ่ิมยอดขาย เป็นตัวแบ่งตลาดผู้บริโภคด้วย เพราะสินค้าหลายชนิดผลิต 
จากบริษัทเดียวกัน แต่เจาะตลาดต่างกันเช่น ตลาดวัยรุ่น เด็ก ผู้ใหญ่เมื่อตลาดหนึ่งเสียไปก็ไม่ส่งผล  
เสียไปทั้งระบบส าหรับตราสินค้าที่ดี ควรง่ายต่อการออกเสียง จดจ า สามารถถ่ายทอดได้ง่าย และ 
ควรมีลักษณะเด่นเฉพาะซึ่งอาจจะเด่นด้วยสีสัน ควรจะมีความหมายที่ดีหากเป็นภาษาไทยต้องดูว่า               
มีความหมายแฝงหรือไม่หรือเมื่อออกเสียงอาจจะท าให้ความหมายหรือถ้อยค าผิดแผกไปหรืออาจจะ 
แปลความหมายออกมาไม่ดี นอกจากนี้การใช้ส าหรับผู้ที่ต้องการส่งสินค้าไปต่างประเทศ ต้องเทียบ 



๑๔ 
 

การออกเสียงของภาษาด้วยว่าเมื่อแปลความหมายออกมาแล้วสอดคล้องเข้าใจไปในทิศทางเดียวกัน  
หรือไม่ หรือต้องระวังเรื่องการออกเสียง เพราะชาวต่างชาติไม่ถนัดกับการออกเสียงภาษาไทย  

  ๗. การเก็บข้อมูล ผู้ประกอบการต้องเก็บข้อมูลด้านความต้องการของลูกค้า  
ลูกค้า คือใคร จากนั้นดูตลาดช่องทางการจัดจ าหน่าย จะท าอย่างไรให้สินค้าถึงมือลูกค้าอย่างรวดเร็ว
นอก จากนั้นยังต้องเก็บข้อมูลของคู่แข่ง และแหล่งจ าหน่ายสินค้าด้วย ส าหรับผู้ประกอบการที่มีสินค้า
อยู่ แล้วแต่ไม่เคยเก็บข้อมูลเลย ต้องเริ่มจากการเก็บข้อมูลในเรื่องวัตถุดิบ ราคาต้นทุน ซัพพลายเออร์
มีกี่ราย แต่ละรายขายสินค้าแตกต่างกันไปอย่างไร เปรียบเทียบคุณภาพของสินค้า รวมทั้งประวัติ  
สถานที่ติดต่อ นอกจากนี้ข้อมูลของลูกค้าว่าลูกค้าเป็นใครมีค าสั่งซื้อในแต่ละครั้งเท่าใด เพ่ือกระตุ้น  
การให้บริการ รวมทั้งข้อมูลทั้งที่อยู่และเบอร์โทรศัพท์เพ่ือว่ามีสินค้าใหม่ๆจะได้แจ้งให้ลูกค้าได้ทราบ 
ด้วยการส่งแผ่นพับ ใบปลิว แค็ตตาล็อก เป็นการกระตุ้นความสนใจให้เกิดขึ้น หรือในช่วงเทศกาล 
ส าคัญ วันส าคัญ การส่งบัตรอวยพร เพ่ือให้ลูกค้าเกิดความประทับใจ และเป็นลูกค้าประจ ากันอย่าง  
ต่อเนื่อง ในปัจจุบันภาครัฐได้เข้ามามีส่วนในการส่งเสริมการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน นั่นคือ 
การเสริมสร้างความรู้และทักษะ รวมทั้งความช่วยเหลือในด้านการตลาด ควบคู่ไปกับการพัฒนา 
รูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ  

 สรุปการพัฒนารูปแบบหัตถกรรมจักสานที่เป็นการน าวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิด 
ประโยชน์และคุณค่า ออกผลิตภัณฑ์ด้วยศิลปะและน ามาพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เป็นเอกลักษณ์
และลักษณะของท้องถิ่น  ที่สามารถน ามาเป็นอาชีพหลักและอาชีพเสริมในชุมชนซึ่งจะต้องมองถึง 
วัสดุใช้วัสดุธรรมชาติอย่างคุ้มค่าที่สุด ประโยชน์ใช้สอยส่งเสริมให้ผู้ผลิตได้มีการพัฒนารูปแบบตาม
ความต้องการของตลาด 
 

๒.๒ แนวคิดทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
  วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร ได้กล่าวถึง ทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไว้ในหนังสือ  

หลักการและแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ดังนี้  
 ความหมายการออกแบบ 

 การออกแบบ คือ กิจกรรมการแก้ปัญหาเพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมายหรือจุดประสงค์ที่ตั้งไว้  
เป็นการ กระท าของมนุษย์ ด้วยจุดประสงค์ที่ต้องการแจ้งผลเป็นสิ่งใหม่ๆ มีทั้งที่ออกแบบสร้างขึ้นใหม่
ให้แตกต่างจากของเดิมหรือปรับปรุงตกแต่งของเดิม ความส าคัญของการออกแบบเป็นขั้นตอน
เบื้องต้น ที่จะท าให้ผลิตภัณฑ์ประสบความส าเร็จในตลาดและตรงตามเป้าหมาย งานออกแบบ คือสิ่ง
ที่มนุษย์สร้างขึ้นโดยการเลือกเอาองค์ประกอบมาจัดเรียงให้เกิดเป็นรูปทรงใหม่ ที่สามารถสนองความ
ต้องการตามจุดประสงค์ของผู้สร้างและสามารถผลิตได้ด้วยวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่มีอยู่ ในขณะนี้ 
เนื่องจาก ความต้องการมีมากกว่าปัจจัยการด ารงชีวิตพ้ืนฐาน ๔ ประการ จนเป็นแรงผลักดันให้มนุษย์



๑๕ 
 

พยายาม ท าการออกแบบ และสร้างสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ เพ่ิมขึ้นเพ่ือสนองความต้องการทางด้าน
ร่างกายและจิตใจที่มีอยู่ไม่สิ้นสุด จากลักษณะงานที่เรียบง่าย ค่อยๆ เพ่ิมความซับซ้อนเกี่ยวพันธ์กัน
ยิ่งขึ้นระหว่าง สิ่งของต่าง ๆ เข้าด้วยกัน และระหว่างสิ่งของกับสภาพรอบตัว โดยมีผลมาจากการ
ด ารงชีวิตและ วิทยาการทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา๗  
 ประเภทของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 ที่ผ่านมาในแวดวงการออกแบบผลิตภัณฑ์หรือการออกแบบอุตสาหกรรม (Industrial 
Design) ทั่วโลกมีการแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์ไว้หลากหลายมากตามแต่สถาบันหรือสมาคมไหนจะ
บัญญัติขึ้นมา แต่การแบ่งที่ดูเหมือนจะเป็นที่นิยมกันมากจะเป็นการแบ่งในรูปแบบดังต่อไปนี้ 

๑. Consumer products (ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าเพ่ือการอุปโภคและบริโภค) ผลิตภัณฑ์ 
ประเภทนี้จะแยกย่อยไปอีกอาทิเช่น 
 - Domestic products (ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีใช้ภายในหรือส าหรับที่อยู่
อาศัยที่ไม่ใช่บริษัทส านักงานโรงงานหรือสถานที่ใดก็แล้วแต่ที่มีสภาพแวดล้อมแบบอุตสาหกรรม) 
 - Fashion (ผลิตภัณฑ์เครื่องนุ่งห่มอาจจะรวมถึงเครื่องประดับ (Jewelry and 
Accessories) ด้วยในบางครั้ง) 
 - Sporting goods and equipment’s (ผลิตภัณฑ์และอุปกรณ์กีฬาต่างๆ ที่สามารถ
แยกมาได้แบบนี้เป็นเพราะการออกแบบอุปกรณ์กีฬามีความต้องการและข้อจ ากัดที่ค่อนข้างแตกต่าง
จากการออกแบบผลิตภัณฑ์อ่ืนๆพอสมควร) 
 - Transportation (ผลิตภัณฑ์หรือพาหนะที่เก่ียวข้องกับกับการคมนาคมขนส่งทั้งทางน้ า 
บก อากาศ ที่ไม่ได้ใช้งานในเชิงพานิชย์ อุตสาหกรรมหนัก และการทหาร) 
 - Furniture (เครื่องเรือนต่างๆที่ใช้ในที่อยู่อาศัยทั้งในและนอกอาคาร การออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์ได้รับการยอมรับว่าเป็นศาสตร์ๆ หนึ่งของการออกแบบผลิตภัณฑ์มาหลายทศวรรษ) 
 - Lighting (ผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวกับการให้แสงสว่าง) 
 ๒. Industrial, Military and Medical products (ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในโรงงานอุตสาหกรรม
หรือผลิตภัณฑ์ที่มีความซับซ้อนมากเกินกว่าการใช้งานของผู้บริโภคท่ัวไป ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ทางการทหาร 
และผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในด้านการแพทย์) 
 จากการแบ่งประเภทแบบข้างต้นจะเห็นได้ว่ายังมีผลิตภัณฑ์อีกหลายอย่างที่ไม่ได้กล่าวถึง
เช่น Environmental หรือPublic design (ผลิตภัณฑ์หรือเฟอร์นิเจอร์ที่ออกแบบเพ่ือใช้งานในที่
สาธารณะเช่น ป้ายรถเมล์ ป้ายจราจร ไฟถนน ถังขยะสาธารณะ เก้าอ้ีสาธารณะตามทางเดินหรือใน
สวนสาธารณะ ค าว่า Environmental design ในที่นี้ไม่ได้หมายถึงการออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล้อม) 
                                                           

๗ วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร,หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภณัฑ์,(กรุงเทพฯ: แอปปาพรพนิตกรุ๊ป 
จ ากัด,๒๕๔๘),หน้า ๑๕. 



๑๖ 
 

Special activity or Specific task products เช่น อุปกรณ์ด าน้ า อุปกรณ์การเกษตรที่ไม่ใช่ระดับ
อุตสาหกรรมใหญ่ฯลฯ Packaging (บรรจุภัณฑ์) ก็ถือเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความส าคัญเป็นอย่างมาก
ส าหรับ consumer products ค าถามที่ว่าผลิตภัณฑ์นี้ควรจัดอยู่ในประเภทไหนถ้าสามารถใช้งานได้
ทั้งท่ีบ้าน ส านักงาน โรงแรม โรงงานอุตสาหกรรม ฯลฯ ยังคงมีอยู่ตลอดเวลาตราบเท่าที่มนุษย์ยังคงมี 
Lifestyle ที่เปลี่ยนไปอยู่เสมอ อย่างไรก็ตามผลิตภัณฑ์ประเภท Lifestyle มักจะถูกจัดให้อยู่ 
ในหมวดใดหมวดหนึ่งใน Consumer products มากกว่าที่จะอยู่ในข้อ ๒.๘ 

 ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handy crafts) ผู้ออกแบบและผู้ผลิตมักเป็นคนเดียวกัน และได้ 
สัมผัสกับ ผลิตภัณฑ์นั้นตั้งแต่เริ่มต้นจนส าเร็จ มักสอดคล้องอารมณ์ความรู้สึกนึกคิดส่วนตัวเข้าไปใน
ผลงานที่ท าด้วยจุดประสงค์ดั้งเดิมท าขึ้นเพ่ือความจ าเป็นในการด ารงชีวิต เสน่ห์ของผลิตภัณฑ์
ประเภทนี้อยู่ที ่ความไม่เหมือนกันในรายละเอียดของผลงานแต่ละชิ้น เป็นงานประดิษฐ์ที่ละเอียดอ่อน
ที่เครื่องจักรท าได้ยาก 

 ส่วนของขอบเขตของงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั้นวัชรินทร์ จรุงจิตสุนทรได้แบ่งออกเป็น  
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handicrafts) และผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (Industrial Products) โดยมี
เนื้อหาข้อมูล ดังนี้ 

  ๑. องค์ประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม  
 ๑) คุณค่าของธรรมชาติหรืองานหัตถกรรมมีเอกลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของ 

ท้องถิ่น  
 ๒) วัสดุและกรรมวิธีการผลิตของท้องถิ่น ผลิตได้จริง ใช้สอยดีเหมาะสมกับวัสดุ 

ท้องถิ่น  
 ๓) ความสวยงามและความน่าสนใจ รูปแบบแปลกใหม่ สะดุดตา  
 ๔) สะดวกต่อการพกพาขณะเดินทาง ขนาดพอเหมาะ บรรจุหีบห่อยากต่อการ 

ช ารุดเสียหาย  
 ๕) ราคาที่ซ้ือได้ โดยการตัดสินใจน้อย ราคาไม่แพง มีหลายราคาให้เลือก  

  ๒. คุณประโยชน์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
    ๑) ปรับปรุงภาพลักษณ์ขององค์กร ให้เกิดความแตกต่างจากคู่แข่ง สะดุดตา  

และง่ายต่อการจดจ า 
 ๒) สร้างเอกลักษณ์สินค้า ให้เกิดสัมผัสและการรับรู้ที่ดีต่อองค์กรผ่านการใช้ 

ผลิตภัณฑ์  
  ๓) รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และส่วนอื่นที่เกี่ยวกับการออกแบบ  

                                                           
๘ คู่มือการจัดการเรยีนการสอน, การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์,มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอม

เกล้าธนบุรี.มปท. หน้า ๑๕-๑-๑๕-๒. 



๑๗ 
 

สามารถสื่อสารกับลูกค้า ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
  ๔) พัฒนาผลิตภัณฑ์เดิม ให้เกิดประโยชน์ใช้สอยที่ดีข้ึนทั้งทางกายภาพและทาง 

จิตใจ  
 ๕) เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้สูงขึ้นเพ่ือน าไปสู่การเพ่ิมราคาสินค้าได้  
 ๖) ลดต้นทุน เพิ่มผลก าไร เช่น ออกแบบให้ผลิตง่าย ลดขั้นตอน เลือกใช้วัสดุ 

ภายในประเทศ  
 ๗) ขยายตลาดสินค้า เช่น สร้างผลิตภัณฑ์ที่สนองประโยชน์ใช้สอยใหม่ สร้าง 

ความต้องการใหม่ สร้างตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่  
  ๓. คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี   

  ๑) ความแปลกใหม่ (Innovative) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ้ าซากมีการน าเสนอ 
ความแปลกใหม่ ในด้าน ต่าง ๆ เช่น ประโยชน์ใช้สอยที่ต่างจากเดิม รูปแบบใหม่ วัสดุใหม่ หรืออ่ืนๆ 
ที่เหมาะสมกับสภาพ ความต้องการของผู้บริโภคในตลาดนั้น  

๒) มีที่มา (Story) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประวัติ มีที่มาหรือเล่าเรื่องได้ไม่ว่าจะเป็น 
ต้นก าเนิด ความคิด รวบยอดของการออกแบบให้ผู้บริโภคทราบเรื่องราวเหล่านั้นได้ เช่นนาฬิกาของ
ประเทศ สวิตเซอร์แลนด์ กล่าวถึงต้นก าเนิดมาจากงานช่างฝีมือในหมู่บ้านที่เก่าแก่หมู่บ้านหนึ่งที่มีการ
สืบทอด กันต่อๆ จนถึงปัจจุบันเป็นต้น   

  ๓) ระยะเวลาเหมาะสม (Timing) การน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดนั้นเหมาะสม 
ตามฤดูกาล หรือตาม ความจ าเป็น หรือเหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคในช่วงเวลานั้น ๆ เช่น 
ผลิตภัณฑ์เสื้อกันฝน หรือร่ม ก็ควรจะออกสู่ตลาดช่วงฤดูฝน ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าชุดนักเรียนก็ควรออกสู่
ตลาดช่วงฤดูกาลก่อน เปิดภาคเรียน เป็นต้น  

๔) ราคาพอสมควร (Price) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาขายเหมาะสมกับก าลังซื้อ 
ของผู้บริโภคในตลาด นั้น โดยอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูลก่อนท าการออกแบบและ
ผลิต  
   ๕) มีข้อมูลข่าวสาร (Information) ข้อมูลข่าวสารของตัวผลิตภัณฑ์ควรจะสื่อให้
ผู้บริโภคได้ทราบ และเข้าใจอย่างถูกต้องในด้านประโยชน์และวิธีการใช้งาน เป็นการสร้างภาพลักษณ์
ที่ดีแก่องค์การและ ผลิตภัณฑ์  
    ๖) เป็นที่ยอมรับ (Regional Acceptance) ผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องเป็นที่ยอมรับ
ของสังคมหรือกลุ่ม สังคมเป้าหมาย ไมเ่ป็นสิ่งที่ท าให้เสื่อมเสียหรือขัดต่อขนบธรรมเนียมประเพณี
วัฒนธรรมหรือศาสนา  



๑๘ 
 

   ๗) มีอายุการใช้งาน (Life Cycle) ผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องมีความแข็งแรง คงทน
ต่อสภาพ ของ การใช้งาน หรือมีอายุการใช้งานที่เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์และราคาที่
จ าหน่าย ๙ 
 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ในปัจจุบันมีแนวโน้มในการปรับเปลี่ยนรูปแบบกระบวนการจาก
ในอดีต ที่มักจะมีล าดับขั้นตอนต่อเนื่องกันชัดเจนแบบตายตัว (Sequential) เป็นลักษณะที่อาจมีการ
รวมขั้นตอนหรือละเว้นขั้นตอนบางขั้นตอนโดยที่ในแต่ละขั้นตอนก็อาจมีการเพ่ิมหน้าที่ต่างๆ เพ่ือ
ตอบสนองความเป็นไปทางธุรกิจมากขึ้น โดยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่สามารถแบ่งเป็น             
๗ ขั้นตอน คือ 

๑) การก าเนิดความคิด (Idea Generation) 
ความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product Idea) ที่เกิดขึ้นภายในองค์กรโดยหลักการ 

ควรเกิดจากความรับผิดชอบของ ๔ ฝ่ายหลัก คือ ฝ่ายการตลาด ฝ่ายวิศวกรรม ฝายวิจัยการตลาด 
และฝ่ายวิจัยและพัฒนา ในการแลกเปลี่ยนข้อมูลอย่างต่อเนื่องตลอดกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่ โดยฝ่ายวิจัยการตลาดท าหน้าที่ในการหาข้อมูลจากกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย โดยฝ่ายวิจัยตลาดจะ
ถ่ายทอดข้อมูลด้านสินค้าไปยังฝ่ายการตลาดเพ่ือวิเคราะห์ปัญหาที่มีอยู่ รวมทั้งความคิดต่อสินค้าใหม่ 
ส่วนฝ่ายวิศวกรรมและฝ่ายวิจัยและพัฒนา จะแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านวิธีการผลิต วัตถุดิบ เทคโนโลยี 
รวมทั้งเทคนิคทางวิศวกรรม วิทยาศาสตร์และแนวโน้มทฤษฎีใหม่ๆ ที่เกิดข้ึน โดยสมาชิกแต่ละฝ่ายจะ
สามารถสร้างแนวคิดใหม่ในลักษณะที่แตกต่างกัน ดังนี้ 

-ฝ่ายวิศวกรรม จะเกี่ยวข้องกับแนวทางในการปรับกระบวนการผลิตหรือการปรับปรุง 
ผลิตภัณฑ์โดยใช้เทคโนโลยีใหม่ ๆ 

-ฝ่ายวิจัยตลาด จะสามารถเสนอข้อมูลเชิงส ารวจ (survey) หรือข้อมูลการวิจัยทาง 
การตลาดที่เกี่ยวข้องกับความพึงพอใจของลูกค้า ข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าคู่แข่งขันโดยข้อมูลที่ถูก
กลั่นกรองแล้วจะถูกน าส่งไปที่ฝ่ายตลาด 

-ฝ่ายการตลาด จะท าการรวบรวมข้อมูลจากฝ่ายวิศวกรรมและฝ่ายวิจัยตลาดน ามา 
ผสานกับกลยุทธ์ขององค์กร และน าไปสู่กระบวนการคัดกรองความคิดต่อไป 

๒) การคัดกรองความคิด(Idea Screening) 
ในขั้นตอนนี้ทีมพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จะรวมข้อมูลและแปลงความคิดผลิตภัณฑ์เป็น 

ค าอธิบายผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือให้นักการตลาดสามารถคัดกรองความคิดที่ได้มา โดยทีมพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จะแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและวิเคราะห์ข้อมูลด้านต่าง ๆ ทางธุรกิจและการจัดล าดับ
ความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ฝ่ายการตลาดรับผิดชอบในการก าหนดต าแหน่งโดยพิจารณาถึงความเป็นไป
                                                           

๙ อ้างแล้ว, วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร,หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์, หน้า ๑๖. 



๑๙ 
 

ได้ทางด้านเทคนิค(Technical Feasibility) และความพร้อมของทรัพยากรทางการผลิต(Production  
Resource) เพ่ือสามารถเลือกความคิดที่น่าจะประสบความส าเร็จสูงและมีระยะเวลาในการพัฒนาที่
สมเหตุสมผล 

๓) การพัฒนาและการทดสอบความคิด(Conceptual Development & Testing) 
 แนวความคิดในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดข้ึนจากข้ันตอนที่ ๒ จะถูกน ามา 

สร้างความชัดเจนขึ้นเป็นต้นแบบพิมพ์เขียว (Blueprint) ที่ประกอบด้วย 
  -รูปแบบของผลิตภัณฑ์ (Product Design) ที่แสดงรายละเอียดแนวคิดการออกแบบ
ทั้งทางด้านประโยชน์ใช้สอย ความเป็นไปได้ทางการผลิตไม่ว่าจะโดยโมเดล (Model) สามมิติหรือเป็น
รูปภาพสองมิติ 
  -การยอมรับของตลาด (Market Acceptance) โดยที่ฝ่ายวิจัยตลาดได้น าแนวคิด
รูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จากฝ่ายวิจัยและพัฒนาไปทดสอบ ส ารวจความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายเพ่ือ
หาข้อมูลเชิงลึก (Insight) 
  -การแบ่งส่วนตลาดและคัดเลือกกลุ่มตลาดเป้าหมาย (Market Segmentation and 
Targeting) กลุ่มเป้าหมายที่แนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่เล็งเห็นถึงโอกาสทางการตลาด จะถูกน ามา
วิเคราะห์ในภาพรวมไม่ว่าจะเป็นส่วนแบ่งการตลาด ลักษณะของกลุ่มเป้าหมายทางประชากรศาสตร์ 
ทางภูมิศาสตร์ ทางจิตวิทยา ทางพฤติกรรมศาสตร์ รวมถึงข้อมูลทางเทคนิคจากฝ่ายวิศวกรรม 
ทั้งหมดนี้ผู้ที่เกี่ยวข้องจากทุกฝ่ายจะรวบรวมมาวิเคราะห์เพ่ือสร้างความชัดเจนในลักษณะของกลุ่ม
ตลาดเป้าหมายส าหรับแนวความคิดหนึ่งๆ 
  -การศึกษาด้านการผลิต (Production Study) เมื่อมีความชัดเจนข้างต้นของแต่ละ
แนวความคิดรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่แล้ว ฝ่ายการผลิตจะน ามาวางแผนกระบวนการผลิต เพื่อให้ข้อมูล
ด้านต้นทุน ประเภทวัตถุดิบที่จ าเป็นต่อการผลิต 
 ๔)   การวิเคราะห์ทางธุรกิจ (Business Analysis)  
  หลังจากมีข้อมูลเชิงลึกถึงความเป็นไปได้ทางการตลาด ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย และ
ข้อมูลแผนการผลิต ต้นทุน ทีมงานจะต้องน าข้อมูลต่างๆ มาวิเคราะห์เชื่อมโยงกับพันธกิจ กลยุทธ์ทาง
ธุรกิจ องค์กรจะน าข้อมูลมาวิเคราะห์งบทางการเงิน (Financial Analysis) ต้นทุนต่างๆ รวมถึงรายได้
ที่คาดหวังและอนาคตทางธุรกิจขององค์กร เนื่องจากอัตราต้นทุนในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่
ในธุรกิจมักมีสัดส่วนทางการลงทุนที่สูงเมื่อเทียบกับต้นทุนทางด้านอ่ืน ๆ การทุ่มเทและการอุทิศตน
ของสมาชิกในทีมและการสนับสนุนทางนโยบายและการร่วมให้การตัดสินใจในกระบวนการจึงจ าเป็น
อย่างยิ่ง 
 
 



๒๐ 
 

 ๕)   การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 
  หลังจากการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางธุรกิจแล้ว กระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ (Prototype) โดยฝ่ายวิจัยและพัฒนาจะด าเนินการ ซึ่งส่วนประกอบและกรรมวิธีต่างๆ           
จะถูกควบคุมโดยนักวิทยาศาสตร์ วิศวกร นักออกแบบก่อนน าไปทดลองผลิตในสายการผลิตจริงเพ่ือ
ทดสอบคุณภาพของสินค้าในสายการผลิตจริง ผลที่ได้จากการทดลองผลิตจะท าให้ผลิตรับทราบถึง
ปัญหาที่เกิดข้ึนจริงในการผลิตสินค้าใหม่ โดยจะต้องมีแนวทางด าเนินงานต่อไปดังนี้ 
  -การปรับปรุงกระบวนการผลิตเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพและปริมาณตามท่ีก าหนด
ไว้ 
  -การก าหนดผู้ส่งมอบวัตถุดิบ (Suppliers) ที่มีศักยภาพในการจัดส่งวัตถุดิบให้กับ
โรงงานโดยไม่ก่อให้เกิดความผิดพลาด อันจะก่อให้เกิดผลกระทบหรือความเสียหายทางธุรกิจ ซึ่งทั้งนี้
ฝ่ายผลิตควรจะต้องมีแผนส ารองไว้รองรับหากเกิดกรณีดังกล่าวขึ้น 
  -การทบทวนแบบแผนและรูปแบบการท างานทั้งหมดโดยสมาชิกจากทุกฝ่ายต้องมี
การปรึกษาหารือถึงปัญหาที่เกิดขึ้นในขั้นตอนก่อนที่จะมีการน าสินค้าเข้าสู่ตลาด (Market Entry) 
ต่อไป 
  ในขั้นตอนนี้สมาชิกในทีมพัฒนาผลิตภัณฑ์ทุกคนจะต้องท างานร่วมกับฝ่ายผลิต ฝ่าย
วิศวกรรมเพ่ือร่วมกันแก้ไขปัญหาที่อาจเกิดขึ้น การวางแผนการผลิตจะต้องครอบคลุมเนื้อหาด้าน
คุณลักษณะของชิ้นส่วนประกอบหรือวัตถุดิบที่ใช้ (Component Specifications) จ านวนเที่ยวการ
ขนส่งสินค้า (Delivery Times) และข้อมูลด้านต้นทุน (Cost Information) และรวมถึงข้อมูลที่
เกี่ยวข้องจากหน่วยงานทั้งหมดที่เก่ียวข้อง เช่น ฝ่ายจัดซื้อ ฝ่ายการเงิน เป็นต้น 
 ๖)   การทดสอบตลาด (Market Test) 

เป็นการน าสินค้าใหม่ที่ผลิตขึ้นในกระบวนการผลิตจริงให้ฝ่ายการตลาดน าไปท าการ 
ทดสอบขายในกลุ่มตลาดเป้าหมายจ านวนหนึ่ง ที่สามารถใช้เป็นตัวแทนกลุ่มตลาดทั้งหมดได้ ผลการ
ทดสอบจะน ามาซึ่งการประเมินยอดขาย การตั้งราคาที่เหมาะสมและผลก าไรที่จะเกิดขึ้น โดยฝ่าย
การตลาดยังสามารถวิเคราะห์ถึงแผนกลยุทธ์การส่งเสริมการขายและการกระจายสินค้าได้ 
  นอกไปจากนั้นข้อมูลจากการทดสอบตลาดจะท าให้ผู้บริหารและทีมการตลาด
สามารถร่วมกันวิเคราะห์ว่าควรด าเนินการน าผลิตภัณฑ์ออกขายหรือควรระงับโครงการ เนื่องจาก
เล็งเห็นถึงแนวโน้มที่จะไม่ประสบความส าเร็จทางธุรกิจ ผลตอบรับของกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดไม่
ดีพอ หรือความไม่คุ้มค่าในการลงทุนจากการวิเคราะห์ข้อมูลในทุกๆ ด้าน 
 ๗)   การแนะน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด (Product Introduction)                        
  องค์กรจะต้องวางแผนจัดการ จัดสรรทรัพยากรด้านต่างๆ ทั้งหมดเพ่ือความพร้อมต่อ
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การด าเนินการหลังจากผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด ซึ่ งการด าเนินการสื่อสารทางการตลาดเป็น
กระบวนการส าคัญเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายทางการตลาดรับรู้ถึงคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ใหม่ 
  กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่นี้อาจมีการปรับเปลี่ยนให้เป็นไปตามความ
เหมาะสมทางธุรกิจของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันไป เช่น ในผลิตภัณฑ์บางประเภท ผู้บริโภคอาจเข้าใจ
ในตัวสินค้าแล้ว รวมถึงการแข่งขันทางการตลาดกับคู่แข่งสูง ขั้นตอนการทดสอบตลาดอาจไม่จ าเป็น 
หลังจากผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าสู่ตลาดแล้ว องค์กรควรด าเนินการจัดการระบบโดยค านึงถึงผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องทั้งภายในและภายนอก๑๐ 
  

๒.๓ แนวคิดเรื่องการสร้างมูลค่าเพ่ิม  
เนื่องจากในปัจจุบันผู้บริโภคนั้นมีทางเลือกมากขึ้น ซึ่งมีอีกสิ่งหนึ่งที่เมื่อก่อนอาจเล่นบทเป็น 

แค่ตัวประกอบเท่านั้น แต่ปัจจุบันก้าวขึ้นมามีความส าคัญไม่แพ้กันเลยทีเดียวที่จะมีส่วนช่วยทั้งดึง
ผู้บริโภคกลุ่มใหม่ๆ เข้ามา รวมถึงรักษาผู้บริโภครายเดิมให้อยู่ไปนานๆ ก็คือ เรื่องของการสร้าง
มูลค่าเพ่ิม โดยในอดีตนั้นหากผลิตภัณฑ์ หรือบริการหนึ่งจะประสบความส าเร็จได้ในท้องตลาดสิ่งที่
ส าคัญที่สุดก็คงจะเป็นตัวผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลักนั่นเองที่ต้องมีคุณภาพที่เยี่ยมยอดกว่าคู่แข่ง และ
สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดีกว่า อย่างไรก็ดีในปัจจุบันจะพบว่า จริงอยู่ที่บ่อยครั้ง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลักอาจจะยังเป็นเรื่องส าคัญมาก แต่อีกสิ่งหนึ่งที่ก้าวขึ้นมามีส่วน
ส าคัญมากขึ้นเรื่อย ๆ ก็คือ เรื่องของ “มูลค่าเพ่ิม” ที่ติดมากับตัวผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลักนั้น ๆ ใน
บางกรณีส่วนของมูลค่าเพ่ิมก็จะเป็นตัวดึงดูดผู้บริโภคให้หันมามอง หรือตัดสินใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ 
หรือบริการหลัก ดังนั้นธุรกิจในปัจจุบันเราจะเห็นว่า ไม่ใช่เป็นการขายเพียงตัวผลิตภัณฑ์ หรือบริการ
หลักอย่างเดียว แต่จะต้องมีส่วนเพิ่มมูลค่าที่จะท าให้ผู้บริโภครู้สึกได้ประโยชน์มากขึ้นด้วย๑๑  

๒.๓.๑ ความหมายการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Added Creation)  
 ในการให้ความหมาย และค าจ ากัดความของการสร้างมูลค่าเพ่ิม ได้มีการให้นิยามไว้ใน 

หลายๆ ด้าน ดังต่อไปนี้  
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะได้ให้ความหมายไว้ว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิมหมายถึง ความ

พยายามในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในด้านต่าง ๆ ให้มีคุณค่าในสายตาของลูกค้ามากขึ้น๑๒ 

                                                           
๑๐

 คู่มือการจดัการเรียนการสอน, การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์,หน้า ๑-๒-๑-๕. 
๑๑ พูนลาภ ทิพชาติโยธิน,Value-Added Activities เพ่ิมลูกค้าด้วยกิจกรรมเพ่ิมมูลค่า, วารสาร 

Productivity World มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร,์ ปีที ๑๕ ฉบับท่ี ๘๕, (มี.ค.-เม.ย ๒๕๕๓),หน้า ๘๗-๘๙. 
๑๒ ศิริวรรณ เสรีรตัน์, องค์การและการจัดการ ฉบับสมบูรณ์ (ปรับปรุงใหม่), (กรุงเทพฯ: ศูนย์ หนังสือ

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร,๒๕๔๒), หน้า ๘๖๘. 
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Louis ได้ให้ความหมายไว้ว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิมหมายถึง การน าเสนอผลิตภัณฑ์ หรือบริการ
ที่ครบถ้วนสมบูรณ์ด้วยคุณภาพ บริการ และราคา เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้เกิดความ
พึงพอใจในการซื้อ ครอบครอง และใช้ประโยชน์๑๓  

จากความหมายดังกล่าวข้างต้น สรุปได้ว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิม หมายถึง สิ่งที่ช่วยสร้างความ 
ได้เปรียบทางการแข่งขันโดยผ่านการสร้างคุณค่าส าหรับลูกค้าที่ดีขึ้น (Customer Value) โดยมี
ขั้นตอนการผลิต หรือบริการที่ดีกว่า เพ่ือการเป็นผู้น าในผลิตภัณฑ์นั้น ๆ นอกจากการสร้างความ
แตกต่างในตลาดแล้ว มูลค่าเพ่ิมจะเป็นตัวช่วยในการสร้างคุณค่าที่ส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภคที่สูง
กว่า ซึ่งน าไปสู่ความมั่นใจในการตัดสินใจเลือก หรือซื้อผลิตภัณฑ์และบริการต่อไป 

๒.๓.๒ ความส าคัญของการสร้างมูลค่าเพิ่ม  
ในปัจจุบันการด าเนินธุรกิจมีการแข่งขันอย่างรุนแรง และพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไป  

ดังนั้นธุรกิจต่าง ๆ จึงต้องมีการปรับปรุงแนวคิด กลยุทธ์ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น กลยุทธ์
การสร้างมูลค่าเพ่ิม สามารถท าให้ธุรกิจมีความได้เปรียบในการแข่งขัน ซึ่งการสร้างมูลค่าเพ่ิมมี
ความส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจ๑๔ ดังต่อไปนี้  

๑) การสร้างมูลค่าเพ่ิมที่มากกว่าคู่แข่ง จะท าให้สามารถตอบสนองความต้องการและ          
ท าให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจมากยิ่งขึ้น ซึ่งการสร้างมูลค่าเพ่ิมอาจท าได้ด้วยการเสนอผลประโยชน์
ที่ผู้บริโภคต้องการ  

๒) การสร้างมูลค่าเพ่ิมสามารถสร้างความเชื่อมั่น และความไว้วางใจจากผู้บริโภคท่ีดี 
ที่สุด เพราะท าให้ผู้บริโภคเชื่อม่ันในคุณภาพของผลิตภัณฑ์ หรือบริการที่ธุรกิจมอบให้  

๓) การสร้างมูลค่าเพ่ิมท าให้ธุรกิจสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งในภาวะที่มีการแข่งขัน 
อย่างรุนแรงได ้และท าให้ธุรกิจมีความได้เปรียบทางการแข่งขัน  

 ๒.๓.๓  การสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Adder Creation)  
 ในตลาดที่มีการแข่งขันกันอย่างรุนแรง และอุตสาหกรรมอยู่ในภาวะอ่ิมตัว ซึ่งจะเห็นว่า 

ผลิตภัณฑ์หลัก จะไม่ค่อยมีความแตกต่างกันเท่าใดนัก ดังนั้นธุรกิจแต่ละรายจึงพยายามหาโอกาส
พัฒนา และยกระดับคุณลักษณะต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์เสนอแก่ลูกค้า๑๕ เครื่องมือที่จะช่วยให้ธุรกิจอยู่
รอด และเติบโต โดยสามารถสร้างความพึงพอใจแก่ลูกค้าเหนือคู่แข่ง ในภาวะที่มีการแข่งขันอย่าง

                                                           
๑๓ Louis (อ้างใน,ดนัย จันทร์ฉาย, เจาะลึกการตลาดจาก A ถึง Z: แนวคิดที่ผู้จัดการทุกคนต้องรู้ซ้ึง, 

(กรุงเทพมหานคร: ดเีอ็มจี,๒๕๔๗),หน้า ๒๓๙. 
๑๔ พินพัสนีย์ พรหมศิร,ิ กลยุทธ์การตลาดส าหรับยุคแหง่การเปลี่ยนแปลง. ประชาชาติธุรกิจ. 

๑ มกราคม ๒๕๔๗, หน้า ๒๐. 
๑๕ ศิริวรรณ เสรีรตัน์และคณะ, การบริหารการตลาดยุคใหม่,(กรุงเทพฯ: บริษัท ธีระฟิลม์ และไซเท็กซ ์จ า

กัด,๒๕๔๑),หน้า ๔๕. 
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รุนแรงได้ นั่นก็คือ การดึงดูดด้วยการสร้างมูลค่าเพ่ิมที่มอบให้แก่ผู้บริโภค ซึ่งเป็นมูลค่าเพ่ิมที่ท าให้
ลูกค้ามีความรู้สึกมากกว่าความพอใจ๑๖การสร้างมูลค่าเพ่ิมนั้น ผู้ประกอบการจะต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
หรือบริการให้มีคุณค่าในสายตาของลูกค้าทั้ง ๔ ด้าน ซึ่งคุณค่าทั้ง ๔ ด้านนี้เรียกว่าคุณค่ารวมส าหรับ
ลูกค้า๑๗ ได้แก่  

 ๑) คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ (Product Value)  
 ๒) คุณค่าด้านบริการ (Service Value)  
 ๓) คุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value)  
 ๔) คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image Value) 

 ตามแนวคิดคุณค่ารวมส าหรับลูกค้า จะท าให้ธุรกิจสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ลูกค้าท าให้ 
ลูกค้าเกิดความพอใจ ส่งผลให้ธุรกิจมีผลการด าเนินงานที่ดีในระยะยาว  

๑. คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ (Product Value) เป็นคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจาก 
ผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้า ดังนี้  

๑.๑ ประโยชน์หลักเช่น รถยนต์ เป็นพาหนะในการเดินทาง เป็นต้น  
๑.๒ รูปลักษณะผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย คุณภาพ และสมรรถนะที่เหนือกว่าคู่แข่ง  

รูปแบบ ความหรูหรา ความทันสมัย ตราสินค้า ความมีชื่อเสียงมายาวนาน และเป็นที่ยอมรับ  
๒. คุณค่าด้านบริการ (Service Value) เป็นคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจากคุณภาพใน 

การให้บริการ (Service Quality) ดังนี้  
๒.๑ การเข้าถึงลูกค้า (Access) บริการที่ให้กับลูกค้า ต้องอ านวยความสะดวกใน  

ด้านเวลา สถานที่แก่ลูกค้า คือ ไม่ให้ลูกค้าคอยนาน ท าเลที่ตั้งเหมาะสมเพ่ือแสดงถึงความสามารถใน
การเข้าถึงลูกค้า  

๒.๒ การติดต่อสื่อสาร (Communication) มีการอธิบายอย่างถูกต้อง โดยใช้ภาษา 
ที่ลูกค้าเข้าใจง่าย  

๒.๓ ความสามารถ (Competence) บุคลากรที่ให้บริการ ต้องมีความช านาญ และ 
ความรู้ความสามารถในงาน  

๒.๔ ความมีน้ าใจ (Courtesy) บุคลากรต้องมีมนุษยสัมพันธ์ ความเป็นกันเอง และ 
วิจารณญาณ  

๒.๕ ความน่าเชื่อถือ (Credibility) บริษัท และบุคลากร ต้องสามารถสร้างความ 
เชื่อมั่น และความไว้วางใจในบริการ โดยเสนอบริการที่ดีที่สุดแก่ลูกค้า  

                                                           
๑๖ ฉัตยาพร เสมอใจ และมัทนียา สมมิ, พฤติกรรมผู้บริโภค, (กรุงเทพฯ : ธรรมกมลการพมิพ์, ๒๕๔๖), 

หน้า ๗๙. 
๑๗ อ้างแล้ว, การบริหารการตลาดยุคใหม่, หน้า ๔๖. 



๒๔ 
 

๒.๖ ความไว้วางใจ (Reliability) บริการที่ให้กับลูกค้า ต้องมีความสม่ าเสมอ และ 
ถูกต้อง  

๒.๗ การตอบสนองลูกค้า (Responsiveness) พนักงานจะต้องให้บริการ และ 
แก้ปัญหาแก่ลูกค้าอย่างรวดเร็วตามท่ีลูกค้าต้องการ  

๒.๘ ความปลอดภัย (Security) บริการที่ให้ต้องปราศจากอันตราย ความเสี่ยงและ 
ปัญหาต่าง ๆ  

๒.๙ การสร้างบริการให้เป็นที่รู้จัก (Tangible) บริการที่ลูกค้าได้รับจะท าให้ลูกค้า 
สามารถคาดคะเนถึงคุณภาพบริการดังกล่าว  

๒.๑๐ การเข้าใจ และรู้จักลูกค้า (Understand Knowing Customer) พนักงาน 
ต้องพยายามเข้าใจถึงความต้องการของลูกค้า และความสนใจตอบสนองความต้องการดังกล่าว  

๓. คุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value) เป็นคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจาก 
คุณภาพของพนักงาน ดังนี้  

๓.๑ ความสามารถ (Competence) พนักงานต้องอาศัยความช านาญ 
๓.๒ ความมีน้ าใจ (Courtesy) บุคลากรต้องมีมนุษยสัมพันธ์มีความเป็นกันเอง  
๓.๓ ความเชื่อถือได้ (Credibility) พนักงานของบริษัทต้องมีความน่าเชื่อถือ  
๓.๔ ความไว้วางใจได้ (Reliability) พนักงานต้องท างานด้านการบริการด้วยความ 

สม่ าเสมอ และถูกต้อง สามารถสร้างความไว้วางใจให้ลูกค้า  
๓.๕ การตอบสนองลูกค้า (Responsiveness) จะต้องให้บริการ และแก้ปัญหาแก่ 

ลูกค้าได้อย่างรวดเร็ว ตามท่ีลูกค้าต้องการ  
๓.๖ การติดต่อสื่อสาร (Communication) พนักงานต้องใช้ความพยายามท่ีจะท า 

ความเข้าใจกับลูกค้าด้วยภาษาท่ีเข้าใจง่าย  
๔. คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image Value) เป็นคุณค่าด้านความรู้สึกนึกคิดของลูกค้าที่ 

มีต่อผลิตภัณฑ์หรือบริการ 
 ๒.๓.๔ การสร้างมูลค่าเพิ่มโดยการสร้างคุณค่า  

 การสร้างความพึงพอใจแก่ลูกค้าท่ีเหนือกว่าคู่แข่ง ในสภาวะการแข่งขันท่ีรุนแรง นั่นคือ 
การดึงดูดด้วยการสร้างคุณค่าเพ่ิมที่มอบให้แก่ลูกค้า ซึ่งถือได้ว่าเป็นเครื่องมือที่จะช่วยให้ธุรกิจ
สามารถแข่งขัน เติบโตและอยู่รอดในตลาดได้  

๑. การสร้างคุณค่าให้กับลูกค้า ศิริวรรณ เสรีรัตน์ กล่าวถึง การสร้างคุณค่าให้กับลูกค้า  
ไว้ดังนี้๑๘  
                                                           

๑๘ ศิริวรรณ เสรีรตัน์, การบริหารการตลาดยุคใหม่.(กรุงเทพฯ: สมาคมส่งเสริมเทคโนโลย ี
(ไทย-ญี่ปุ่น),๒๕๓๙,หนา้ ๒๐๔. 



๒๕ 
 

 ๑.๑ ก าหนดโมเดลของลูกค้า (Defining the Customer Value Model) ในขั้นนี ้
เริ่มต้นด้วยการที่บริษัทจะระบุปัจจัยเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ และบริการที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ในคุณค่า
ของลูกค้า  

 ๑.๒ ก าหนดล าดับขั้นตอนของคุณค่าในสายตาลูกค้า (Building the Customer  
Value Hierarchy) ในกรณีนี้แต่ละปัจจัยจะแยกเป็น ๔ ประเภทด้วยกัน ดังนี้ ๑) ผลิตภัณฑ์พ้ืนฐาน 
(Basic Product) ๒) ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง (Expected Product) ๓) ผลิตภัณฑ์ที่ปรารถนา (Desired 
Product) ๔) ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้คาดหวังไว้ (Unanticipated Product)  

 ๑.๓ การตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประกอบในคุณค่าท้ังหมดที่จะจัดให้ส าหรับลูกค้า 
(Deciding on the Customer Value Package) เป็นการตัดสินใจเลือกส่วนประกอบต่าง ๆ เพ่ือ
เอาชนะคู่แข่ง และสามารถตอบสนองความพึงพอใจ และสร้างความภักดีจากลูกค้า  

๒. คุณค่าในใจผู้บริโภค (Insigh Value) แนวคิดในการสร้างคุณค่าเป็นการมองในทัศนะ 
ของผู้บริโภค โดยค้นหาความต้องการที่ลึกอยู่ในใจของผู้บริโภค โดยวิลัดดา เตชะเวช ได้กล่าวถึง 
ความเข้าใจเรื่องคุณค่าในความต้องการ และในใจผู้บริโภค ว่ามีปัจจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้๑๙ 

 ๒.๑ ปัจจัยเพิ่มคุณค่า (Value enhancers) ได้แก่ การผลิตผลิตภัณฑ์ที่ไม่เคยมี 
บริษัทใดน าเสนอในตลาดมาก่อน เช่น ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ เป็นจุดขายที่ลูกค้าสนใจ บริษัทที่
น าเสนอผลิตภัณฑ์ที่เพ่ิมคุณค่าจะสามารถสร้างขยายส่วนแบ่งตลาดได้อย่างรวดเร็ว เนื่องจากมีจุดขาย
ที่มีความได้เปรียบด้านการแข่งขันเหนือคู่แข่ง  

 ๒.๒ ปัจจัยรักษาคุณค่า (Value maintainers) จะท าหน้าที่รักษาคุณค่าให้คงอยู่ใน 
ใจของลูกค้าต่อไป ซึ่งจะท างานควบคู่กับปัจจัยเพ่ิมคุณค่า จนพัฒนากลายเป็นปัจจัยเพิ่มคุณค่าในที่สุด  

 ๒.๓ ปัจจัยที่ท าลายคุณค่า (Value destroyers) การลดคุณค่าในความรู้สึก ใน 
สายตา หรือในใจของลูกค้า ซึ่งเป็นจุดอ่อนของผลิตภัณฑ์ บริการ ด้านภาพพจน์ และตราสินค้า              
เป็นต้น ซึ่งบริษัทจ าเป็นต้องเร่งแก้ไข  

๓. การสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภค (Value Creation) กลยุทธ์การตลาดในการสร้างคุณค่า 
ในใจผู้บริโภคปัจจุบันเป็นการบริหารทรัพยากรที่มีคุณค่าของบริษัท เพ่ือตอบสนองความต้องการ 
ความคาดหวัง และเกิดคุณค่าในใจผู้บริโภค ซึ่งแนวคิดในการสร้างคุณค่าท่ีส าคัญ ประกอบด้วย ๒๐ 

 ๓.๑ กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นการเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือปรับปรุง 
ผลิตภัณฑ์เดิมให้มีคุณสมบัติดีขึ้น หรือเป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่  

 ๓.๒ กลยุทธ์ตราสินค้า มีความส าคัญในขบวนการสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภคปัจจุบัน 

                                                           
๑๙ วิลัดดา เตชะเวช, คุณค่าการตลาดท้าทายความส าเร็จธุรกิจยุคใหม่, (กรุงเทพฯ: ส านักพิมพ ์

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์,๒๕๔๗),หน้า ๒๘. 
๒๐ เรื่องเดียวกัน,หน้า ๓๐. 



๒๖ 
 

ผู้บริโภคจะเชื่อมความคิดตัวผลิตภัณฑ์คุณภาพ กับตราสินค้า สัญลักษณ์ ภาพพจน์ และความรู้สึกใน
ใจผู้บริโภค เพ่ือสร้างภาพพจน์ที่ดี และมีคุณค่าในความรู้สึกของผู้บริโภคซึ่งเป็นกลยุทธ์การตลาดที่
ส าคัญในปัจจุบันนี้  

 ๓.๓ กลยุทธ์การตั้งราคาสินค้า มีความส าคัญในขบวนการสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภค 
เช่นกันโดยที่ราคามีความสัมพันธ์สูงกับคุณภาพ และคุณค่าของผลิตภัณฑ์ หรือบริการในใจผู้บริโภค 
ซึ่งผู้บริโภคจะมีความเชื่อว่าผลิตภัณฑ์ที่มีราคาสูงควรจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและคุณค่าสูงด้วย
เช่นกัน 

 สรุปการบริโภคผลิตภัณฑ์ของลูกค้าในปัจจุบันผู้บริโภคนั้นมีทางเลือกมากขึ้นสิ่งหนึ่งที่ก้าว 
ขึ้นมามีส่วนส าคัญมากขึ้นเรื่อย ๆ ก็คือ เรื่องของ “มูลค่าเพ่ิม” ที่ติดมากับตัวผลิตภัณฑ์ หรือบริการ
หลักนั้น ๆ ในบางกรณีส่วนของมูลค่าเพ่ิมก็จะเป็นตัวดึงดูดผู้บริโภคให้หันมามอง หรือตัดสินใจที่จะซื้อ
ผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลัก การสร้างมูลค่าเพ่ิมนั้น ผู้ประกอบการจะต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือ
บริการให้มีคุณค่าในสายตาของลูกค้าในด้าน ผลิตภัณฑ์(Product Value) ด้านบริการ (Service 
Value) ด้านบุคลากร (Personnel Value) และด้านภาพลักษณ ์(Image Value) 
 

๒.๔ แนวคิดเกี่ยวกับงานหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์ 
งานหัตถกรรมเป็นการประดิษฐ์สิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ ที่มี่ คุณค่าจากภูมิปัญญาโดย 

ใช้วัสดุธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะชุมชนของตนและพัฒนามาเป็นสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์
ของชุมชนต่าง ๆ ในแต่ละภูมิภาคของประเทศ การพัฒนาสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์จึงเป็น
สิ่งจ าเป็นต่อผู้ผลิตในแต่ละท้องถิ่น ที่จะต้องแสดงออกถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมเหล่านั้นอย่าง
ชัดเจน แสดงถึงภูมิปัญญาความเป็นอัตลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของงานหัตถกรรมในท้องถิ่นนั้นและ
ตอบสนองต่อความต้องการความพึงพอใจของผู้บริโภค ดังนั้นการออกแบบและพัฒนาสินค้า 
หัตถกรรมแต่ละชนิดแต่ละท้องถิ่นย่อมจะมีความแตกต่างกันไปตามลักษณะเฉพาะตัวของงาน
หัตถกรรมในท้องถิ่นนั้น  

แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการนั้นสามารถแบ่งท่ีมาของแนวคิด ได้ ๒  
องค์ประกอบ คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้มรดกทางวัฒนธรรม (cultural asset)
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้ข้อมูลความต้องการจาก กลุ่มผู้บริโภค (market 
oriented) ซึ่งจ าแนกกลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมงานฝีมือ และหัตถกรรมได้เป็น ๓ กลุ่ม คือ  
 ๑) กลุ่มผู้ประกอบการที่เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บนพ้ืนฐานของการใช้มรดกทาง
วัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่เน้นเฉพาะความเป็น ภูมิปัญญามรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นมี
ความเป็นอัตลักษณ์ของตน เช่น รูปแบบลวดลาย สีสัน วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ที่มีลักษณะ
เฉพาะตัวของตนเอง  



๒๗ 
 

 ๒) กลุ่มผู้ประกอบการ ที่ผสมผสานแนวคิดของการใช้พ้ืนฐานมรดกทางวัฒนธรรมร่วมกับ
ข้อมูลความต้องการ จากผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่ผสมผสานความเป็นภูมิปัญญามรดกทาง 
วัฒนธรรมของท้องถิ่นกับความต้องของกลุ่มผู้บริโภคในเรื่องของการใช้งาน รูปแบบ ลวดลาย วัสดุ 
คุณภาพ ที่มีการประยุกต์ร่วมสมัยให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้ใช้โดยตัดทอน รายละเอียดลงให้ผลิตภัณฑ์มี
ความเหมาะสมต่อการใช้งานในชีวิตประจ าวันมากยิ่งขึ้น  
 ๓) กลุ่มผู้ประกอบการที่ใช้ข้อมูลความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
เป็นหลัก ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่เน้นความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเป็นหลัก ร่วมสมัย และเข้ากับ
สมัยนิยมในปัจจุบันไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการใช้งาน รูปแบบ ลวดลาย สีสัน วัสดุที่ใช้ในการผลิตและ
คุณภาพของสินค้า๒๑  

 คุณค่าของงานหัตถกรรม  
 ค าว่า คุณค่า ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.๒๕๔๒ หมายถึง สิ่งที่มี 

ประโยชน์หรือมีคุณค่าสูง ๒๒ 
 ส่วนหัตถกรรม หมายถึง งานช่างที่ท าด้วยมือโดยถือประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก๒๓   

 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ ได้ให้ความหมาย หัตถกรรม หมายถึงสิ่งที่สร้างข้ึน  ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
กับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ๗๒  ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา ด้วยฝีมือมนุษย์แสดงออก
ถึงความช านิช านาญของผู้ผลิต ในชั้นแรกสร้างขึ้นเพ่ือ ประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจ าวัน ต่อมามีการ
พัฒนาและปรับปรุงรูปแบบ การใช้วัสดุ และกรรมวิธีการผลิตมาโดยตลอดเป็นเวลานับพันปีจนเป็น
งานศิลปะที่ตอบสนอง ประโยชน์ใช้สอยและมีคุณค่าความงาม นอกจากนี้๒๔ 

 สรุปได้ว่า คุณค่าของงานหัตถกรรม หมายถึง ผลงานสร้างสรรค์สิ่งประดิษฐ์ที่ มีประโยชน์ 
และมีคุณค่า ท าจากวัสดุธรรมชาติและใช้เครื่องมือพ้ืนบ้านในการผลิตด้วย ทักษะฝีมือและความ
ช านาญที่ได้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดเป็นผลงานหัตถกรรมที่มีคุณค่า เพ่ือน ามาใช้งานให้สอดคล้อง
กับวิถีชีวิตและสภาพแวดล้อม แสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ และศิลปวัฒนธรรมของงานหัตถกรรมใน
ท้องถิ่นนั้น 

 แนวทางในการพัฒนางานหัตถกรรมบนพ้ืนฐานความเป็นภูมิปัญญามรดกทางวัฒนธรรม 

                                                           
๒๑ ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา, ผลิตภณัฑ์หัตถกรรมกับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์, วารสาร

มหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย. ปีท่ี ๓๖ ฉบับท่ี ๑ (๒๕๕๙): ๗๑. 
๒๒ พจนานุกรม ฉบับราชบณัฑิตยสถาน พ.ศ.๒๕๔๒, (กรุงเทพฯ : ศิริวฒันาอินเตอร์พริ้นส์,๒๕๔๒).หน้า 

๒๕๓. 
๒๓ เรื่องเดียวกัน,หน้า ๑๒๘๐. 
๒๔ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, เคร่ืองจักสานในประเทศไทย, หน้า ๕. 



๒๘ 
 

ของท้องถิ่น และความต้องการ ความพึงพอใจของผู้บริโภคจะต้องยึดหลักการ ออกแบบและพัฒนา
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้เกิดความยั่งยืน โดยการสร้างสรรค์ ผลงานหัตถกรรมที่ก่อให้เกิด
คุณค่า ๔ ประการ ดังนี้๒๕   

๑. คุณค่าความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น (identity values) ประเพณีวัฒนธรรม และ 
ความเชื่อของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นที่สืบทอดกันมาแต่อดีตเปรียบเสมือนองค์ความรู้  และภูมิปัญญา
ของสังคมนั้นทีน่ ามาใช้ในการด าเนินชีวิตตามสภาพแวดล้อมที่เป็นอยู่ ไม่ว่าจะเป็นลักษณะของอาหาร
การกิน เครื่องมือของใช้เครื่องแต่งกายและที่อยู่อาศัย รวมถึงพืชสมุนไพรพ้ืนบ้านที่ใช้ในการรักษาโรค 
มีลักษณะเฉพาะตัวเป็นของตนเอง ซึ่งการสร้างสรรค์งานหัตถกรรมสามารถน าภูมิปัญญาและเรื่องราว
ทางประวัติศาสตร์ ที่มีลักษณะเด่นเฉพาะตัว น่าสนใจ และมีคุณค่า น ามาถ่ายทอดสู่งานหัตถกรรม
สินค้า หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นนั้นเพ่ือสื่อสาร 
ให้ผู้บริโภคได้รับทราบถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมที่มีลักษณะเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น ของชุมชนนั้น  

๒. คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต (material and process values) คุณค่า ของ 
วัสดุธรรมชาติภายในท้องถิ่นที่เกิดขึ้นเฉพาะภายในแหล่งพ้ืนที่นั้น เจริญเติบโตได้ดี  ในสภาพแวดล้อม
ที่เป็นอยู่ มีคุณสมบัติพิเศษ มีสีสันและพ้ืนผิวเฉพาะตัวสามารถน ามา เป็นวัตถุดิบในการผลิตเครื่องไม้
ใช้สอยสู่งานหัตถกรรมซึ่งผลิตจากวัสดุธรรมชาติของท้องถิ่น รวมถึงกรรมวิธีการผลิต เทคนิคเฉพาะใน
การผลิตด้วยทักษะฝีมือและความช านาญจาก ภูมิปัญญาที่มีการถ่ายทอดกันมารุ่นสู่รุ่น มีความ
ประณีตและมีคุณภาพตามมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ก าหนดไว้เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือและ
ความมัน่ใจให้กับผู้บริโภค  

๓. คุณค่าทางความงาม (aesthetic values) ผู้สร้างสรรค์งานหัตถกรรม จะพิจารณา 
ความงาม จากการแสดงออกผ่านทางรูปร่าง รูปทรง สีสัน ลวดลาย พ้ืนผิว  ที่เกิดจากการประสาน
กลมกลืนกันขึ้นมา ซึ่งเป็นผลมาจากแรงบันดาลใจสิ่งที่ได้เรียนรู้  จากธรรมชาติและสภาพแวดล้อม
รวมถึงลักษณะการใช้งานที่สอดคล้องกับวิถีชีวิต และน ามาออกแบบสร้างสรรค์ถ่ายทอดลงสู่ผลงาน ที่
แสดงออกถึงคุณค่าทางความงามและคุณค่า ทางศิลปะของตนเองในแต่ละสังคมชุมชนที่แตกต่างกัน 
เพ่ือกระตุ้นอารมณ์ และ ความรู้สึกนึกคิดให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้มีความประทับใจและดึงดูดให้น่าใช้
สอย  

๔. คุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย (functional values) ตอบสนองความต้องการ เพ่ือ 
อ านวยความสะดวกในการใช้งานทางด้านกายภาพท าหน้าที่ได้อย่างสมบูรณ์ได้แก่ ขนาดสัดส่วนของ
ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับการใช้งาน มีความปลอดภัย แข็งแรงตามอายุ  การใช้งาน และประโยชน์ใช้
สอยทางด้านจิตใจสร้างให้เกิดความรู้สึกพึงพอใจของ ผู้บริโภคเมื่อแรกพบเห็น ได้แก่ มีความน่าสนใจ
                                                           

๒๕
 ตระกลูพันธ์ พัชรเมธา, ผลิตภัณฑห์ัตถกรรมกับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์,หน้า๗๑-

๗๓. 



๒๙ 
 

เป็นเอกลักษณ์ ความมีคุณค่ามากกว่า ราคาทีจ่ าหน่าย ความน่าเชื่อถือในชิ้นงานหัตถกรรม และแสดง
ถึงภาพพจน์ความมีสถานะของผู้ใช้  
 การสร้างสรรค์ผลงานหัตถกรรมที่ก่อให้เกิดคุณค่า ๔ ประการ ได้แก่ คุณค่า ความเป็น           
อัตลักษณ์เฉพาะถิ่น คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต คุณค่าทางความงาม และคุณค่าทาง
ประโยชน์ใช้สอย ที่ได้กล่าวมานั้นจะต้องน ามาประสานบูรณาการ อย่างเหมาะสมและสอดคล้องกับ
ท้องถิ่น ซึ่งจะเป็นแนวทางในการออกแบบ และพัฒนาสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้เกิดคุณค่า 
เกิดความยั่งยืน และสามารถเพ่ิมมูลค่าของ สินค้าให้กับผู้ผลิต ผู้จ าหน่ายสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ 
 ความหมายความคิดสร้างสรรค์ 
  ความคิดสร้างสรรค์ หมายถึงกระบวนการทางปัญญาระดับสูง ที่ใช้กระบวนการทาง
ความคิดหลายๆ อย่างมารวมกันเพ่ือสร้างสรรค์สิ่งใหม่หรือแก้ปัญหาที่มีอยู่ให้ดีขึ้น ความคิด
สร้างสรรค์จะเกิดข้ึนก็ต่อเมื่อผู้สร้างสรรค์มีอิสรภาพทางความคิด 
  ความคิดสร้างสรรค์เป็นกระบวนการทางปัญญาระดับสูงที่มีกระบวนการทางความคิด
หลายๆ อย่างมารวมกัน ซึ่งประกอบด้วยความคิดคล่องแคล่ว (Fluency) ความคิดยืดหยุ่น 
(Flexibility) ความคิดริเริ่ม (Originality) และความคิดละเอียดลออ (Elaboration) ผู้เรียนที่แสดง
ออกมาซึ่งความคิดสร้างสรรค์จะต้องเป็นการสร้างแนวคิดใหม่แสวงหาและพิจารณาทางเลือกที่
หลากหลาย 
  ความคิดสร้างสรรค์เป็นความสามารถในการมองเห็นสิ่งต่างๆ ในแง่มุมใหม่ๆ หรือเป็นการ
กระท าสิ่งต่างๆ ได้อย่างมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวหรือไม่ซ้ าแบบใคร มีความแปลกใหม่ เป็นการเชื่อมโยง
สิ่งที่ไม่สัมพันธ์ให้กลายเป็นสิ่งใหม่ได้อย่างเหมาะสม เราสามารถอธิบายความคิดสร้างสรรค์ ได้จาก  
   ๑. ผลงานที่ผลิต 
  ๒. กระบวนการที่จัดกระท า 
  ๓. ทักษะที่ใช้ในแง่ความคล่องแคล่ว 
  ๔. บุคลิกภาพของบุคคลและเงื่อนไขสิ่งแวดล้อมที่มีอิทธิพลต่อความคิดสร้างสรรค์ 
  ประเภทของความคิดสร้างสรรค์ 
  ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติได้วิเคราะห์และสังเคราะห์ประเภทของ
ความคิดสร้างสรรค์ โดยแบ่งได้เป็น ๔ ประเภท คือ 
  ๑. ความคิดสร้างสรรค์ประเภทความเปลี่ยนแปลง (Innovation) คือ แนวคิดที่เป็นการ
สร้างสรรค์สิ่งใหม่ เช่น ทฤษฎีใหม่ การประดิษฐ์สิ่งใหม่ เป็นต้น เป็นการคิดโดยภาพรวมมากกว่าแยก
เป็นส่วนย่อย บางครั้งเรียกว่า “นวัตกรรม” ที่เป็นการน าเอาสิ่งประดิษฐ์ใหม่มาใช้เพ่ือให้การ
ด าเนินงานมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น เช่น การใช้สมองกล เป็นต้น 



๓๐ 
 

  ๒. ความคิดสร้างสรรค์ประเภทการสังเคราะห์ (Synthesis) คือ การผสมผสานแนวคิดจาก
แหล่งต่างๆ เข้าด้วยกันแล้วก่อให้เกิดแนวคิดใหม่อันมีคุณค่า เช่น การน าความรู้ทางคณิตศาสตร์ไปใช้
ในการแก้ปัญหาการบริหาร การใช้หลักการค านวณของลูกคิดและหลักทฤษฎีทางวิทยาศาสตร์มา
ผสมผสานเป็นคอมพิวเตอร์ซึ่งกลายเป็นศาสตร์อีกสาขาหนึ่ง 
  ๓. ความคิดสร้างสรรค์ประเภทต่อเนื่อง (Extension) เป็นการผสมผสานกันระหว่าง
ความคิดสร้างสรรค์ประเภทเปลี่ยนแปลงกับความคิดสร้างสรรค์ประเภทสังเคราะห์ คือ เป็นโครงสร้าง
หรือกรอบที่ได้ก าหนดไว้กว้างๆ แต่ความต่อเนื่องเป็นรายละเอียดที่จ าเป็นในการปฏิบัติงานนั้น เช่น 
งานอุตสาหกรรม การสร้างรถยนต์ ซึ่งในแต่ละปีจะมีการปรับปรุงอย่างต่อเนื่องจากต้นแบบเดิม 
  ๔. ความคิดสร้างสรรค์ประเภทลอกเลียนแบบ (Duplication) เป็นลักษณะการจ าลอง
หรือลอกเลียนแบบจากความส าเร็จอ่ืนๆ โดยอาจจะปรับปรุงเปลี่ยนแปลงให้แปลกไปจากเดิมเพียง
เล็กน้อยแต่ส่วนใหญ่ยังคงแบบเดิมอยู่ 
  ความคิดสร้างสรรค์แต่ละประเภทจะไม่สามารถอยู่ได้โดยล าพังเฉพาะตัว แต่จะบูรณาการ
และผสมผสานกันอยู่เสมอ คือ เมื่อมีการกระท าสิ่งหนึ่งสิ่งใดขึ้น ก็จะมีการพินิจพิจารณาสังเคราะห์
โดยด าเนินการตามความคิดนั้นอย่างต่อเนื่อง๒๖ 
 กระบวนการคิดเชิงสร้างสรรค์ 
 ในปี ค.ศ. ๑๙๖๒ Graham Wallas นักจิตวิทยาชาวอังกฤษได้อธิบายว่ากระบวนการคิด
เชิงสร้างสรรค์คือกระบวนการที่มีลักษณะลองผิดลองถูกในการได้มาซึ่งสิ่งใหม่ ๆ โดยประกอบด้วย ๔ 
ขั้นตอน คือ 

๑. Preparation  ขั้นเตรียมการ  เป็นการเริ่มระบุประเด็นปัญหาอย่างรอบด้าน ซึ่งใน 
ขั้นตอนนี้มีความหมายรวมถึงการเตรียมข้อมูล องค์ความรู้เพ่ือประกอบความเข้าใจและเป็นประโยชน์
ในการสร้างกรอบแนวคิดในการสร้างสรรค์ต่อไป 
 ๒. Incubation  ขั้นตอนบ่มเพาะความคิด เป็นช่วงเวลาหลังจากทางเรารับรู้ประเด็น 
ปัญหาและมีข้อมูลความรู้โดยช่วงเวลานี้อาจเป็นช่วงเวลาที่ไม่สามารถก าหนดได้แน่ชัดในการเชื่อมโยง 
ค้นหาความสัมพันธ์ของประเด็นปัญหากับข้อมูลต่างๆ ที่ละเล็กทีละน้อย อาจมีการละความตั้งใจใน
การคิด (unconscious processing) มีการผ่อนคลายหรือหากิจกรรมอ่ืนๆ ท าควบคู่ไปซึ่งมักจะได้ผล
ดีกว่าการตั้งใจเคร่งเครียดทางความคิดในการหาค าตอบที่ต้องการเกินไป 
 ๓. Illumination ขั้นตอนการเกิดประกายความคิดริเริ่ม ซึ่งเป็นค าตอบของประเด็น 
ปัญหาหรือสิ่งที่ก าลังคิด อาจเปรียบได้กับช่วงเวลาที่อาร์คีมีดีสนักคณิตศาสตร์ชื่อดังของโลกเอ่ยค าว่า 
“ยูเรก้า” 
                                                           

๒๖ ส านักงานเลขาธิการสภาการศึกษา, แนวทางการจัดการเรียนรู้ที่เน้นผู้เรียนเป็นส าคัญ การจัดการ
เรียนรู้แบบส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์, (มปท,๒๕๕๐), หน้า๒. 



๓๑ 
 

 ๔. Verification ขั้นตอนการพิสูจน์ยืนยันความคิดที่เป็นผลจากข้ันตอนที่ผ่านมาว่า 
ผลลัพธ์ทางความคิดสร้างสรรค์เป็นไปได้ตอบโจทย์ประเด็นปัญหามากน้อยเพียงใด ซึ่งหากยังไม่เป็นที่
พึงพอใจก็สามารถกลับไปเริ่มกระบวนการ Preparation รอบใหม่อีกครั้ง 
 องค์ประกอบความคิดสร้างสรรค์เชิงจิตวิทยา 
 กิลฟอร์ด ได้เสนอทฤษฎีโครงสร้างทางสติปัญญา ซึ่งเชื่อว่าความคิดสร้างสรรค์เป็น 
ความสามารถทางสมองที่คิดได้อย่างซับซ้อน กว้างไกล หลายทิศทาง หรือที่เรียกว่า คิดอเนกนัย 
(Divergent thinking) ซึ่งประกอบด้วย ความคิดริเริ่ม (Originality) ความคิดคล่องแคล่ว (Fluency) 
ความคิดยืดหยุ่น (Flexibility) ความคิดละเอียดลออ (Elaboration) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

๑. ความคิดริเริ่ม (Originality) หมายถึง ความสามารถในการคิดสิ่งใหม่ๆ ที่ไม่เคย 
เกิดข้ึนมาก่อนหรืออาจโดยไม่เคยรู้มาก่อนว่าเคยปรากฏความคิดนี้มาแล้ว ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับประสบการณ์
การรับรู้ของผู้คิด 

๒. ความคิดคล่องแคล่ว (Fluency) หมายถึง ความสามารถในการคิดที่มีความ 
หลากหลาย สามารถหาแง่มุมประเด็นที่แตกต่างน ามาเชื่อมโยงและสามารถสื่อสารออกมาอย่าง
ชัดเจน โดยรายละเอียดแบ่งออกเป็น ๔ ประเภท ดังนี้ 

๑) มีความคล่องแคล่วทางด้านถ้อยค า (Word Fluency) 
๒) มีความคล่องแคล่วทางด้านการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ (Associational  

Fluency) 
๓) มีความคล่องแคล่วทางด้านการแสดงออก (Expression Fluency) 
๔) มีความคล่องแคล่วในการคิด (Ideational Fluency) 

๓. ความคิดยืดหยุ่น (Flexibility) หมายถึง ประเภทหรือแบบของการคิดแบ่ง 
ออกเป็น 

๑) ความคิดยืดหยุ่นที่เกิดข้ึนทันที (Spontaneous Flexibility) เป็น 
ความสามารถที่จะคิดในแง่มุมต่างๆ ที่หลากหลายมีอิสระ ไม่ติดยึดกับกรอบคิดใดกรอบคิดหนึ่งได้ 

๒) ความคิดยืดหยุ่นทางด้านการดัดแปลง (Adaptive Flexibility) หมายถึง  
ความสามารถในการปรับแนวความคิดที่มีเพ่ือเกิดประโยชน์ หรือต่อยอดความคิดเพ่ือสร้างประเด็น
ใหม่ๆ 

๔. ความคิดละเอียดลออ (Elaboration) หมายถึง ความสามารถในการคิดใน 
รายละเอียด มีความชัดเจนถึงโครงสร้างทางความคิดที่เกิดขึ้น ซึ่งจะเป็นประโยชน์ในการพิสูจน์
แนวคิดต่างๆ ที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ในองค์ประกอบอื่นข้างต้น๒๗ 

                                                           
๒๗

 คู่มือการจดัการเรียนการสอน, การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์,หน้า ๑๑-๑-๑๑-๒. 
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 สรุป การคิดสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ คือ กระบวนการคิดท่ีใช้ปัญญาการสร้างสรรค์ 
ผลิตภัณฑ์หลายๆ อย่างมารวมกันเพื่อสร้างสรรค์สิ่งใหม่หรือแก้ปัญหาที่มีอยู่ให้ดีขึ้น เพราะหัตถกรรม
เป็นการประดิษฐ์สิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ ที่มีคุณค่าจากภูมิปัญญาโดยใช้วัสดุธรรมชาติที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะชุมชนของตนและพัฒนามาเป็นสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของชุมชนต่าง ๆ              
ที่จะต้องแสดงออกถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมเหล่านั้นอย่างชัดเจน แสดงถึงภูมิปัญญาความเป็น           
อัตลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของงานหัตถกรรมในท้องถิ่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการนั้น
สามารถแบ่งที่มาของแนวคิด ได้ ๒ องค์ประกอบ คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้
มรดกทางวัฒนธรรม (cultural asset)และการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้ข้อมูลความ
ต้องการจาก กลุ่มผู้บริโภค (market oriented) 
 

๒.๕  แนวคิดเศรษฐกิจชุมชนฐานราก 
 สถาบันพัฒนาองค์กรชุมชน (องค์การมหาชน) หรือ พอช. ก่อตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ. ๒๕๔๓  
ได้เห็นความส าคัญของฐานงานเศรษฐกิจและทุนชุมชน เนื่องจากเล็งเห็นว่าจะเป็นรากฐานอันมั่นคง  
ที่จะท าให้ขบวนองค์กรชุมชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น สามารถพ่ึงตนเองได้อย่างยั่งยืน จึงก าหนดการ
สนับสนุนงานดังกล่าวไว้ในพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งสถาบันพัฒนาองค์กรชุมชน (องค์การมหาชน) 
มาตรา 7 (1) ว่า “สนับสนุนและให้การช่วยเหลือแก่องค์กรชุมชนและเครือข่ายองค์กรชุมชนเกี่ยวกับ
การประกอบอาชีพ การพัฒนาอาชีพ การเพ่ิมรายได้ การพัฒนาที่อยู่อาศัยและสิ่งแวดล้อม และการ
พัฒนาชีวิตความเป็นอยู่ของสมาชิกในชุมชนทั้งในเมืองและชนบท โดยยึดหลักการพัฒนาแบบองค์
รวมหรือบูรณาการ และหลักการพัฒนาที่สมาชิกชุมชนมีส่วนร่วมเป็นแนวทางส าคัญ ทั้งนี้ เพ่ือ
เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนและประชาสังคม” 
 ความหมายเศรษฐกิจชุมชน  
 “เศรษฐกิจฐานราก” คือ ระบบเศรษฐกิจของชุมชนท้องถิ่น ที่สามารถพ่ึงตนเองภายใต้
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงที่มีการช่วยเหลือเอ้ือเฟ้ือซึ่งกันและกัน มีคุณธรรม และเป็นระบบเศรษฐกิจ
ที่เอ้ือให้เกิดการพัฒนาด้านอ่ืนๆ ในพ้ืนที่ ทั้งเศรษฐกิจ สังคม ผู้คน ชุมชน วัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม 
ทรัพยากรธรรมชาติ อย่างเข้มแข็งและยั่งยืน เป็นระบบเศรษฐกิจแนวราบที่ส่งผลและสร้าง
ความสัมพันธ์ทั้งทางเศรษฐกิจและสังคมระหว่างผู้คนในชุมชนท้องถิ่น มิใช่เป็นเฉพาะเศรษฐกิจแนวดิ่ง
แบบปัจเจกแต่สามารถท าให้เกิดความร่วมมือ เกิดโอกาสและความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างเศรษฐกิจร่วม
ของชุมชนกับเศรษฐกิจของปัจเจก เป็นระบบเศรษฐกิจที่มีลักษณะความร่วมมือเป็นหุ้นส่วนสร้าง
ความสัมพันธ์ ทั้งในชุมชนท้องถิ่นและในระดับท่ีกว้างขวางอ่ืนๆ และภายนอก 
 เศรษฐกิจชุมชน” หมายถึง วิถีการผลิตของกิน ของใช้ สินค้าและบริการ เพ่ือตอบสนอง
ความจ าเป็น(need) และความต้องการ (want) ของมนุษย์ ด้วยปัจจัยทางการผลิตที่เอ้ือต่อวิถีของ



๓๓ 
 

ชุมชน“ธุรกิจชุมชน” หมายถึง การรวมตัวกันท ามาหากิน ท ามาค้าขาย สร้างรายได้ลดค่าใช้จ่าย โดย
คนในชุมชน ของคนในชุมชน เพ่ือคนในชุมชน“แผนธุรกิจชุมชน” หมายถึง การออกแบบการ
ประกอบการของธุรกิจชุมชน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพดังนั้น “แผนธุรกิจชุมชน” 
จึงหมายถึง การออกแบบแผนด าเนินการธุรกิจชุมชน ที่เกิดจากแบบจ าลองทางธุรกิจที่เรียกว่า 
Community Business Model Canvas โดยให้ความส าคัญกับการเพ่ิมประสิทธิภาพของ Capacity 
Building ประกอบด้วย ยกระดับความรู้(Knowledge : K) ทักษะ(Skill : S) เครือข่าย(Network : N) 
และการประกอบการ(Business model : B) หรือเรียกว่า การพัฒนา KSNB๒๘ 
 จุดมุ่งหมายส าคัญของการสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจและทุนชุมชน 
 มุ่งเน้นให้ “ชุมชนท้องถิ่นมีระบบเศรษฐกิจและทุนชุมชนที่มั่นคง สามารถพ่ึงตนเอง และ
จัดการตนเองได้อย่างยั่งยืน” โดยรูปธรรมของการสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจและทุนชุมชนที่ผ่าน
มา ตั้งอยู่บนฐานคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งสามารถแยกหมวดของฐานงานที่น าไปสู่ การ
เชื่อมโยงกับการพัฒนาระบบเศรษฐกิจและทุนชุมชน ดังนี้ 
 ๑) ฐานระบบการเงินและทุน ที่ปรากฏรูปธรรมในเรื่อง การจัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์ องค์กร
การเงิน การสนับสนุนระบบสินเชื่อเพ่ือการพัฒนา การบูรณาการกองทุน การแก้หนี้นอกระบบ และ
สถาบันการเงินชุมชน เป็นต้น 
 ๒) ฐานการพัฒนาอาชีพ รายได้ เช่น การส่งเสริมการรวมกลุ่มอาชีพต่างๆ การจัดท าบัญชี
ครัวเรือน การจัดตั้งธุรกิจชุมชน-วิสาหกิจชุมชน และการจัดท าแผนชุมชน ระบบการผลิต เกษตร
ยั่งยืน เป็นต้น 
 ๓) ฐานการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เช่น การอนุรักษ์/การจัดการลุ่ม
น้ า ป่าชุมชน การดูแลที่ดิน เกษตรธรรมชาติ/ความมั่นคงทางอาหาร ประมงชายฝั่ง การจัดการขยะ 
เป็นต้น 
 ๔) ฐานการสร้างสวัสดิการ จากที่องค์กรชุมชน/กลุ่มจัดตั้งขึ้นเอง หรือผ่านการสนับสนุน
งบประมาณสมทบกองทุนจากหน่วยงานต่างๆ เช่น กองทุนสวัสดิการชุมชน กองทุนผู้สูงอายุ กองทุน
สวัสดิการชาวบ้าน กองทุนรักษาบ้าน-รักษาดิน กองทุนฌาปณกิจ เป็นต้น 
 ๕) ฐานการพัฒนาจากเครือข่ายงานประเด็น หรือเครือข่ายคลัสเตอร์ (Cluster) ที่เป็น
การเชื่อมโยงประสานการท างานร่วมกันของขบวนองค์กรชุมชนที่ท างานในลักษณะเดียวกัน เพ่ือให้
เกิดพลังการเคลื่อนงาน หรือเป็นเครือข่ายแลกเปลี่ยนวัตถุดิบ แลกเปลี่ยนสินค้า หรือเป็นคู่ค้า ฐาน
การผลิตซึ่งกันและกัน เช่น เครือข่ายเกษตรอินทรีย์ เครือข่ายข้าว ท่องเที่ยวชุมชน ร้านค้าชุมชน การ

                                                           
๒๘ เศรษฐกิจฐานราก,สถาบันพัฒนาองค์กรพัฒนาชุมชน, 

https://web.codi.or.th/development_project/20201125-20029/,สืบค้นวันท่ี ๓๑ พฤษภาคม ๒๕๖๖. 

https://web.codi.or.th/development_project/20201125-20029/,สืบค้นวันที่%20๓๑
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จัดการที่อยู่อาศัย (บ้านมั่นคง) การก่อสร้างชุมชน/ช่างชุมชน ประมงพ้ืนบ้าน การจัดการภัยพิบัติหรือ
ภัยจากธรรมชาติ สภาองค์กรชุมชน เครือข่ายภูมินิเวศน์วิถี วัฒนธรรม เป็นต้น 
 เป้าหมายของการพัฒนาเศรษฐกิจและทุนชุมชน 
 การพัฒนาเศรษฐกิจและทุนชุมชนเป้าหมายที่ส าคัญ ๔ ระดับ ดังนี้ 
 ระดับท่ี ๑ ระดับครอบครัว 
 ระดับท่ี ๒ ระดับกลุ่มองค์กร/ชุมชน/หมู่บ้าน 
 ระดับท่ี ๓ ระดับพ้ืนที่ /หมู่บ้าน 
 ระดับท่ี ๔ ระดับจังหวัด 
 องค์ประกอบส าคัญของเศรษฐกิจฐานรากที่เข้มแข็ง 
 มีการรวมกลุ่ม เพ่ือสร้างพลังในการท างานร่วมกัน ความสามารถที่จะเจรจาต่อรองและ
ประสานงานทั้งภายในและกับภายนอกอย่างมีประสิทธิภาพ 
 -มีการจัดการระบบการเงินของชุมชน การบูรณาการทุนร่วมกัน มีกองทุนของชุมชนที่
เข้มแข็ง สามารถเป็นกลไกการเงินของชุมชนในการพัฒนาทั้งเศรษฐกิจสังคม อาชีพ วัฒนธรรม 
สิ่งแวดล้อมของชุมชน และของคนในชุมชน 
 -มีระบบการจัดการทุนชุมชนที่ครอบคลุมทุนทางสังคม ทุนคน ฟ้ืนฟูทรัพยากร วิถี
วัฒนธรรมภูมิปัญญา อัตลักษณ์ของชุมชนท้องถิ่น ประวัติศาสตร์ 
 -มีระบบข้อมูลที่ทันสมัยรอบด้านทั้งภายในและภายนอก เพ่ือการวิเคราะห์ระบบของ
ท้องถิ่น อาชีพ รายได้รายจ่าย การผลิต ฐานเศรษฐกิจ ที่ดิน ความเป็นอยู่ของคนในชุมชน ข้อมูล
ความรู้ระบบเศรษฐกิจเกี่ยวข้องภายนอก เป็นฐานส าคัญในการวางแผนชุมชน การวางแผนเพ่ือการ
ตัดสินใจ การติดตาม วัดผลและรายงานผล  
 -มีระบบการผลิตของชุมชนทั้งขั้นพ้ืนฐานและก้าวหน้า ที่ได้มาตรฐาน มีมูลค่าเพ่ิมและ
สามารถเชื่อมโยงระบบเศรษฐกิจภายนอกได้ สร้างความร่วมมือในทุกระดับและทุกมิติ เพ่ือให้เกิด
ความร่วมมือให้บรรลุเป้าหมายและสัมพันธภาพที่ดี ทั้งระดับกลุ่มต่อกลุ่ม กลุ่มกับชุมชน ต าบล 
อ าเภอ จังหวัด ภูมินิเวศน์ หรือรวมตัวกันเป็นเครือข่ายประเด็นต่างๆได้ เช่น เครือข่ายเกษตรอินทรีย์ 
เครือข่ายข้าว เครือข่ายประมงพ้ืนบ้าน เครือข่ายท่องเที่ยวโดยชุมชน เครือข่ายภูมินิเวศน์วิถี
วัฒนธรรม หรือการสร้างความร่วมมือระหว่างชุมชนกับหน่วยงานต่างๆ เป็นต้น 
 -มีระบบการอยู่ร่วมกัน หรือเคารพกติกา จารีตประเพณีในการอยู่ร่วมกัน ระบบสวัสดิการ
การดูแลซึ่งกันและกันและการอยู่ร่วมกับธรรมชาติและสังคมใหญ่อย่างสร้างสรรค์และเกื้อกูล มี
คุณธรรม จริยธรรมในการท ากิจกรรม การประกอบกิจการ ทั้งด้านเศรษฐกิจและสังคม หรือการ
ด ารงชีวิต 
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 มีความเป็นเจ้าของร่วมกัน โดยคนในชุมชนร่วมทุนร่วมกิจกรรมหรือกิจการ ในการพัฒนา
ต่างๆ ที่เกิดขึ้นในชุมชน มีส านึกถึงความเป็นเจ้าของร่วมกัน คนในพ้ืนที่ของชุมชนสามารถมีส่วนร่วม 
มีความรู้เรื่องราวการพัฒนาในพื้นที่รวมทั้งความรู้ในสังคมอ่ืนๆ มีคุณภาพ มีความมั่นใจที่จะให้ความรู้
ความเห็น ร่วมคิดร่วมท า ตื่นรู้ มีความสร้างสรรค์ มีคุณธรรมจริยธรรมพ้ืนฐาน ครอบครัวมีความ
เข้มแข็ง และสามารถพ่ึงตนเองทางเศรษฐกิจได้มากท่ีสุด 
 กระบวนการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก 
 เพ่ือให้การขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก เห็นผลรูปธรรมที่ชัดเจน จึงก าหนดแนวทางการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก ที่จะใช้เป็นแนวทางตั้งต้น ดังนี้ 

๑. ใช้พื้นที่ต าบลเป็นตัวตั้ง โดยก าหนดให้มี 
-เป้าหมาย คือ ระบบเศรษฐกิจชุมชนสร้างความสุขยั่งยืน 

  -ยุทธศาสตร์ คือ สร้างระบบเศรษฐกิจและทุนชุมชนฐานราก ด้วยหลักเศรษฐกิจ
พอเพียงเพ่ือสังคมมีความสุข 
  -เครื่องมือ คือ ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ภูมิปัญญาท้องถิ่น และนวัตกรรมเทคโนโลยี 
  -มาตรการ คือ ก าหนดให้พื้นที่ทุกระดับเป็นเขตเศรษฐกิจชุมชนพิเศษ 
  -หลักการ คือ เศรษฐกิจปลอดภัย หรือเศรษฐกิจสีเขียว 
  -พ้ืนที่ด าเนินงาน คือ ต าบล หรือท้องถิ่น 
  -พ้ืนที่บูรณาการ คือ การรวม ๒-๓ ต าบลขึ้นไป ภายใต้ประเด็นงานร่วมที่ต าบลได้
ปรึกษาหารือ และตกลงร่วมกัน 
  -พ้ืนที่จัดการ คือ ใช้พ้ืนที่ระดับอ าเภอ จัดการเป็น “เครือข่ายระดับอ าเภอจัดการ
ตนเอง” ครบวงจร (ผลิต บริโภค แปรรูป ซื้อขาย ทุน ก าไร) 
 ๒. สร้าง และพัฒนาแกนน าต าบล อ าเภอ จังหวัด โดยต าบลและหน่วยงานในพ้ืนที่ ทั้ง
ภาครัฐ และภาคธุรกิจเอกชน ต้องรับรู้ ท าความเข้าใจต่อเป้าหมาย และวางแผนงานร่วมกัน 
 ๓. การสร้างกลไกการขับเคลื่อนทั้งในระดับประเทศ จังหวัด อ าเภอ ต าบล และชุมชน 
เช่น มีการก าหนดตัวแทนในแต่ละระดับร่วมกับหน่วยงานภาคี 
  -วางเป้าหมาย และก าหนดแผนงานในการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
ร่วมกัน 
  -จัดท าแผนพัฒนาด้านต่างๆ เช่น แผนการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานการผลิต แผนการ
จัดระบบการกระจายสินค้า แผนการสร้างพ้ืนที่ทางการตลาด การเพ่ิมรายได้ การลดหนี้สิน การมี
คุณภาพชีวิตที่ดี การมีสิ่งแวดล้อมที่ดี เป็นต้น 
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 ๔. การพัฒนาองค์ความรู้ ที่มาจากกรอบคิดการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากโดยชุมชน เพ่ือ
พัฒนาเป็นระบบข้อมูล องค์ความรู้ ขยายผล เผยแพร่ ใช้ประโยชน์ให้เหมาะสมกับการจัดการ
ทรัพยากรในชุมชน 
 ๕. การจัดการองค์กรชุมชน และเครือข่ายองค์กรชุมชนในด้านต่างๆ เช่น 
  -การจัดการทุนชุมชน 
  -การจัดความสัมพันธ์ระหว่างคน กลไกในระดับต่างๆ 
  -การจัดความสัมพันธ์ของระบบเครือข่ายทั้งแนวราบ และแนวดิ่ง เพ่ือให้เอ้ือต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานราก 
  -การสร้างระบบเศรษฐกิจในระยะต่างๆ ภายใต้ต้นทุนที่มีอยู่  เช่น ระยะสั้น 
ด าเนินการจัดการทรัพยากรในชุมชนให้เหมาะสม ระยะกลาง พัฒนาคนให้เข้าใจระบบเศรษฐกิจฐาน
รากที่ยั่งยืน และระยะยาว การตลาดภายในภายนอก และการสร้างและพัฒนาเทคโนโลยี  เป็นต้น 
 การยกระดับศักยภาพการเป็นผู้ประกอบธุรกิจ 
 การยกระดับศักยภาพการเป็นผู้ประกอบการฐานรากมุ่งเน้นไปที่กลุ่มผู้มีรายได้น้อย ซึ่ง
เป็นกลุ่มที่มักขาดโอกาสทางเศรษฐกิจและมีความเสี่ยงที่จะเผชิญกับปัญหาความยากจนและความ
เหลื่อมล้ า ให้มีอาชีพ มีรายได้ มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น และสามารถพ่ึงตนเองเองได้อย่างยั่งยืน โดยการ
สร้างองค์ความรู้และทักษะของผู้ประกอบการ การส่งเสริมให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงทรัพยากร
อย่างเหมาะสม รวมถึงแนวทางการยกระดับศักยภาพผู้ประกอบการอ่ืน ๆไม่ว่าจะเป็นการพัฒนา
มาตรฐานและเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์และบริการ การส่งเสริมการเข้าถึงการตลาดการพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐาน ตลอดจนการสร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการเพ่ิมศักยภาพและขีดความสามารถ 
ของเศรษฐกิจฐานรากที่ เหมาะสมกับศักยภาพ ความต้องการ และบริบทของพ้ืนที่  ถือเป็น
องค์ประกอบส าคัญที่จะส่งผลให้การยกระดับศักยภาพและขีดความสามารถของเศรษฐกิจฐานราก
บรรลุเป้าหมายได้อย่างเป็นรูปธรรมทั้งนี้ ประเด็นท้าทายที่ส่งผลต่อการบรรลุเป้าหมายในช่วงที่ผ่าน
มาคือการขาดโอกาสในการมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ขาดองค์ความรู้ที่ จ าเป็นส าหรับ
ผู้ประกอบการ การกระจุกตัวของการด าเนินงานในบางพ้ืนที่ และความช่วยเหลือที่ไม่สอดคล้องกับ
บริบทของพ้ืนที ่
 การสร้างสภาพแวดล้อมและกลไกที่ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก 
 การสร้างเสริมสภาพแวดล้อมและกลไกที่เหมาะสมต่อการประกอบธุรกิจ เป็นสิ่งส าคัญที่
จะช่วยเพ่ิมรายได้ให้กับผู้ประกอบการเศรษฐกิจฐานรากได้ โดยผู้ประกอบการเศรษฐกิจฐานรากจะ
เป็นก าลังส าคัญของชุมชนท้องถิ่นที่จะช่วยขับเคลื่อนการพัฒนาทั้งในด้านการกระจายรายได้ไปสู่
ชุมชนมากขึ้น และการสร้างความสัมพันธ์ทางสังคมระหว่างผู้คนในพ้ืนที่ให้มีความเข้มแข็งมากขึ้น 
ทั้งนี้ การพัฒนาผู้ผลิตและผู้ประกอบการ การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ และการสร้าง
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ช่องทางการตลาดใหม่ ๆ ที่สอดคล้องกับพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไปของผู้บริโภค อาทิ การตลาด
ออนไลน์   ถือว่าเป็นองค์ประกอบส าคัญที่สนับสนุนการบรรลุเป้าหมายข้างต้น ได้อย่างเป็นรูปธรรม 
โดยในช่วงที่ผ่านมา มีประเด็นท้าทายที่ส าคัญ ได้แก่ การสร้างความหลากหลาย คุณค่าและอัตลักษณ์
ของสินค้าและผลิตภัณฑ์ รวมถึงการพัฒนาช่องทางการค้าให้สามารถดึงดูดคนรุ่นใหม่และผู้บริโภค 
ที่หลากหลาย๒๙ 

 สรุป เศรษฐกิจชุมชนคือ วิถีการผลิตของกิน ของใช้ สินค้าและบริการ เพ่ือตอบสนอง 
ความจ าเป็น(need) และความต้องการ (want) ของมนุษย์ ด้วยปัจจัยทางการผลิตที่เอ้ือต่อวิถีของ 
ชุมชนให้ความส าคัญกับการเพิ่มประสิทธิภาพของ Capacity Building ประกอบด้วย ยกระดับความรู้
(Knowledge : K) ทักษะ(Skill : S) เครือข่าย(Network : N) และการประกอบการ(Business 
model : B) การสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจและทุนชุมชน ตั้งอยู่บนฐานคิดปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง สามารถเชื่อมโยงกับการพัฒนาระบบเศรษฐกิจและทุนชุมชนส่งเสริมพัฒนาอาชีพ รายได้  
การรวมกลุ่มอาชีพต่างๆ การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนมี 
๔ ระดับ คือ ระดับครอบครัว ระดับกลุ่มองค์กร/ชุมชน/หมู่บ้าน ระดับพ้ืนที่ /หมู่บ้าน  และระดับ
จังหวัด 
 

๒.๖ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 อรนุตฎฐ์ สุธาค า และ ตรีชฎา สมฟอง วิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสาน
เชิงสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์ชุมชนกลุ่มจักสานบ้านป่างิ้ว ต าบลทาเหนือ อ าเภอแม่ออน จังหวัด
เชียงใหม่ พบว่าชุมชนหมู่ ๔ บ้านป่างิ้ว เป็นกะเหรี่ยงปกาเกอะญอ หรือ สะกอร์มีเอกลักษณ์ของที่
แสดงถึงความเป็นตัวตนของกะเหรี่ยงปกาเกอะญอ ซึ่งถูกสร้างขึ้นบนพ้ืนฐานของวัฒนธรรม ประเพณี 
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ และ การยอมรับร่วมกันและถือปฏิบัติสืบต่อกันมา จนกลายเป็นวัฒนธรรมการ
ด ารงชีวิตของคนในชุมชน บ้านป่างิ้ว อาชีพหลักคือ เกษตรกรรม ท านาปีละครั้ง อาชีพเสริมกลุ่ม
ผู้หญิงทอผ้าและกลุ่มผู้ชายจักสาน ภาษา ใช้ภาษากะเหรี่ยงในการสื่อสารภายในชุมชน ประธานกลุ่ม
และสมาชิกบางคนได้ เรียนภาษาไทยและพูด อ่าน เขียนภาษาไทยได้  สามารถสื่อสารกับ
บุคคลภายนอกได้ วัฒนธรรมการแต่งกาย จะแต่งกายชุดกะเหรี่ยง สะพายย่าม เด็กหรือหญิงสาวที่ยัง
ไม่แต่งงานจะใส่ชุดยางขาว ปักลวดลายด้วยเส้นด้ายทอ ไม่ปักลูกเดือย ส่วนผู้หญิงที่แต่งงานแล้วจะใส่
เสื้อผ้ามีสีสันที่ทอเอง ปักลวดลายและปักลูกเดือย ผู้ชายทั้งเด็กและผู้ใหญ่จะใส่เสื้อยาง มีสีสันสดใส 
วิถีการด ารงชีวิตความเป็นอยู่ เป็นชนเผ่ากลุ่มอนุรักษ์ที่ยังใช้ภูมิปัญญาพ้ืนถิ่น รักษาความเชื่อ 
ประเพณีอาคารบ้านเรือนปัจจุบันจะเป็นเหมือนบ้านพ้ืนราบ แต่ยังคงมีลักษณะของกะเหรี่ยง คือ 
                                                           

๒๙ แผนแม่บทเชิงยุทธศาสตร์ชาติ ประเด็นท่ี ๑๖ เศรษฐกิจฐานราก, http://nscr.nesdc.go.th/wp-
content/uploads/2021/02/NS-16_500-513.pdf,สืบค้นวันท่ี ๓๑ พฤษภาคม ๒๕๖๖. 

http://nscr.nesdc.go.th/wp-content/uploads/2021/02/NS-16_500-513.pdf,สืบค้นวันที่%20๓๑
http://nscr.nesdc.go.th/wp-content/uploads/2021/02/NS-16_500-513.pdf,สืบค้นวันที่%20๓๑


๓๘ 
 

สร้างแบบมีการยกพ้ืนสูงมีใต้ถุนบ้าน เอกลักษณ์ของชนเผ่าจะปรากฏในลวดลายของเสื้อผ้าเครื่องแต่ง
กายและเครื่องใช้สอยในชีวิตประจ าวัน ซึ่งได้แก่ เครื่องมือที่ใช้หาอาหาร เช่น ปลอกมีดพร้า กระบุง 
เก็บผัก เก็บก่ิงไม้ท าฟืน กระติบข้าวเหนียว เข่งใส่สัตว์เลี้ยง เป็ด ไก่ และยังพบว่านักท่องเที่ยวที่เข้ามา
ในหมู่บ้านป่างิ้ว เป็นผู้บริโภค ที่นิยมสินค้ากลุ่มชาติพันธุ์ ส่วนใหญ่มีความต้องการซื้อสินค้ากลุ่มชาติ
พันธุ์ไปใช้ใส่ของ ใช้ในการตกแต่งที่พักอาศัย และ ซื้อเป็นของฝากของที่ระลึก ช่วงที่นักท่องเที่ยวไม่
เข้ามาเที่ยวเลย คือ ช่วงฤดูฝน ส่วนฤดูหนาว จะมาเยี่ยมชมมากที่สุด และจากการสัมภาษณ์ประธาน
กลุ่มและสมาชิกกลุ่ม พบปัญหาของผลิตภัณฑ์จักสานที่จ าหน่ายดังนี้ สินค้ามีความประณีตในบาง
รูปแบบผลิตภัณฑ์มีรูปแบบไม่หลากหลาย ไม่มีความแปลกใหม่ และขาดเอกลักษณ์ของชุมชน ผู้วิจัย
ได้ออกแบบภายใต้กรอบแนวคิด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ของชุมชนเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่ทันสมัยสอดคล้องกับความต้องการซื้อของนักท่องเที่ยวที่นิยมสินค้ากลุ่มชาติ
พันธุ์ และ มี ป้ายสินค้า (tag) ที่ช่วยให้จดจ ากลุ่มง่ายและสามารถกลับมาซื้อใหม่ได้ โดยใช้หลักการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานส าหรับงานตกแต่งและใช้สอย มี
จ านวน ๖ รูปแบบ ได้แก่ โคมไฟแขวน ตะกร้าแขวน ตะกร้า กระเป๋า พร้อมป้ายสินค้า ผลการ
ประเมินความเหมาะสมของรูปแบบผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์และป้ายสินค้า โดยกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการออกแบบ มีความเห็นว่าเหมาะสมระดับมากที่สุด เพราะมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและ
ลวดลายเดิมๆ ให้เป็นงานที่แปลกใหม่มีความทันสมัย มีเอกลักษณ์ของชุมชน รูปแบบเหมาะสมกับ
ประโยชน์ใช้สอย ใช้งานสะดวก และมีความเป็นไปได้ในการผลิต๓๐ 
 หทัยชนก คะตะสมบูรณ์ วิจัยเรื่อง การพัฒนาศักยภาพของชุมชนเพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐาน
รากอย่างยั่งยืน: กรณีศึกษาต าบลเนินศาลา อ าเภอโกรกพระ จังหวัดนครสวรรค์ พบว่า ๑) การพัฒนา
เศรษฐกิจของชุมชนที่เหมาะสมกับชุมชน เพ่ือให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ใหม่ เพ่ือเป็นการสร้างความ
มั่นคงของเศรษฐกิจฐานราก โดยน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้ในการลดรายจ่ายเพ่ิม
รายได้ในครัวเรือน ๒) การพัฒนาทักษะกระบวนการเรียนรู้ของสมาชิกในชุมชนให้เกิดการเรียนรู้
ร่วมกัน มีการก าหนดแนวทางการพัฒนาชุมชนท้องถิ่นบนหลักการพึ่งพาตนเองบนฐานปรัชญา 
เศรษฐกิจพอเพียง ๓) คนในชุมชนมีพฤติกรรมเปลี่ยนแปลงทุกด้านโดยเรียนรู้ได้ด้วยเชิงประจักษ์ใน
พฤติกรรมผ่านกิจกรรมการพัฒนาศักยภาพ การอบรมเชิงปฏิบัติการ เพ่ือการพัฒนาศักยภาพของ
ชุมชนอย่างต่อเนื่อง ๔)การเรียนรู้ร่วมกันในชุมชน การน าชุมชนไปเรียนรู้ร่วมกับชุมชนอ่ืน และชุมชน
พ้ืนที่อ่ืนมาเรียนรู้ร่วมกันพร้อมกับการพัฒนานวัตกรรมชุมชนเพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิต เพ่ือสร้าง
ความมั่นคงทางเศรษฐกิจ ตระหนักและเห็นคุณค่าของการเรียนรู้ที่ต่อเนื่องตลอดชีวิต การประยุกต์ใช้

                                                           
๓๐

 อรนุตฎฐ์ สุธาค า และ ตรีชฎา สมฟอง, “การพัฒนาผลิตภณัฑ์หตัถกรรมจักสานเชิงสร้างสรรค์ที่มี
เอกลักษณ์ชุมชนกลุม่จักสานบ้านป่าง้ิว ต าบลทาเหนือ อ าเภอแม่ออน จังหวัดเชียงใหม่”, วารสารวิจัยเทคโนโลยี
นวัตกรรม, ปีท่ี ๔ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๒๒-๓๘. 



๓๙ 
 

หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง น ามาสู่การแบ่งปันทรัพยากรในการท ากิจกรรมเพ่ือการพัฒนาองค์
ความรู้ผ่านนวัตกรรมของชุมชนในลักษณะที่หลากหลายร่วมกัน๓๑ 
 จรัสศรี โนมี, วรีวรรณ เจริญรูป และจิตรานุช ชัยนันท์ วิจัยเรื่อง “การเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตะกร้าหวายบ้านท่าทรายมูล ต าบลสันกลาง อ าเภอพาน จังหวัดเชียงราย” พบว่า 
กลุ่มตะกร้าหวายได้มีการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่จ านวน ๒ ชนิด ได้แก่ ตะกร้าใส่ผ้า และ
กระเป๋าถือสตรี ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ตัวเดิม คือ ตะกร้าเอนกประสงค์ ให้มีรูปแบบที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะกลุ่มเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์โดยผลิตภัณฑ์ของกลุ่มจะเน้นในเรื่องของคุณภาพ
ของตัวสินค้าและประโยชน์ใช้สอย นอกจากนี้กลุ่มตะกร้าหวายได้เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์โดยการสร้าง
ตราสินค้าใหม่ โดยใช้ชื่อว่า“หวายตาหนั่น” และเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์อีก ๑ ช่องทาง 
คือ การขายออนไลน์ผ่านโซเชียลมีเดีย Facebook โดยใช้ชื่อเพจว่า “ตะกร้าหวายตาหนั่น”๓๒ 
  บงกช สุทัศน์ ณ อยุธยา , พิธากรณ์ ธนิตเบญจสิทธิ์ , สุชาดา เมฆพัฒน์ และ มณีวรรณ 
ชลัย วิจัยเรื่อง การพัฒนาสินค้าหัตถกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวายโดยชุมชน ผลการวิจัย
พบว่า สินค้าหัตถกรรมใหม่ทั้ง ๑๐ ชิ้น ซึ่งเกิดจาก การสร้างสรรค์ของชาวบ้านซึ่งเป็นผู้ผลิตแท้จริง 
ไม่ใช่นายทุน หรือ พ่อค้าคนกลาง จึงนับได้ ว่าเป็นการต่อยอดจากสินค้าหัตถกรรมเดิม ซึ่งเกิดจากการ
ได้รับความรู้เชิงวิชาการ การถอดองค์ความรู้เพ่ือค้นหาสินค้าหัตถกรรมที่เป็นอัตลักษณ์ เพ่ือสร้างเรื่อง
เล่านับเป็นการสร้าง มูลค่าเพ่ิม เสริมคุณค่าทางการตลาด เสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนา
สินค้า หัตถกรรม จัดว่ามีส่วนส าคัญอย่างยิ่งต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวาย นอกจากนี้  
หน่วยงานภาครัฐควรสนับสนุน ส่งเสริมและหาตลาดรองรับสินค้าหัตถกรรมของชุมชน ให้ ความ
ช่วยเหลือในด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ โดยเฉพาะการประชาสัมพันธ์ผ่าน สื่อโทรทัศน์และ
สื่อสังคมออนไลน์๓๓  
        ชลธิชา จิรภัคพงค์ และคณะวิจัยเรื่อง วิสาหกิจจักสานจังหวัดแพร่: องค์ความรู้และการ
จัดการเชิงเครือข่ายเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน พบว่า ผลการวิจัย พบว่า ๑) วิสาหกิจจักสานที่มีการจด
ทะเบียนแล้ว จ านวน ๖๕ แห่ง มีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมพัฒนาด้านความรู้และภูมิ ปัญญาท้องถิ่น 
                                                           

๓๑
 หทัยชนก คะตะสมบูรณ์, “การพฒันาศักยภาพของชุมชนเพื่อสร้างเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน: 

กรณีศึกษาต าบลเนินศาลา อ าเภอโกรกพระ จังหวัดนครสวรรค์”, วารสาร Journal of MCU Peace Studies, 
Vol.8 No.2 (March - April 2020): 474. 

๓๒จรัสศรี โนมี, วรีวรรณ เจริญรปู และจิตรานุช ชัยนันท ์ , “การเพิ่มมลูค่าให้กับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตะกร้า
หวายบ้านทาทรายมูลต าบลสันกลาง อ าเภอพาน จังหวัดเชียงราย” วารสารวิชาการรับใช้สังคม มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลล้านนา, ปีท่ี ๓ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๒):๑๗. 

๓๓ บงกช สุทัศน์ ณ อยุธยา , พิธากรณ์ ธนิตเบญจสิทธ์ิ , สุชาดา เมฆพฒัน์ และ มณีวรรณ ชลัย “การ
พัฒนาสินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสรมิการท่องเที่ยวบ้านถวายโดยชุมชน” วารสารธรรมศาสตร์, ปีท่ี ๓๗ ฉบับท่ี ๑ 
(๒๕๖๑):๑๒๕. 



๔๐ 
 

การสร้างรายได้ การช่วยเหลือซึ่งกันและกัน การด าเนินงานเกิดจากสมาชิกร่วมวางแผน ร่วมคิด ร่วม
ท า ร่วมแก้ไขปัญหาใน การสร้างสรรค์เศรษฐกิจชุมชนบนพ้ืนฐานการใช้ความรู้ ภูมิปัญญา วัฒนธรรม
และทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนอย่างรู้คุณค่าโดยได้รับการ สนับสนุนจากองค์กรท้องถิ่น และเครือข่าย
หน่วยงานภาคีที่เกี่ยวข้องทุกระดับ ส าหรับปัญหาเกิดจากด าเนินกิจกรรมไม่ต่อเนื่อง ใช้เงินไม่ ตรง
ตามกิจกรรมของกลุ่ม ขาดข้อมูลสนับสนุน ๒) องค์ความรู้ที่ส่งผลให้เกิดการจัดการเชิงเครือข่าย ได้แก่ 
องค์ความรู้เกี่ยวกับการจัดการ องค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือการแปรรูป องค์ความรู้
เกี่ยวกับ การจ าหน่าย และองค์ความรู้เกี่ยวกับเครือข่าย ๓) ความสัมพันธ์และผลส าเร็จของการ
จัดการเชิงเครือข่ายที่มีต่อวิสาหกิจชุมชนเป็นการแสดงบทบาทระหว่างคนในกลุ่ม และองค์กร
ภายนอก ๔) องค์ความรู้และระบบการจัดการเชิงเครือข่ายที่มีผลต่อการพัฒนาที่ยั่งยืน มีดังนี้ (๑) การ
พัฒนาการจัดการองค์กร (๒) การพัฒนา ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม (๓) การพัฒนากิจกรรมและกระบวนการ
รู้เรียนของสมาชิกกลุ่ม (๔) การพัฒนาการตลาด (๕) การประสานงานกับภาคี อ่ืน๓๔ 
  อรพิน อินวงค์ และคณะ วิจัยเรื่อง กระบวนการยกระดับสินค้าและผลงานด้านศิลปะใน
เชิงพาณิชย์ของศิลปินในกลุ่มจังหวัดล้านนา พบว่า ๑) กระบวนการยกระดับสินค้าและผลงานด้าน
ศิลปะในเชิงพาณิชย์ของศิลปินในกลุ่มจังหวัดล้านนา พบว่า มีกลยุทธ์ที่ก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์ในเชิง
พาณิชย์ด้วยเทคนิควิธีที่เหมาะสมเป็นไปตามวัตถุประสงค์ ในการส ารวจงบประมาณ ระยะเวลา             
แบ่งออกเป็น ๗ ประเภท คือ(๑) ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการขยายสายการผลิต (๒) การสร้างแนวคิดใหม่
ในผลิตภัณฑ์เดิม (๓) ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมแต่ปรับเปลี่ยนรูปแบบใหม่ (๔) ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดจากการ
ปรับปรุงสูตรที่มีอยู่แล้ว(๕) ผลิตภัณฑ์ใหม่ในบรรจุภัณฑ์ใหม่ (๖) ผลิตภัณฑ์ที่เป็นนวัตกรรม และ (๗) 
ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์๒) แนวทางการยกระดับและการสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้า
และผลงานด้านศิลปะในเชิงพาณิชย์ของศิลปินในกลุ่มจังหวัดล้านนา มีแนวทางในการจัดการส่งเสริม
การผลิตสินค้าในด้านศิลปะเชิงพาณิชย์ โดยแบ่งกระบวนการจัดการในการยกระดับออกเป็น ๕ ด้าน 
ได้แก่ (๑) ภาพลักษณ์ที่สามารถสร้างมูลค่าให้กับผลงาน (๒) การสร้างสรรค์การผลิตสินค้าในด้าน
ศิลปะเชิงพาณิชย์ (๓) การพัฒนา๓๕ 
 จิตพนธ์ ชุมเกต วิจัยเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ
ทางการจัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ าเภอชะอ า จังหวัดเพชรบุรี พบว่า ผลิตภัณฑ์
ที่มีอยู่ในชุมชนนั้น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากหนังแพะ ชีสนมแพะแปรรูป ผลิตภัณฑ์นมแปรรูป งาน

                                                           
๓๔ ชลธิชา จิรภัคพงค์ และคณะ,วสิาหกิจจักสานจังหวดัแพร่: องค์ความรู้และการจดัการเชิงเครือข่ายเพือ่

การพัฒนาท่ียั่งยืน ,WMS Journal of Management Walailak University Vol.8 No.3 (Jul – Sep 2019): 
63. 

๓๕ อรพิน อินวงค์ และคณะ, กระบวนการยกระดับสินค้าและผลงานดา้นศิลปะในเชิงพาณิชย์ของศิลปินใน
กลุ่มจังหวัดล้านนา, วารสารปัญญาปณิธาน, ปีท่ี ๗ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม – มิถุนายน ๒๕๖๕): ๓๔๗. 



๔๑ 
 

ศิลปหัตถกรรม เช่น หมอนหนุน ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดกระถิน ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก ผลิตภัณฑ์จาก
รกบวบหอม ผลิตภัณฑ์จากใบตะโก เป็นต้น วัสดุส่วนใหญ่เป็นวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น ส าหรับการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ า เภอชะอ า จังหวัดเพชรบุรี โดย
ผสมผสานกับภูมิปัญญาท้องถิ่นนั้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น ควรสื่อให้เห็นถึงผลิตภัณฑ์ที่เกิดมา
จากภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ ท าให้ผลิตภัณฑ์นั้นดูมีคุณค่า มี
มาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราว วิถีการด าเนินชีวิตของชาวบ้านไทยมุสลิม และอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม ซึ่งจะท าให้เศรษฐกิจของคนในชุมชนแข็งแรงขึ้น น ารายได้ให้กับชาวบ้านมากยิ่งขึ้น 
ส าหรับแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนมุสลิม สามารถแบ่งออกเป็น ๓ 
ส่วน ส่วนแรก คือ การเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ประกอบด้วย การเรียนรู้ ภูมิปัญญา 
การรวมกลุ่ม และการเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกัน ส่วนที่สอง คือกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดย
พิจารณาถึงทุนของชุมชน การส ารวจตลาด และส่วนที่ ๓ เป็นการจัดการชุมชนเพ่ือรองรับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน และระบบการเรียนรู้โดยมีภูมิปัญญา
ท้องถิ่นเป็นแกนกลาง๓๖ 
  พศิน นนทพายัพ และพูลศักดิ์  โกสิยวัฒน์๓๗ วิจัยเรื่อง องค์ความรู้ด้านงานหัตถกรรม          
จักสานไม้ไผ่และภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์และสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ                
เชิงสร้างสรรค์ พบว่า ๑) บริบทองค์ความรู้ด้านงานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ในการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ยังไม่มีสูตรส าเร็จใดๆ ที่ดีที่สุด ดังนั้นแนวทางการก าหนดนโยบายพัฒนาในประเทศต่างๆ 
จึงล้วนแตกต่างกันไปตามบริบททางวัฒนธรรม สังคม และเศรษฐกิจของประเทศนั้นๆ  ไม่ว่าจะใน           
ยุคสมัยใดก็ไม่อาจจะน ามาใช้กับประเทศไทยได้ทั้งหมด เราจึงท าได้เพียงแค่เรียนรู้ ศึกษาและท าความ
เข้าใจลักษณะเฉพาะของแต่ละประเทศ และน าประสบการณ์ทั้งที่ประสบความส าเร็จและ                   
ความผิดพลาดของประเทศอ่ืน มาเป็นบทเรียนและปรับใช้ให้เข้ากับบริบทของประเทศไทย เพ่ือให้
เศรษฐกิจสร้างสรรค์กลายเป็นหนึ่งในเครื่องมือส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ๒) การ
จัดการด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น ภาพรวมทั้ง ๖ ด้าน มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก การจัดการความรู้ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรมเครื่องจักสานมี ๔ ด้าน มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับปานกลาง และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และสร้างมูลค่าเพ่ิม เชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์มี ๔ ด้าน มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก                     

                                                           
๓๖ จิตพนธ์ ชุมเกต วิจัยเรื่อง “การพฒันาผลติภณัฑ์จากภมูิปัญญาท้องถิ่นเพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพทางการ

จัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ าเภอชะอ า จังหวัดเพชรบุรี, (คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลัย
ศิลปากร, ๒๕๖๐),หน้า ก.  

๓๗พศิน นนทพายัพ และพูลศักดิ์  โกสิยวัฒน์,องค์ความรูด้้านงานหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่และภมูิปัญญา
ท้องถิ่นเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์และสร้างมลูค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์, วารสารราชนัครินทร์ (มกราคม-
มิถุนายน ๒๕๖๓),หน้า  ๑.  



๔๒ 
 

๓) แนวทางการพัฒนาภูมิปัญญาในท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานหัตกรรมไม้ไผ่เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าทางเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์จึงต้องให้ความส าคัญกับความรับผิดชอบต่อสังคมท้องถิ่นเป็นล าดับ
แรก รองลงมาต้องพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ และจะต้องมีส่วนร่วมกันของประชาชนในท้องถิ่น 



บทท่ี ๓ 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม 
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  มีวัตถุประสงค์ของการวิจัย คือ ๑) เพ่ือ
ศึกษาองค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่  ๒) เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่  ๓) เพ่ือพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอ
เสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ โดยมีขั้นตอนการวิจัย ดังนี้ 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
๓.๒ พ้ืนที่การวิจัย 
๓.๓ เครื่องมือการวิจัย 
๓.๔ การเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย 
๓.๕ การวิเคราะห์ข้อมูล 
๓.๖ สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
๓.๗ สรุปกระบวนการวิจัย 
 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 

 การวิจัยเรื่องการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
และ การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action Research : PAR) มีข้ันตอนการ
ด าเนินการวิจัยดังนี้ 

๑. วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มุ่งค้นคว้าจากเอกสาร ข้อมูลจากหนังสือ  
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือศึกษาองค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรม 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบหัตถกรรมจักรสานและพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างาน
หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ ดังนี้ 
  ๑.๑ ศึกษาวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) รวบรวมข้อมูลจากหนังสือ 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรม
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สร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  และยกระดับเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ไม้ไผ่ โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
    ๑) ศึกษาค้นคว้าจากหนังสือเกี่ยวกับแนวคิดเกี่ยวกับงานหัตถกรรมไม้ไผ่ และ
การพัฒนารูปแบบหัตถกรรมไม้ไผ่ แนวคิด ทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม แนวคิดเรื่องการ
สร้างมูลค่าเพ่ิม แนวคิดเก่ียวกับงานหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

  ๒) ศึกษารวบรวมความรู้เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมของชุมชนในด้านเศรษฐกิจ  

วัฒนธรรม สังคมของชุมชน  ประวัติความเป็นมาของการประกอบอาชีพหัตถกรรมไม้ไผ่ และปัญหา 

อุปสรรค์การยกระดับผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ทันสมัย การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ การส่งเสริมอาชีพในชุมชน  

   ๓) สังเคราะห์องค์ความรู้เกี่ยวกับบริบทของชุมชนในด้านต่างๆ เช่น เศรษฐกิจ 

สังคม วัฒนธรรม ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ที่มีผลกระทบต่อชุมชนและสิ่งแวดล้อมต่างๆ ตลอดจน 

แนวคิดศิลปะเชิงสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย การออกแบบ เพ่ือจัดประเด็นการสัมภาษณ์และ 

สนทนากลุ่มย่อย พร้อมชุดปฏิบัติการ 

   ๔) ลงพื้นที่สัมภาษณ ์ปราชญ์ท้องถิ่นประธานกลุ่ม/สมาชิกกลุ่มจักสานไม้ไผ่  

ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น  รวมจ านวน ๕ คน  เพ่ือให้ได้ข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาและยกระดับการ 

ผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่ 

   ๕) สนทนากลุ่มย่อย ร่วมกับ สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ ประธานกลุ่มหรือ 

ผู้แทน ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น  ผู้แทนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมืองหม้อ  เจ้าหน้าที่พัฒนา

ชุมชนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมืองหม้อ ผู้รู้ด้านการออกแบบหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่  กลุ่ม

หัตถกรรมจักสานไม้ไผ่/ตัวแทนผู้บริโภค  ตัวแทนจ าหน่าย รวมจ านวน ๑๐ คน เพื่อหาแนวทางในการ

พัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ที่เป็นต้นแบบที่มีอัตลักษณ์เพ่ือไปสู่การยกระดับและเพ่ิมมูลค่า 

   ๖) สังเคราะห์องค์ความรู้จากการสัมภาษณ์และการสนทนากลุ่ม จากผู้ให้ 

ข้อมูลมาสังเคราะห์เป็นแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่เป็นต้นแบบและน าไปสู่การพัฒนา 

ยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่ 

  ๑.๒ วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action Research :  
PAR)  มีข้ันตอนการด าเนินงานดังนี้ 

๑) วิเคราะห์ข้อมูลจากการซักถามและสังเกต ความรู้ก่อนการเข้าร่วม 
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ปฏิบัติการพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐาน
รากจังหวัดแพร่ เพ่ือประเมินความรู้ก่อนเรียนและหลังการเข้าร่วมพัฒนาการเข้าร่วมปฏิบัติการพัฒนา
ยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 
ท าให้ทราบถึงทักษะและความรู้ที่เพ่ิมข้ึนที่ได้จากการถ่ายทอดการพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิม
มูลค่างานไม้ไผ่ 

๒) ออกแบบและพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์ เพ่ือ 
ยกระดับและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพื่อเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชน 

๓) การสร้างการเรียนรู้โดยปราชญ์ท้องถิ่นในด้านการพัฒนายกระดับ 
การผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่ ซึ่งเป็นผู้รู้และเชี่ยวชาญในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ 

๔) ลงมือฝึกปฏิบัติจริงตามผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ผู้เชี่ยวชาญหรือ 
ปราชญ์ท้องถิ่นได้ออกแบบไว้ และน ามาถ่ายทอดให้กับผู้เข้ารับการอบรมได้ปฏิบัติจริง เพ่ือเป็นการ
พัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก
จังหวัดแพร่ 

๕) สังเกตและซักถามความรู้หลังการพัฒนายกระดับการผลิตและ 
เพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ ด้วยชุดปฏิบัติ เพื่อ
ประเมินความรู้หลังการเข้าร่วมปฏิบัติการพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่
เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

๖) วิเคราะห์องค์ความรู้ กระบวนการ และผลลัพธ์ของพัฒนา 
ยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่ 

 
๓.๒ พื้นที่การวิจัย 

พ้ืนที่ที่ใช้ในการศึกษาการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม 
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ ด้วยการศึกษาองค์ความรู้ พัฒนาต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ และการยกระดับการผลิตและการเพิ่มมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ ดังนั้น คณะผู้วิจัยจึงก าหนดพื้นที่กรณีศึกษาบ้านเหมืองหม้อ 
ต าบลเหมืองหม้อ อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ซึ่งเป็นหมู่บ้านที่ผลิตเครื่องไม้ไผ่อยู่แล้วแต่ยังขาดการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ทันสมัยและเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ประกอบด้วยประธานกลุ่มหรือผู้แทน 
ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  พัฒนาชุมชน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 



๔๖ 
 

ตัวแทนผู้บริโภค ตัวแทนจ าหน่าย และผู้รับการอบรมเชิงปฏิบัติการของชุมชนต าบลเหมืองหม้อ รวม
จ านวนทั้ง สิ้น ๓๒ คน โดยแยกเป็น 

 กิจกรรมที่ ๑ ด าเนินกิจกรรม ศึกษาสภาพบริบทของกลุ่มหัตถกรรมไมไผ่และ
ท าการวิเคราะห์ถึงปัญหาในกระบวนการผลิตสินค้าจากไม้ไผ่ การออกแบบผลิตภัณฑ์  จากการ
สัมภาษณ์กลุ่มที่ ๑ จ านวน ๕ คน ได้แก่ ประธานกลุ่ม/สมาชิกกลุ่มจักสานไม้ไผ่ ๑ คน ผู้น าชุมชน ๒ 
คน ปราชญ์ท้องถิ่น ๒ คน  

 กิจกรรมที่ ๒ พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ และการออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ 
ต้นแบบ เพ่ือให้ได้หัตถกรรมไม้ไผ่ที่มีลักษณะที่เป็นอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่เกิดการยกระดับการ
ผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่  จ านวน 
๑๐ คน ได้แก่ สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ จ านวน ๑ คน  ประธานกลุ่มหรือผู้แทน จ านวน ๑ คน  
ผู้น าชุมชน จ านวน ๑ คน  ปราชญ์ท้องถิ่น  จ านวน ๒ คน  ผู้แทนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมือง
หม้อ  ๑ คน  เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมืองหม้อ ๑ คน  ผู้รู้ด้านการ
ออกแบบหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ ๑ คน  กลุ่มหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่/ตัวแทนผู้บริโภค ๑ คน  ตัวแทน
จ าหน่าย ๑ คน  
  กิจกรรมที่ ๓ พัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอ
เสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ โดยกลุ่มเป้าหมายในการพัฒนายกระดับการผลิตและ
เพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่ที่ลงภาคปฏิบัติ ได้แก่ ผู้ให้การอบรมเชิงปฏิบัติการการถ่ายทอดผลงาน
การพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก
จังหวัดแพร่ ได้แก่ ปราชญ์ท้องถิ่น  จ านวน ๒ คน ผู้รับการอบรมเชิงปฏิบัติการ ได้แก่ ผู้ประกอบการ 
จ านวน ๑๕ คน  รวม ๑๗ คน ซึ่งได้จากการเลือกแบบเจาะจง (purposive selection) ตาม
คุณสมบัติที่ผู้วิจัยก าหนด คือ เป็นชุมชนที่อยู่ในระดับเศรษฐกิจชุมชนแบบก้าวหน้า มีวิสาหกิจชุมชนที่
มีความหลากหลายของงานผลิตภัณฑ์หัตถกรรม เป็นต้นแบบการพัฒนา เป็นกลุ่มที่มีความเข้มแข็ง
ของจังหวัดแพร่ อีกทั้งเป็นชุมชนที่เป็นแหล่งเรียนรู้ มีความเข้มแข็ง มีกิจกรรมการพัฒนาที่ต่อเนื่อง
และยินดีให้ความร่วมมือในการวิจัย  
 

๓.๓.เครื่องมือการวิจัย 

 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยประกอบด้วย 
๑. แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews)จัดท าขึ้นเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลกับ 

ผู้ให้ข้อมูลหลักเพ่ือศึกษาบริบทของกลุ่มหัตถกรรมจักสานและท าการวิเคราะห์ถึงปัญหากกระบวนการ 

ผลิตสินค้าจากไม้ไผ่ การออกแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่ปราชญ์ท้องถิ่นประธานกลุ่ม/สมาชิกกลุ่มจักสานไม้

ไผ่ ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๕ คนเป็นแบบสัมภาษณ์ท่ีผู้วิจัยพัฒนาขึ้นมาแบบมีโครงสร้าง 
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(Structured Interview) เกี่ยวกับองค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรม

เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชน โดยมีเนื้อหาที่ส าคัญ เช่น 

 - มีประวัติความเป็นมาของหัตถกรรมไม้ไผ่ 
 - การเรียนรู้กระบวนการในการท าหัตถกรรมไม้ไผ่ 
 - วิธีการสร้างสรรค์ผลงาน เช่น ด้านการออกแบบ ผลิตภัณฑ์ ด้านการ   
         เรียนรู้ ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หัตถกรรมไม้ไผ่  
 - ด้านการสร้างเครือข่าย ด้านการตลาด ด้านกระบวนการถ่ายทอด  
 - การส่งเสริมการเรียนรู้และการถ่ายทอดความรู้  
 - ปัญหา และอุปสรรคในการท าหัตถกรรมไม้ไผ่ 
 - การสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอื่นๆ  
 - แนวทางการพัฒนาหัตถกรรมไม้ไผ่ในอนาคต  

  ๒. การสนทนากลุ่มย่อย (Focus Groups Discussion) โดยด าเนินการสนทนากลุ่มย่อย 

ระหว่างผู้วิจัย กับสมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ ประธานกลุ่มหรือผู้แทน ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น  

ผู้แทนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมืองหม้อ  เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมือง

หม้อ ผู้รู้ด้านการออกแบบหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่  กลุ่มหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่/ตัวแทนผู้บริโภค  

ตัวแทนจ าหน่าย จ านวน ๑๐ คน เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจ

ชุมชน โดยมีเนื้อหาดังนี้ 

 - รูปแบบและลวดลายผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ เชิงสร้างสรรค์และมีความเป็น 
         เอกลักษณ์ของท้องถิ่น 

   - การมีส่วนร่วมในการสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอื่นๆ  
   - แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ในอนาคต  

 - แนวทางส่งเสริมการเรียนรู้และการถ่ายทอดความรู้การท าผลิตภัณฑ์ 
        หัตถกรรมไม้ไผ่ 

   - ปัญหา และอุปสรรคในการผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ 
๓. ชุดปฏิบัติการงานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพื่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนโดยด าเนินการทดลอง

ปฏิบัติกับผู้ประกอบการ จ านวน ๑๕ คนเพ่ือพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้
ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนโดยมีปราชญ์ท้องถิ่นจ านวน ๒ คน เป็นวิทยากร ซึ่งชุดปฏิบัติการดังกล่าว
มีรายละเอียดดังนี้  

  ๑) หลักการชุดปฏิบัติการนี้ 



๔๘ 
 

     (๑) เป็นชุดปฏิบัติการที่มุ่งเน้นการพัฒนาและยกระดับการผลิตและ
เพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชน 

     (๒) เป็นชุดปฏิบัติการที่ให้ผู้เข้ารับการถ่ายทอดเรียนรู้โดยการฝึก
ปฏิบัติจริงจาก ประสบการณ์ตรงในการฝึกปฏิบัติกิจกรรมการ ออกแบบและสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่
ผสมผสานระหว่างลวดลายที่ทันสมัยกับลวดรายดั้งเดิมที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 
    (๓) เป็นชุดปฏิบัติการที่ผู้เข้ารับการอบรมสามารถน าความรู้เรื่อง 
พัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพื่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนไปใช้ใน
การออกแบบและสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ผสมผสานระหว่าง ลวดลายที่ทันสมัยกับลวดลายดั้งเดิมท่ี
เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนน าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชนในชุมชน 

 ๒) ผลการส่งเสริมการเรียนรู้ที่คาดหวัง 
    (๑) เพ่ือเรียนรู้กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ เพ่ือเพ่ิมมูลค่างาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์ 
    (๒) เพ่ือพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม 
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชน 
    (๓) เพ่ือยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชน 

 ๓) โครงสร้างของชุดปฏิบัติการ การประเมินผล สื่อ/แหล่งเรียนรู้ และจ านวน 

ชั่วโมง 

 

ที ่ กิจกรรม เนื้อหา รายละเอียด
กิจกรรม 

การ
ประเมินผล 

สื่อ/แหล่งเรียนรู ้ จ านวน
ชั่วโมง 

๑ ความรู้เรื่องหัตถกรรมไม้
ไผ ่

- ความรู้ในเรื่องของ
หัตถกรรมไมไ้ผ ่
- รูปแบบของผลิตภัณฑ์  
- แนวทางในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ 

บรรยายโดย
วิทยากร 

การถามตอบ เอกสาร
ประกอบการ
บรรยาย 

๔ 

๒ งานออกแบบผลิตภัณฑ ์ ออกแบบผลิตภัณฑ์ไมไ้ผ่  การสาธติและลง
มือฝึกปฏิบตัิในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ ์
โดยน าความรู้
ทางด้านศิลปะ วิถี
ชีวิตของชุมชนมา
ประยุกตเ์พื่อ

การประเมิน
จากช้ินงาน 

ตัวอย่างงาน
ศิลปะ 

๔ 



๔๙ 
 

ออกแบบลวดลาย
ผลิตภณัฑ ์

๓ สร้างผลิตภัณฑ์ไมไ้ผ ่ ถ่ายทอดผลงานการพัฒนา
ยกระดับการผลิตและเพิ่ม
มูลค่างานหตัถกรรมไมไ้ผ ่

ปฏิบัติจริงโดย
ก าหนดผลิตภัณฑ์
ไม้ไผ่ให้
กลุ่มเป้าหมายเลือก
ออกแบบและ
ปฏิบัติ เช่น ของใช้
ในชีวิตประจ าวัน 
เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์
ที่สามารถน ามาใช้
ประโยชน์และ
ตอบสนองความ
ต้องการของตลาด  

การประเมิน
จากช้ินงาน 

ต้นแบบของ
ผลิตภณัฑ ์

๘ 

๔ การคัดเลือกผลงาน  
 

การคัดเลือกผลงานท่ีมี
ความคิดสร้างสรรค์ 
สวยงาม  

คัดเลือกผลงานท่ีมี
ความคิดสร้างสรรค์ 
สวยงาม น าไปสู่
การยกระดับรายได้
สู่เศรษฐกิจชุมชน
โดยปราชญ์ท้องถิ่น 
และผูรู้้ในด้านสาขา
ศิลปะ  

การประเมิน
ผลิตภณัฑ์ที่มี
การ
สร้างสรรค์
ผลงานศลิปะ 
รูปแบบ
ผลงาน การ
น าใช้
ประโยชน์ 
ความทันสมัย 
ความละเอียด 
ความประณีต 
ความสวยงาม 

 ๒ 

๕ การติดตามประเมินผล  
 

การติดตามประเมินผลการ
ส่งเสริมการพัฒนาและ
ยกระดับการผลิตและเพิ่ม
มูลค่างานหตัถกรรม
สร้างสรรคเ์พื่อเสริม
เศรษฐกิจชุมชน 
 

ติดตามประเมินผล
การส่งเสริมการ
พัฒนาและ
ยกระดับการผลิต
และเพิ่มมูลคา่งาน
หัตถกรรม
สร้างสรรคเ์พื่อ
เสรมิเศรษฐกิจ

- การสังเกต
การเรยีนรู้ 
และการเข้า
ร่วมกิจกรรม  
- ประเมิน
ความรู้ก่อน
การถ่ายทอด
และหลังการ

 ๒ 



๕๐ 
 

ชุมชน 
 
 

ถ่ายทอด
เกี่ยวกับการ
พัฒนาและ
ยกระดับการ
ผลิตและเพิ่ม
มูลค่างาน
หัตถกรรม
สร้างสรรค์
เพื่อเสรมิ
เศรษฐกิจ
ชุมชน 

 รวม     ๒๐ 
 

  ๔.วิเคราะห์องค์ความรู้หลังการได้รับการถ่ายทอดการพัฒนาและยกระดับการผลิตและ
เพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ เพ่ือประเมินความรู้
ก่อนการลงมือพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม เพ่ือท าให้ทราบถึงทักษะและ
ความรู้ก่อนและความรู้หลังการจากการถ่ายทอดการพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ มีการพัฒนาทักษะและความรู้
เป็นอย่างไร 
  วิธีการสร้างเครื่องมือมีขั้นตอนดังนี้ 

(๑) ท าการศึกษาข้อมูลโดยการรวบรวมเอกสารจากหนังสือ บทความ งานวิจัย ที่ 
เกี่ยวข้องกับการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานงานหัตถกรรมไม้ไผ่ 

(๒) น าข้อมูลที่ได้ศึกษามาวางออกแบบเครื่องมือ ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ แบบสนทนา 
กลุ่ม  ชุดปฏิบัติการพัฒนา  

(๓) มีการตรวจสอบเครื่องมือให้มีความเที่ยงตรงโดยคณะผู้วิจัย และผู้ที่เก่ียวข้อง 
(๔) ปรับแก้ไขเครื่องมือ เพ่ือเตรียมเครื่องมือที่สมบูรณ์จัดเก็บและรวบรวมข้อมูล 

งานวิจัยจากกลุ่มเป้าหมาย 
 

๓.๔ การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 การวิจัยเรื่องการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
และการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action Research : PAR)  มีขั้นตอนที่
ส าคัญดังนี้ 



๕๑ 
 

 โดยมีขั้นการด าเนินการ ๔ ขั้นตอน คือ 
         ขั้นตอนที่ ๑ การสร้างองค์ความรู้ การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิม                        

มูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ กับกลุ่มประธานกลุ่ม/
สมาชิกกลุ่มจักสานไม้ไผ่  ผู้น าชุมชน  ปราชญ์ท้องถิ่น เพ่ือ 
  ๑) การศึกษาข้อมูลชุมชน สร้างความคุ้นเคยและเข้าใจว่า การมาท าวิจัยครั้งนี้ 
เพ่ือต้องการศึกษาเรื่องอะไร ชุมชนจะมีบทบาทต่อการศึกษาอย่างไร สภาพของชุมชนในด้านต่าง ๆ 
เช่น เศรษฐกิจ สังคม การเมืองและวัฒนธรรม ตั้งแต่อดีตตลอดจนถึงปัจจุบันที่มีสภาวะการ
เปลี่ยนแปลงจากสถานการณ์โควิด ที่ส่งผลกระทบต่อชุมชนและสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ในชุมชน 
  ๒) ศึกษาปัจจัยส่งเสริม และอุปสรรคการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิม
มูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่     
  ๓) ด าเนินการประสานงานผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ ประธานกลุ่มหรือผู้แทน 
ประธานชุมชนผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น เกษตรจังหวัด เพ่ือชี้แจงวัตถุประสงค์การวิจัย 
                     ๔) เตรียมเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ซึ่งประกอบด้วย แบบ 
สัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง แบบบันทึกการสังเกต (field  note) เพ่ือใช้ในการเก็บข้อมูล เมื่อได้
แนวค าถามแล้ว ผู้วิจัยท าการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือในความเที่ยงตรงของเนื้อหา มีการ
จัดเตรียมกล้องบันทึกภาพนิ่ง รวมทั้งเครื่องบันทึกแถบเสียง    
        ๕) ประสานผู้เข้าร่วมกิจกรรม ฐานรากจังหวัดแพร่ ก าหนดวันเวลาและ
สถานที่ด าเนินกิจกรรม 
  ขั้นตอนที่ ๒ แนวทางการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์เพื่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  กับกลุ่มสมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ 
ประธานกลุ่มหรือผู้แทน  ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น  ผู้แทนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมืองหม้อ 
เจ้าหน้าทีพั่ฒนาชุมชนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมืองหม้อ ผู้รู้ด้านการออกแบบหัตถกรรมจักสานไม้
ไผ่ กลุ่มหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่/ตัวแทนผู้บริโภค ตัวแทนจ าหน่าย เพ่ือ 

๑) วิเคราะห์สภาพบริบทวิธีคิดการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่า 
งานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 

๒) ศึกษาปัญหาและความต้องการในการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิม 
มูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 
   ๓) ศึกษาออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่สร้างสรรค์ในพ้ืนที่หลักที่มีความ
ต้องการ และที่ได้รับการยอมรับ   

 ๔) ค้นหาแนวทางออกแบบและการการพัฒนาและยกระดับการผลิต 



๕๒ 
 

และเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  โดยการจัดเวที
ประชุมการเข้ามามีส่วนร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ 
  ๕) ให้ผู้เข้าร่วมการประชุมร่วมแสดงความคิดเห็น เพื่อการพัฒนาและยกระดับ
การผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ และหา
แนวทางในการส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ ว่ามีลักษณะเป็น
อย่างไรและร่วมกันสรุปภาพรวม 
   ๖) สรุปแนวทางกิจกรรมและโครงการ และให้ผู้เข้าร่วมเสนอแนะเพ่ือให้งาน
สมบูรณ์ยิ่งขึ้น 

        ขั้นตอนที่  ๓ สร้างแนวทางการปฏิบัติยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างาน
หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

  โดยก าหนดรูปแบบผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่เพ่ือยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
ไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ โดยการปฏิบัติการกับกลุ่มผู้เข้าร่วมปฏิบัติการ
ให้ ด าเนินการตามแผนโครงการที่วางไว้ ต้องเตรียมคนเตรียมวัสดุ สิ่งของส่วนที่เกี่ยวข้องกับการลงมือ
ปฏิบัติผลิตภัณฑ์วางแผนการลงมือปฏิบัติยกระดับผลิตภัณฑ์ตามแผนงานที่ก าหนดไว้ ดังนี้ 

 ๑) วิธีด าเนินการและเครื่องมือที่ใช้ ผู้วิจัยได้ด าเนินการติดต่อประสานงานกับ
ผู้ให้ข้อมูลในการถ่ายทอดผลงานด้านศิลปะเชิงสร้างสรรค์ โดยกลุ่มวิทยากรผู้ให้องค์ความรู้ ได้แก่ 
ปราชญ์ท้องถิ่นและผู้รู้ในด้านจักสานไม้ไผ่ 

  ๒) ปฏิบัติการตามแผนที่ก าหนดไว้ ตามรูปแบบการยกระดับการผลิตและเพ่ิม
มูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่  โดยปราชญ์ท้องถิ่นและผู้รู้
ด้านการออกแบบหัตถกรรมจักสานไม้ไผ่ เป็นระยะเวลา ๒๐ ชั่วโมง ซึ่งมีรายละเอียดของกิจกรรมดังนี้ 
   (๑) ให้ความรู้ในเรื่องหัตถกรรมไม้ไผ่ รูปแบบของผลิต ภัณฑ์  แนวทางใน
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยวิทยากรปราชญ์ท้องถิ่นและผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบให้กับ
ผู้เข้าร่วมอบรม จ านวน ๔ ชั่วโมง  
        (๒) ลงมือฝึกปฏิบัติออกแบบงานหัตถกรรมด้วยไม้ไผ่ โดยน าความรู้ ศิลปะ 
วิถีชีวิตของชุมชน การใช้สีธรรมชาติ มาประยุกต์เพ่ือออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ จ านวน ๔ ชั่วโมง 
        (๓) ปฏิบัติจริงโดยก าหนดประเภทของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมด้วยไม้ไผ่ ที่ให้
กลุ่มเป้าหมายปฏิบัติ เช่น ของใช้ในชีวิตประจ าวัน เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน ามาใช้ประโยชน์
และตอบสนองความต้องการของตลาด จ านวน ๘ ชั่วโมง  
        (๔) การคัดเลือกผลงานผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ที่มีความคิดสร้างสรรค์ สวยงาม 
น าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชนโดยปราชญ์ท้องถิ่น และผู้รู้ในด้านสาขาศิลปะ ซึ่งมีเกณฑ์



๕๓ 
 

ที่ใช้พิจารณา คือ รูปแบบผลงาน การน าใช้ประโยชน์ ความทันสมัย ความละเอียด ความประณีต 
ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ 
      (๕) การติดตามประเมินผล โดยการสังเกตการณ์การเข้าร่วมกิจกรรมของ          
ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Observations  Participant) ซ่ึงเป็นการสังเกต
พฤติกรรมและการแสดงออกของผู้เกี่ยวข้อง จากนั้นประเมินความรู้ก่อนปฏิบัติและหลังปฏิบัติ
เกี่ยวกับการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจ 
ชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ เพ่ือให้ทราบถึงทักษะและความรู้ที่เพ่ิมขึ้นที่ได้หลังจากการถ่ายทอด
ยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 
        ขั้นตอนที่ ๔ การถอดบทเรียนและสรุปโครงการวิจัย 
         ถอดบทเรียนและสรุปโครงการวิจัย ที่ได้จากการปฏิบัติการวิจัยคือ การเข้าไปศึกษา
ศักยภาพหรือความสามารถในการยกระดับรายได้ให้กับชุมชน โดยการส่งเสริมการเรียนรู้การพัฒนา
และยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานราก 
จังหวัดแพร่ 
    

๓.๕ การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ๓.๕.๑ การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
   ๑) กระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึก ( In-
depth interview) นั้น ผู้วิจัยได้น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ มาใช้ในกระบวนการวิเคราะห์และ
ประมวลผลข้อมูล โดยวิธีการพิจารณาประเด็นหลัก (Major themes) หรือแบบแผนหลัก (Major 
pattern) ที่พบในข้อมูลที่ได้รับจากการสัมภาษณ์ทั้งหมด จากนั้นจึงน าประเด็นหลัก (Major 
themes) มาพิจารณาแบ่งแยกหัวข้อย่อย (Categories) อันเป็นกระบวนการวิเคราะห์ โดยการเริ่มต้น
จากการวิเคราะห์ภาพรวมไปสู่การวิเคราะห์ประเด็นย่อย เพ่ือให้ได้ข้อมูลเกี่ยวกับองค์ความรู้การ
ยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก           
จังหวัดแพร่ 

  ๒) กระบวนการวิเคราะห์ข้อมูลการสนทนากลุ่มย่อย (Focus group  
discussion) นั้นผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากการสนทนากลุ่มย่อย โดยได้ท าการถอดข้อความ
จากการบันทึกข้อมูล จากนั้นท าการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis Technique) 
อธิบายเป็นความเรียงเพ่ือได้ข้อมูลเกี่ยวกับแนวทางการการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่
เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

 ๓.๕.๒ การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปฏิบัติการ เป็นการวิเคราะห์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่
หลังจากผู้เข้าร่วมเชิงปฏิบัติการมีการประเมินก่อนได้รับการถ่ายทอดและหลังได้รับการถ่ายทอด



๕๔ 
 

เกี่ยวกับพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐาน
รากจังหวัดแพร่ โดยเน้นความรู้ กระบวนการ และผลลัพธ์ของการด าเนินการ คือ 

 ๑) ความรู้ในเรื่องหัตถกรรมไม้ไผ่ ศิลปะ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ แนวทางใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่  

 ๒) การลงมือฝึกปฏิบัติในการออกแบบงานผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ โดยน าความรู้
ทางด้านศิลปะ วิถีชีวิตของชุมชนมาประยุกต์เพ่ือออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ 

 ๓) การติดตามและประเมินผลพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างาน 
หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

๔) ผลงานผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ คัดเลือกจาก ความคิดสร้างสรรค์ สวยงาม น าไปสู่ 
การยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัด
แพร่ 

๕) การสังเคราะห์องค์ความรู้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่และยกระดับการผลิต 
และเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก จังหวัดแพร่ 
 

๓.๖ สรุปกระบวนการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์

เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และ
การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action Research : PAR)ใช้วิธีการเก็บ
รวบรวมวิเคราะห์ข้อมูลในเชิงคุณภาพจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นประธานกลุ่มหรือผู้แทน ผู้น าชุมชน 
ปราชญ์ท้องถิ่น องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  พัฒนาชุมชน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ตัวแทน
ผู้บริโภค ตัวแทนจ าหน่าย และผู้รับการอบรมเชิงปฏิบัติการของชุมชนต าบลเหมืองหม้อ รวมจ านวน
ทั้ง สิ้น ๓๒ คน โดยใช้ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (Interviews) การสัมมนาเชิงปฏิบัติการ ชุดปฏิบัติการ 
และแบบประเมินผลการปฏิบัติโดยประเมินผลจากพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์และการสร้างมูลค่าเพ่ิม
งานหัตถกรรมไม้ไผ่ เป็นเครื่องมือในการศึกษา แล้วน าข้อมูลที่ได้จากกระบวนการวิจัยมาวิเคราะห์
และสังเคราะหใ์นเชิงคุณภาพเพ่ืออธิบายการวิจัยตามที่ก าหนดไว้ในวัตถุประสงค์  



บทท่ี ๔ 
 

ผลการศึกษาวิจัย 
 

จากการศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม 
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ ในครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์ ๑) เพ่ือศึกษาองค์
ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐาน
รากจังหวัดแพร่ ๒)เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก
จังหวัดแพร่ ๓) เพ่ือพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่  ในการวิจัยครั้งนี้ คณะผู้วิจัยน าเสนอผลการวิจัย ดังนี้   

 ๔.๑ เพ่ือศึกษาองค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อ 
เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

 ๔.๒ เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก
จังหวัดแพร่ 

 ๔.๓ เพ่ือพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

 

๔.๑ เพ่ือศึกษาองค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อ 
เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 
 จากการสังเคราะห์การจัดการความรู้ศิลปวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ระดับชุมชน พบว่า           
มีการจัดการความรู้อยู่ ๕ ด้าน คือ ๑) มีการก าหนดความรู้  ๒) การสร้างและแสวงหาความรู้           
๓) การจัดเก็บความรู้  ๔) การแบ่งปันความรู้  ๕) การใช้ประโยชน์  จักสานเป็นงานที่ชาวบ้านบ้าน             
เหมืองหม้อมีการผลิตแอ๊บข้าวใช้ในครัวเรือนมานาน นอกเหนือจากประโยชน์ใช้สอยแล้ว ยังสะท้อน
วัฒนธรรม สะท้อนความคิดสร้างสรรค์ ภูมิปัญญาของชาวบ้าน ซึ่งการท างานก็ต้องอาศัยความรู้และ
ประสบการณ์ด้าน ทักษะ ศิลปะ และเครื่องมือแต่ละชนิด ด้วยการการสร้างและแสวงหาความรู้           
การออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าจะท าด้วยการคิดและวางแผน น ามาแลกเปลี่ยนความคิดว่า                   
การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย ซึ่งความรู้ที่มีอยู่ของการจักสานไม้ไผ่ในอดีตจะเป็น
ความรู้  ที่มีอยู่ในตัวตนของบุคคล ซึ่งเรียกว่าความรู้ฝังลึกที่บุคคลได้แสวงหาความรู้ด้วยตนเอง โดย
วิธีการ ลองผิดลองถูก ส่วนการจัดเก็บองค์ความรู้ของคนรุ่นเก่าจะจัดเก็บไว้ในตัวบุคคลถ่ายทอด
ระหว่าง เช่น ปูุ ย่า ตา ยาย ลูก หลานและคนในครอบครัว เพ่ือเป็นการอนุรักษ์และสืบทอดอาชีพ          



๕๖ 

 

จักสานผลิตภัณฑ์ด้วยไม้ไผ่ ให้คงอยู่ตลอดไป แต่ด้วยการเปลี่ยนไปตามการเปลี่ยนแปลงทางด้าน
สังคม เศรษฐกิจ การจัดเก็บความรู้ก็จะมีการถ่ายทอดไปสู่สังคมกว้างขึ้นโดยการแบ่งปันความรู้ เช่น 
หน่วยงาน องค์กร  สถานศึกษา ผู้ที่สนใจ เป็นต้น และน าความรู้ไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อสังคมและ
ชุมชน 
 จากการ ศึกษาค้นคว้าจากเอกสาร พบว่าการจักสานด้วยไม้ไผ่ จากฝีมือ ความคิด
สร้างสรรค์และภูมิปัญญาของชาวบ้านมีลักษณ์ที่หลากหลาย เป็นไปตามบริบทของท้องถิ่นนั้นๆ             
ผู้น าชุมชน หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจะมีการส่งเสริมอนุรักษ์ภูมิปัญญา โดยมีการสนับสนุน ส่งเสริมงาน
หัตถกรรมจักสาน ซึ่งค าว่า “จักสาน” แยกออกเป็น ๒ ค า คือ ค าว่า “จัก” คือการท าให้เป็นหยักหรือ
การท าให้เป็นแฉกท าด้วยฟันเลื่อย หรือ การใช้มีดโต้ผ่าไม้ไผ่ แล้วท าให้เป็นเส้นๆ ส่วนที่ท าเป็นเส้น
บาง ๆ เรียกว่า “ตอก” เมื่อได้เส้นตอกแล้วชาวบ้านจะน ามาขัดกันจนเกิดลวดลาย เรียกว่า “สาน”    

 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลทั่วไป และสัมภาษณ์ ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียในการผลิต จ าหน่าย 
ผลิตภัณฑ์จักสาน ของคนในชุมชนบ้านเหมืองหม้อมีอาชีพจักสาน  แอ๊บข้าวเป็นทุนเดิมมาตั้งแต่สมัย 
ปูุ ย่า ตา ยาย และสืบทอดมาถึงลูกหลานในปัจจุบัน ซึ่งในปัจจุบันก็ยังต้องอนุรักษ์สืบทอดองค์ความรู้ 
อาชีพจักสานของหมู่บ้านและการยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพ่ือเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ ได้ศึกษาองค์ความรู้การ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
  

ภาพที่ ๒  ลงพื้นที่ชุมชนบ้านเหมืองหม้อ 
 
ยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่ามีข้ันตอนดังนี้ 
 ๑. ข้อมูลพื้นฐาน 
  อัตลักษณ์ท้องถิ่น๑ ต าบลเหมืองหม้อตั้งอยู่ห่างจากท่ีว่าการอ าเภอเมืองแพร่ ประมาณ ๓ 
กิโลเมตร ต าบลเหมืองหม้อมีประวิติความเป็นมาที่ยาวนานตั้งแต่อดีตกาล ประมาณปี พ.ศ.๑๓๗๙ ได ้
อพยพมาจากบ้านหนองหม้อเมืองไชยบุรี เชียงแสน มาตั้งรกรากที่ริมห้วยแม่แคม บริเวณนี้มีล าธาร
เล็กๆแยกจากห้วยแม่แคมไปทางขวา ชาวบ้านเรียกว่าล าเหมือง จึงเอาค าว่าหนองหม้อรวมกับค าว่า
                                                           

๑ ต าบลเหมืองหม้อ,www.wungfon.com, ๗ กุมภาพันธ์ ๒๕๖๖. 



๕๗ 

 

เหมือง กลายเป็นเหมืองหนองหม้อ จนในที่สุดกร่อนค ากลายเป็น “เหมืองหม้อ” ซึ่งเป็นชื่อของต าบล
เหมืองหม้อในปัจจุบัน สภาพทางภูมิศาสตร์ของต าบล ลักษณะภูมิประเทศของต าบลเหมืองหม้อเป็น
พ้ืนที่ราบและที่ราบลุ่มแม่น้ า มีพ้ืนที่ลาดเอียงจากทิศตะวันออกสู่ทิศตะวันตก มีล าห้วยแม่แคม              
เป็นแหล่งน้ าสายใหญ่ไหลผ่านต าบลเหมืองหม้อ มีคลองส่งน้ าสายใหญ่ฝั่งซ้ายของกรมชลประทาน 
เป็นแหล่งน้ าสายหลักของต าบล อาณาเขตติดต่อ ทิศเหนือ ติดกับต าบลบ้านร่องฟองต าบลน้ าช า              
ทิศใต้ ติดกับต าบลกาญจนาราม ต าบลนาจักร ทิศตะวันออก ติดกับต าบลบ้านถิ่น ทิศตะวันตก                
ติดกับต าบลทุ่งกวาว ต าบลในเวียง 
  การปกครอง ต าบลเหมืองหม้อประกอบไปด้วย ๑๒ หมู่บ้าน มี ๕ ชุมชน มีก านัน 
ผู้ใหญ่บ้านเป็นผู้ปกครอง แต่ละชุมชนจะมีความผูกพัน เป็นพ่ีเป็นน้องกันมีวัดและโรงเรียน เป็นศูนย์
รวมของศรัทธา คือ ชุมชนเหมืองหม้อ ประกอบไปด้วยหมู่ที่ 1(ส าเภา) หมู่ที่ ๓ (เหมืองหม้อ) หมู่ที่ ๗  
(ทุ่งน้ าใส) หมู่ที่ ๘ (เหมืองหม้อ) มีวัดเหมืองหม้อและวัดส าเภา ชุมชนปทุมประกอบไปด้วยหมู่ที่ ๒  
และหมู่ท่ี ๑๑ มีวัดปทุม ชุมชนกาซ้องประกอบไปด้วย หมู่ ๔ (กาซ้อง) หมู่ ๙ (แดนชล) และหมู่ ๑๒  
(สันติธรรม) มีวัดกาซ้อง ชุมชนเหมืองค่า ประกอบด้วยหมู่ที่ ๕ (สะบู) และหมู่ที่ ๖ (เหมืองค่า) มีวัด 
เหมืองค่า ชุมชนสันติภาพชายคลอง คือหมู่ที่ ๑๐ เป็นชุมชนเมือง(จะเป็นบ้านจัดสรร มีข้าราชการ 
หรอืคนต่างถิ่นมาซ้ือ มาเช่าอยู่เป็นจ านวนมาก) 
  วิถีชีวิต อาชีพ สังคม ต าบลเหมืองหม้อมีลักษณะเป็นชุมชนกึ่งเมืองก่ึงชนบท มีสังคมแบบ 
เครือญาติ ประชาชนมีความสามัคคีกัน ไม่มีความแตกแยก ความขัดแย้งกันในกลุ่มผู้น าชุมชน             
การประกอบอาชีพ ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมท านา ท าสวน ท าไร่ คิดเป็นร้อยละ 
๗๐ ของประชากร นอกนั้น รับราชการ รับจ้าง (โดยเฉพาะอาชีพรับเหมาก่อสร้าง) ประกอบธุรกิจ
ส่วนตัว ร้อยละ ๓๐ นอกจากนี้ยังมีอาชีพเสริมที่เป็นอาชีพทางวัฒนธรรมสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ
เช่นอาชีพจักสาน การแกะสลัก การท าข้าวแคบ ข้าวปัน ผลิตภัณฑ์ที่ท ามาจากกะลามะพร้าว 

 ค าขวัญของต าบลเหมืองหม้อ “เกษตรเป็นหลัก จักสานทุกอย่าง งานช่างดีเด่น ร่มเย็น
ด้วยประเพณี สามัคคีเป็นเลิศ ถิ่นก าเนิดแห่งภูมิปัญญา” 
  งานจักสานเป็นงานที่ชาวบ้านท าเพ่ือใช้ในครัวเรือนมาแต่โบราณ แม้ในปัจจุบัน                    
งานจักสานจะมีอยู่น้อย แต่ก็ยังคงมีอยู่ทั่วไปทุกภาคของประเทศ นอกเหนือจากประโยชน์ใช้สอยแล้ว
งานจักสานยังสะท้อนวัฒนธรรม สะท้อนความคิดสร้างสรรค์ ภูมิปัญญาของชาวบ้านได้อีกด้วย 
ในขณะที่สภาพสังคม เศรษฐกิจปัจจุบันที่เปลี่ยนไปจากเดิม การไปมาหาสู่กันระหว่างเมืองกับชนบท
ติดต่อกันได้สะดวก รวมถึงการเจริญก้าวหน้าทางกระแสวัฒนธรรมทางตะวั นตกเข้ามาแทนที่
วัฒนธรรมเดิม  ท าให้สภาพความเป็นอยู่การด ารงชีวิตของคนในชุมชนเปลี่ยนแปลงไป ซึ่งมีผลกระทบ
ท าให้งานจักสานหรืออาชีพจักสานน้อยลงไปเรื่อย ๆ จนถึงด้านการส่งเสริมความรู้งานจักสานแก่ผู้ ที่
สนใจในอาชีพ ได้สืบทอดงานจักสานให้คงอยู่ต่อไป การประกอบอาชีพในทุกวันนี้มีหลากหลายทาง              



๕๘ 

 

มีการน าเอาเทคโนโลยีเข้ามาเกี่ยวข้องมากมายและมีความสะดวกสบายมากขึ้น ท าให้คนในปัจจุบัน 
ไม่รู้จักกรรมวิธีขั้นตอนในอุปกรณ์พ้ืนบ้านที่ปูุย่าตายายจักสานขึ้น เช่น แอ๊บข้าว ซ้าหวด กระเป๋า ของ
ใช้ต่างๆ เป็นต้น 
 
 
 

 

 

ภาพที่ ๓  แอ๊บข้าวแบบดั้งเดิม 
 

 สภาพการประกอบอาชีพของชุมชนด้านการเกษตรกรรม ท าให้ภาคเหนือเป็นแหล่งผลิต
เครื่องมือที่ใช้จักสาน ซึ่งเป็นอาชีพหนึ่งของประชาชนในชุมชน บางครอบครัวก็จะถือเป็นอาชีพเสริม
เครื่องมือที่ใช้ในจักสานจะเป็นเครื่องมือที่มีอยู่ในครัวเรือน และน ามาประยุกต์โดยใช้ภูมิปัญญา
ชาวบ้านมาประยุกต์ให้เป็นเครื่องมือใช้ส าหรับจักสาน ส่วนใหญ่จะผลิตขึ้นมาใช้เองถือว่าเป็นเครื่องมือ
ที่มีมูลค่าไม่แพงมาก เช่น ไม้ไผ่ มีด เลื่อย  ลวด ครีมตัดลวด  ตะปู ค้อน  เครื่องรีดเส้น ที่อบ เป็นต้น
ส่วนมากจะมีอยู่ในครัวเรือนอยู่แล้วแต่มีบางอย่างต้องน ามาประยุกต์ใช้เกิดประโยชน์ต่ออาชีพ
หัตถกรรมจักสานที่เป็นอาชีพเสริมรายได้ของชุมชน 
  นอกจากนี้ วัฒนธรรมการบริโภคข้าวเหนียวของคนเหนือ๒ ก็เป็นองค์ประกอบอีกประการ
หนึ่งที่ท าให้เกิดเครื่องจักสานที่เกี่ยวกับข้าวเหนียวก็มีอยู่ด้วยกันหลายอย่าง เช่น ก๋วย ซ้าหวด                 
ก่องข้าว แอ๊บข้าว ขันโตก เป็นต้น ภาคเหนือยังมีเครื่องจักสานที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นที่ใช้กัน
แพร่หลายอีกหลายอย่างเช่น บุง ภาชนะสานส าหรับใส่ของ เช่นเดียวกับกระบุงของภาคกลาง แต่บุง
ภาคเหนือมีรูปร่างต่างกันไป เช่น บุงเมืองแพร่ บุงล าพูน หรือบุงล าปาง จะมีนาดค่อนข้างเล็กกว่า
กระบุงภาคกลาง ทั้งนี้อาจจะเป็นเพราะต้องการลดน้ าหนักของบุงให้น้อย เพราะบุงภาคเหนือใช้หาบ
ของในภูมิประเทศที่เป็นเนิน ไม่สามารถหาบของที่มีน้ าหนักมาก เหมือนกับภาคกลางซึ่งเป็นพ้ืนที่ราบ 

                                                           
๒

 มลูนิธิโครงการสารานกุรมไทยส าหรับเยาวชน เลม่ท่ี ๒๒ เร่ืองท่ี ๓ เคร่ืองจกัสาน( เคร่ืองจกัสานภาคเหนือ), 

https://saranukromthai.or.th/ วนัท่ี ๑๕ มกราคม ๒๕๖๖. 

https://saranukromthai.or.th/%20วันที่


๕๙ 

 

ด้วยเหตุนี้จึงท าให้บุงภาคเหนือมีลักษณะปูองกลม ไม่เป็นเหลี่ยม ช่วยให้บุงมีความคงทนไม่แตกหัก
เสียหายง่าย    
  เครื่องจักสานของภาคเหนือที่มีเอกลักษณะเฉพาะถิ่นโดดเด่นอีกอย่างคือน้ าทุ่ง หรือน้ าถุ้ง 
เป็นภาชนะสานด้วยไม้ไผ่ ยาด้วยชันและน ามันยาง ใช้ส าหรับตักน้ าจากบ่อน้ า รูปร่างของน้ าทุ่ง
เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอยเป็นอย่างดี คือ มีลักษณะคล้ายกรวยปูอม ๆ ส่วนก้นมนแหลมที่ปาก            
มีไม้ไขว้กันเป็นหูส าหรับผูกกับเชือกเพ่ือสาวน้ าทุ่งขึ้นมาจากบ่อน้ า ความมนแหลมของก้นน้ าทุ่งจะ
ช่วยให้น้ าทุ่งโคลงตัวคว่ าลงให้น าเข้าเม่ือโยนลงไปในบ่อ แสดงว่าจักสานพื้นบ้านของคนโบราณผลิต 
 
 
 

 

ภาพที่ ๔  น้ าทุ่ง 
 
ขึ้นนั้นเลือกใช้วัตถุดิบท้องถิ่นมาใช้ได้อย่างเหมาะสมและใช้ประโยชน์ได้เป็นอย่างดี  เช่นเดียวกับ            
แอ๊บข้าว เป็นภาชนะใส่ข้าวเหนียวเช่นเดียวกับก่องข้าว แต่มีขนาดเล็กกว่า ส าหรับพกพาติดตัวเวลา
ไปท างานนอกบ้าน แอ๊บข้าวมีส่วนประกอบส าคัญ คือ ตัวแอ๊บ รูปร่างคล้ายกล่องสี่เหลี่ยมผืนผ้า              
ฝาแอบ๊ รูปร่างเหมือนตัวแอ๊บแต่ขนาดใหญ่กว่า เพราะใช้ครอบแอ๊บข้าว แอ๊บข้าวเหมาะส าหรับพกใส่
ถุงย่าม  ห่อผ้าคาดเอวออกไปท านา ท าไร่ เข่นเดียวกับกล่องใส่อาหารในปัจจุบัน  
 ชุมชนบ้านเหมืองหม้อเป็นชุมชนที่การท าแอ๊บข้าวมีมานานมากแล้ว มีชื่อเสียงในด้าน
หัตถกรรมจักสาน และทางชุมชนได้มีการร่วมกันคิดและท าผลิตภัณฑ์ที่มาจากไม้ไผ่  ซึ่งเป็นพ้ืนฐานที่
ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาท าการจักสาน การท าแอ๊บข้าว ของหมู่บ้านเหมืองหม้อ ผู้ริเริ่มน าเข้ามาใน
หมู่บ้าน คือ พ่อหลวงจา เหมืองจา ได้น าไม้ไผ่มาสานแอ๊บข้าวใช้เองก่อนและสอนต่อให้ลูกหลาน 
ประมาณ ๔๐ ปีมาแล้ว ต่อมามีผู้สนใจ พ่อหลวงจาจึงได้เผยแพร่วิธีการท าแอ๊บข้าวให้กับผู้สนใจจน
ชาวบ้านสามารถสานแอ๊บข้าวได้เป็นอย่างดี จึงรวมกลุ่มกันสานแอ๊บข้าวขายและมีพ่อค้าคนกลางมา
ติดต่อรับไปขายท าให้ชาวบ้านมีรายได้และเป็นอาชีพเสริมมาจนถึงปัจจุบัน และได้มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีความทันสมัยตามยุคตามสมัย โดยพัฒนารูปแบบใหม่ๆ ออกมา เช่น กระเป๋า พัด  ซ้า
ใส่ของ ชะลอม เป็นต้น เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานที่สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้อย่างหลากหลาย
และเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค 



๖๐ 

 

  ๒. การส่งเสริมการเรียนรู้และการยกระดับผลิตภัณฑ์จักสาน 
      ๒.๑ การส่งเสริมการเรียนรู้ 

 การส่งเสริมการเรียนรู้และการถ่ายทอดการเรียนรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จักสาน 
โดยปกติผู้น าชุมชนจะมีการสนทนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับกลุ่มสมาชิกแม่บ้าน กลุ่มเครื่องจักสานอยู่
ตลอด และจากการสัมภาษณ์ประธานกลุ่มจักสาน๓ การส่งเสริมการเรียนรู้และการถ่ายทอดความรู้ 
ของชุมชนบ้านเหมืองหม้อ ส่วนใหญ่จะมีการถ่ายทอดความรู้ในเรื่องของการจักสานไม้ไผ่ ให้กับ
ลูกหลานของตนเองและฝึกท าด้วยตนเองตลอดจน บางคนก็ใช้วิธีการที่คนเก่าแก่ใช้กันมาก็คือ ครูพัก
ลักจ าเอา เป็นระยะเวลานานแล้ว พอในยุคปัจจุบัน ได้มีการเชื่อมโยงการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับ
โรงเรียนเหมืองหม้อที่ตั้งอยู่ในชุมชน โดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ และอนุรักษ์ภูมิปัญญาการท าเครื่อง
จักสานให้กับเด็กนักเรียนในโรงเรียนเหมืองหม้อ นักเรียนจะได้รับการถ่ายทอดจากครูที่เป็นคนใน
พ้ืนที่และมีความรู้ทางด้านจักสานอยู่เป็นทุนเดิม และเชิญวิทยากรมาให้ความรู้เพ่ือพัฒนาทักษะ            
การออกแบบผลิตภัณฑ์ เมื่อมีกิจกรรมการแข่งขัน ก็ได้รับการสนับสนุนส่งเสริมจากทางโรงเรียน            
ส่งนักเรียน ไปแข่งขันก็ได้รับรางวัลมา ซึ่งถือว่าประสบความส าเร็จไปส่วนหนึ่ง  ปราชญ์ท้องถิ่น๔ ให้
การเรียนรู้ของชุมชนเหมืองหม้อมีสืบทอดความรู้มาจาก ๑) ความรู้ที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพ
บุรุษ ๒)ความรู้ที่มีอยู่ในตัวบุคคลและได้รับการฝึกฝนและปฏิบัติด้วยตนเอง ๓) ความรู้ที่ได้รับการ
สนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ๔)ความรู้ที่เป็นเอกลักษณ์โดดเด่นของชุมชน คือ การ          
จักสานแอ๊บข้าว เป็นความรู้ที่ได้รับการพัฒนาจนกลายเป็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของชุมชนเหมืองหม้อ 
 

 

 

 

ภาพที่ ๕  สัมภาษณ์ผู้น าชุมชน 

 

       
 
 

                                                           
๓ สัมภาษณ์, ประธานกลุ่มจักสานวนัท่ี ๒๑  มกราคม ๒๕๖๖. 
๔ สัมภาษณ์, ผู้ประกอบการหัตถกรรมจักสานไมไ้ผ่/ปราชญ์ท้องถิ่น วันท่ี ๒๑  มกราคม ๒๕๖๖. 



๖๑ 

 

   ๒.๒  การยกระดับผลิตภัณฑ์จักสาน 
    งานจักสานของชุมชนดั้งเดิมมีผู้ริเริ่มน าเข้ามาในหมู่บ้าน คือ พ่อหลวงจา 

เหมืองจา ได้น าไม้ไผ่มาสานแอ๊บข้าวใช้เองก่อนและสอนต่อให้ลูกหลาน ประมาณ ๔๐ ปีมาแล้ว เพ่ือ
น ามาใช้ในครัวเรือน คนภาคเหนือส่วนมากจะทานข้าวเหนียวกัน ดังนั้นในแต่ละครัวเรือนจะต้องมี
แอ๊บข้าวใส่ข้าวเหนียวกันจนถึงปัจจุบัน  ต่อมามีผู้สนใจ พ่อหลวงจาจึงได้เผยแพร่วิธีการท าแอ๊บข้าว
ให้กับผู้สนใจจนชาวบ้านสามารถสานแอ๊บข้าวได้เป็นอย่างดี สมัยก่อนไม่ได้ท าเพ่ือขาย แต่จะท าเพ่ือ
เป็นของใช้ในครัวเรือนเท่านั้น เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนการจักสานแอ๊บข้าวก็มีการพัฒนากันและขยายเป็น
วงกว้างขึ้นในชุมชนจนเกิดเป็นอาชีพเสริมเพ่ือเพ่ิมรายได้ให้กับครัวเรือน เพ่ือให้สอดคล้องกับยุคสมัย
ทางผู้น าชุมชน  หรือกลุ่มจักสานของชุมชน ได้มีการและเปลี่ยนความคิดเห็นกันเกี่ยวกับการผลิต            
จักสานจากที่ผลิตแอ๊บข้าวอย่างเดียวก็หาแนวทางในการผลิตจักสานให้มีรูปแบบที่หลากหลาย และ
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคด้วย โดยการออกแบบรูปแบบ และลวดลายให้ทันสมัย 
บางครั้งก็เอาผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่พบเห็นมาช่วยกันถอดแบบให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ตนเอง และ ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับความต้องการของลูกค้าเป็นหลัก ส่วนแอ๊บข้าวนั้นท าประจ า
อยู่แล้วเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ชาวภาคเหนือต้องใช้ ส่วนผลิตภัณฑ์รูปแบบอ่ืนๆ ต้องท าตามลูกค้า             
ออเดอร์เข้ามา เนื่องจากความต้องการของลูกค้า เป็นปัจจัยส าคัญที่จะท าให้ผลิตจักสานสามารถ
จ าหน่ายได้ ปัจจุบันมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ๆ ขึ้นมาหลายรูปแบบแต่จะไม่ผลิตเก็บไว้ 
เพราะการจัดเก็บเสี่ยงต่อการเป็นเชื้อรา การผลิตจักสานจะใช้ประโยชน์ได้หลายๆ อย่าง การพัฒนา
รูปแบบก็จะเปลี่ยนไปตามยุค ตามสมัย แนวโน้มความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยไม้ไผ่ก็มีมากขึ้น 
และท าด้วยมือหรือที่เรียกว่าผลิตภัณฑ์แฮนด์เมด (Handmade)  

   จากการสัมภาษณป์ราชญ์ท้องถิ่น มีอาชีพสานแอ๊บข้าวด้วยไม้ไผ่โดยการน าเอา
ไม้ไผ่มาท าเป็นเส้นให้มีขนาดเท่ากันแล้วน ามาสานเป็นรูปทรงในสมัยก่อนนิยมสานเอาไว้ใช้ภายใน
บ้าน ซึ่งจะมีลวดลายพ้ืนฐานลักษณะของลายไม่ซับซ้อน เป็นการขัดลายไม้ไผ่ ๒ แนวทาง คือ ลายตั้ง
เรียกว่า ตอกเส้นยืน กับลายยาว เรียกว่าตอกเส้นนอน ลักษณะของลาย ก็จะมีลาย ๑ ลาย ๒ และ
ลาย ๓ ดังนี้ 

  ลาย ๑ แนวตั้ง แนวยาว ซึ่งจะมีการน าตอกเส้นยืนมาข้ามตอกเส้นนอน  
เรียกว่า การยก ๑ ข้าม ๑  

  ลาย ๒ แนวตั้ง แนวยาว  ซึ่งจะมีการน าตอกเส้นยืนมาข้ามตอกเส้นนอน  
เรียกว่า การยก ๒ ข้าม ๒  

  ลาย ๓ แนวตั้ง แนวยาว ซึ่งจะมีการน าตอกเส้นยืนมาข้ามตอกเส้นนอน  
เรียกว่า การยก ๓ ข้าม ๓  

 



๖๒ 

 

 
 

 
 

ลายหนึ่ง ลายสอง 
 

  

ลาย สาม ลายจักสาน 
ภาพที่ ๖  ลายจักสานแอบ๊ข้าว 

 

  ปัจจุบันมีการรวมตัวของแม่บ้าน เป็นกลุ่มสตรีแม่บ้าน และได้มีการพัฒนาเป็น
รูปแบบต่างๆ เพ่ือเพ่ิมมูลค่า และน าออกจ าหน่ายและเป็นที่นิยมใช้กันอย่างกว้างขวาง กลุ่มแม่บ้าน
และกลุ่มสตรีรวมตัวกัน โดยการแบ่งหน้าที่ตามความถนัดของแต่ละบุคคล   ผู้น าชุมชน กล่าวว่าการ
จักรสานเป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน เริ่มแรกมาจากปูุย่าตายาย ผู้เฒ่า ผู้แก่ ในชุมชนท าเป็นอาชีพ และ
ถ่ายทอดให้ลูกหลาน เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน คนรุ่นใหม่จะมีการพัฒนายกระดับเพ่ิมมูลค่าจากการ
สานแอ๊บข้าวหรือกระติ๊บข้าว โดยพัฒนารูปแบบมาเป็นกระเป๋า กล่องกระดาษทิชชู ตระกร้า และย้อม
สีผลิตภัณฑ์  

 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๗    ย้อมสีตอก 



๖๓ 

 

เพ่ือเป็นการเพ่ิมรายได้ให้กับครอบครัวในชุมชน สีที่ใช้ย้อมตอก ตอกจะท ามาจากไม้ไผ่หลามเป็น
ปล้อง ผ่าและท าเป็นเส้น แล้วน ามาย้อมสีโดยใช้สีย้อมกก หรือสีผสมอาหาร สีย้อมกกจะมีสวยกว่าสี
ผสมอาหาร  ส่วนมากจะใช้แม่สีในการท า  ผลิตภัณฑ์ก็มีหลายรูปแบบที่ท าการพัฒนาจากดั้งเดิม ถ้า
อยากให้ผลิตภัณฑ์มีความคงทนก็จะใช้วิธีการรมควัน  ส่วนมากชาวบ้านจะสานแบบธรรมดาเพราะ
ตลาดมีความต้องการมาก แต่ในช่วงฤดูฝนจะมีการจัดเก็บยากหน่อยหนึ่งเพราะท าให้ตอกชื้นง่าย การ
ขายก็จะฝืดเล็กน้อย แต่การผลิตผลิตทุกวันซึ่งจะมีพ่อค้าคนกลางเข้ารับไปจ าหน่าย ถึงแม้จะเป็นช่วง
โควิดก็ไม่มีผลกระทบมากเพราะพ่อค้าจะมารับในหมู่บ้าน 

  กระบวนการในการท าผลิตภัณฑ์จักสาน สัมภาษณ์ปราชญ์ท้องถิ่น๕จะใช้ไม้ไผ่ 
หลามอย่างเดียวซึ่งจะสั่งมาจากหลายพ้ืนที่ไม้ที่น ามาใช้ต้องมีอายุอย่างน้อย ๑ ปี และมีขนาดที่
ต้องการ ในหมู่บ้านจะน าไม้ไผ่เป็นล ามาผ่าด้วยมือ และรีดเป็นเส้นตอก ซึ่งการสานแอ๊บข้าวจะใช้
ขนาดบาง จะต้องได้ขนาดถึงจะน ามาจักสาน ส่วนล าไผ่หลามนั้นจะสั่งมาจากหลายพ้ืนที่ เช่น  สูงเม่น 
เมืองลอง วังชิ้น ล าไผ่หลามจะมีตลอดปี บางทีก็มีมากบ้าง น้อยบ้าง แต่ก็ไม่ค่อยมีปัญหา เพราะถ้า
ช่วงไหนที่ไม้ไผ่มีน้อย ก็จะมีการท าซื้อไผ่หลามมาส ารองเอาไว้โดยการผ่าและจักตอก แล้วน าไปตาก  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๘  การแปรรูปไม้หลาม 
 

 

                                                           
๕ สัมภาษณ์,ปราชญ์ท้องถิ่นด้านหัตถกรรมจักสานวันท่ี ๒๑  มกราคม ๒๕๖๖. 



๖๔ 

 

ให้แห้ง และเก็บใส่ถุงไว้ให้ไม่ให้เกิดความชื้น ไม้ไผ่หลามที่ใช้ต้องมีอายุ ๑ ปี ขึ้นไปถึงจะน ามาผ่าและ
รีดท าเป็นเส้น ตามขนาดที่ต้องการ วิธีรักษาวัตถุดิบ รมควัน (ใช้ขี้เลื่อย กับเปลือกมะพร้าวแห้ง) 
แลกซ์เกอร์ ซึ่งเป็นภูมิปัญญา และใช้น้ ายาปูองกันเชื้อรา การที่จะรักษาจะต้องแยกประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ ที่ใช้ในครัวเรือนก็จะใช้วิธีการรมควัน แต่ถ้าเป็นสิ่งของที่ไม่เกี่ ยวข้องการใช้ในครัวเรือน 
เช่น กระเป๋า กล่องทิชชู ฯลฯ ก็สามารถที่จะใช้แลกซ์เกอร์ทาในการรักษาผลิตภัณฑ์ ส่วนการอบก็จะ
มีโรงอบผลิตภัณฑ์ตอนนี้ก็มีเอกชนมาปรับปรุงโรงอบแต่ชุมชนก็ยังเข้าไปใช้บริการอยู่บ้างแต่ชาวบ้าน
จะใช้ภูมิปัญญาดั้งเดิมมาท าการอบ แต่ถ้าเป็นการอบแบบชาวบ้านก็จะเอาแขวนไว้ หรือ ผิงไฟให้แห้ง 
ซึ่งเป็นแบบดั้งเดิมก็ยังใช้อยู่บ้าง  แต่ปัจจุบันก็ประยุกต์ท่ีอบโดยใช้ถังน้ ามันมาประยุกต์ท าเป็นที่อบ  
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที ่๙ ที่อบตอกแบบภูมิปัญญาชาวบ้าน 
 

  ๓. การสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืนๆ  
  มีหน่วยงานภาครัฐและเอกชน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เข้ามาศึกษาดูงาน และ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกัน ประธานกลุ่มจักสานได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ในการท าจักสานของ
ชาวต่างชาติว่าบ้านเขาก็ท าแบบนี้ แต่วัสดุที่เขาใช้จะเป็นการน า เอาเปลือกนอกไม้ไผ่มาจักสาน           
ส่วนท้องถิ่นเราไม่ใช้เลือกแต่ใช้เนื้อไม้มาท าเป็นเส้นตอกและจักสาน ซึ่งวิธีการน าวัตถุดิบมาใช้มีความ
แตกต่างกัน ซึ่งเป็นการเพ่ิมพูนทักษะ ความรู้  โดยมีผู้ช านาญการออกแบบ และผลิตสินค้าที่เป็น
เอกลักษณ์ของชุมชน หรือเพ่ิมเพ่ิมมูลค่าสินค้า โดยค านึงถึงคุณภาพของสินค้า ราคา คุณภาพของวัสดุ 
ฝีมือ ตลอดจนมีการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ เช่น อบต ก็จะมีงบสนับสนุนให้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และการสืบสานองค์ความรู้ในการจักสานผลิตภัณฑ์ด้วยไผ่หลามต่อๆ กันไปโดยวิธีการ           
จัดอบรม เผยแพร่ความรู้ ให้เด็กๆ หน่วยงานองค์กร ที่สนใจ ปัจจุบันจะท ากันเองและขายเอง 
บางครั้งก็ได้เข้าร่วมจัดโชว์สินค้าและขายตามโครงการที่หน่วยงาน องค์กรจัดขึ้นมา ทั้งในจังหวัดและ
ต่างจังหวัด ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ผลิต เช่น กระเป๋า  ตะกร้า ส่วนแอ๊บข้าวที่ผลิตขึ้นมาตลาดมีความต้องการ
พอสมควรเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือนกันจึงท าให้ขายได้ตลอด การผลิตสต๊อกไว้ก็มีบ้างแต่ 



๖๕ 

 

ไม่มาก จะท าตาม  ออเดอร์ที่ลูกค้าสั่ง ถ้าลูกค้าต้องการจ านวนมากก็จะให้แต่ละบ้านน าสินค้า             
มารวมกันทีบ่้านผู้ใหญ่บ้าน 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๑๐  ร่วมงานจัดโชว์สนิค้าและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
 

 ๔. แนวทางการพัฒนาหัตถกรรมไม้ไผ่ในอนาคต  
 จาการสัมภาษณ์ ผู้น าชุมชน๖ การท าหัตถกรรมจักสานไม่ไผ่ในหมู่บ้านเหมืองหม้อที่ 
ท ากันเป็นรูปธรรม คือ หมู่ ๓ และ หมู่ ๗  ซึ่งในกลุ่มชุมชนก็จะมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานไป
เรื่อยๆ ซึ่งปัจจุบันก็ได้ท าการพัฒนาจากแอ๊บข้าว ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของหมู่บ้านมาเป็นเวลานานแล้ว 
และได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแบบนิยมกันบ้างแล้ว เช่น แอ๊บข้าวแบน แบบเหลี่ยม แบบกลม หลาย
ขนาดตั้งแต่ขนาดเล็ก ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ กระเป๋าแบบต่าง ๆ และยังมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องแต่
ยังการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานนั้นบ้างครั้งต้องอาศัยความถนัดของผู้ผลิตเหมือนกัน บางส่วน ตอก            
ที่ท าจากไม้ไผ่น ามาทดลองการย้อมสี สีย้อมกก หรือสีผสมอาหาร สีย้อมกกจะมีสวยกว่าสีผสมอาหาร  
การใช้สีต้องดูผลิตภัณฑ์ที่ผลิตมีความเหมาะสมที่จะใช้สีหรือไม่ ส่วนลวดลายจะใช้ลาย 
 
 

                                                           
๖ สัมภาษณ์ ผู้ใหญ่บ้าน หมู ่๓/สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไผ่วันท่ี  ๒๑  มกราคม  ๒๕๖๖. 



๖๖ 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๑๑  รูปแบบแอ๊บข้าวดั้งเดิม 
 

พ้ืนฐานคือลายหนึ่ง ลายสอง ลายสาม และลายดอกสัก เป็นต้น ในอนาคตเด็กรุ่นหลัง คงจะเป็นท า
เป็นงานอดิเรก ส่วนคนที่อยู่บ้านก็จะท าการพัฒนาไปตามความต้องการของตลาด สร้างความแตกต่าง
ของผลิตภัณฑ์ด้วยการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความหลากลายเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับ
ผู้บริโภค ในอนาคตส าหรับผู้สูงอายุบางคนก็ท าต่อได้ แต่บางคนสายตาท าให้เป็นอุปสรรคในการ            
จักสาน 
 

 
 



๖๗ 

 

  
ภาพที่ ๑๒ รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 
 ๕. ด้านการสร้างเครือข่าย ด้านการตลาด  
 การสร้างเครือข่ายด้านการตลาดสัมภาษณ์ผู้น าชุมชน หมู่ ๓๗ส่วนมากในชุมชนจะท าการ

ต้ังกลุ่มจักสานในชุมชนกันเองสินค้าที่ผลิตในชุมชนส่วนใหญ่จะเป็นแอ๊บข้าวเพราะดั้งเดิมในชุมชน             
มีชื่อเสียงในการผลิตจักสานแอ๊บข้าวกันมานาน และมีการพัฒนาคุณภาพของสินค้าให้ได้มาตรฐาน
และมีคุณภาพ จึงท าให้ตลาดมีความต้องการเพ่ิมมากขึ้นสินค้าที่ผลิตในหมู่บ้านจะมีพ่อค้าคนกลาง  
มารับไปจ าหน่าย ส่วนมากจะมีการผลิตตามออเดอร์ที่สั่ง ผู้น าชุมชน หมู่ ๗ ๘กล่าวว่า ถ้ามีการสั่ง
จ านวนมากผู้ใหญ่บ้านจะรับออเดอร์และประสานลูกบ้าน และน าผลิตภัณฑ์มารวมที่บ้านผู้ใหญ่บ้าน 
แต่ยังไม่มีการสร้างเครือข่ายในชุมชนที่เป็นรูปธรรม ส่วนการส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการตลาด            
ในปัจจุบันเทคโนโลยีมีการเจริญเติบโตไปอย่างรวดเร็วชุมชนต้องมีการปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณ์ 
เพราะผู้บริโภค หรือ ลูกค้า ก็เปลี่ยนไปอย่างรวดเร็ว และมีช่องทางในการติดต่อสื่อสารอย่างรวดเร็ว 
ลูกค้าต้องมีการเข้าถึงข้อมูลอย่างหลากหลายรูปแบบ ได้สะดวก รวดเร็ว ซึ่งชุมชนยังก้าวไม่ค่อยทัน
เทคโนโลยีมากนัก แต่ความเป็นผู้ประกอบการจะต้องปรับตัวและเรียนรู้อยู่เรื่อยๆ  ชุมชนในปัจจุบัน
จะอาศัยลูกหลานยุคใหม่ที่สามารถใช้สื่อเทคโนโลยีในการพัฒนาการตลาดของชุมชนได้บ้าง  และ           
มีหน่วยงานหลายหน่วยงาน มาพัฒนาโครงการตามนโยบายของรัฐ เช่น โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
และสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG ซึ่งสามารถช่วยสนับสนุนและส่งเสริมการตลาด             
ในด้านเทคโนโลยีท าให้ชุมชนมีแนวทางในการซื้อขายบนโลกออนไลด์เพ่ิมขึ้นอีกหนึ่งด้าน ล าพัง
ชาวบ้านในชุมชนคงจะใช้สื่อได้ไม่มากเพราะส่วนมากชาวบ้านในชุมชนจะสูงอายุ บางคนก็ใช้สื่อเป็น
บางคนก็ใช้สื่อไม่เป็น ดังนั้นต้องอาศัยหน่วยงานภาครัฐและเอกชนมาช่วยในการสนับสนุนการส่งเสริม
การตลาด 

                                                           
๗ สัมภาษณ์ ผู้ใหญ่บ้าน หมู ่๓/สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไผ่ วันท่ี   ๒๑ มกราคม  ๒๕๖๖. 
๘ สัมภาษณ์ ผู้ใหญ่บ้านหมู่ ๗ วันท่ี ๒๑ มกราคม ๒๕๖๖. 



๖๘ 

 

 ๖. ปัญหา และอุปสรรคในการท าหัตถกรรมไม้ไผ่ 
 ปัญหาและอุปสรรค์ที่พบส่วนมากคือ 

  ๖.๑ การสืบทอดการจักสานในหมู่บ้าน ซึ่งเด็กรุ่นหลังจะไม่ค่อยสนใจเพราะ  
ระยะเวลาในการท านานและมีความละเอียดอ่อน ราคาถูกด้วย ซึ่งต่อไปในอนาคตอาจจะไม่มีใครสาน
ต่อ  แต่ปัจจุบันส่วนมากที่ท ากันอยู่จะเป็นผู้สูงอายุที่ว่างงาน 

   ๖.๒ การจัดเก็บเครื่องจักสานในช่วงฤดูฝนจะเก็บรักษายาก ช่วงหน้าฝนมี 
ความชื้นสูงท าให้เกิดเชื้อรา และผลิตภัณฑ์ที่ผลิตสต๊อกเอาไว้ถ้าจัดเก็บไม่ดีก็จะเป็น มอดกิน ท าให้
อายุการใช้งานของเครื่องจักสานสั้น โดยเฉพาะในช่วงฤดูฝนจะท าให้เครื่องจักสานเกิดเชื้อราง่าย 
จะเก็บรักษายาก  

  ๖.๓ ไม้ไผ่หลานบางช่วงก็จะมีน้อย แต่มีผลกระทบไม่มาก เพราะส่วนมาก 
ผู้ผลิตจะซื้อไม้หลามมาผ่าและท าเป็นเส้นตากแห้งเก็บไว้ 

  ๖.๔ คุณภาพของวัตถุดิบไม่สม่ าเสมอ 
  ๖.๕ กรรมวิธีการผลิตไม่ทันสมัยไม่สามารถแข่งขันได้ในตลาด 

  สรุปชุมชนบ้านเหมืองหม้อเป็นชุมชนที่มีท้ังหมด ๑๒ หมู่บ้านเป็นชุมชนจะมีความผูกพัน 
เป็นพี่เป็นน้องกันมีวัดและโรงเรียน เป็นศูนย์รวมของศรัทธา วิถีชีวิต อาชีพ สังคม ต าบลเหมืองหม้อมี 
ลักษณะเป็นชุมชนกึ่งเมืองก่ึงชนบท มีสังคมแบบเครือญาติ ประชาชนมีความสามัคคีกัน การประกอบ
อาชีพ ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมท านา ท าสวน ท าไร่   ชาวบ้านท าจักสานเพ่ือใช้
ในครัวเรือนมาแต่โบราณ แม้ในปัจจุบันงานจักสานยังมีอยู่น้อย แต่ก็ยังคงมีอยู่ทั่วไป นอกเหนือจาก
ประโยชน์ใช้สอยแล้วงานจักสานยังสะท้อนวัฒนธรรม สะท้อนความคิดสร้างสรรค์ ภูมิปัญญาของ
ชาวบ้าน มาท าการจักสาน การท าแอ๊บข้าว ของหมู่บ้านเหมืองหม้อ ผู้ริเริ่มน าเข้ามาในหมู่บ้าน คือ 
พ่อหลวงจา เหมืองจา ได้น าไม้ไผ่มาสานแอ๊บข้าวใช้เองก่อนและสอนต่อให้ลูกหลาน ในปัจจุบันมีการ
ส่งเสริมการเรียนรู้และยกระดับผลิตภัณฑ์ มีการสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืนๆ 
ซึ่งชุมชนมีแนวทางในการพัฒนาหัตถกรรมไม้ไผ่ด้วยการพัฒนารูปแบบของจักสานตามที่ผู้บริโภค
ต้องการ ให้หน่วยงานหลายๆหน่วยงานช่วยสร้างเครือข่ายด้านการตลาดให้ทันยุคทันสมัย 
 

๔.๒ เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก

จังหวัดแพร่ 

 จากการสนทนาการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ือเสริมเสริมสร้างเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากของชุมชนบ้านเหมืองหม้อ พบว่า ชุมชนบ้านเหมืองหม้อเป็นชุมชนที่มีการท า
ผลิตภัณฑ์จักสานที่ใช้วัสดุธรรมชาติที่มีอยู่ในพ้ืนที่และพ้ืนที่ใกล้เคียง คือไผ่หลามที่ขึ้นอยู่ตามชุมชน
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ต่างๆ ชาวบ้านจึงน าไม้ไผ่มาท าประโยชน์โดยเริ่มจากการผลิตแอ๊บข้าวเพ่ือใช้ในชีวิตประจ าวัน ต่อมาก็
ผลิตเครื่องจักสานเป็นอาชีพเสริมในครัวเรือนและเป็นที่ยอมรับของลูกค้าโดยทั่วไป  
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๑๓ สนทนากลุ่มย่อย 
 

 หัตถกรรมพ้ืนบ้านในท้องถิ่นชนบท ที่มีรูปแบบเป็นไปตามอัตลักษณ์ของชุมชนนั้น โดยมี
การยึดหลักในการใช้วัสดุในท้องถิ่นของตนเองเป็นส่วนใหญ่ ผลิตภัณฑ์จักสานจะท ามาจากไม้ไผ่หลาม 
ซ่ึงงานหัตถกรรมพ้ืนบ้านเป็นงานที่ผู้ผลิตในชุมชนส่วนใหญ่ท าด้วยมือไม่ได้ใช้เครื่องทุนแรงช่วย ตั้งแต่
การตัดไม้ จนถึงกระบวนการผลิต ผลิตภัณฑ์ และใช้วัตถุดิบที่สามารถหาได้ในแหล่งผลิตหรือใน
ท้องถิ่นเป็นหลัก โดยทักษะในการผลิตนั้น เป็นความรู้ความสามารถที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพ
บุรุษ หรือได้รับการอบรมแนะน าจากหน่วยงานต่างๆที่เกี่ยวข้องที่ให้การส่งเสริม มีการผลิตในหลาย
ลักษณะตั้งแต่ผลิตคนเดียวแบบอิสระที่ผลิตและจ าหน่ายเอง รับจ้างผลิตให้กับนายทุนหรือคนกลาง 
และผลิตในลักษณะของการรวมกลุ่มแบบธุรกิจชุมชนที่ ได้รับการช่วยเหลือส่งเสริมจากหน่วยงาน
ภาครัฐและองค์กรพัฒนาชุมชน ซึ่งการผลิตในลักษณะอิสระจะไม่มีระบบการบริหารการจัดการ
เหมือนกับการผลิตในลักษณะกลุ่ม โดยส่วนมากการผลิตแอ๊บข้าวของชุมชนบ้านเหมือหม้อจะผลิต
สินค้าตรงตามที่ลูกค้าต้องการ  
  การพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบหัตถกรรมไม้ไผ่ในความคิดเห็นของผู้เข้าร่วม
สนทนา พบว่าชุมชนควรพัฒนาต้นแบบจากผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม แต่ท าอย่างไรให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่ลูกค้า
ต้องการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนมีปัจจัยส าคัญใช้ในการพิจารณาอยู่หลายปัจจัย คือ 

๑. ความต้องการของชุมชนที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ 

 ๑.๑ คุณภาพ   
 การผลิตผลิตภัณฑ์ของชุมชนจะเน้นในเรื่องของคุณภาพซึ่งเป็น คุณลักษณะ 

เฉพาะทางเทคนิคการผลิต ซึ่งพิจารณาในกระบวนการผลิตที่ใช้ในการผลิต ผลิตภัณฑ์ ส าหรับคุณภาพ
การออกแบบเป็นการก าหนดของกลุ่มผลิตในชุมชนเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์สามารถตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้า หรือของตลาด คุณภาพก็จะประกอบด้วย คุณภาพของวัตถุดิบ  การออกแบบรูปลักษณ์ที่
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สวยงาม ความคงทน ของผลิตภัณฑ์ เพราะคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งส าคัญในการสร้าง                   
การยอมรับและไว้วางใจของผู้บริโภค หรือผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นจุดขายของชุมชน 

 ๑.๒ ความเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ 
 ความคงทนของผลิตภัณฑ์ขึ้นอยู่กับการคัดเลือกใช้วัสดุและกระบวนการผลิต  

และความคงทนของผลิตภัณฑ์จะดูที่ระยะเวลาในการจัดเก็บผลิตภัณฑ์  ซึ่งถือว่าเป็นส่วนหนึ่งของ
ความน่าเชื่อ ถือของผลิตภัณฑ์ ความคงทนหรือความน่าเชื่อถือการใช้ จะท าให้เป็นส่วนหนึ่งในการ 
ลดค่าใช้จ่ายในการดูแลซ่อมแซมได้ การใช้ผลิตภัณฑ์มีคุณค่าทั้งทางด้านจิตใจและประโยชน์              
ใช้สอยตามรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ชุมชนผลิตขึ้นมาเพราะผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดจะมีประโยชน์คนละ
แบบกัน 

 ๑.๓ ต้นทุนการผลิต 

 ต้นทุนการผลิตคือรายจ่ายต่างๆ ที่เกิดจากการผลิตภัณฑ์จักสานรวมถึงต้นทุน 
ที่เกิดขึ้นคงที่และต้นทุนที่แปรได้ตามผลิตภัณฑ์และจ านวนที่ผลิต และมองไปถึงระดับคุณภาพและ
ความเชื่อถือได้ของผลิตภัณฑ์ด้วย ถ้ามีการก าหนดระดับคุณภาพและความเชื่อถือได้ไว้ในระดับสูง
เกินไป ต้นทุนการผลิตย่อมสูงไปด้วย การออกแบบผลิตภัณฑ์ในชุมชนมีการออกแบบที่ค านึงถึง
คุณภาพและความน่าเชื่อถือ และต้นทุนการผลิตให้มีความสัมพันธ์กัน แต่ยังคงอัตลักษณ์ของชุมชนคือ
สานแอ๊บข้าว   

๒. การตลาด 

 จากการสนทนาตัวแทนสมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ การผลิต ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาจะเป็น 
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถจ าหน่ายได้และเป็นที่ต้องการของตลาด ถ้าพัฒนาผลิตภัณฑ์ไว้แต่ไม่ตรงกับความ
ต้องการของตลาดจะท าให้สินค้าค้างสต๊อก ซึ่งจ าท าให้ทุนจม และถ้าค้างสต๊อกมากจะท าให้การเก็บ
ยากต่อการรักษา ถ้าหากไม่เป็นที่ต้องการของตลาดแล้วก็ไม่มีความจ าเป็นในการผลิต ต้องก าหนด
ความสมดุลระหว่างการให้ผู้บริโภคได้รับสิ่งของที่สนองความต้องการของผู้บริโภค เพราะการผลิต 
ผลิตภัณฑ์หลายชนิดซึ่งแตกต่างกันมากน้อยตามความต้องการและรสนิยมของทุกคน ถ้าไม่ค านึงถึง
ความต้องการของผู้บริโภคเลย และผลิต ผลิตภัณฑ์อย่างเดียว การออกแบบผลิต ผลิตภัณฑ์จะด าเนิน
ไปได้อย่างง่าย แต่จะมีปัญหาในด้านการขายแก่ผู้บริโภคซึ่งอาจจะไม่เลือกใช้ผลิตภัณฑ์นั้น ส่วนมาก
ชุมชนจะท าผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคต้องการ เพราะการท าผลิตหลายๆ อย่างบางอย่างขายไม่ได้ แต่ใน
ชุมชนจะผลิตแอ๊บข้าวเป็นหลัก ส่วนแบบอ่ืน ๆ ก็จะท าตามที่ลูกค้าต้องการด้วยการออเดอร์สินค้า
เท่านั้น 
  ๓. ลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
 จากการสนทนาผู้ เข้าร่วมกลุ่มสนทนาได้มีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นการพัฒนา
หัตถกรรมเครื่องจักสานถ้ามองในแง่ของของการตลาดถือว่าประสบความส าเร็จในการเพ่ิมมูลค่าไป



๗๑ 

 

ส่วนหนึ่งแล้วเพราะในชุมชนก็มีหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนมาด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใน
หลายๆ รูปแบบ เช่น โคมไฟ  กระเป๋า  ของช าร่วย  ที่ใส่หิ้วกาแฟ  เป็นต้น แต่จุดเด่นของชุมชนบ้าน
เหมืองหม้อคือ การจักสานแอ๊บข้าว ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ท ามาตั้งแต่รุ่นปูุ ย่า ตา ยาย และสืบทอดมาถึง
รุ่นลูก รุ่นหลาน ซึ่งผลิตภัณฑ์ดังกล่าวสร้างชุมชนให้เป็นชุมชมที่เข้มแข็ง สามารถพ่ึงพาตนเองได้  
 จากการวิเคราะห์พบว่า ชาวบ้านในชุมชนบ้านเหมืองหม้อส่วนมากมีต้นทุนในด้าน               
การผลิตมาก่อนและบางท่านก็จะเป็นชาวอีสานและมาเป็นสะใภ้ในชุมชน ก็น าเอาผลิตภัณฑ์ที่ลูกค้า                 
มีความต้องการมาแกะลวดลายหรือมาประยุกต์ได้  ซึ่งในชุมชนก็ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ออกมาหลาย
ประเภท เช่นชะลอม พัด  ที่ใส่อาหารเบรก  และผลิตภัณฑ์ที่ท าก็จะมีการเพ้นส์สี  แต่ความต้องการ
ลูกค้าไม่ค่อยนิยม ซึ่งสังเกตจากการสั่งซื้อ และการขายของผู้รับไปขาย แต่การผลิตผลิตภัณฑ์ที่มี            
การออกแบบผลิตภัณฑ์ของชุมชนก็จะมาจากความต้องการของลูกค้าเป็นหลัก ถ้าต้องการผลิตแบบ
ไหนทางชุมชนจะมีผู้เชี่ยวชาญที่สามารถแกะแบบให้ได้ ผลิตภัณฑ์ที่ท าในปัจจุบันที่เป็นแบบดั้งเดิมก็
จะขายได้ตลอดเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ทางภาคเหนือจะใช้กันเป็นส่วนใหญ่ และขายได้เรื่อยๆ  แต่การ
ออกแบบลวดลายของผลิตภัณฑ์แอ๊บข้าวจะยังคงใช้รูปแบบเดิมมากกว่า เพราะเป็นอัตลักษณ์ของ
ชาวบ้านที่ผลิตมานาน ในการสนทนาครั้งนี้ตัวแทนของพัฒนาชุมชนและผู้ออกแบบมีการแสดงความ
คิดเห็นเกี่ยวกับลายที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะที่สามารถเล่าเรื่องราวได้ คือลายดอกสัก ซึ่งเป็นสัญลักษณ์
ที่เห็นแล้วรู้ว่าเป็นของที่ไหนในการนี้ทางผู้แทนองค์การบริหารส่วนต าบลได้น าเสนอการจักสานแอ๊บ
ข้าวด้วยลายดอกสัก ซึ่งจะเป็นอัตลักษณ์เฉพาะ และสามารถน าเสนองานให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องไป
ต่อยอดและพัฒนาได้อีกระดับหนึ่ง โดยการวางลายดอกสักบนแอ๊บข้าว ซึ่งถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่เน้น
เอกลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม ชุมชนและเป็นการส่งเสริมที่สอดคล้องกับนโยบายแนวทางการ
ขับเคลื่อนนโยบายไปสู่การปฏิบัติเพ่ือยกระดับงานวัฒนธรรม เพ่ือเสริมสร้างอาชีพ สร้างรายได้และ
น าไปสู่การพัฒนาอาชีพความเป็นอยู่ของประชาชนให้ดียิ่งขึ้นโดยเห็นชอบให้ใช้ “ลายดอกสัก”              
มาพัฒนาเป็นลายผ้าอัตลักษณ์ของ จังหวัดแพร่ ซึ่งเมืองแพร่เป็นเมืองไม้สักที่มีชื่อเสียง และมีประวัติ
มายาวนาน และเป็นไม้เศรษฐกิจที่สร้างรายได้ให้กับจังหวัดผู้ร่วมสนทนาจึงเล็งเห็นความส าคัญของ
ลายดอกสัก  ซึ่งมีลักษณะอ่อนช้อยสวยงามเหมาะสมที่จะมาพัฒนาแอ๊บข้าวที่มีลวดลายดอกสัก และ
หน่วยงานต่างๆ สามารถที่จะน าไปพัฒนาต่อยอดให้กับชุมชนได้อีกด้วย  ซึ่งจะมีผู้ เชี่ยวชาญ                   
การออกแบบที่เข้าร่วมสนทนาจะท าการวางลายด้วยการเอาตอกมาย้อมสีเพ่ือท าลายภายนอกของ
แอ๊บข้าว  เมื่อได้รูปแบบที่ต้องการปราชญ์ท้องถิ่นได้ทดลองผลิต ผลิตภัณฑ์ต้นแบบลายดอกสัก ซึ่งจะ
มีกระบวนการดังนี้ 

๑. การเตรียมวัสดุท าจักสาน 
 ๑.๑ ไม้ไผ่หลาม  
 ๑.๒ ด้ายไนล่อน  



๗๒ 

 

 ๑.๓ เข็มขนาดใหญ่  
 ๑.๔ กรรไกร  
 ๑.๕ มีดโต้    
 ๑.๖ เลื่อย   
 ๑.๗ แท่นขูดตอก  
 ๑.๘ กระบอกฉีดน้ า 

วัสดุ แท่นขูด 
ภาพที่ ๑๔  วัสดุ อุปกรณ์ จักสาน 

 

๒. ขั้นเตรียมเส้นตอก 
 ๒.๑ เตรียมไม้ไผ่หลามโดยเลือกไม้ไผ่ที่มีปล้องยาว อายุ ๑๐ เดือน ถึง ๑ ปี มา 

ผ่าให้มีความกว้างความยาวให้เท่าๆ กันทุกเส้นเพ่ืองานจักสานจะได้ออกมาสวยงาม ก่อนการเหลาเส้น
ตอกหรือขูดให้น าเส้นตอกแช่น้ าประมาณ ๑ ชั่วโมง เพ่ือให้เส้นตอกอ่อนนุ่มจะได้ เหลาและขูดตอก
แล้วน าไปผึ่งแดด 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ ๑๕  ปล้องไผ่หลาม และตัดไผ่หลามเป็นซี่ให้เท่ากัน 



๗๓ 

 

   ๒.๒ น าไผ่หลามทีผ่่าเป็นซี่ๆ น ามาผ่าเป็นเส้นตอกและน ามาฉีกเป็นเส้นๆ 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๑๖     น าเส้นตอกที่จักแล้วฉีกเป็นเส้นๆ 
 

 ๒.๓ น าเส้นตอกที่ฉีกแล้วไปตากแดดให้แห้งเพื่อไว้ใช้งาน 

 
ภาพที่ ๑๗ เส้นตอก 

 
๒.๔ น าเส้นตอกที่ตากแห้งแล้วมาเข้าแท่นขูดตอกให้เรียบและบางเท่าๆ กัน 

 
 

 

 

 

                  ภาพที่ ๑๘   การขูดตอก 

 

 



๗๔ 

 

  ๒.๕ น าตอกไปย้อมสี และผึ่งแดด ๒-๓ วัน หรือ รมควัน ถ้าช่วงฤดูฝนจะท า

การรมควันจะท าให้ไม่เกิดรา   

  
ภาพที ่๑๙ น าเส้นตอกไปย้อมสีและผึ่งแดด 

 

 ๓. ขั้นตอนการสาน 

 ๓.๑ การน าตอกท่ีขูดและย้อมสีแล้วมาเริ่มต้นก่อ 

  

  
ภาพที่ ๒๐ การก่อลาย 



๗๕ 

 
 

 ๓.๒ น าลายที่ก่อมาต่อกันให้เป็นวงกลม 

  

  
ภาพที่ ๒๑ ต่อให้เป็นวงกลม 

  

 ๓.๓ การสานลายแอ๊บข้าว ขึ้นอยู่กับความต้องการของการสานลาย แต่ละลาย 

จะข้ึนรูปร่างต่างกัน 

 

 

    ภาพที ่๒๒ ลายแอ๊บข้าวดอกสัก 
 

 



๗๖ 

 

 

  ๓.๔ เมื่อสานได้ลายตามขนาดที่ต้องการแล้วน ามาเก็บขอบ 

  
  

ภาพที่ ๒๓ การเก็บขอบ 
 

  ๓.๕  การตัดขอบและพับครึ่งแล้วน าขวดมารีดรอยพับให้เรียบ 

  
การตัดขอบ เก็บขอบ 



๗๗ 

 

  

  
ภาพที่ ๒๔ การพับครึ่งและรีดรอยพลับ 

 

  ๓.๖ น าแอ๊บข้าวมาสวมกันเป็นฝาบนและฝาล่าง  

  
ภาพที่ ๒๕ น าฝาบนกับฝาล่างมาสวมกันจะได้แอ๊บข้าว ๑ ใบ 

 

 

 



๗๘ 

 

  ๓.๗ การสานตาด (ก้นแอ๊บข้าว) สานตาดแล้วน ามาตัดให้เท่ากับแอ๊บข้าวที่สาน

ไว้ 

  

  

  

ภาพที่ ๒๖ การสานตาด (ก้นแอ๊บข้าว) 
   

  ๓.๘ น าตาดที่ตัดเรียบร้อยแล้วมาใส่ฝาบนและฝาล่าง 

  

ภาพที่ ๒๗ การใส่ตาดข้าว 
   

 



๗๙ 

 

  ๓.๙  แล้วเย็บขอบของฝาบนและฝาล่าง 

  

ภาพที่ ๒๘  การเย็บของฝาบนและล่าง 
 

  ๓.๑๐  แอ๊บข้าวต้นแบบ 

  

ภาพที่ ๒๙ แอ๊บข้าวต้นแบบ 
 

๔.๓ เพ่ือพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

 การพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่เป็นการลงมือปฏิบัติเพ่ือพัฒนายกระดับและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม            
ไม้ไผ่ให้กบัผู้ที่สนใจ ซึ่งพบว่า มีผู้ที่สนใจเข้าพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์และเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้
ไผ่เกี่ยวกับการท าแอ๊บข้าวที่มีการพัฒนาลวดลายที่สอดคล้องกับนโยบายของจังหวัดและท าเป็น              
อัตลักษณ์ของชุมชน เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่น่าสนใจ เช่น ใส่สี ใส่ลวดลาย
ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ สามารถที่จะน าผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาท าเป็นของที่ระลึกซึ่งเข้ากับสถานการณ์
จังหวัดที่จะส่งเสริมการท่องเที่ยว หรือท าเป็นแอ๊บข้าวที่ใช้ในชีวิตประจ าวันของทุกครัวเรือนได้ จึงได้
ก าหนดจุดประสงค์การเรียนรู้ดังนี้ 
  ๑. เพ่ือเรียนรู้กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ เพ่ือเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ความรู้ในเรื่องของหัตถกรรมไม้ไผ่ ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์ แนวทางในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ 



๘๐ 

 

    ๒. เพ่ือพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชน  เพ่ือการออกแบบลวดลายที่สามารถพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิม
มูลค่าของหัตถกรรมไม้ไผ่ ให้เป็นที่ต้องการของตลาด และเป็นอัตลักษณ์ของชุมชมที่สอดคล้องกับ
นโยบายของจังหวัด และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

    ๓. เพ่ือยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริม
เศรษฐกิจชุมชน ด้วยการพัฒนาองค์ความรู้และถ่ายทอดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ให้กับชุมชนหรือผู้ที่
สนใจที่อยู่ในชุมชนให้สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ของตนเองให้ สวยงาม มีคุณภาพและ
ประสิทธิภาพ 

    ๔.เพ่ือให้คนที่อาศัยอยู่ในชุมชนมีจิตอาสา มีความสมัครสมานสามัคคีในพัฒนา
ตนเองในด้านอาชีพ และมีความรับผิดชอบต่อสังคม ชุมชนที่ตนอยู่ ส่งผลให้ชุมชนมีความเข็มแข็งตาม
นโยบายของชุมชน และสอดคล้องกับนโยบายจังหวัด 

 การพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ เป็นชุดปฏิบัติการที่จะพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างาน
หัตถกรรมไม้ไผ่ให้ผู้ที่สนใจเข้าร่วมพัฒนา โดยให้ปราชญ์ท้องถิ่นและผู้ที่มีความรู้ด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ เป็นผู้ถ่ายทอดองค์ความรู้ทั้งในด้านการพัฒนาลวดลาย รูปแบบ การให้สี ของ
ผลิตภัณฑ์ โดยมีชุดปฏิบัติการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชน จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ซึ่งมีกระบวนการขั้นตอนในการด าเนินกิจกรรม
ดังต่อไปนี้ 

 กิจกรรมที่ ๑ เป็นการให้ความรู้ในเรื่องของหัตถกรรมไม้ไผ่ ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน าไม้ไผ่
มาพัฒนาเป็นรูปแบบ และลวดลายต่างๆ ได้ แต่สิ่งที่ต้องค านึงถึงอายุของไม้ไผ่ด้วย เพ่ือเป็นแนวทาง
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ ซึ่งเป็นอาชีพดั้งเดิมของชุมชน จ านวน ๔ ชั่วโมง ซึ่งกลุ่มที่สนใจ
จะต้องมีความรู้ด้านของ วัสดุ อุปกรณ์ วิธีการย้อมสี ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์  การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ได้มีการสนทนากลุ่มเพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาว่าจะออกแบบลวดลายแบบไหน 
เพ่ือเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับนโยบายของจังหวัด ซึ่งได้ข้อสรุปว่าชุมชนจะมี                  
การพัฒนาสิ่งที่มีอยู่แล้วมาพัฒนาเป็นลวดลายดอกสัก และย้อมสีให้มีสีสันที่สวยงามสามารถน าไปเป็น
ของทีร่ะลึกหรือน าไปใช้ในครัวเรือนได้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนถือว่าเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มี
การสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น ซึ่งมีมาน ไม่มีการใช้เครื่องจักร ถือว่าเป็นงาน Handmade ที่มีคุณค่า 
สามารถน าวัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑ์แบบต่างๆ เพื่อยกระดับ เพ่ิมมูลค่า และ
เป็นการสร้างรายได้เสริมให้แก่ครอบครัว นอกจากจะได้พัฒนายกระดับ เพ่ิมมูลค่าแล้ว ยังสามารถ
ช่วยให้ผู้ที่ว่างมีอาชีพ และใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ คิดสร้างสรรค์ผลงาน จากการสังเกตกลุ่ม



๘๑ 

 

ผู้ผลิตจ านวนมากจะมีพ้ืนฐานในการจักสานกันเป็นส่วนใหญ่ แต่ยั งขาดการพัฒนา ออกแบบและ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ ต้องค านึงถึง 

 ๑. อุปกรณ์ท าจักสาน เช่น ด้ายไนล่อน เข็มขนาดใหญ่ กรรไกร มีดโต้  เลื่อย 
  แท่นขูดตอก กระบอกฉีดน้ า 
  ๒. ไม้ไผ่หลาม ที่น ามาแปรรูปเป็นเส้นตอก จะต้องมีเลือกไม้ไผ่ที่มีปล้องยาว
อายุ๑๐ เดือน ถึง ๑ ปี น าไม้ไผ่ที่เตรียมไว้มาผ่าให้มีความกว้างความยาวให้เท่าๆ กัน ทุกเส้นเพ่ืองาน           
จักสานจะได้ออกมาสวยงาม ก่อนการเหลาเส้นตอกหรือขูดให้น าเส้นตอกแช่น้ าประมาณ ๑ ชั่วโมง 
เพ่ือให้เส้นตอกอ่อนนุ่มจะได้ เหลาและขูดตอกแล้วน าไปผึ่งแดด 

 ๓.รูปแบบและลวดลายในการผลิต หรือตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
   

  



๘๒ 

 

  

ภาพที่ ๓๐ การให้ความรู้ รูปแบบ และลวดลายในการจักสาน 

 

  กิจกรรมที่ ๒ น าเสนอต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้ออกแบบไว้เพ่ือก าหนดแนวทางในการ
พัฒนาว่ามีการออกแบบลวดลายเพ่ือให้เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน โดยประยุกต์ลายดอกสักมาพัฒนา
เป็นลวดลาย ซึ่งเป็นการน าเอาทรัพยากรสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในชุมชนมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ
ลวดลาย เนื่องจากต้นสักซึ่งเป็นพืชเศรษฐกิจของจังหวัดแพร่ และน ามาลายดอกสักมาพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ เพ่ือเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับนโยบายของจังหวัด ทางส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดได้รับแนวทางการขับเคลื่อนนโยบายไปสู่การปฏิบัติ เพ่ือยกระดับงานด้านการ
อนุรักษ์วัฒนธรรม และจัดท าข้อมูลลายผ้าอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่ จึงเห็นขอบให้ใช้ลาย “ดอกสัก”  

  

ภาพที่ ๓๑ ลายดอกสักบนผืนผ้า 
 

เพราะดอกสักมีลวดลายอ่อนช้อย ซึ่งมีความเหมาะสม ตัวแทนของหน่วยงาน ผู้น าชุมชน ผู้ผลิต               
ผู้จ าหน่าย และปราชญ์ท้องถิ่นในชุมชนเห็นว่าเพ่ือเป็นการเชื่อมโยงหรืออนุรักษ์วัฒนธรรมจึงเห็นว่า
ควรจะใช้ ลายดอกสักมาพัฒนาเป็น หัตถกรรมไม้ไผ่โดยการจักสานแอ๊บข้าวซึ่งมีอยู่ดั้งเดิมมามา
พัฒนาเป็นลวดลายดอกสักและย้อมสีให้มีสีสันที่สวยงาม หรือธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่นที่สามารถ



๘๓ 

 

น ามาประยุกต์ในการออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ จ านวน ๔ ชั่วโมง พบว่าวิทยากรทั้ง ๒ ท่านได้น า
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ท าการทดลองออกแบบมาอธิบายให้ผู้เข้าร่วมพัฒนา ได้ถึงที่มาของผลิตภัณฑ์
ต้นแบบที่ได้ท าการออกแบบ ลวดลาย ที่เป็นดอกสัก ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับ
นโยบายของจังหวัด และหน่วยงานที่เข้าร่วมในการเสนอการออกแบบว่าสามารถที่จะสนับสนุนและ
น าผลิตภัณฑ์ไปต่อยอดได้ ถือเป็นการการพัฒนายกระดับ ผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้อีกทางหนึ่ง 
 

 
 

ภาพที่ ๓๒ พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

  กิจกรรมที่ ๓ พัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ที่
ออกแบบเป็นรูปธรรม ได้ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน ามาใช้ประโยชน์และตอบสนองความต้องการของตลาด 
โดยพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมมาพัฒนาลวดลายใหม่และมุ่งให้ความส าคัญของการน าภูมิปัญญา
ชาวบ้าน และทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประโยชน์  ซึ่งน าเอาต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่
ออกแบบไว้ในกิจกรรมที่ ๒  มาพัฒนาเพ่ือการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ โดยการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ที่ได้ออกแบบไว้ให้กับกลุ่มเปูาหมายหรือผู้สนใจในชุมชมมาพัฒนาทักษะการ             
จักสานลวดลายดอกสัก เพ่ือเป็นการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ให้เป็นที่น่าสนใจและ
สามารถที่ขยายตลาดออกไปอย่างกว้างขวางซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ท าการพัฒนาสามารถที่จะน าไปเป็นของที่
ระลึกได้ และสามารถน าไปใช้ในครัวเรือนได้อย่างเหมาะสม 
  ผู้เข้าร่วมปฏิบัติการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ ได้เข้าร่วมปฏิบัติจักสานตามตัวอย่างที่ได้ท า
ต้นแบบการจักสานแอ๊บข้าว ที่มีการพัฒนาจากดั้งเดิมมาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ยกระดับและเพ่ิมมูลค่าของ
จักสานแอ๊บข้าวให้มีคุณภาพและประสิทธิภาพสามารถน าไปใช้ในครัวเรือนและน าไปเป็นของที่ระลึก
ส าหรับนักท่องเที่ยวได้ ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาต้องค านึงถึงการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชน ที่ใช้
วัสดุจากธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาสร้างสรรค์ผลงานสู่สังคม เพ่ือเป็นการพัฒนาและยกระดับ เพ่ิม
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มูลค่างานแก่งานหัตถกรรมในชุมชน และขยายความรู้สู่กลุ่มที่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์โดยผู้ร่วมมีจิต
อาสามาเป็นกลุ่มในการพัฒนาและน าไปประยุกต์ใช้ในอาชีพเสริมในครัวเรือน 

  
แบบดั้งเดิม แบบที่พัฒนา 

ภาพที่ ๓๓ รูปแบบดั้งเดิม และรูปแบบที่พัฒนาลายดอกสัก 
 

  การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ เป็นจิตอาสาที่เข้าร่วมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผู้ที่อาศัยอยู่ใน
ชุมชนบ้านเหมืองหม้อ ซึ่งท าให้ผู้น าชุมชนสามารถมองเห็นการมีส่วนร่วม การพัฒนาอาชีพเพ่ือเสริ ม
รายได้ให้กับครัวเรือน และเป็นการส่งเสริมให้ผู้สูงอายุมีกิจกรรม และมีรายได้เสริมได้เป็นอย่างดี และ
สังคม ในชุมชนเหมืองหม้อของผู้สูงอายุชอบท ากิจกรรมร่วมกัน จึงท าให้เกิดความรัก สามัคคีในหมู่
คณะ ถือว่าเป็นการช่วยเหลือสังคมในด้านของผู้สูงอายุ 
 

  
ภาพที่ ๓๔ ผู้เข้าร่วมปฏิบัติการ 

 
  การเตรียมความพร้อมก่อนที่จะลงมือพัฒนาและยกระดับและเพ่ิมมูลค่า จักสานแอ๊บข้าว
ของชุมชนบ้านเหมืองหม้อ จัดการประเมินองค์ความรู้ก่อนลงมือปฏิบัติจักสานแอ๊บข้าวลายดอกสัก มี
การด าเนินการในการการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์                         



๘๕ 

 

เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ กลุ่มเปูาหมายที่มาพัฒนาคือชุมชนเหมืองหม้อจังหวัด
แพร่ ซึ่งมีการด าเนินการตามขั้นตอนดังนี้ 

๑. การเตรียมวัสดุ อุปกรณ์ 
 

  

  

  
ภาพที่ ๓๕ วัสดุ-อุปกรณท์ี่ใช้ในการจักสานแอ๊บข้าว 

 
 



๘๖ 

 

   ๒.เริ่มการสอนก่อลายจักสานแอ๊บข้าว 
 

    

 ๓.น าลายที่ก่อมาต่อกันให้เป็นวงกลม 

  

  

 
 

ภาพที่ ๓๖ การก่อลายจักสานแอ๊บข้าว 
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ภาพที่ ๓๗ ต่อให้เป็นวงกลม 

 
 ๔. การสานลายแอ๊บข้าว ขึ้นอยู่กับความต้องการของการสานลาย แต่ละลายจะข้ึน 

รูปร่างต่างกัน 

  

  
ภาพที ่ ๓๘  สานลายแอ๊บข้าว 
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   ๕.เมื่อสานได้ลายตามขนาดที่ต้องการแล้วน ามาเก็บขอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๓๙ เก็บขอบ 
 

  ๖. การตัดขอบและพับครึ่งแล้วน าขวดมารีดรอยพับให้เรียบ 

  

 

 



๘๙ 

 

 
ภาพที่ ๔๐ ตัดขอบ เก็บขอบและพับครีง รีด 

 
   ๗. น าแอ๊บข้าวมาสวมกันเป็นฝาบนและฝาล่าง 

  

ภาพที่ ๔๑ ประกอบฝาบนและฝาล่าง 
 
   ๘.การสานตาด (ก้นแอ๊บข้าว) สานตาดแล้วน ามาตัดให้เท่ากับแอ๊บข้าวที่สานไว้ 

  



๙๐ 

 

 

 
ภาพที่ ๔๒ สานตาดแอ๊บข้าว (ก้นแอ๊บข้าว) 

 
  ๙.น าตาดที่ตัดเรียบร้อยแล้วมาใส่ฝาบนและฝาล่าง 

 

 
ภาพที่ ๔๓ ใส่ฝาบนและฝาล่าง 

 
 
 



๙๑ 

 

   ๑๐. เย็บขอบของฝาบนและฝาล่าง 

 

 
 

 
ภาพที่ ๔๔  การเย็บขอบฝาแอ๊บข้าว 

  
  กิจกรรมที่ ๔  คัดเลือก ประเมินผลงานของผู้เข้าร่วมพัฒนา และสามารถพัฒนาจักสาน
แอ๊บข้าวตามต้นแบบของผลิตภัณฑ์ได้สมบูรณ์  ซึ่งปราชญ์ท้องถิ่นดูการสานลายมีความแน่นหนา 
ความละเอียด ประณีต ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ การเก็บขอบและเย็บของแอ๊บข้าว 

  
ภาพที่ ๔๕ ผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนา 



๙๒ 

 

  กิจกรรมที่ ๕  การติดตามประเมินผลการพัฒนา และยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่า
งานหัตถกรรมสร้างสรรค์ เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  จาก กลุ่มเปูาหมายที่มา          
พัฒนาคือชุมชนเหมืองหม้อจังหวัดแพร่ โดยการสังเกตจากความสนใจ การมีส่วนร่วมในกิจกรรม 
พฤติกรรมการแสดงออกของผู้เข้าร่วมพัฒนา พบว่า กลุ่มผู้เข้าร่วมในกิจกรรมการพัฒนา และ
ยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานจักสานแอ๊บข้าว ผู้เข้าร่วมมีความสนใจในการพัฒนาทักษะอาชีพ
จากผลิตภัณฑ์ลวดลายดั้งเดิม พัฒนามาเป็นรูปแบบตามต้นแบบที่ได้ด าเนินการทดลอง ท าให้เห็นว่า 
ผลิตภัณฑ์มีจุดเด่นทั้งศิลปะ สีและลาย.ใหม่ “ดอกสัก” ที่ได้ท าการออกแบบโดยผู้ออกแบบและ
ปราชญ์ท้องถิ่น จากการสอบถาม ผู้เข้าร่วมมีความสุขกับการได้มาร่วมกิจกรรม ได้มีการพบปะ และ
พูดคุยกัน สวนเสเฮอา  เพราะทุกคนมีพ้ืนฐานการจักสานแล้ว จึงท าให้ไม่เครียด การมาพัฒนา
ลวดลายใหม่ท าให้ผู้เข้าร่วมมีความกระตือรือร้นในการที่จะพยายามท าให้ดอกสักออกมามีความ
สวยงาม  และคณะผู้วิจัยได้ติดตามประเมินองค์ความรู้ก่อนได้รับการพัฒนาและหลังได้รับการพัฒนา
จะได้ทราบถึงการพัฒนาทักษะของผู้เข้าร่วมว่าก่อน และหลังการพัฒนา ผู้เข้าร่วมมีการพัฒนาการ
ด้วยการเรียนรู้ขั้นตอนการพัฒนาการผลิตแอ๊บข้าวลายดอกสักได้อย่างมีคุณภาพ 
 
 

๔.๔ องค์ความรู้ที่ได้รับการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรม 
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 
  สรุปองค์ความรู้ที่ได้รับการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ ดังภาพ 
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ภาพที ่๔๖  Model ADDCA  
การพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจ

ชุมชนฐานราก 
 
  จากการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือ
เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ จากการสังเคราะห์พบว่า การพัฒนาและยกระดับการ
ผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ไม้ไผ่ ศึกษาองค์ความรู้ในการพัฒนาและยกระดับการ
ผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่ (แอ๊บข้าว) ทั้งการเลือกกลุ่มเปูาหมาย การพัฒนาและยกระดับ
แลเพิ่มมูลค่าต้องอาศัยกระบวนการดังนี้ 

๑. สร้างองค์ความรู้ (Appreciation) องค์ความรู้บริบทของชุมชน  ในวิถีชีวิต  
อาชีพ สังคม ต าบลเหมืองหม้อมีลักษณะเป็นชุมชนกึ่งเมืองกึ่งชนบท มีสังคมแบบเครือญาติ 
ประชาชนมีความสามัคคีกัน ไม่มีความแตกแยก ความขัดแย้งกันในกลุ่มผู้น าชุมชน การประกอบ
อาชีพ เกษตรกรรมท านา ท าสวน ท าไร่ รับราชการ รับจ้าง (โดยเฉพาะอาชีพรับเหมาก่อสร้าง) 
ประกอบธุรกิจส่วนตัว นอกจากนี้ยังมีอาชีพเสริมที่เป็นอาชีพทางวัฒนธรรมสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ
เช่นอาชีพจักสาน การแกะสลัก การท าข้าวแคบ ข้าวปัน ผลิตภัณฑ์ที่ท ามาจากกะลามะพร้าว จุดเด่น

 

D 
Development 

พัฒนา 

C  
Control 

แนวทางปฏิบัต ิ

E  
Evaluation 
ประเมินผล 

A 
Appreciation 
สร้างองค์ความรู ้

D  
Design 

ออกแบบ 
ADDCE 
Model 

ADDCE 
Model 

 ผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ 
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ของชุมชนบ้านเหมืองหม้อจะท าการจักสานแอ๊บข้าวที่มีชื่อเสียงอีกแห่งหนึ่งในจังหวัดแพร่  และชุมชน
มีการร่วมมือกับหน่วยงาน ในการจัดการองค์ความรู้ที่มีอยู่ในชุมชนด้วยวิธีการดังนี้ คือ ๑) มีการ
ก าหนดความรู้  ๒) การสร้างและแสวงหาความรู้ ๓) การจัดเก็บความรู้  ๔) การแบ่งปันความรู้                
๕) การใช้ประโยชน์  องค์ความรู้การจักสานเป็นงานที่ชาวบ้านเหมืองหม้อมีการผลิตแอ๊บข้าวใช้ ใน
ครัวเรือนมานาน และยังมีการสืบสานอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณี และอาชีพ ได้สืบทอดกันมาสมัยปูุ 
ย่า ตา ยาย และจนถึงรุ่นลูก รุ่นหลาน 
  ๒. ออกแบบ (Design) ความรู้ที่เป็นเอกลักษณ์คณะผู้วิจัยได้จัดการส่งเสริมส่งเสริม
องค์ความรู้และยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ (แอ๊บข้าว) ชุมชน              
เหมืองหม้อ โดยเชิญผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียมาน าเสนอและออกแบบผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชนบ้านเหมืองหม้อซึ่งพบว่า อัตลักษณ์ของเหมืองหม้อที่ โดดเด่นคือการจักสานแอ๊บข้าว                    
ซึ่งผู้ทรงคุณวุฒิเห็นว่าควรจะมีการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมให้มีความโดดเด่น ให้เป็น             
แอ๊บข้าวที่ผลิตเป็น ดอกสัก ซึ่งสอดคล้องกับนโยบายจังหวัด และเพ่ิมศิลปะด้วยสีสัน ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่
ผลิตสามารถจะท าเป็นของช าร่วยหรือของใช้ในครัวเรือนด้วย 
  ๓. พัฒนา (Development) ส่งเสริมองค์ความรู้ด้วยวิธีการอย่างหลากหลาย            
๑) ทั้งความรู้ที่ได้รับการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น ๒) ความรู้ที่มีอยู่ในตัวบุคคลและฝึกฝน ๓) ความรู้ได้
จากการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  ๔) ความรู้ที่เอกลักษณ์ ความรู้ที่เป็นเอกลักษณ์คณะผู้วิจัยได้
จัดการส่งเสริมส่งเสริมองค์ความรู้และยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์  
(แอ๊บข้าว) ชุมชนเหมืองหม้อ โดยเชิญผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียมาน าเสนอและออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้านเหมืองหม้อซึ่งพบว่า อัตลักษณ์ของเหมืองหม้อที่โดดเด่นคือการจักสาน           
แอ๊บข้าว และพัฒนาต้นแบบที่เป็นลายดอกสักให้กับชุมชน 
  ๔. แนวทางปฏิบัติ (Control) การพัฒนาครั้งนี้ไม่มีการบังคับผู้เข้าร่วมแต่อาศัยการ
ใช้จิตอาสาของผู้ที่อยู่ในชุมชนต้องการพัฒนามาร่วมพัฒนาต่อยอดจักสานแอ๊บข้าว ถ้ามองถึงการ
จัดการของชุมชนผู้น าชุมชนมีความเข้มแข็ง มีความรักสามัคคีในชุมชน การพัฒนาและยกระดับ
ผลิตภัณฑ์จักสานจึงไม่เป็นเรื่องยากส าหรับชุมชน แต่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนมีปัจจัยส าคัญใช้
ในการพิจารณาอยู่หลายปัจจัย คือ  ๑. ความต้องการของชุมชนซึ่ งมีปัจจัยที่ประกอบคือ                   
๑) คุณภาพ ๒) ความเชื่อถือของผลิตภัณฑ์  ๓)ต้นทุนการผลิต  ๒.การตลาด  ๓.ลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ 
  ๕. ประเมินผล (Evaluation) น าผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์แอ๊บข้าวลายดอกสักที่ให้
กลุ่มจิตอาสาเข้าร่วมพัฒนามาคัดเลือกเพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบ ลวดลาย ที่มีสีสัน สวยงาม 
ประณีต เพ่ือน าไปเผยแพร่ในสถานที่จัดนิทรรศการ หรือโรงเรียน สถานที่ต่างๆ ที่มีการจัดงานด้าน
หัตถกรรมจักสาน ต่อไป 
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สรุป อภิปรายผล ข้อเสนอแนะ 
 

 จากการศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่  ในครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์ ๑. เพ่ือศึกษา             
องค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพ่ิมมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบน
ฐานรากจังหวัดแพร่ ๒. เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐาน
รากจังหวัดแพร่ ๓. เพ่ือพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 
 รูปแบบการวิจัย แบบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และ การวิจัย                  
เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action Research : PAR) 

 ผู้ให้ข้อมูลประกอบด้วย ประธานกลุ่มหรือผู้แทน ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น องค์กร 
ปกครองส่วนท้องถิ่น  พัฒนาชุมชน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ตัวแทนผู้บริโภค ตัวแทนจ าหน่าย 
และผู้รับการอบรมเชิงปฏิบัติการของชุมชนต าบลเหมืองหม้อ รวมจ านวนทั้ง สิ้น ๓๒ คน โดยแยกเป็น 

๑. วิจัยเชิงคุณภาพ 
กิจกรรมที่ ๑ ศึกษาสภาพบริบทของกลุ่มหัตถกรรมไมไผ่และท าการวิ เคราะห์ถึง

ปัญหาในกระบวนการผลิตสินค้าจากไม้ไผ่ การออกแบบผลิตภัณฑ์  จากการสัมภาษณ์ จ านวน ๕ คน 
ได้แก่ สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ ประธานกลุ่มหรือผู้แทน ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น  

กิจกรรมที่ ๒ สนทนากลุ่มย่อย เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ และการออกแบบ           
ลวดลายผลิตภัณฑ์ต้นแบบเพื่อให้ได้หัตถกรรมไม้ไผ่ที่มีลักษณะที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน จ านวน ๑๐ 
คน ได้แก่ สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ ประธานกลุ่มหรือผู้แทน ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น พัฒนาชุมชน ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ตัวแทนผู้บริโภค ตัวแทนจ าหน่าย 

๒. วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action Research : PAR)    
   พัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมเศรษฐกิจชุมชน
บนฐานรากจังหวัดแพร่ ตามรูปแบบที่ได้พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผู้ปราชญ์ชาวบ้านเป็นวิทยากร
ให้ความรู้กลุ่มเปูาหมายในการพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่ที่ลง
ภาคปฏิบัติ ได้แก่ ปราชญ์ท้องถิ่น  จ านวน ๒ คน ผู้รับการอบรมเชิงปฏิบัติการ ได้แก่ ผู้ประกอบการ 
จ านวน ๑๕ คน  รวม ๑๗ คน ซึ่งได้จากการเลือกแบบเจาะจง (purposive selection) ตาม
คุณสมบัติที่ผู้วิจัยก าหนด คือ เป็นชุมชนที่อยู่ในระดับเศรษฐกิจชุมชนแบบก้าวหน้า มีความเข้มแข็ง
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ของจังหวัดแพร่ อีกทั้งเป็นชุมชนที่เป็นแหล่งเรียนรู้ มีความเข้มแข็ง มีกิจกรรมการพัฒนาที่ต่อเนื่อง
และยินดีให้ความร่วมมือในการวิจัย 
 เครื่องมือในการวิจัย เป็นแบบสอบสัมภาษณ์ แบบสนทนากลุ่มย่อยและแบบประเมิน
ความรู้ก่อนและหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
  

๕.๑  สรุปผลการวิจัย 
 จากการวิเคราะห์งานวิจัย เรื่อง การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างาน 
หัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ สรุปผลการวิจัยดังนี้ 
  ๕.๑.๑ องค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพิ่มมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อ
เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

๑. ข้อมูลพื้นฐาน พบว่า การจักสานด้วยไม้ไผ่ จากฝีมือ ความคิดสร้างสรรค์และ 
ภูมิปัญญาของชาวบ้านมีลักษณ์ท่ีหลากหลาย เป็นไปตามบริบทของท้องถิ่นนั้นๆ  ผู้น าชุมชน 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจะมีการส่งเสริมอนุรักษ์ภูมิปัญญา โดยมีการสนับสนุน ส่งเสริมงานหัตถกรรมจัก
สาน   วัฒนธรรมการบริโภคข้าวเหนียวของคนเหนือ๑ ก็เป็นองค์ประกอบอีกประการหนึ่งที่ท าให้เกิด
เครื่องจักสาน เครื่องจักสานของภาคเหนือที่มีเอกลักษณะเฉพาะถิ่นโดดเด่นอีกอย่างคือน้ าทุ่ง หรือน้ า
ถุ้ง เป็นภาชนะสานด้วยไม้ไผ่ ยาด้วยชันและน ามันยาง ใช้ส าหรับตักน้ าจากบ่อน้ า รูปร่างของน้ าทุ่ง
เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอยเป็นอย่างดี  แสดงว่าจักสานพื้นบ้านของคนโบราณผลิตขึ้นนั้นเลือกใช้
วัตถุดิบท้องถิ่นมาใช้ได้อย่างเหมาะสมและใช้ประโยชน์ได้เป็นอย่างดี เช่นเดียวกับ แอ๊บข้าว เป็น
ภาชนะใส่ข้าวเหนียวเช่นเดียวกับก่องข้าว แต่มีขนาดเล็กกว่า ส าหรับพกพาติดตัวเวลาไปท างานนอก
บ้าน แอ๊บข้าวมีส่วนประกอบส าคัญ คือ ตัวแอ๊บ รูปร่างคล้ายกล่องสี่เหลี่ยมผืนผ้า ฝาแอ๊บ รูปร่าง
เหมือนตัวแอ๊บแต่ขนาดใหญ่กว่า เพราะใช้ครอบแอ๊บข้าว แอ๊บข้าวเหมาะส าหรับพกใส่ถุงย่าม  ห่อผ้า
คาดเอวออกไปท านา ท าไร่ เข่นเดียวกับกล่องใส่อาหารในปัจจุบัน 
   ชุมชนบ้านเหมืองหม้อที่ท าแอ๊บข้าวมีมานานมากแล้ว มีชื่อเสียงมีในด้านหัตถกรรม
จักสาน และทางชุมชนได้มีการร่วมกันคิดและท าผลิตภัณฑ์ที่มาจากไม้ไผ่  ซึ่งเป็นพ้ืนฐานที่ใช้                  
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมาท าการจักสาน การท าแอ๊บข้าว ของหมู่บ้านเหมืองหม้อ ผู้ริเริ่มน าเข้ามาใน
หมู่บ้าน คือ พ่อหลวงจา เหมืองจา ได้น าไม้ไผ่มาสานแอ๊บข้าวใช้เองก่อนและสอนต่อให้ลูกหลาน 
ประมาณ ๔๐ ปีมาแล้ว ต่อมามีผู้สนใจ จึงได้เผยแพร่วิธีการท าแอ๊บข้าวให้กับผู้สนใจจนชาวบ้าน
สามารถสานแอ๊บข้าวได้เป็นอย่างดี จึงรวมกลุ่มกันสานแอ๊บข้าวขายและมีพ่อค้าคนกลางมาติดต่อรับ

                                                           
๑
 มลูนิธิโครงการสารานกุรมไทยส าหรับเยาวชน เลม่ท่ี ๒๒ เร่ืองท่ี ๓ เคร่ืองจกัสาน( เคร่ืองจกัสานภาคเหนือ), 

https://saranukromthai.or.th/ วนัท่ี ๑๕ มกราคม ๒๕๖๖. 

https://saranukromthai.or.th/%20วันที่
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ไปขายท าให้ชาวบ้านมีรายได้และเป็นอาชีพเสริมมาจนถึงปัจจุบัน และได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มี
ความทันสมัยตามยุคตามสมัย โดยพัฒนารูปแบบใหม่ๆ ออกมา เช่น กระเป๋า พัด ซ้าใส่ของ ชะลอม 
เป็นต้น เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานที่สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้อย่างหลากหลายและเป็นที่
ต้องการของผู้บริโภค 

 ๒. การส่งเสริมการเรียนรู้และการยกระดับผลิตภัณฑ์จักสาน 
      ๒.๑  การส่งเสริมการเรียนรู้  พบว่า การส่งเสริมการเรียนรู้และการถ่ายทอด          

การเรียนรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จักสานโดยปกติผู้น าชุมชนจะมีการสนทนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับกลุ่ม
สมาชิกแม่บ้าน กลุ่มเครื่องจักสานอยู่ตลอด และจากการสัมภาษณ์ประธานกลุ่มจักสาน การส่งเสริม
การเรียนรู้และการถ่ายทอดความรู้ ของชุมชนบ้านเหมืองหม้อ ส่วนใหญ่จะมีการถ่ายทอดความรู้ใน
เรื่องของการจักสานไม้ไผ่ ให้กับลูกหลานของตนเองและฝึกท าด้วยตนเองตลอดจน บางคนก็ใช้วิธีการ
ที่คนเก่าแก่ใช้กันมาก็คือ ครูพักลักจ าเอา เป็นระยะเวลานานแล้ว พอในยุคปัจจุบัน ได้มีการเชื่อมโยง
การอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับโรงเรียนเหมืองหม้อที่ตั้งอยู่ในชุมชน โดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
และอนุรักษ์ภูมิปัญญาการท าเครื่องจักสานให้กับเด็กนักเรียนในโรงเรียนเหมืองหม้อ นักเรียนจะได้รับ
การถ่ายทอดจากครูที่เป็นคนในพ้ืนที่และมีความรู้ทางด้านจักสานอยู่เป็นทุนเดิม และเชิญวิทยากรมา
ให้ความรู้เพ่ือพัฒนาทักษะการออกแบบผลิตภัณฑ์ เมื่อมีกิจกรรมการแข่งขัน ก็ได้รับการสนับสนุน
ส่งเสริมจากทางโรงเรียนส่งนักเรียน ไปแข่งขันก็ได้รับรางวัลมา ซึ่งถือว่าประสบความส าเร็จไปส่วน
หนึ่ง ปราชญ์ท้องถิ่นให้การเรียนรู้ของชุมชนเหมืองหม้อมีสืบทอดความรู้มาจาก ๑) ความรู้ที่ได้รับการ
ถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ ๒)ความรู้ที่มีอยู่ในตัวบุคคลและได้รับการฝึกฝนและปฏิบัติด้วยตนเอง            
๓) ความรู้ที่ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ๔)ความรู้ที่เป็นเอกลักษณ์โดดเด่น
ของชุมชน คือ การจักสานแอ๊บข้าว เป็นความรู้ที่ได้รับการพัฒนาจนกลายเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่น
ของชุมชนเหมืองหม้อ 

   ๒.๒  การยกระดับผลิตภัณฑ์จักสาน พบว่า คนภาคเหนือส่วนมากจะทานข้าว
เหนียวกัน ดังนั้นในแต่ละครัวเรือนจะต้องมีแอ๊บข้าวใส่ข้าวเหนียวกันจนถึงปัจจุบัน  เมื่อยุคสมัย
เปลี่ยนการจักสานแอ๊บข้าวก็มีการพัฒนากันและขยายเป็นวงกว้างขึ้นในชุมชนจนเกิดเป็นอาชีพเสริม
เพ่ือเพ่ิมรายได้ให้กับครัวเรือน เพ่ือให้สอดคล้องกับยุคสมัยทางผู้น าชุมชน  หรือกลุ่มจักสานของชุมชน 
ได้มีการและเปลี่ยนความคิดเห็นกันเกี่ยวกับการผลิตจักสานจากที่ผลิตแอ๊บข้าวอย่างเดียวก็หา
แนวทางในการผลิตจักสานให้มีรูปแบบที่หลากหลาย และสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค
ด้วย โดยการออกแบบรูปแบบ และลวดลายให้ทันสมัย บางครั้งก็เอาผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่พบเห็นมา
ช่วยกันถอดแบบให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง และ ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับความ
ต้องการของลูกค้าเป็นหลัก เนื่องจากความต้องการของลูกค้า เป็นปัจจัยส าคัญที่จะท าให้ผลิตจักสาน
สามารถจ าหน่ายได้ ปัจจุบันมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ๆ ขึ้นมาหลายรูปแบบแต่จะไม่ผลิต
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เก็บไว้ เพราะการจัดเก็บเสี่ยงต่อการเป็นเชื้อรา การผลิตจักสานจะใช้ประโยชน์ได้หลายๆ อย่าง            
การพัฒนารูปแบบก็จะเปลี่ยนไปตามยุค ตามสมัย แนวโน้มความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยไม้ไผ่ก็มี
มากขึ้น และท าด้วยมือหรือที่เรียกว่าผลิตภัณฑ์แฮนด์เมด (Handmade) อาชีพสานแอ๊บข้าวด้วยไม้ไผ่
โดยการน าเอาไม้ไผ่มาท าเป็นเส้นให้มีขนาดเท่ากันแล้วน ามาสานเป็นรูปทรงในสมัยก่อนนิยมสาน
เอาไว้ใช้ภายในบ้าน ซึ่งจะมีลวดลายพ้ืนฐานลักษณะของลายไม่ซับซ้อน เป็นการขัดลายไม้ไผ่ ๒ 
แนวทาง คือ ลายตั้งเรียกว่า ตอกเส้นยืน กับลายยาว เรียกว่าตอกเส้นนอน ลักษณะของลาย ก็จะมี
ลาย ๑ ลาย ๒ และลาย ๓ ปัจจุบันมีการรวมตัวของแม่บ้าน เป็นกลุ่มสตรีแม่บ้าน และได้มีการพัฒนา
เป็นรูปแบบต่างๆ เพ่ือเพ่ิมมูลค่า และน าออกจ าหน่ายและเป็นที่นิยมใช้กันอย่างกว้างขวาง                 
กลุ่มแม่บ้านและกลุ่มสตรีรวมตัวกัน โดยการแบ่งหน้าที่ตามความถนัดของแต่ละบุคคล  การจักรสาน
เป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน เริ่มแรกมาจากปูุย่าตายาย ผู้เฒ่า ผู้แก่ ในชุมชนท าเป็นอาชีพ และถ่ายทอดให้
ลูกหลาน เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน คนรุ่นใหม่จะมีการพัฒนายกระดับเพ่ิมมูลค่าจากการสานแอ๊บข้าว
หรือกระติ๊บข้าว โดยพัฒนารูปแบบมาเป็นกระเป๋า กล่องกระดาษทิชชู ตระกร้า และย้อมสีผลิตภัณฑ์  
เพ่ือเป็นการเพ่ิมรายได้ให้กับครอบครัวในชุมชน สีที่ใช้ย้อมตอก ตอกจะท ามาจากไม้ไผ่หลามเป็น
ปล้อง ผ่าและท าเป็นเส้น แล้วน ามาย้อมสีโดยใช้สีย้อมกก หรือสีผสมอาหาร สีย้อมกกจะมีสวยกว่า          
สีผสมอาหาร  ส่วนมากจะใช้แม่สีในการท า  ผลิตภัณฑ์ก็มีหลายรูปแบบที่ท าการพัฒนาจากดั้งเดิม   
ถ้าอยากให้ผลิตภัณฑ์มีความคงทนก็จะใช้วิธีการรมควัน  ส่วนมากชาวบ้านจะสานแบบธรรมดาเพราะ
ตลาดมีความต้องการมาก แต่ในช่วงฤดูฝนจะมีการจัดเก็บยากหน่อยหนึ่งเพราะท าให้ตอกชื้นง่าย  
การขายก็จะฝืดเล็กน้อย แต่การผลิตผลิตทุกวันซึ่งจะมีพ่อค้าคนกลางเข้ารับไปจ าหน่าย ถึงแม้จะเป็น
ช่วงโควิดก็ไม่มีผลกระทบมากเพราะพ่อค้าจะมารับในหมู่บ้าน 

๓. การสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืนๆ พบว่า หน่วยงาน 
ภาครัฐและหน่วยงานอ่ืนมีการสนับสนุนส่งเสริมให้ชุมชนได้พัฒนาทักษะอาชีพให้เป็นรูปธรรม และ
เป็นแหล่งการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ด้านอาชีพจักสาน ซึ่งมีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เข้ามาศึกษาดูงาน 
และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกัน ประธานกลุ่มจักสานได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ในการท าจักสานของ
ชาวต่างชาติว่าบ้านเขาก็ท าแบบนี้ แต่วัสดุที่เขาใช้จะเป็นการน าเอาเปลือกนอกไม้ไผ่มาจักสาน            
ส่วนท้องถิ่นเราไม่ใช้เลือกแต่ใช้เนื้อไม้มาท าเป็นเส้นตอกและจักสาน ซึ่งวิธีการน าวัตถุดิบมาใช้มีความ
แตกต่างกัน ซึ่งเป็นการเพ่ิมพูนทักษะ ความรู้  โดยมีผู้ช านาญการออกแบบ และผลิตสินค้าที่เป็น
เอกลักษณ์ของชุมชน หรือเพ่ิมเพ่ิมมูลค่าสินค้า โดยค านึงถึงคุณภาพของสินค้า ราคา คุณภาพของวัสดุ 
ฝีมือ ตลอดจนมีการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ เช่น อบต ก็จะมีงบสนับสนุนให้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และการสืบสานองค์ความรู้ในการจักสานผลิตภัณฑ์ด้วยไผ่หลามต่อๆ กันไปโดยวิธีการ          
จัดอบรม เผยแพร่ความรู้ ให้เด็กๆ หน่วยงานองค์กร ที่สนใจ ปัจจุบันจะท ากันเองและขายเอง 
บางครัง้ก็ได้เข้าร่วมจัดโชว์สินค้าและขายตามโครงการที่หน่วยงาน องค์กรจัดขึ้นมา ทั้งในจังหวัดและ
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ต่างจังหวัด ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ผลิต เช่น กระเป๋า  ตะกร้า ส่วนแอ๊บข้าวที่ผลิตขึ้นมาตลาดมีความต้องการ
พอสมควรเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือนกันจึงท าให้ขายได้ตลอด การผลิตสต๊อกไว้ก็มีบ้างแต่ไม่
มาก จะท าตาม  ออเดอร์ที่ลูกค้าสั่ง ถ้าลูกค้าต้องการจ านวนมากก็จะให้แต่ละบ้านน าสินค้ามารวมกัน
ที่บ้านผู้ใหญ่บ้าน 
 ๔. แนวทางการพัฒนาหัตถกรรมไม้ไผ่ในอนาคต พบว่า การท าหัตถกรรมจักสานไม่ไผ่
ในหมู่บ้านเหมืองหม้อที่ท ากันเป็นรูปธรรม คือ หมู่ ๓ และ หมู่ ๗  ซึ่งในกลุ่มชุมชนก็จะมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จักสานไปเรื่อยๆ ซึ่งปัจจุบันก็ได้ท าการพัฒนาจากแอ๊บข้าว ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของหมู่บ้านมา
เป็นเวลานานแล้ว และได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแบบนิยมกันบ้างแล้ว เช่น แอ๊บข้าวแบน แบบเหลี่ยม 
แบบกลม หลายขนาดตั้งแต่ขนาดเล็ก ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ กระเป๋าแบบต่าง ๆ และยังมีการพัฒนา
อย่างต่อเนื่องแต่ยังการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานนั้นบ้างครั้งต้องอาศัยความถนัดของผู้ผลิตเหมือนกัน 
บางส่วนตอกที่ท าจากไม้ไผ่น ามาทดลองการย้อมสี สีย้อมกก หรือสีผสมอาหาร สีย้อมกกจะมีสวยกว่า
สีผสมอาหาร  การใช้สีต้องดูผลิตภัณฑ์ที่ผลิตมีความเหมาะสมที่จะใช้สีหรือไม่ ส่วนลวดลายจะใช้ลาย
พ้ืนฐานคือ ลายหนึ่ง ลายสอง ลายสาม และลายดอกสัก เป็นต้น ในอนาคตเด็กรุ่นหลัง คงจะเป็นท า
เป็นงานอดิเรก ส่วนคนที่อยู่บ้านก็จะท าการพัฒนาไปตามความต้องการของตลาด สร้างความแตกต่าง
ของผลิตภัณฑ์ด้วยการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความหลากลายเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับ
ผู้บริโภค ในอนาคตส าหรับผู้สูงอายุบางคนก็ท าต่อได้ แต่บางคนสายตาท าให้เป็นอุปสรรคในการ            
จักสาน 

 ๕. ด้านการสร้างเครือข่าย ด้านการตลาด พบว่า การสร้างเครือข่ายด้านการตลาด
ส่วนมากในชุมชนจะท าการตั้งกลุ่มจักสานในชุมชนกันเองสินค้าที่ผลิตในชุมชนส่วนใหญ่จะเป็นแอ๊บ
ข้าวเพราะดั้งเดิมในชุมชนมีชื่อเสียงในการผลิตจักสานแอ๊บข้าวกันมานาน และมีการพัฒนาคุณภาพ
ของสินค้าให้ได้มาตรฐานและมีคุณภาพ จึงท าให้ตลาดมีความต้องการเพ่ิมมากขึ้นสินค้าที่ผลิตใน
หมู่บ้านจะมีพ่อค้าคนกลาง มารับไปจ าหน่าย ส่วนมากจะมีการผลิตตามออเดอร์ที่สั่ง ออเดอร์จ านวน
มากผู้ใหญ่บ้านจะรับออเดอร์และประสานลูกบ้าน และน าผลิตภัณฑ์มารวมที่บ้านผู้ใหญ่บ้าน แต่ยังไม่
มีการสร้างเครือข่ายในชุมชนที่เป็นรูปธรรม ส่วนการส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการตลาดในปัจจุบัน
เทคโนโลยีมีการเจริญเติบโตไปอย่างรวดเร็วชุมชนต้องมีการปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณ์ เพราะ
ผู้บริโภค หรือ ลูกค้า ก็เปลี่ยนไปอย่างรวดเร็ว และมีช่องทางในการติดต่อสื่อสารอย่างรวดเร็ว ลูกค้า
ต้องมีการเข้าถึงข้อมูลอย่างหลากหลายรูปแบบ ได้สะดวก รวดเร็ว ซึ่งชุมชนยังก้าวไม่ค่อยทัน
เทคโนโลยีมากนัก แต่ความเป็นผู้ประกอบการจะต้องปรับตัวและเรียนรู้อยู่เรื่อยๆ  ชุมชนในปัจจุบัน
จะอาศัยลูกหลานยุคใหม่ที่สามารถใช้สื่อเทคโนโลยีในการพัฒนาการตลาดของชุมชนได้บ้าง  และ              
มีหน่วยงานหลายหน่วยงาน มาพัฒนาโครงการตามนโยบายของรัฐ เช่น โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
และสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG ซึ่งสามารถช่วยสนับสนุนและส่งเสริมการตลาดใน
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ด้านเทคโนโลยีท าให้ชุมชนมีแนวทางในการซื้อขายบนโลกออนไลด์เพ่ิมขึ้นอีกหนึ่งด้าน ล าพังชาวบ้าน
ในชุมชนคงจะใช้สื่อได้ไม่มากเพราะส่วนมากชาวบ้านในชุมชนจะสูงอายุ บางคนก็ใช้สื่อเป็นบางคนก็
ใช้สื่อไม่เป็น ดังนั้นต้องอาศัยหน่วยงานภาครัฐและเอกชนมาช่วยในการสนับสนุนการส่งเสริม
การตลาด 

 ๖. ปัญหา และอุปสรรคในการท าหัตถกรรมไม้ไผ่ พบว่าปัญหาที่พบส่วนมากดังนี้ 
๖.๑ การสืบทอดการจักสานในหมู่บ้าน ซึ่งเด็กรุ่นหลังจะไม่ค่อยสนใจเพราะระยะ  

เวลาในการท านานและมีความละเอียดอ่อน ราคาถูกด้วย ซึ่งต่อไปในอนาคตอาจจะไม่มีใครสานต่อ  
แต่ปัจจุบันส่วนมากที่ท ากันอยู่จะเป็นผู้สูงอายุที่ว่างงาน 

 ๖.๒ การจัดเก็บเครื่องจักสานในช่วงฤดูฝนจะเก็บรักษายาก ช่วงหน้าฝนมีความชื้น  
สูงท าให้เกิดเชื้อรา และผลิตภัณฑ์ที่ผลิตสต๊อกเอาไว้ถ้าจัดเก็บไม่ดีก็จะเป็น มอดกิน ท าให้อายุการใช้
งานของเครื่องจักสานสั้น โดยเฉพาะในช่วงฤดูฝนจะท าให้เครื่องจักสานเกิดเชื้อราง่าย 
จะเก็บรักษายาก  

๖.๓ ไม้ไผ่หลานบางช่วงก็จะมีน้อย แต่มีผลกระทบไม่มาก เพราะส่วนมาก 
ผู้ผลิตจะซื้อไม้หลามมาผ่าและท าเป็นเส้นตากแห้งเก็บไว้ 

๖.๔ คุณภาพของวัตถุดิบไม่สม่ าเสมอ 
๖.๕ กรรมวิธีการผลิตไม่ทันสมัยไม่สามารถแข่งขันได้ในตลาด 
 

 ๕.๑.๒ พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก 
จังหวัดแพร่  
  การพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบหัตถกรรมไม้ไผ่ในของผู้เข้าร่วมสนทนา พบว่า
ชุมชนควรพัฒนาต้นแบบจากผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม แต่ท าอย่างไรให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่ลูกค้าต้องการ              
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนมีปัจจัยส าคัญใช้ในการพิจารณาอยู่หลายปัจจัย คือ 

๑. ความต้องการของชุมชนที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ 
 ๑.๑ คุณภาพ  การผลิตผลิตภัณฑ์ของชุมชนจะเน้นในเรื่องของคุณภาพซึ่งเป็น  

คุณลักษณะเฉพาะทางเทคนิคการผลิต ซึ่งพิจารณาในกระบวนการผลิตที่ใช้ในการผลิต ผลิตภัณฑ์ 
ส าหรับคุณภาพการออกแบบเป็นการก าหนดของกลุ่มผลิตในชุมชนเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์สามารถ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้า หรือของตลาด คุณภาพก็จะประกอบด้วย คุณภาพของวัตถุดิบ  
การออกแบบรูปลักษณ์ที่สวยงาม ความคงทน ของผลิตภัณฑ์ เพราะคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นสิ่ง
ส าคัญในการสร้างการยอมรับและไว้วางใจของผู้บริโภค หรือผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นจุดขายของชุมชน 
   ๑.๒ ความเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ ความคงทนของผลิตภัณฑ์ขึ้นอยู่กับการคัดเลือก
ใช้วัสดุและกระบวนการผลิต และความคงทนของผลิตภัณฑ์จะดูที่ระยะเวลาในการจัดเก็บผลิตภัณฑ์  
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ซึ่งถือว่าเป็นส่วนหนึ่งของความน่าเชื่อ ถือของผลิตภัณฑ์ ความคงทนหรือความน่าเชื่อถือการใช้ จะท า
ให้เป็นส่วนหนึ่งในการลดค่าใช้จ่ายในการดูแลซ่อมแซมได้ การใช้ผลิตภัณฑ์มีคุณค่าทั้งทางด้านจิตใจ
และประโยชน์การใช้สอยตามรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ชุมชนผลิตขึ้นมาเพราะผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดจะมี
ประโยชน์คนละแบบกัน 

๑.๓ ต้นทุนการผลิตต้นทุนการผลิตคือรายจ่ายต่างๆ ที่เกิดจากการผลิตภัณฑ์ 
จักสานรวมถึงต้นทุนที่เกิดขึ้นคงที่และต้นทุนที่แปรได้ตามผลิตภัณฑ์และจ านวนที่ผลิต และมองไปถึง
ระดับคุณภาพและความเชื่อถือได้ของผลิตภัณฑ์ด้วย ถ้ามีการก าหนดระดับคุณภาพและความเชื่อถือ
ไดไ้ว้ในระดับสูงเกินไป ต้นทุนการผลิตย่อมสูงไปด้วย การออกแบบผลิตภัณฑ์ในชุมชนมีการออกแบบ
ที่ค านึงถึงคุณภาพและความน่าเชื่อถือ และต้นทุนการผลิตให้มีความสัมพันธ์กัน แต่ยังคงอัตลักษณ์
ของชุมชนคือสานแอ๊บข้าว   

๒. การตลาด จากการสนทนาตัวแทนสมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ การผลิต ผลิตภัณฑ์ที่ 
พัฒนาจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถจ าหน่ายได้และเป็นที่ต้องการของตลาด ถ้าพัฒนาผลิตภัณฑ์ไว้แต่ไม่
ตรงกับความต้องการของตลาดจะท าให้สินค้าค้างสต๊อก ซึ่งจ าท าให้ทุนจม และถ้าค้างสต๊อกมากจะท า
ให้การเก็บยากต่อการรักษา ถ้าหากไม่เป็นที่ต้องการของตลาดแล้วก็ไม่มีความจ าเป็นในการผลิต ต้อง
ก าหนดความสมดุลระหว่างการให้ผู้บริโภคได้รับสิ่งของที่สนองความต้องการของผู้บริโภค เพราะการ
ผลิต ผลิตภัณฑ์หลายชนิดซึ่งแตกต่างกันมากน้อยตามความต้องการและรสนิยมของทุกคน ถ้าไม่
ค านึงถึงความต้องการของผู้บริโภคเลย และผลิต ผลิตภัณฑ์อย่างเดียว การออกแบบผลิต ผลิตภัณฑ์
จะด าเนินไปได้อย่างง่าย แต่จะมีปัญหาในด้านการขายแก่ผู้บริโภคซึ่งอาจจะไม่เลือกใช้ผลิตภัณฑ์นั้น 
ส่วนมากชุมชนจะท าผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคต้องการ เพราะการท าผลิตหลายๆ อย่างบางอย่างขายไม่ได้ 
แต่ในชุมชนจะผลิตแอ๊บข้าวเป็นหลัก ส่วนแบบอ่ืน ๆ ก็จะท าตามที่ลูกค้าต้องการด้วยการออเดอร์
สินค้าเท่านั้น 
   ๓. ลักษณะของผลิตภัณฑ์ จากการสนทนาผู้เข้าร่วมกลุ่มสนทนาได้มีการแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นการพัฒนาหัตถกรรมเครื่องจักสานถ้ามองในแง่ของของการตลาดถือว่าประสบ
ความส าเร็จในการเพ่ิมมูลค่าไปส่วนหนึ่งแล้วเพราะในชุมชนก็มีหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนมา
ด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในหลายๆ รูปแบบ เช่น โคมไฟ  กระเป๋า  ของช าร่วย  ที่ใส่หิ้วกาแฟ    
เป็นต้น แต่จุดเด่นของชุมชนบ้านเหมืองหม้อคือ การจักสานแอ๊บข้าว ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ท ามาตั้งแต่
รุ่นปูุ ย่า ตา ยาย และสืบทอดมาถึงรุ่นลูก รุ่นหลาน ซึ่งผลิตภัณฑ์ดังกล่าวสร้างชุมชนให้เป็นชุมชมที่
เข้มแข็ง สามารถพ่ึงพาตนเองได้ ชาวบ้านในชุมชนบ้านเหมืองหม้อส่วนมากมีต้นทุนในด้านการผลิต  
จักสานมาก่อน ก็น าเอาผลิตภัณฑ์ที่ลูกค้ามีความต้องการมาแกะลวดลายหรือมาประยุกต์ได้   ซึ่งใน
ชุมชนก็ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ออกมาหลายประเภท เช่นชะลอม พัด  ที่ใส่อาหารเบรก  และผลิตภัณฑ์ที่
ท าก็จะมีการเพ้นส์สี  แต่ความต้องการลูกค้าไม่ค่อยนิยม ซึ่งสังเกตจากการสั่งซื้อ และการขายของ
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ผู้รับไปขาย แต่การผลิตผลิตภัณฑ์ที่มี การออกแบบผลิตภัณฑ์ของชุมชนก็จะมาจากความต้องการของ
ลูกค้าเป็นหลัก ถ้าต้องการผลิตแบบไหนทางชุมชนจะมีผู้เชี่ยวชาญที่สามารถแกะแบบให้ได้ ผลิตภัณฑ์
ที่ท าในปัจจุบันที่เป็นแบบดั้งเดิมก็จะขายได้ตลอดเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ทางภาคเหนือจะใช้กันเป็น
ส่วนใหญ่ และขายได้เรื่อยๆ  แต่การออกแบบลวดลายของผลิตภัณฑ์แอ๊บข้าวจะยังคงใช้รูปแบบเดิม
มากกว่า เพราะเป็นอัตลักษณ์ของชาวบ้านที่ผลิตมานาน ในการสนทนาครั้งนี้ตัวแทนของพัฒนาชุมชน 
ผู้ออกแบบและปราชญ์ท้องถิ่นมีการแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับลายที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะที่สามารถ
เล่าเรื่องราวได้คือ “ลายดอกสัก” ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่เห็นแล้วรู้ว่าเป็นของที่ไหนในการนี้ทางผู้แทน
องค์การบริหารส่วนต าบลได้น าเสนอการจักสานแอ๊บข้าวด้วยลายดอกสัก ซึ่งจะเป็นอัตลักษณ์เฉพาะ 
และสามารถน าเสนองานให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องไปต่อยอดและพัฒนาได้อีกระดับหนึ่ง โดยการวาง
ลายดอกสักบนแอ๊บข้าว ซึ่งถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่เน้นเอกลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรม ชุมชนและ
เป็นการส่งเสริมที่สอดคล้องกับนโยบายแนวทางการขับเคลื่อนนโยบายไปสู่การปฏิบั ติเพ่ือยกระดับ
งานวัฒนธรรม เพ่ือเสริมสร้างอาชีพ สร้างรายได้และน าไปสู่การพัฒนาอาชีพความเป็นอยู่ของ
ประชาชนให้ดียิ่งขึ้นโดยเห็นชอบให้ใช้ “ลายดอกสัก” มาพัฒนาเป็นลายผ้าอัตลักษณ์ของ จังหวัดแพร่ 
ซึ่งเมืองแพร่เป็นเมืองไม้สักที่มีชื่อเสียง และมีประวัติมายาวนาน และเป็นไม้เศรษฐกิจที่สร้างรายได้
ให้กับจังหวัดผู้ร่วมสนทนาจึงเล็งเห็นความส าคัญของลายดอกสัก  ซึ่งมีลักษณะอ่อนช้อยสวยงาม
เหมาะสมที่จะมาพัฒนาแอ๊บข้าวที่มีลวดลายดอกสัก และหน่วยงานต่างๆ สามารถที่จะน าไปพัฒนาต่อ
ยอดให้กับชุมชนได้อีกด้วย ซึ่งจะมีผู้เชี่ยวชาญการออกแบบที่เข้าร่วมสนทนาจะท าการวางลายด้วย
การเอาตอกมาย้อมสีเพ่ือท าลายภายนอกของแอ๊บข้าว  เมื่อได้รูปแบบที่ต้องการปราชญ์ท้องถิ่นได้
ทดลองผลิต ผลิตภัณฑ์ต้นแบบลายดอกสัก ซึ่งจะมีกระบวนการดังนี้ 

๑. การเตรียมวัสดุท าจักสาน วัสดุที่ใช้ในการจักสานแอ๊บข้าวประกอบด้วย  ไม้ไผ่หลาม  
 ด้ายไนล่อน  เข็มขนาดใหญ่  กรรไกร มีดโต้   เลื่อย  แท่นขูดตอก กระบอกฉีดน้ า 

๒. ขั้นเตรียมเส้นตอก เตรียมไม้ไผ่หลามโดยเลือกไม้ไผ่ที่มีปล้องยาว อายุ ๑๐ เดือน ถึง  
๑ ปี มาผ่าให้มีความกว้างความยาวให้เท่าๆ กันทุกเส้นเพ่ืองานจักสานจะได้ออกมาสวยงาม ก่อนการ
เหลาเส้นตอกหรือขูดให้น าเส้นตอกแช่น้ าประมาณ ๑ ชั่วโมง เพ่ือให้เส้นตอกอ่อนนุ่มจะได้ เหลาและ
ขูดตอกแล้วน าไปผึ่งแดด 
 ๓.ขั้นตอนการสาน จะเป็นการก่อลายจักสานแอ๊บข้าว ให้ได้ขนาดที่ต้องการ เมื่อก่อลายได้
พอประมาณ ท าการต่อให้เป็นวงกลม แล้วท าการสานตามลายต้นแบบที่ได้ออกแบบลวดลายไว้ เมื่อได้
ขนาดที่ต้องการแล้วก็ท าการเก็บขอบและตัดขอบให้เรียบ น ามาพับครึ่ง แล้วใช้ขวดรดีให้เรียบ ซึ่งจะ
ท า ๒ ชิ้น น ามาประกอบเป็นฝาบนและฝาล่างจะได้แอ๊บข้าว แล้วท าการสานตาดแอ๊บข้าวทั้งตาดบน
และตาดล่าง เมื่อเสร็จแล้วน ามาประกอบและเย็บขอบฝาบนและร่างด้วยด้ายไนล่อน 
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 ๕.๑.๓ เพื่อพัฒนายกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อ 
เสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

 การพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่เป็นการลงมือปฏิบัติเพ่ือพัฒนายกระดับและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม           
ไม้ไผ่ให้กับผู้ที่สนใจ ซึ่งพบว่า มีผู้ที่สนใจเข้าพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์และเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม            
ไม้ไผ่เกี่ยวกับการท าแอ๊บข้าวที่มีการพัฒนาลวดลายที่สอดคล้องกับนโยบายของจังหวัดและท าเป็น          
อัตลักษณ์ของชุมชน เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่น่าสนใจ เช่น ใส่สี ใส่ลวดลาย
ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ สามารถที่จะน าผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาท าเป็นของที่ระลึกซึ่งเข้ากับสถานการณ์
จังหวัดที่จะส่งเสริมการท่องเที่ยว หรือท าเป็นแอ๊บข้าวที่ใช้ในชีวิตประจ าวันของทุกครัวเรือนได้ จึงได้
ก าหนดจุดประสงค์การเรียนรู้ดังนี้ 
  ๑. เพ่ือเรียนรู้กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ เพ่ือเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์ความรู้ในเรื่องของหัตถกรรมไม้ไผ่ ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์ แนวทางในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ 
  ๒. เพ่ือพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือ
เสริมเศรษฐกิจชุมชน  เพ่ือการออกแบบลวดลายที่สามารถพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่า
ของหัตถกรรมไม้ไผ่ ให้เป็นที่ต้องการของตลาด และเป็นอัตลักษณ์ของชุมชมที่สอดคล้องกับนโยบาย
ของจังหวัด และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  

  ๓. เพ่ือยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริม
เศรษฐกิจชุมชน ด้วยการพัฒนาองค์ความรู้และถ่ายทอดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ให้กับชุมชนหรือผู้ที่
สนใจที่อยู่ในชุมชนให้สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ของตนเองให้ สวยงาม มีคุณภาพและ
ประสิทธิภาพ 

  ๔.เพ่ือให้คนที่อาศัยอยู่ในชุมชนมีจิตอาสา มีความสมัครสมานสามัคคีในพัฒนา
ตนเองในด้านอาชีพ และมีความรับผิดชอบต่อสังคม ชุมชนที่ตนอยู่ ส่งผลให้ชุมชนมีความเข็มแข็งตาม
นโยบายของชุมชน และสอดคล้องกับนโยบายจังหวัด 

  การพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ือเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ เป็นชุดปฏิบัติการที่จะพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่า
งานหัตถกรรมไม้ไผ่ให้ผู้ที่สนใจเข้าร่วมพัฒนา โดยให้ปราชญ์ท้องถิ่นและผู้ที่มีความรู้ด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ เป็นผู้ถ่ายทอดองค์ความรู้ทั้งในด้านการพัฒนาลวดลาย รูปแบบ การให้สี ของ
ผลิตภัณฑ์ โดยมีชุดปฏิบัติการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชน จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ซึ่งมีกระบวนการขั้นตอนในการด าเนินกิจกรรม
ดังต่อไปนี้ 
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  กิจกรรมที่ ๑ เป็นการให้ความรู้ในเรื่องของหัตถกรรมไม้ไผ่ ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน า
ไม้ไผ่มาพัฒนาเป็นรูปแบบ และลวดลายต่างๆ ได้ แต่สิ่งที่ต้องค านึงถึงอายุของไม้ไผ่ด้วย เพ่ือเป็น
แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ ซึ่งเป็นอาชีพดั้งเดิมของชุมชน จ านวน ๔ ชั่วโมง ซึ่งกลุ่มที่
สนใจจะต้องมีความรู้ด้านของ วัสดุ อุปกรณ์ วิธีการย้อมสี ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์  การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ได้มีการสนทนากลุ่มเพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาว่าจะออกแบบลวดลายแบบไหน 
เพ่ือเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับนโยบายของจังหวัด ซึ่งได้ข้อสรุปว่าชุมชนจะมีการ
พัฒนาสิ่งที่มีอยู่แล้วมาพัฒนาเป็นลวดลายดอกสัก และย้อมสีให้มีสีสันที่สวยงามสามารถน าไปเป็นของ
ที่ระลึกหรือน าไปใช้ในครัวเรือนได้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนถือว่าเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีการ
สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น ซึ่งมีมาน ไม่มีการใช้เครื่องจักร ถือว่าเป็นงาน Handmade ที่มีคุณค่า สามารถน า
วัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑ์แบบต่างๆ เพ่ือยกระดับ เพ่ิมมูลค่า และเป็นการ
สร้างรายได้เสริมให้แก่ครอบครัว นอกจากจะได้พัฒนายกระดับ เพ่ิมมูลค่าแล้ว ยังสามารถช่วยให้ผู้ที่
ว่างมีอาชีพ และใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ คิดสร้างสรรค์ผลงาน จากการสังเกตกลุ่มผู้ผลิตจ านวน
มากจะมีพ้ืนฐานในการจักสานกันเป็นส่วนใหญ่ แต่ยังขาดการพัฒนา ออกแบบและยกระดับผลิตภัณฑ์ 
ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ ต้องค านึงถึง 

 ๑. อุปกรณ์ท าจักสาน เช่น ด้ายไนล่อน เข็มขนาดใหญ่ กรรไกร มีดโต้    
เลื่อย  แท่นขูดตอก กระบอกฉีดน้ า 
  ๒. ไม้ไผ่หลาม ที่น ามาแปรรูปเป็นเส้นตอก จะต้องมีเลือกไม้ไผ่ที่มีปล้องยาว
อายุ๑๐ เดือน ถึง ๑ ปี น าไม้ไผ่ที่เตรียมไว้มาผ่าให้มีความกว้างความยาวให้เท่าๆ กัน ทุกเส้นเพ่ืองาน           
จักสานจะได้ออกมาสวยงาม ก่อนการเหลาเส้นตอกหรือขูดให้น าเส้นตอกแช่น้ าประมาณ ๑ ชั่วโมง 
เพ่ือให้เส้นตอกอ่อนนุ่มจะได้ เหลาและขูดตอกแล้วน าไปผึ่งแดด 

 ๓.รูปแบบและลวดลายในการผลิต หรือตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
   กิจกรรมที่ ๒ น าเสนอต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้ออกแบบไว้เพ่ือก าหนดแนวทางใน
การพัฒนาว่ามีการออกแบบลวดลายเพ่ือให้เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน โดยประยุกต์ลายดอกสักมา
พัฒนาเป็นลวดลาย ซึ่งเป็นการน าเอาทรัพยากรสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในชุมชนมาประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบลวดลาย เนื่องจากต้นสักซึ่งเป็นพืชเศรษฐกิจของจังหวัดแพร่ และน ามาลายดอกสักมา
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่  เ พ่ือเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับนโยบายของจังหวัด                   
ทางส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดได้รับแนวทางการขับเคลื่อนนโยบายไปสู่การปฏิบัติ เพ่ือยกระดับงาน
ด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรม และจัดท าข้อมูลลายผ้าอัตลักษณ์ของจังหวัดแพร่ จึงเห็นขอบให้ใช้ลาย 
“ดอกสัก” เพราะดอกสักมีลวดลายอ่อนช้อย ซึ่งมีความเหมาะสม ตัวแทนของหน่วยงาน ผู้น าชุมชน 
ผู้ผลิต ผู้จ าหน่าย และปราชญ์ท้องถิ่นในชุมชนเห็นว่าเพ่ือเป็นการเชื่อมโยงหรืออนุรักษ์วัฒนธรรมจึง
เห็นว่าควรจะใช้ ลายดอกสักมาพัฒนาเป็น หัตถกรรมไม้ไผ่โดยการจักสานแอ๊บข้าวซึ่งมีอยู่ดั้งเดิมมา
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มาพัฒนาเป็นลวดลายดอกสักและย้อมสีให้มีสีสันที่สวยงาม หรือธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่นที่สามารถ
น ามาประยุกต์ในการออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ จ านวน ๔ ชั่วโมง พบว่าวิทยากรทั้ง ๒ ท่านได้น า
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ท าการทดลองออกแบบมาอธิบายให้ผู้เข้าร่วมพัฒนา ได้ถึงที่มาของผลิตภัณฑ์
ต้นแบบที่ได้ท าการออกแบบ ลวดลาย ที่เป็นดอกสัก ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับ
นโยบายของจังหวัด และหน่วยงานที่เข้าร่วมในการเสนอการออกแบบว่าสามารถที่จะสนับสนุนและ
น าผลิตภัณฑ์ไปต่อยอดได้ ถือเป็นการการพัฒนายกระดับ ผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้อีกทางหนึ่ง 
   กิจกรรมที่ ๓ พัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ที่
ออกแบบเป็นรูปธรรม ได้ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน ามาใช้ประโยชน์และตอบสนองความต้องการของ
ตลาด โดยพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมมาพัฒนาลวดลายใหม่และมุ่งให้ความส าคัญของการน า                  
ภูมิปัญญาชาวบ้าน และทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประโยชน์  ซึ่งน าเอาต้นแบบผลิตภัณฑ์
ที่ออกแบบไว้ในกิจกรรมที่ ๒  มาพัฒนาเพ่ือการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์และเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ โดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ที่ได้ออกแบบไว้ให้กับกลุ่มเปูาหมายหรือผู้สนใจในชุมชม               
มาพัฒนาทักษะการจักสานลวดลายดอกสัก เพ่ือเป็นการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่
ให้เป็นที่น่าสนใจและสามารถที่ขยายตลาดออกไปอย่างกว้างขวางซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ท าการพัฒนา
สามารถที่จะน าไปเป็นของที่ระลึกได้ และสามารถน าไปใช้ในครัวเรือนได้อย่างเหมาะสม 
   ผู้เข้าร่วมปฏิบัติการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ ได้เข้าร่วมปฏิบัติจักสานตามตัวอย่างที่
ได้ท าต้นแบบการจักสานแอ๊บข้าว ที่มีการพัฒนาจากดั้งเดิมมาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ยกระดับและเพ่ิมมูลค่า
ของจักสานแอ๊บข้าวให้มีคุณภาพและประสิทธิภาพสามารถน าไปใช้ ในครัวเรือนและน าไปเป็นของ             
ที่ระลึกส าหรับนักท่องเที่ยวได้ ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาต้องค านึงถึงการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชน 
ที่ใช้วัสดุจากธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาสร้างสรรค์ผลงานสู่สังคม เพ่ือเป็นการพัฒนาและยกระดับ 
เพ่ิมมูลค่างานแก่งานหัตถกรรมในชุมชน และขยายความรู้สู่กลุ่มที่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์โดยผู้ร่วม
มีจิตอาสามาเป็นกลุ่มในการพัฒนาและน าไปประยุกต์ใช้ในอาชีพเสริมในครัวเรือน 
   การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือ
เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ เป็นจิตอาสาที่เข้าร่วมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นผู้ที่
อาศัยอยู่ในชุมชนบ้านเหมืองหม้อ ซึ่งท าให้ผู้น าชุมชนสามารถมองเห็นการมีส่วนร่วม การพัฒนาอาชีพ
เพ่ือเสริมรายได้ให้กับครัวเรือน และเป็นการส่งเสริมให้ผู้สูงอายุมีกิจกรรม และมีรายได้เสริมได้เป็น
อย่างดี และสังคม ในชุมชนเหมืองหม้อของผู้สูงอายุชอบท ากิจกรรมร่วมกัน จึงท าให้เกิดความรัก 
สามัคคีในหมู่คณะ ถือว่าเป็นการช่วยเหลือสังคมในด้านของผู้สูงอายุ 
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   กิจกรรมที่ ๔  คัดเลือก ประเมินผลงานของผู้เข้าร่วมพัฒนา และสามารถพัฒนา 
จักสานแอ๊บข้าวตามต้นแบบของผลิตภัณฑ์ได้สมบูรณ์  ซึ่งปราชญ์ท้องถิ่นดูการสานลายมีความแน่น
หนา ความละเอียด ประณีต ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ การเก็บขอบและเย็บของแอ๊บข้าว 
   กิจกรรมที่ ๕  การติดตามประเมินผลการพัฒนา และยกระดับการผลิตและ            
เพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ เพื่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ จาก กลุ่มเปูาหมาย
ที่มาพัฒนาคือชุมชนเหมืองหม้อจังหวัดแพร่ โดยการสังเกตจากความสนใจ การมีส่วนร่วมในกิจกรรม 
พฤติกรรมการแสดงออกของผู้เข้าร่วมพัฒนา พบว่า กลุ่มผู้เข้าร่วมในกิจกรรมการพัฒนา และ
ยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานจักสานแอ๊บข้าว ผู้เข้าร่วมมีความสนใจในการพัฒนาทักษะอาชีพ
จากผลิตภัณฑ์ลวดลายดั้งเดิม พัฒนามาเป็นรูปแบบตามต้นแบบที่ได้ด าเนินการทดลอง ท าให้เห็นว่า 
ผลิตภัณฑ์มีจุดเด่นทั้งศิลปะ สีและลาย.ใหม่ “ดอกสัก” ที่ได้ท าการออกแบบโดยผู้ออกแบบและ
ปราชญ์ท้องถิ่น จากการสอบถาม ผู้เข้าร่วมมีความสุขกับการได้มาร่วมกิจกรรม ได้มีการพบปะ และ
พูดคุยกัน สวนเสเฮอา  เพราะทุกคนมีพ้ืนฐานการจักสานแล้ว จึงท าให้ไม่เครียด การมาพัฒนา
ลวดลายใหม่ท าให้ผู้เข้าร่วมมีความกระตือรือร้นในการที่จะพยายามท าให้ดอกสักออกมามีความ
สวยงาม  และคณะผู้วิจัยได้ติดตามประเมินองค์ความรู้ก่อนได้รับการพัฒนาและหลังได้รับการพัฒนา
จะได้ทราบถึงการพัฒนาทักษะของผู้เข้าร่วมว่าก่อน และหลังการพัฒนา ผู้เข้าร่วมมีการพัฒนาการ
ด้วยการเรียนรู้ขั้นตอนการพัฒนาการผลิตแอ๊บข้าวลายดอกสักได้อย่างมีคุณภาพ 
  

๕.๒ อภิปรายผล 
 จากการศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้ 
 ๕.๒.๑ องค์ความรู้การยกระดับการผลิตและการเพิ่มมูลค่าศิลปวัฒนธรรมเพื่อ
เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 
   การจักสานด้วยไม้ไผ่ จากฝีมือ ความคิดสร้างสรรค์และภูมิปัญญาของชาวบ้าน               
มีลักษณ์ที่หลากหลาย เป็นไปตามบริบทของท้องถิ่นนั้นๆ  ผู้น าชุมชน หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจะมีการ
ส่งเสริมอนุรักษ์ภูมิปัญญา โดยมีการสนับสนุน ส่งเสริมงานหัตถกรรมจักสาน ซึ่งค าว่า “จักสาน”     
แยกออกเป็น ๒ ค า คือ ค าว่า “จัก” คือการท าให้เป็นหยักหรือการท าให้เป็นแฉกท าด้วยฟันเลื่อย 
หรือ การใช้มีดโต้ผ่าไม้ไผ่ แล้วท าให้เป็นเส้นๆ ส่วนที่ท าเป็นเส้นบาง ๆ เรียกว่า “ตอก” เมื่อได้เส้น
ตอกแล้วชาวบ้านจะน ามาขัดกันจนเกิดลวดลาย เรียกว่า “สาน”   องค์ความรู้การยกระดับการผลิต
และการเพ่ิมมูลค่ามีขั้นตอนศึกษาด้าน ๑.ข้อมูลพื้นฐาน พบว่า การจักสานด้วยไม้ไผ่ จากฝีมือ 
ความคิดสร้างสรรค์และภูมิปัญญาของชาวบ้านมีลักษณ์ที่หลากหลาย เป็นไปตามบริบทของท้องถิ่น
นั้นๆ  ผู้น าชุมชน หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจะมีการส่งเสริมอนุรักษ์ภูมิปัญญา โดยมีการสนับสนุน ส่งเสริม
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งานหัตถกรรมจักสาน   วัฒนธรรมการบริโภคข้าวเหนียวของคนเหนือ๒ ก็เป็นองค์ประกอบอีก
ประการหนึ่งที่ท าให้เกิดเครื่องจักสาน เครื่องจักสานของภาคเหนือที่มีเอกลักษณะเฉพาะถิ่นโดดเด่น
อีกอย่างคือน้ าทุ่ง หรือน้ าถุ้ง เป็นภาชนะสานด้วยไม้ไผ่ ยาด้วยชันและน ามันยาง ใช้ส าหรับตักน้ าจาก
บ่อน้ า รูปร่างของน้ าทุ่งเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอยเป็นอย่างดี   แสดงว่าจักสานพ้ืนบ้านของคน
โบราณผลิตขึ้นนั้นเลือกใช้วัตถุดิบท้องถิ่นมาใช้ได้อย่างเหมาะสมและใช้ประโยชน์ได้เป็นอย่างดี  เช่น
เดียวกับแอ๊บข้าว เป็นภาชนะใส่ข้าวเหนียวเช่นเดียวกับก่องข้าว แต่มีขนาดเล็กกว่า ส าหรับพกพาติด
ตัวเวลาไปท างานนอกบ้าน แอ๊บข้าวมีส่วนประกอบส าคัญ คือ ตัวแอ๊บ รูปร่างคล้ายกล่อง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า  ฝาแอ๊บ รูปร่างเหมือนตัวแอ๊บแต่ขนาดใหญ่กว่า เพราะใช้ครอบแอ๊บข้าว แอ๊บข้าว
เหมาะส าหรับพกใส่ถุงย่าม  ห่อผ้าคาดเอวออกไปท านา ท าไร่ เข่นเดียวกับกล่องใส่อาหารในปัจจุบัน 
 ชุมชนบ้านเหมืองหม้อที่ท าแอ๊บข้าวมีมานานมากแล้ว มีชื่อเสียงมีในด้านหัตถกรรมจักสาน 
และทางชุมชนได้มีการร่วมกันคิดและท าผลิตภัณฑ์ที่มาจากไม้ไผ่  ซึ่งเป็นพ้ืนฐานที่ใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นมาท าการจักสาน การท าแอ๊บข้าว ของหมู่บ้านเหมืองหม้อ ผู้ริเริ่มน าเข้ามาในหมู่บ้าน คือ             
พ่อหลวงจา เหมืองจา ได้น าไม้ไผ่มาสานแอ๊บข้าวใช้เองก่อนและสอนต่อให้ลูกหลาน ประมาณ ๔๐ ปี
มาแล้ว ซึ่งถือว่าชาวบ้านมีต้นทุนการจักสานที่มีอยู่ในตัวบุคคลอยู่แล้ว ซึ่งสอดคล้องกับ๓เอกวิทย์               
ณ ถลาง กล่าวว่า สังคมไทยได้ตระหนักถึงความจ าเป็นในการหันมาพ่ึงตนเองตามวิถีไทยโดยการน้อม
น าแนวพระราชกระแสเรื่องเศรษฐกิจแบบพอเพียงของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวมาเป็น                   
แนวทางการด าเนินชีวิตทั้งส่วนบุคคล ชุมชน และสังคมโดยรวม เพราะโดยพ้ืนฐาน สังคมไทยมีต้นทุน            
ทางสังคม (Social Capital) ที่มีคุณค่ามหาศาลอยู่ในตัวอยู่แล้วต่อมามีผู้สนใจ จึงได้เผยแพร่วิธีการท า            
แอ๊บข้าวให้กับผู้สนใจจนชาวบ้านสามารถสานแอ๊บข้าวได้เป็นอย่างดี จึงรวมกลุ่มกันสานแอ๊บข้าวขาย
และมีพ่อค้าคนกลางมาติดต่อรับไปขายท าให้ชาวบ้านมีรายได้และเป็นอาชีพเสริมมาจนถึงปัจจุบัน  
และได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความทันสมัยตามยุคตามสมัย โดยพัฒนารูปแบบใหม่ๆ ออกมา เช่น 
กระเป๋า พัด  ซ้าใส่ของ ชะลอม เป็นต้น เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานที่สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้
อย่างหลากหลายและเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค ๒. การส่งเสริมการเรียนรู้และการยกระดับ
ผลิตภัณฑ์จักสาน การส่งเสริมการเรียนรู้ประกอบด้วย ๒.๑  การส่งเสริมการเรียนรู้ พบว่า การ
ส่งเสริมการเรียนรู้และการถ่ายทอดการเรียนรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จักสานโดยปกติผู้น าชุมชนจะมีการ
สนทนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับกลุ่มสมาชิกแม่บ้าน กลุ่มเครื่องจักสาน การอบรมเชิงปฏิบัติการ และ

                                                           
๒
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เปลี่ยนกับหน่วยงานและองค์กรต่างๆ อยู่ตลอดสอดคล้องกับหทัยชนก คะตะสมบูรณ์๔ วิจัยเรื่อง การ
พัฒนาศักยภาพของชุมชนเพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน: กรณีศึกษาต าบลเนินศาลา อ าเภอ
โกรกพระ จังหวัดนครสวรรค์พบว่า การพัฒนาทักษะกระบวนการเรียนรู้ของสมาชิกในชุมชนให้เกิด
การเรียนรู้ร่วมกัน มีการก าหนดแนวทางการพัฒนาชุมชนท้องถิ่นบนหลักการพ่ึงพาตนเองบนฐาน
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง คนในชุมชนมีพฤติกรรมเปลี่ยนแปลงทุกด้านโดยเรียนรู้ได้ด้วยเชิงประจักษ์
ในพฤติกรรมผ่านกิจกรรมการพัฒนาศักยภาพ การอบรมเชิงปฏิบัติการ เพ่ือการพัฒนาศักยภาพของ
ชุมชนอย่างต่อเนื่อง และจากการสัมภาษณ์ประธานกลุ่มจักสาน การส่งเสริมการเรียนรู้และ                   
การถ่ายทอดความรู้ ของชุมชนบ้านเหมืองหม้อ ส่วนใหญ่จะมีการถ่ายทอดความรู้ในเรื่องของการจัก
สานไม้ไผ่ ให้กับลูกหลานของตนเองและฝึกท าด้วยตนเองตลอดจน บางคนก็ใช้วิธีการที่คนเก่าแก่ใช้
กันมาก็คือ ครูพักลักจ าเอา เป็นระยะเวลานานแล้ว พอในยุคปัจจุบัน ได้มีการเชื่อมโยงการอนุรักษ์   
ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับโรงเรียนเหมืองหม้อที่ตั้งอยู่ในชุมชน โดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ และอนุรักษ์
ภูมิปัญญาการท าเครื่องจักสานให้กับเด็กนักเรียนในโรงเรียนเหมืองหม้อ นักเรียนจะได้รับการถ่ายทอด
จากครูที่เป็นคนในพ้ืนที่และมีความรู้ทางด้านจักสานอยู่เป็นทุนเดิม และเชิญวิทยากรมาให้ความรู้เพ่ือ
พัฒนาทักษะการออกแบบผลิตภัณฑ์ เมื่อมีกิจกรรมการแข่งขัน ก็ได้รับการสนับสนุนส่งเสริมจากทาง
โรงเรียนส่งนักเรียน ไปแข่งขันก็ได้รับรางวัลมา ซึ่ งถือว่าประสบความส าเร็จไปส่วนหนึ่ ง                    
ปราชญ์ท้องถิ่นให้การเรียนรู้ของชุมชนเหมืองหม้อมีสืบทอดความรู้มาจาก ๑) ความรู้ที่ได้รับการ
ถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ ๒)ความรู้ที่มีอยู่ในตัวบุคคลและได้รับการฝึกฝนและปฏิบัติด้วยตนเอง              
๓) ความรู้ที่ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ๔) ความรู้ที่เป็นเอกลักษณ์โดดเด่น
ของชุมชน คือ การจักสานแอ๊บข้าว เป็นความรู้ที่ได้รับการพัฒนาจนกลายเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่น
ของชุมชนเหมืองหม้อ ๒.๒  การยกระดับผลิตภัณฑ์จักสาน พบว่า คนภาคเหนือส่วนมากจะทานข้าว
เหนียวกัน ดังนั้นในแต่ละครัวเรือนจะต้องมีแอ๊บข้าวใส่ข้าวเหนียวกันจนถึงปัจจุบัน  เมื่อยุคสมัย
เปลี่ยนการจักสานแอ๊บข้าวก็มีการพัฒนากันและขยายเป็นวงกว้างขึ้นในชุมชนจนเกิดเป็นอาชีพเสริม
เพ่ือเพ่ิมรายได้ให้กับครัวเรือน เพ่ือให้สอดคล้องกับยุคสมัยทางผู้น าชุมชน  หรือกลุ่มจักสานของชุมชน 
ได้มีการและเปลี่ยนความคิดเห็นกันเกี่ยวกับการผลิตจักสานจากที่ผลิตแอ๊บข้าวอย่างเดียวก็หา
แนวทางในการผลิตจักสานให้มีรูปแบบที่หลากหลาย และสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค
ด้วย โดยการออกแบบรูปแบบ และลวดลายให้ทันสมัย บางครั้งก็เอาผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่พบเห็นมา
ช่วยกันถอดแบบให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง และ ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับ 
ความต้องการของลูกค้าเป็นหลัก เนื่องจากความต้องการของลูกค้า เป็นปัจจัยส าคัญที่จะท าให้ผลิต        
                                                           

๔
 หทัยชนก คะตะสมบูรณ์, “การพฒันาศักยภาพของชุมชนเพื่อสร้างเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืน: 

กรณีศึกษาต าบลเนินศาลา อ าเภอโกรกพระ จังหวัดนครสวรรค์”, วารสาร Journal of MCU Peace Studies 
Vol.8 No.2 (March - April 2020): 474. 
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จักสานสามารถจ าหน่ายได้ ปัจจุบันมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ๆ สอดคล้องกับอรพิน อินวงค์ 
และคณะ๕ วิจัยเรื่อง กระบวนการยกระดับสินค้าและผลงานด้านศิลปะในเชิงพาณิชย์ของศิลปินใน
กลุ่มจังหวัดล้านนา พบว่าการสร้างแนวคิดใหม่ในผลิตภัณฑ์เดิม ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมแต่ปรับเปลี่ยน
รูปแบบใหม่ ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดจากการปรับปรุงสูตรที่มีอยู่แล้ว ผลิตภัณฑ์ใหม่ในบรรจุภัณฑ์ใหม่ 
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นนวัตกรรม และ  ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ ขึ้นมาหลายรูปแบบแต่จะไม่
ผลิตเก็บไว้ เพราะการจัดเก็บเสี่ยงต่อการเป็นเชื้อรา การผลิตจักสานจะใช้ประโยชน์ได้หลายๆ อย่าง 
การพัฒนารูปแบบก็จะเปลี่ยนไปตามยุค ตามสมัย แนวโน้มความต้องการผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยไม้ไผ่ก็มี
มากขึ้น และท าด้วยมือหรือที่เรียกว่าผลิตภัณฑ์แฮนด์เมด (Handmade) อาชีพสานแอ๊บข้าวด้วยไม้ไผ่
โดยการน าเอาไม้ไผ่มาท าเป็นเส้นให้มีขนาดเท่ากันแล้วน ามาสานเป็นรูปทรงในสมัยก่อนนิยมสาน
เอาไว้ใช้ภายในบ้าน ซึ่งจะมีลวดลายพ้ืนฐานลักษณะของลายไม่ซับซ้อน เป็นการขัดลายไม้ไผ่ ๒ 
แนวทาง คือ ลายตั้งเรียกว่า ตอกเส้นยืน กับลายยาว เรียกว่าตอกเส้นนอน ลักษณะของลาย ก็จะมี
ลาย ๑ ลาย ๒ และลาย ๓ ปัจจุบันมีการรวมตัวของแม่บ้าน เป็นกลุ่มสตรีแม่บ้าน และได้มีการพัฒนา
เป็นรูปแบบต่างๆ เพ่ือเพ่ิมมูลค่า และน าออกจ าหน่ายและเป็นที่นิยมใช้กันอย่ างกว้างขวาง กลุ่ม
แม่บ้านและกลุ่มสตรีรวมตัวกัน โดยการแบ่งหน้าที่ตามความถนัดของแต่ละบุคคล  การจักรสานเป็น
ภูมิปัญญาชาวบ้าน เริ่มแรกมาจากปูุย่าตายาย ผู้เฒ่า ผู้แก่ ในชุมชนท าเป็นอาชีพ และถ่ายทอดให้
ลูกหลาน เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน คนรุ่นใหม่จะมีการพัฒนายกระดับเพ่ิมมูลค่าจากการสานแอ๊บข้าว
หรือกระติ๊บข้าว โดยพัฒนารูปแบบมาเป็นกระเป๋า กล่องกระดาษทิชชู ตระกร้า และย้อมสีผลิตภัณฑ์
เพ่ือเป็นการเพ่ิมรายได้ให้กับครอบครัวในชุมชน สีที่ใช้ย้อมตอก ตอกจะท ามาจากไม้ไผ่หลามเป็น
ปล้อง ผ่าและท าเป็นเส้น แล้วน ามาย้อมสีโดยใช้สีย้อมกก หรือสีผสมอาหาร สีย้อมกกจะมีสวยกว่า สี
ผสมอาหาร  ส่วนมากจะใช้แม่สีในการท า  ผลิตภัณฑ์ก็มีหลายรูปแบบที่ท าการพัฒนาจากดั้งเดิม           
ถ้าอยากให้ผลิตภัณฑ์มีความคงทนก็จะใช้วิธีการรมควัน  ส่วนมากชาวบ้านจะสานแบบธรรมดาเพราะ
ตลาดมีความต้องการมาก แต่ในช่วงฤดูฝนจะมีการจัดเก็บยากหน่อยหนึ่งเพราะท าให้ตอกชื้นง่าย  
การขายก็จะฝืดเล็กน้อย แต่การผลิตผลิตทุกวันซึ่งจะมีพ่อค้าคนกลางเข้ารับไปจ าหน่าย ถึงแม้จะเป็น
ช่วงโควิดก็ไม่มีผลกระทบมากเพราะพ่อค้าจะมารับในหมู่บ้าน ๓.การสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐ
หรือหน่วยงานอ่ืนๆ พบว่า หน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานอ่ืนมีการสนับสนุนส่งเสริมให้ชุมชนได้
พัฒนาทักษะอาชีพให้เป็นรูปธรรม และเป็นแหล่งการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ด้านอาชีพจักสาน ซึ่งมี
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เข้ามาศึกษาดูงาน และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกัน ประธานกลุ่มจักสาน
ได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ในการท าจักสานของชาวต่างชาติว่าบ้านเขาก็ท าแบบนี้ แต่วัสดุที่เขาใช้จะเป็น
การน าเอาเปลือกนอกไม้ไผ่มาจักสาน ส่วนท้องถิ่นเราไม่ใช้เลือกแต่ใช้เนื้อไม้มาท าเป็นเส้นตอกและ 
                                                           

๕ อรพิน อินวงค์ และคณะ, กระบวนการยกระดับสินค้าและผลงานดา้นศิลปะในเชิงพาณิชย์ของศิลปินใน
กลุ่มจังหวัดล้านนา, วารสารปัญญาปณิธาน ปีท่ี ๗ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม – มิถุนายน ๒๕๖๕): ๓๔๗. 
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จักสาน ซึ่งวิธีการน าวัตถุดิบมาใช้มีความแตกต่างกัน ซึ่งเป็นการเพ่ิมพูนทักษะ ความรู้  โดยมี
ผู้ช านาญการออกแบบ และผลิตสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน หรือเพ่ิมเพ่ิมมูลค่าสินค้า โดย
ค านึงถึงคุณภาพของสินค้า ราคา คุณภาพของวัสดุ ฝีมือ ตลอดจนมีการสนับสนุนจากหน่วยงาน
ภาครัฐ เช่น อบต ก็จะมีงบสนับสนุนให้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการสืบสานองค์ความรู้ในการ          
จักสานผลิตภัณฑ์ด้วยไผ่หลามต่อๆ กันไปโดยวิธีการจัดอบรม เผยแพร่ความรู้ ให้เด็กๆ หน่วยงาน
องค์กร ที่สนใจ ปัจจุบันจะท ากันเองและขายเอง บางครั้งก็ได้เข้าร่วมจัดโชว์สินค้าและขายตาม
โครงการที่หน่วยงาน องค์กรจัดขึ้นมา ทั้งในจังหวัดและต่างจังหวัด ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ผลิต เช่น กระเป๋า  
ตะกร้า ส่วนแอ๊บข้าวที่ผลิตขึ้นมาตลาดมีความต้องการพอสมควรเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือน
กันจึงท าให้ขายได้ตลอด การผลิตสต๊อกไว้ก็มีบ้างแต่ไม่มาก จะท าตาม  ออเดอร์ที่ลูกค้าสั่ง ถ้าลูกค้า
ต้องการจ านวนมากก็จะให้แต่ละบ้านน าสินค้ามารวมกันที่บ้านผู้ใหญ่บ้าน  ๔. แนวทางการพัฒนา
หัตถกรรมไม้ไผ่ในอนาคต พบว่า การท าหัตถกรรมจักสานไม่ไผ่ในหมู่บ้านเหมืองหม้อที่ท ากันเป็น
รูปธรรม คือ หมู่ ๓ และ หมู่ ๗  ซึ่งในกลุ่มชุมชนก็จะมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานไปเรื่อยๆ ซึ่ง
ปัจจุบันก็ได้ท าการพัฒนาจากแอ๊บข้าว ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของหมู่บ้านมาเป็นเวลานานแล้ว และได้
พัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแบบนิยมกันบ้างแล้ว เช่น แอ๊บข้าวแบน แบบเหลี่ยม แบบกลม หลายขนาด
ตั้งแต่ขนาดเล็ก ขนาดกลาง ขนาดใหญ่ กระเป๋าแบบต่าง ๆ และยังมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องแต่ยัง
การพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานนั้นบ้างครั้งต้องอาศัยความถนัดของผู้ผลิตเหมือนกัน บางส่วนตอกที่ท า
จากไม้ไผ่น ามาทดลองการย้อมสี สีย้อมกก หรือสีผสมอาหาร สีย้อมกกจะมีสวยกว่าสีผสมอาหาร  
การใช้สีต้องดูผลิตภัณฑ์ที่ผลิตมีความเหมาะสมที่จะใช้สีหรือไม่ ส่วนลวดลายจะใช้ลายพ้ืนฐานคือ  
ลายหนึ่ง ลายสอง ลายสาม และลายดอกสัก เป็นต้น ในอนาคตเด็กรุ่นหลัง คงจะเป็นท าเป็นงาน
อดิเรก ส่วนคนที่อยู่บ้านก็จะท าการพัฒนาไปตามความต้องการของตลาด สร้างความแตกต่างของ
ผลิตภัณฑ์ด้วยการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความหลากลายเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับผู้บริโภค 
ในอนาคตส าหรับผู้สูงอายุบางคนก็ท าต่อได้ แต่บางคนสายตาท าให้เป็นอุปสรรคในการจักสาน              
๕. ด้านการสร้างเครือข่าย ด้านการตลาด พบว่า การสร้างเครือข่ายด้านการตลาดส่วนมากในชุมชน
จะท าการตั้งกลุ่มจักสานในชุมชนกันเองสินค้าที่ผลิตในชุมชนส่วนใหญ่จะเป็นแอ๊บข้าวเพราะดั้งเดิมใน
ชุมชนมีชื่อเสียงในการผลิตจักสานแอ๊บข้าวกันมานาน และมีการพัฒนาคุณภาพของสินค้าให้ได้
มาตรฐานและมีคุณภาพ จึงท าให้ตลาดมีความต้องการเพ่ิมมากขึ้นสินค้าที่ผลิตในหมู่บ้านจะมีพ่อค้า
คนกลาง มารับไปจ าหน่าย ส่วนมากจะมีการผลิตตามออเดอร์ที่สั่ง ออเดอร์จ านวนมากผู้ใหญ่บ้านจะ
รับออเดอร์และประสานลูกบ้าน และน าผลิตภัณฑ์มารวมที่บ้านผู้ใหญ่บ้าน แต่ยังไม่มีการสร้าง
เครือข่ายในชุมชนที่เป็นรูปธรรม ส่วนการส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการตลาดในปัจจุบันเทคโนโลยีมี
การเจริญเติบโตไปอย่างรวดเร็วชุมชนต้องมีการปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณ์ เพราะผู้บริโภค หรือ 
ลูกค้า ก็เปลี่ยนไปอย่างรวดเร็ว และมีช่องทางในการติดต่อสื่อสารอย่างรวดเร็ว ลูกค้าต้องมีการเข้าถึง
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ข้อมูลอย่างหลากหลายรูปแบบ ได้สะดวก รวดเร็ว ซึ่งชุมชนยังก้าวไม่ค่อยทันเทคโนโลยีมากนักแต่
ความเป็นผู้ประกอบการจะต้องปรับตัวและเรียนรู้อยู่เรื่อยๆ  ชุมชนในปัจจุบันจะอาศัยลูกหลาน              
ยุคใหม่ที่สามารถใช้สื่อเทคโนโลยีในการพัฒนาการตลาดของชุมชนได้บ้ าง และมีหน่วยงานหลาย
หน่วยงาน มาพัฒนาโครงการตามนโยบายของรัฐ เช่น โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานราก
หลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG ซึ่งสามารถช่วยสนับสนุนและส่งเสริมการตลาดในด้านเทคโนโลยีท าให้
ชุมชนมีแนวทางในการซื้อขายบนโลกออนไลด์เพ่ิมขึ้นอีกหนึ่งด้าน ล าพังชาวบ้านในชุมชนคงจะใช้สื่อ
ได้ไม่มากเพราะส่วนมากชาวบ้านในชุมชนจะสูงอายุ บางคนก็ใช้สื่อเป็นบางคนก็ใช้สื่อไม่เป็น ดังนั้น
ต้องอาศัยหน่วยงานภาครัฐและเอกชนมาช่วยในการสนับสนุนการส่งเสริมการตลาด  ๖. ปัญหา และ
อุปสรรคในการท าหัตถกรรมไม้ไผ่ พบว่าปัญหาที่พบ คือ ๑) การสืบทอดการจักสานในหมู่บ้าน            
ซึ่งเด็กรุ่นหลังจะไม่ค่อยสนใจเพราะ ระยะเวลาในการท านานและมีความละเอียดอ่อน ราคาถูกด้วย 
ซึ่งต่อไปในอนาคตอาจจะไม่มีใครสานต่อ  แต่ปัจจุบันส่วนมากที่ท ากันอยู่จะเป็นผู้สูงอายุที่ว่างงาน
 ๒) การจัดเก็บเครื่องจักสานในช่วงฤดูฝนจะเก็บรักษายาก ช่วงหน้าฝนมี ความชื้นสูงท าให้
เกิดเชื้อรา และผลิตภัณฑ์ที่ผลิตสต๊อกเอาไว้ถ้าจัดเก็บไม่ดีก็จะเป็น มอดกิน ท าให้อายุการใช้งานของ
เครื่องจักสานสั้น โดยเฉพาะในช่วงฤดูฝนจะท าให้เครื่องจักสานเกิดเชื้อราง่ายจะเก็บรักษายาก                
๓) ไม้ไผ่หลานบางช่วงก็จะมีน้อย แต่มีผลกระทบไม่มาก เพราะส่วนมากผู้ผลิตจะซื้อไม้หลามมาผ่า
และท าเป็นเส้นตากแห้งเก็บไว้ ๔) คุณภาพของวัตถุดิบไม่สม่ าเสมอ ๕) กรรมวิธีการผลิตไม่ทันสมัย           
ไม่สามารถแข่งขันได้ในตลาด 

 ๕.๒.๒ พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก 
จังหวัดแพร่  
 การพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบหัตถกรรมไม้ไผ่ในของผู้เข้าร่วมสนทนา พบว่า
ชุมชนควรพัฒนาต้นแบบจากผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม แต่ท าอย่างไรให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่ลูกค้าต้องการ              
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนมีปัจจัยส าคัญใช้ในการพิจารณาอยู่หลายปัจจัย คือ ๑.ความต้องการ
ของชุมชนที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ ๑.๑ คุณภาพ  การผลิตผลิตภัณฑ์ของชุมชนจะเน้นในเรื่องของ
คุณภาพซึ่งเป็น คุณลักษณะเฉพาะทางเทคนิคการผลิต ซึ่งพิจารณาในกระบวนการผลิตที่ใช้ในการ
ผลิต ผลิตภัณฑ์ ส าหรับคุณภาพการออกแบบเป็นการก าหนดของกลุ่มผลิตในชุมชนเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์
สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้า หรือของตลาด คุณภาพก็จะประกอบด้วย คุณภาพของ
วัตถุดิบ  การออกแบบรูปลักษณ์ที่สวยงาม ความคงทน ของผลิตภัณฑ์ วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร๖  
กล่าวว่าการเลือกเอาองค์ประกอบมาจัดเรียงให้เกิดเป็นรูปทรงใหม่ ที่สามารถสนองความต้องการ
ตามจุดประสงค์ของผู้สร้างและสามารถผลิตได้ด้วยวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่มีอยู่ในขณะนี้ เนื่องจาก 
                                                           

๖ วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร, หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภณัฑ์.( กรุงเทพฯ: แอปปาพรพนิตกรุ๊ป
จ ากัด,๒๕๔๘), หน้า ๑๕. 
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ความต้องการมีมากกว่าปัจจัยการด ารงชีวิตพ้ืนฐาน ๔ ประการ จนเป็นแรงผลักดันให้มนุษย์พยายาม 
ท าการออกแบบ และสร้างสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ เพราะคุณภาพของผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งส าคัญในการ
สร้างการยอมรับและไว้วางใจของผู้บริโภค หรือผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นจุดขายของชุมชน ๑ . ๒  ค ว าม
เชื่อถือของผลิตภัณฑ์ ความคงทนของผลิตภัณฑ์ขึ้นอยู่กับการคัดเลือกใช้วัสดุและกระบวนการผลิต 
และความคงทนของผลิตภัณฑ์จะดูที่ระยะเวลาในการจัดเก็บผลิตภัณฑ์  ซึ่งถือว่าเป็นส่วนหนึ่งของ
ความน่าเชื่อ ถือของผลิตภัณฑ์ ความคงทนหรือความน่าเชื่อถือการใช้ จะท าให้เป็นส่วนหนึ่งในการลด
ค่าใช้จ่ายในการดูแลซ่อมแซมได้ การใช้ผลิตภัณฑ์มีคุณค่าทั้งทางด้านจิตใจและประโยชน์การใช้สอย
ตามรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ชุมชนผลิตขึ้นมาเพราะผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดจะมีประโยชน์คนละแบบกัน 
๑.๓ ต้นทุนการผลิตต้นทุนการผลิตคือรายจ่ายต่างๆ ที่เกิดจากการผลิตภัณฑ์จักสานรวมถึงต้นทุนที่
เกิดขึ้นคงที่และต้นทุนที่แปรได้ตามผลิตภัณฑ์และจ านวนที่ผลิต และมองไปถึงระดับคุณภาพและ
ความเชื่อถือได้ของผลิตภัณฑ์ด้วย ถ้ามีการก าหนดระดับคุณภาพและความเชื่อถือได้ไว้ในระดับสูง
เกินไป ต้นทุนการผลิตย่อมสูงไปด้วย การออกแบบผลิตภัณฑ์ในชุมชนมีการออกแบบที่ค านึงถึง
คุณภาพและความน่าเชื่อถือ และต้นทุนการผลิตให้มีความสัมพันธ์กัน แต่ยังคงอัตลักษณ์ของชุมชนคือ
สานแอ๊บข้าว  ๒.การตลาด จากการสนทนาตัวแทนสมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ่ การผลิต ผลิตภัณฑ์ที่
พัฒนาจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถจ าหน่ายได้และเป็นที่ต้องการของตลาด ถ้าพัฒนาผลิตภัณฑ์ไว้แต่  
ไม่ตรงกับความต้องการของตลาดจะท าให้สินค้าค้างสต๊อก ซึ่งจ าท าให้ทุนจม และถ้าค้างสต๊อกมาก 
จะท าให้การเก็บยากต่อการรักษา ถ้าหากไม่เป็นที่ต้องการของตลาดแล้วก็ไม่มีความจ าเป็นในการผลิต 
ต้องก าหนดความสมดุลระหว่างการให้ผู้บริโภคได้รับสิ่งของที่สนองความต้องการของผู้บริโภค เพราะ
การผลิต ผลิตภัณฑ์หลายชนิดซึ่งแตกต่างกันมากน้อยตามความต้องการและรสนิยมของทุกคน ถ้าไม่
ค านึงถึงความต้องการของผู้บริโภคเลย และผลิต ผลิตภัณฑ์อย่างเดียว การออกแบบผลิต ผลิตภัณฑ์
จะด าเนินไปได้อย่างง่าย แต่จะมีปัญหาในด้านการขายแก่ผู้บริโภคซึ่งอาจจะไม่เลือกใช้ผลิตภัณฑ์นั้น 
ส่วนมากชุมชนจะท าผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคต้องการ เพราะการท าผลิตหลายๆ อย่างบางอย่างขายไม่ได้ 
แต่ในชุมชนจะผลิตแอ๊บข้าวเป็นหลัก ส่วนแบบอ่ืน ๆ ก็จะท าตามที่ลูกค้าต้องการด้วยการออเดอร์
สินค้าเท่านั้นสอดคล้องกับวิบูลย์ ลี้สุวรรณ๗ กล่าวว่า ถ้าการพัฒนานั้นไม่ถูกวิธี ก็จะเกิดผลเสีย               
ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ และคุณค่าของงานหัตถกรรมจักสาน  เมื่อมีการผลิตงานหัตถกรรมจักสาน
เพ่ิมข้ึนอย่างรวดเร็ว จะท าให้งาน หัตถกรรมจักสานล้นตลาดจะท าให้ราคาถูก ไม่คุ้มกับต้นทุนซึ่งอาจ
น าไปสู่การสูญสลายได้ ๓. ลักษณะของผลิตภัณฑ์ จากการสนทนาผู้เข้าร่วมกลุ่มสนทนาได้มีการ
แลกเปลี่ยนความคิดเห็นการพัฒนาหัตถกรรมเครื่องจักสานถ้ามองในแง่ของของการตลาดถือว่า
ประสบความส าเร็จในการเพิ่มมูลค่าไปส่วนหนึ่งแล้วเพราะในชุมชนก็มีหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน

                                                           
๗ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, เคร่ืองจักสานในประเทศไทย, (กรุงเทพฯ : โอ.เอส.พริ้นติ้งส์ เฮาส์,๒๕๓๒), หน้า๑๓๒. 
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มาด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในหลายๆ รูปแบบ เช่น โคมไฟ  กระเป๋า  ของช าร่วย  ที่ใส่หิ้วกาแฟ  
เป็นต้น แต่จุดเด่นของชุมชนบ้านเหมืองหม้อคือ การจักสานแอ๊บข้าว ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ท ามาตั้งแต่
รุ่นปูุ ย่า ตา ยาย และสืบทอดมาถึงรุ่นลูก รุ่นหลาน ซึ่งผลิตภัณฑ์ดังกล่าวสร้างชุมชนให้เป็นชุมชมที่
เข้มแข็ง สามารถพ่ึงพาตนเองได้ ชาวบ้านในชุมชนบ้านเหมืองหม้อส่วนมากมีต้นทุนในด้านการผลิต 
จักสานมาก่อน ก็น าเอาผลิตภัณฑ์ที่ลูกค้ามีความต้องการมาทอดองค์ความรู้แกะลวดลายหรือมา
ประยุกต์ได ้ ซึ่งในชุมชนก็ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ออกมาหลายประเภท เช่นชะลอม พัด  ที่ใส่อาหารเบรก  
และผลิตภัณฑ์ที่ท าก็จะมีการเพ้นส์สี  แต่ความต้องการลูกค้าไม่ค่อยนิยม ซึ่งสังเกตจากการสั่งซื้อ และ
การขายของผู้รับไปขาย แต่การผลิตผลิตภัณฑ์ที่มี การออกแบบผลิตภัณฑ์ของชุมชนก็จะมาจากความ
ต้องการของลูกค้าเป็นหลัก ถ้าต้องการผลิตแบบไหนทางชุมชนจะมีผู้เชี่ยวชาญที่สามารถถอดแบบ            
ให้ได้ ผลิตภัณฑ์ที่ท าในปัจจุบันที่เป็นแบบดั้งเดิมก็จะขายได้ตลอดเพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ทาง
ภาคเหนือจะใช้กันเป็นส่วนใหญ่ และขายได้เรื่อยๆ  แต่การออกแบบลวดลายของผลิตภัณฑ์แอ๊บข้าว
จะยังคงใช้รูปแบบเดิมมากกว่า เพราะเป็นอัตลักษณ์ของชาวบ้านที่ผลิตมานาน ในการสนทนาครั้งนี้
ตัวแทนของพัฒนาชุมชน ผู้ออกแบบและปราชญ์ท้องถิ่นมีการแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับลายที่เป็น 
อัตลักษณ์เฉพาะที่สามารถเล่าเรื่องราวได้คือ “ลายดอกสัก” ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่เห็นแล้วรู้ว่าเป็นของที่
ไหนในการนี้ทางผู้แทนองค์การบริหารส่วนต าบลได้น าเสนอการจักสานแอ๊บข้าวด้วยลายดอกสัก              
ซึ่งจะเป็นอัตลักษณ์เฉพาะ และสามารถน าเสนองานให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องไปต่อยอดและพัฒนาได้
อีกระดับหนึ่ง โดยการวางลายดอกสักบนแอ๊บข้าว ซึ่งถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่เน้นเอกลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรม ชุมชนซึ่งมีความสอดคล้องกับบงกช สุทัศน์ ณ อยุธยา และคณะ๘ วิจัยเรื่อง การพัฒนา
สินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวายโดยชุมชน พบว่า สินค้าหัตถกรรมใหม่ทั้ง ๑๐ ชิ้น 
ซึ่งเกิดจาก การสร้างสรรค์ของชาวบ้านซึ่งเป็นผู้ผลิตแท้จริง ไม่ใช่นายทุน หรือ พ่อค้าคนกลาง จึงนับ
ได้ ว่าเป็นการต่อยอดจากสินค้าหัตถกรรมเดิม ซึ่งเกิดจากการได้รับความรู้เชิงวิชาการ การถอด             
องค์ความรู้เพ่ือค้นหาสินค้าหัตถกรรมที่เป็นอัตลักษณ์ เพ่ือสร้างเรื่องเล่านับเป็นการสร้าง มูลค่าเพ่ิม 
เสริมคุณค่าทางการตลาด เสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาสินค้า หัตถกรรมและเป็นการ
ส่งเสริมที่สอดคล้องกับนโยบายแนวทางการขับเคลื่อนนโยบายไปสู่การปฏิบัติเพ่ือยกระดับงาน
วัฒนธรรม เพ่ือเสริมสร้างอาชีพ สร้างรายได้และน าไปสู่การพัฒนาอาชีพความเป็นอยู่ของประชาชน
ให้ดียิ่งขึ้นโดยเห็นชอบให้ใช้ “ลายดอกสัก” มาพัฒนาเป็นลายผ้าอัตลักษณ์ของ จังหวัดแพร่ ซึ่ง            
เมืองแพร่เป็นเมืองไม้สักท่ีมีชื่อเสียง และมีประวัติมายาวนาน และเป็นไม้เศรษฐกิจที่สร้างรายได้ให้กับ
จังหวัดผู้ร่วมสนทนาจึงเล็งเห็นความส าคัญของลายดอกสัก  ซึ่งมีลักษณะอ่อนช้อยสวยงามเหมาะสม 

                                                           
๘ บงกช สุทัศน์ ณ อยุธยา , พิธากรณ์ ธนิตเบญจสิทธ์ิ , สุชาดา เมฆพฒัน์ และ มณีวรรณ ชลัย “การ

พัฒนาสินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสรมิการท่องเที่ยวบ้านถวายโดยชุมชน” วารสารธรรมศาสตร์ ปีท่ี ๓๗ ฉบับท่ี ๑ 
(๒๕๖๑):๑๒๕. 



๑๑๔ 
 

ที่จะมาพัฒนาแอ๊บข้าวที่มีลวดลายดอกสัก และหน่วยงานต่างๆ สามารถที่จะน าไปพัฒนาต่ อยอด
ให้กับชุมชนได้อีกด้วย ซึ่งจะมีผู้เชี่ยวชาญการออกแบบที่เข้าร่วมสนทนาจะท าการวางลายด้วยการเอา
ตอกมาย้อมสีเพ่ือท าลายภายนอกของแอ๊บข้าว  เมื่อได้รูปแบบที่ต้องการปราชญ์ท้องถิ่นได้ทดลอง
ผลิต ผลิตภัณฑ์ต้นแบบลายดอกสัก ซึ่งจะมีกระบวนการ ๑)การเตรียมวัสดุท าจักสาน วัสดุที่ใช้ในการ
จักสานแอ๊บข้าวประกอบด้วย  ไม้ไผ่หลาม  ด้ายไนล่อน  เข็มขนาดใหญ่  กรรไกร มีดโต้   เลื่อย  แท่น
ขูดตอก กระบอกฉีดน้ า ๒.ขั้นเตรียมเส้นตอก เตรียมไม้ไผ่หลามโดยเลือกไม้ไผ่ที่มีปล้องยาว อายุ ๑๐ 
เดือน ถึง ๑ ปี มาผ่าให้มีความกว้างความยาวให้เท่าๆ กันทุกเส้นเพ่ืองานจักสานจะได้ออกมาสวยงาม 
ก่อนการเหลาเส้นตอกหรือขูดให้น าเส้นตอกแช่น้ าประมาณ ๑ ชั่วโมง เพ่ือให้เส้นตอกอ่อนนุ่มจะได้ 
เหลาและขูดตอกแล้วน าไปผึ่งแดด ๓.ขั้นตอนการสาน จะเป็นการก่อลายจักสานแอ๊บข้าว ให้ได้ขนาด
ที่ต้องการ เมื่อก่อลายได้พอประมาณ ท าการต่อให้เป็นวงกลม แล้วท าการสานตามลายต้นแบบที่ได้
ออกแบบลวดลายไว้ เมื่อได้ขนาดที่ต้องการแล้วก็ท าการเก็บขอบและตัดขอบให้เรียบ น ามาพับครึ่ง 
แล้วใช้ขวดลีดให้เรียบ ซึ่งจะท า ๒ ชิ้น น ามาประกอบเป็นฝาบนและฝาล่างจะได้แอ๊บข้าว แล้วท าการ
สานตาดแอ๊บข้าวทั้งตาดบนและตาดล่าง เมื่อเสร็จแล้วน ามาประกอบและเย็บขอบฝาบนและร่างด้วย
ด้ายไนล่อน 

๕.๒.๓ เพื่อพัฒนายกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมเศรษฐกิจ  
ชุมชนบนฐานรากจังหวัดแพร่ 

การพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชน
บนฐานรากจังหวัดแพร่เป็นการลงมือปฏิบัติเพ่ือพัฒนายกระดับและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่
ให้กับผู้ที่สนใจ ซึ่งพบว่า มีผู้ที่สนใจเข้าพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์และเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่
เกี่ยวกับการท าแอ๊บข้าวที่มีการพัฒนาลวดลายที่สอดคล้องกับนโยบายของจังหวัดและท าเป็น                
อัตลักษณ์ของชุมชน เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่น่าสนใจ เช่น ใส่สี ใส่ลวดลาย
ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ สามารถที่จะน าผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาท าเป็นของที่ระลึกซึ่งเข้ากับสถานการณ์
จังหวัดที่จะส่งเสริมการท่องเที่ยว หรือท าเป็นแอ๊บข้าวที่ใช้ในชีวิตประจ าวันของทุกครัวเรือนได้ ซึ่งมี
กระบวนการขั้นตอนในการด าเนินกิจกรรมดังต่อไปนี้ ๑) ให้ความรู้ในเรื่องของหัตถกรรมไม้ไผ่ 
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน าไม้ไผ่มาพัฒนาเป็นรูปแบบ และลวดลายต่างๆ ได้ แต่สิ่งที่ต้องค านึงถึงอายุของ
ไม้ไผ่ด้วย เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ ซึ่งเป็นอาชีพดั้งเดิมของชุมชน มีความรู้
ด้านของ วัสดุ อุปกรณ์ วิธีการย้อมสี ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์  แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์           
จักสานที่มีอยู่ให้มีอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับนโยบายของจังหวัด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชนถือว่าเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น ซึ่งมีมาน ไม่มีการใช้เครื่องจักร ถือว่า
เป็นงาน Handmade ที่มีคุณค่า สามารถน าวัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑ์แบบ
ต่างๆ เพ่ือยกระดับ เพ่ิมมูลค่า และเป็นการสร้างรายได้เสริมให้แก่ครอบครัว สอดคล้องกับวิบูลย์               



๑๑๕ 
 

ลี้สุวรรณ๙ กล่าวว่า การพัฒนางานหัตถกรรมจักสานตามอิทธิพลทางสังคมจะเป็นผลดีทางด้าน
เศรษฐกิจของชาวชนบทที่ ผลิตงานหัตถกรรมจักสาน มีรายได้เพ่ิมขึ้น มีงานท าเป็นอาชีพรอง หรือท า
เป็นอาชีพหลักตลอดปีนอกจากจะได้พัฒนายกระดับ เพ่ิมมูลค่าแล้ว ยังสามารถช่วยให้ผู้ที่ว่างมีอาชีพ 
และใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ คิดสร้างสรรค์ผลงาน จากการสังเกตกลุ่มผู้ผลิตจ านวนมากจะมี
พ้ืนฐานในการจักสานกันเป็นส่วนใหญ่ แต่ยังขาดการพัฒนา ออกแบบและยกระดับผลิตภัณฑ์ ซึ่งการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ ต้องค านึงถึงอุปกรณ์ท าจักสาน ไม้ไผ่หลาม ที่น ามาแปรรูปเป็นเส้นตอก 
จะต้องมีเลือกไม้ไผ่ที่มีปล้องยาวอายุ๑๐ เดือน ถึง ๑ ปี รูปแบบและลวดลายในการผลิต หรือตัวอย่าง
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ๒) การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาว่าจะ
ออกแบบลวดลาย เพ่ือเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับนโยบายของจังหวัด ทางส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดได้รับนโยบายการขับเคลื่อนงานวัฒนธรรมและแนวทางการขับเคลื่อนนโยบายไปสู่
การปฏิบัติ เพ่ือยกระดับงานด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรม และจัดท าข้อมูลลายผ้าอัตลักษณ์ของจังหวัด
แพร่ จึงเห็นขอบให้ใช้ลาย “ดอกสัก” เพราะดอกสักมีลวดลายอ่อนช้อย ซึ่งมีความเหมาะสม ตัวแทน
ของหน่วยงาน ผู้น าชุมชน ผู้ผลิต ผู้จ าหน่าย และปราชญ์ท้องถิ่นในชุมชนเห็นว่าเพ่ือเป็นการเชื่อมโยง
หรืออนุรักษ์วัฒนธรรมจึงเห็นว่าควรจะใช้ ลายดอกสักมาพัฒนาเป็น หัตถกรรมไม้ไผ่โดยการจักสาน
แอ๊บข้าวซึ่งมีอยู่ดั้งเดิมมามาพัฒนาเป็นลวดลายดอกสักและย้อมสีให้มีสีสันที่สวยงาม หรือธรรมชาติ          
ที่มีอยู่ในท้องถิ่นที่สามารถน ามาประยุกต์ในการออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์  พบว่าวิทยากรได้น า
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ท าการทดลองออกแบบมาอธิบายให้ผู้เข้าร่วมพัฒนา ได้ถึงที่มาของผลิตภัณฑ์
ต้นแบบที่ได้ท าการออกแบบ ลวดลาย ที่เป็นดอกสัก ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนและสอดคล้องกับ
นโยบายของจังหวัด และหน่วยงานที่เข้าร่วมในการเสนอการออกแบบว่าสามารถที่ จะสนับสนุนและ
น าผลิตภัณฑ์ไปต่อยอดได้ ถือเป็นการการพัฒนายกระดับ ผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้อีกทางหนึ่ง
สอดคล้องกับ อรนุตฎฐ์ สุธาค า และ ตรีชฎา สมฟอง๑๐ วิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจัก
สานเชิงสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์ชุมชนกลุ่มจักสานบ้านปุางิ้ว ต าบลทาเหนือ อ าเภอแม่ออน จังหวัด
เชียงใหม่ พบว่า มีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและลวดลายเดิมๆ ให้เป็นงานที่แปลกใหม่มีความทันสมัย  
มีเอกลักษณ์ของชุมชน รูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย ใช้งานสะดวก และมีความเป็นไปได้ใน
การผลิต  ๓) พัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบเป็น

                                                           
๙ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, เคร่ืองจักสานในประเทศไทย, (กรุงเทพฯ : โอ.เอส.พริ้นติ้งส์ เฮาส์, ๒๕๓๒), หน้า ๒๒- 

๓๘. 
 

๑๐
 อรนุตฎฐ์ สุธาค า และ ตรีชฎา สมฟอง.(๒๕๖๓, กรกฎาคม-ธันวาคม ).การพัฒนาผลิตภณัฑ์หตัถกรรม

จักสานเชิงสรา้งสรรค์ที่มีเอกลักษณ์ชุมชนกลุ่มจักสานบ้านปุาง้ิว ต าบลทาเหนือ อ าเภอแม่ออน จังหวัดเชียงใหม่. 

วารสารวิจัยเทคโนโลยีนวัตกรรม. ปีท่ี ๔ (ฉบับท่ี ๒): ๒๒-๓๘. 



๑๑๖ 
 

รูปธรรม ได้ผลิตภัณฑ์ที่สามารถน ามาใช้ประโยชน์และตอบสนองความต้องการของตลาด โดยพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมมาพัฒนาลวดลายใหม่และมุ่งให้ความส าคัญของการน าภูมิปัญญาชาวบ้าน และ
ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประโยชน์  ซึ่งน าเอาต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบไว้ในกิจกรรม
ที่ ๒  มาพัฒนาเพ่ือการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ โดยการถ่ายทอดองค์ความรู้ที่ได้
ออกแบบไว้ให้กับกลุ่มเปูาหมายหรือผู้สนใจในชุมชมมาพัฒนาทักษะการ จักสานลวดลายดอกสัก เพ่ือ
เป็นการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ให้เป็นที่น่าสนใจและสามารถที่ขยายตลาดออกไป
อย่างกว้างขวางซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ท าการพัฒนาสามารถที่จะน าไปเป็นของที่ระลึกได้ และสามารถ
น าไปใช้ในครัวเรือนได้อย่างเหมาะสม 
 ผู้เข้าร่วมปฏิบัติการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ ได้เข้าร่วมปฏิบัติจักสานตามตัวอย่างที่ได้ท า
ต้นแบบการจักสานแอ๊บข้าว ที่มีการพัฒนาจากดั้งเดิมมาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ยกระดับและเพ่ิมมูลค่าของ
จักสานแอ๊บข้าวให้มีคุณภาพและประสิทธิภาพสามารถน าไปใช้ในครัวเรือนและน าไปเป็นของที่ระลึก
ส าหรับนักท่องเที่ยวได้ ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาต้องค านึงถึงการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชน ที่ใช้
วัสดุจากธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาสร้างสรรค์ผลงานสู่สังคม เพ่ือเป็นการพัฒนาและยกระดับเพ่ิม
มูลค่างานแก่งานหัตถกรรมในชุมชน และขยายความรู้สู่กลุ่มที่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์โดยผู้ร่วมมี 
จิตอาสามาเป็นกลุ่มในการพัฒนาและน าไปประยุกต์ใช้ในอาชีพเสริมในครัวเรือน  สอดคล้องกับ               
จิตพนธ์ ชุมเกต๑๑ วิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพทางการ
จัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ า เภอชะอ า จังหวัดเพชรบุรี  พบว่าผลิตภัณฑ์ที่
พัฒนาขึ้น ควรสื่อให้เห็นถึงผลิตภัณฑ์ที่เกิดมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ได้ ท าให้ผลิตภัณฑ์นั้นดูมีคุณค่า มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราว วิถีการ
ด าเนินชีวิตของชาวบ้าน และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ๔)  คัดเลือก ประเมินผลงานของผู้เข้าร่วมพัฒนา 
และสามารถพัฒนาจักสานแอ๊บข้าวตามต้นแบบของผลิตภัณฑ์ได้สมบูรณ์  ซึ่งปราชญ์ท้องถิ่นดูการ
สานลายมีความแน่นหนา ความละเอียด ประณีต ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ การเก็บขอบและเย็บ
ขอบแอ๊บข้าว  ๕. การติดตามประเมินผล การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์ เพื่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ จาก กลุ่มเปูาหมายที่มาพัฒนาคือ
ชุมชนเหมืองหม้อจังหวัดแพร่ โดยการสังเกตจากความสนใจ การมีส่วนร่วมในกิจกรรม พฤติกรรมการ

                                                           

 
๑๑

 จิตพนธ์ ชุมเกต,. การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิน่เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพทางการจัดการ 

ชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลมิ อ าเภอชะอ า จังหวัดเพชรบุรี. คณะวิทยาการจัดการ มหาวทิยาลัย

ศิลปากร,๒๕๖๐,หน้า ก. 

 



๑๑๗ 
 

แสดงออกของผู้เข้าร่วมพัฒนา พบว่า กลุ่มผู้เข้าร่วมในกิจกรรมการพัฒนา และยกระดับการผลิตและ
เพ่ิมมูลค่างานจักสานแอ๊บข้าว ผู้เข้าร่วมมีความสนใจในการพัฒนาทักษะอาชีพจากผลิตภัณฑ์ลวดลาย
ดั้งเดิม พัฒนามาเป็นรูปแบบตามต้นแบบที่ได้ด าเนินการทดลอง ท าให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์มีจุดเด่น             
ทั้งศิลปะ สีและลาย.ใหม่ “ดอกสัก” ที่ได้ท าการออกแบบโดยผู้ออกแบบและปราชญ์ท้องถิ่น จากการ
สอบถาม ผู้เข้าร่วมมีความสุขกับการได้มาร่วมกิจกรรม ได้มีการพบปะ และพูดคุยกัน สวนเสเฮอา  
เพราะทุกคนมีพ้ืนฐานการจักสานแล้ว จึงท าให้ไม่เครียด การมาพัฒนาลวดลายใหม่ท าให้ผู้เข้าร่วมมี
ความกระตือรือร้นในการท่ีจะพยายามท าให้ดอกสักออกมามีความสวยงาม  และคณะผู้วิจัยได้ติดตาม
ประเมินองค์ความรู้ก่อนได้รับการพัฒนาและหลังได้รับการพัฒนาจะได้ทราบถึงการพัฒนาทักษะของ
ผู้เข้าร่วมว่าก่อน และหลังการพัฒนา ผู้เข้าร่วมมีการพัฒนาทักษะ ซึ่งผลการประเมินองค์ความรู้ก่อน
ได้รับการพัฒนาและหลังได้รับการพัฒนาจะได้ทราบถึงการพัฒนาทักษะของผู้เข้าร่วมว่าก่อน และ
หลังการพัฒนา ผู้เข้าร่วมมีการพัฒนาการด้วยการเรียนรู้ขั้นตอนการพัฒนาการผลิตแอ๊บข้าวลาย           
ดอกสักได้อย่างมีคุณภาพ 
 

๕.๓ ข้อเสนอแนะ 
 ๕.๓.๑ ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
   ๑) ควรมีการส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสาน เพ่ือขอรับการสนับสนุนโดย
ประสานความร่วมมือจากภายชุมชน หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน เพ่ือเสริมสร้างมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้มีความม่ันคง และยั่งยืน 
   ๒) ควรเสริมสร้างกลไกการตลาด โดยการประสานความร่วมมือภายในชุมชนและ
นอกชุมชน เพ่ือขอรับการสนับสนุนจากองค์กรภาครัฐและเอกชน และจัดแหล่งรองรับผลิตภัณฑ์
ภายในชุมชน เพ่ือเสริมสร้างความเข็มแข็งของชุมชน 
   ๓) ควรวางแผนและนโยบายในการขับเคลื่อนการผลิตผลิตภัณฑ์จักสานในชุน ให้
เป็นอาชีพที่มีความมั่นคงในชุมชน เพ่ือเป็นการเสริมรายได้ให้กับผู้สูงอายุและผู้ที่อยู่ ในชุมชน               
อย่างยั่งยืน 
 ๕.๓.๒ ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
   ๑) ควรศึกษาการสร้างเครือข่ายการตลาดทางสื่อออนไลน์ ให้มีความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑ์จักสาน 
   ๒) ควรศึกษาการส่งเสริมและพัฒนาจักสานด้วยการมีส่วนร่วมของชุมชนแบบยั่งยืน 
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Productivity World มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์, ปีที ๑๕ ฉบับที่ ๘๕, (มี.ค.-เม.ย    
๒๕๕๓): ๘๗-๘๙. 

มูลนิธิโครงการสารานุกรมไทยส าหรับเยาวชน เล่มที่ ๒๒ เรื่องที่ ๓ เครื่องจักสาน( เครื่องจักสาน 
ภาคเหนือ), https://saranukromthai.or.th/ วันที่ ๑๕ มกราคม ๒๕๖๖. 

วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร.์หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์. กรุงเทพฯ: แอปปาพร พนิต 
กรุ๊ป จ ากัด,๒๕๔๘. 

วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. เครื่องจักสานในประเทศไทย, กรุงเทพฯ : โอ.เอส.พริ้นติ้งส์ เฮาส์,๒๕๓๒. 
วิบูลย์ ลี้สุวรรณ.์พจนานุกรมเครื่องมือเครื่องใช้พื้นบ้าน,(กรุงเทพฯ: เมืองโบราณ,๒๕๔๖). 
วิลัดดา เตชะเวช. คุณค่าการตลาดท้าทายความส าเร็จธุรกิจยุคใหม่. กรุงเทพฯ: ส านักพิมพ์   

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์,๒๕๔๗. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์. การบริหารการตลาดยุคใหม่. กรุงเทพฯ: สมาคมส่งเสริมเทคโนโลยี  (ไทย-ญี่ปุ่น), 

๒๕๓๙. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์. องค์การและการจัดการ์ฉบับสมบูรณ์์(ปรับปรุงใหม่). กรุงเทพฯ: ศูนย์   หนังสือ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,๒๕๔๒. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ. การบริหารการตลาดยุคใหม่. กรุงเทพฯ: บริษัท ธีระฟิล์ม และ ไซเท็กซ์  

จ ากัด,๒๕๔๑. 
เศรษฐกิจฐานราก. สถาบันพัฒนาองค์กรพัฒนาชุมชน,   

https://web.codi.or.th/development_project/20201125-20029/,สืบค้นวันที่ ๓๑  
พฤษภาคม  ๒๕๖๖. 

ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒(พ.ศ.๒๕๖๐-  ๒๕๖๔). 
ส านักงานเลขาธิการสภาการศึกษา. แนวทางการจัดการเรียนรู้ที่เน้นผู้เรียนเป็นส าคัญ์การ์จัดการ 
 เรียนรู้แบบส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์.ม.ป.ท,๒๕๕๐. 
หทัยชนก คะตะสมบูรณ์. “การพัฒนาศักยภาพของชุมชนเพื่อสร้างเศรษฐกิจฐานรากอย่าง ยั่งยืน:  

กรณีศึกษาต าบลเนินศาลา อ าเภอโกรกพระ จังหวัดนครสวรรค์”, วารสาร์Journal of  
MCU  Peace Studies, Vol.8 No.2 (March - April 2020): 474. 

อรนุตฎฐ์ สุธาค า และ ตรีชฎา สมฟอง, “การพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานเชิง สร้างสรรค์ที่มี 

https://saranukromthai.or.th/%20วันที่
https://web.codi.or.th/development_project/20201125-20029/,สืบค้นวันที่%20๓๑


๑๒๐ 
 

 
 

เอกลักษณ์ชุมชนกลุ่มจักสานบ้านป่างิ้ว ต าบลทาเหนือ อ าเภอแม่ออน จังหวัด เชียงใหม่”,  
วารสารวิจัยเทคโนโลยีนวัตกรรม, ปีที่ ๔ ฉบับที่ ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๓) : ๒๒-  
๓๘. 

อรพิน อินวงค์ และคณะ. กระบวนการยกระดับสินค้าและผลงานด้านศิลปะในเชิงพาณิชย์ ของศิลปิน 
ในกลุ่มจังหวัดล้านนา, วารสารปัญญาปณิธาน, ปีที่ ๗ ฉบับที่ ๑ (มกราคม – มิถุนายน   
๒๕๖๕): ๓๔๗. 

 เอกวิทย์ ณ ถลาง. ภูมิปัญญาทักษิณ. ครั้งที่ ๒. กรุงเทพฯ: อัมรินทร์, ๒๕๔๔. 
  



 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 



๑๒๒ 

 

ภาคผนวก ก เครื่องมือการวิจัย 
แบบสัมภาษณ์การวิจัย 

เร่ือง 
การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจ

ชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 
********************** 

ตอนที่ ๑  ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 

ชื่อ.......................................................................นามสกุล..........................................................อายุ...............ปี  
ที่อยู่.....................................................................ต าบล....................................อ าเภอ.... ............จังหวัด.............. 
สถานที่ท างาน..................................................................โทรศัพท์........... ............................................................ 
 
ตอนที่ ๒ ความคิดเห็นเกี่ยวกับการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพื่อเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 

๑. ประวัติความเป็นมาของหัตถกรรมไม้ไผ่ 
๒. การเรียนรู้กระบวนการในการท าหัตถกรรมไม้ไผ่ 
๓. วิธีการสร้างสรรค์ผลงานเพ่ือการยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่า เช่น ด้านการออกแบบ  
    ผลิตภัณฑ์ ด้านการเรียนรู้ ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หัตถกรรมไม้ไผ่  
๔. ด้านการสร้างเครือข่าย ด้านการตลาด  
๕. การส่งเสริมการเรียนรู้และการถ่ายทอดความรู้  
๖. ปัญหา และอุปสรรคในการท าหัตถกรรมไม้ไผ่ 
๗. การสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอื่นๆ  
๘. แนวทางการพัฒนาหัตถกรรมไม้ไผ่ในอนาคต  

 
 



๑๒๓ 

 

แบบสนทนากลุ่ม 

เร่ือง 
การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจ

ชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 
********************************* 

ชื่อ.......................................................................นามสกุล..........................................................อายุ...............ปี  
ที่อยู่.....................................................................ต าบล....................................อ าเภอ.... ............จังหวัด.............. 
สถานทีท่ างาน..................................................................โทรศัพท์.............................................. ......................... 

ประเด็นการสนทนา 
การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจ 

ชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 
๑. ปัจจัยที่เป็นเกณฑ์การออกแบบผลิตภัณฑ์ในการพิจารณาสร้างสรรค์ผลงาน 
๒. องค์ประกอบการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
๓. รูปแบบและลวดลายผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ เชิงสร้างสรรค์เพ่ือการยกระดับการผลิต 

และเพ่ิมมูลค่า และมีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
 ๔. การมีส่วนร่วมในการสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอื่นๆ  

 ๕. แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ในอนาคต  
๖. แนวทางส่งเสริมการเรียนรู้และการถ่ายทอดความรู้การท าผลิตภัณฑ์หัตถกรรม            
    ไม้ไผ่ 

 ๗. ปัญหา และอุปสรรคในการผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้ไผ่ 



ชุดปฏิบัติการ 

การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ 
เพื่อเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 

ค าชี้แจง 
 ๑) หลักการชุดปฏิบัติการ 
  (๑) เป็นชุดปฏิบัติการที่มุ่งเน้นการพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่า
งานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชน 

  (๒) เป็นชุดปฏิบัติการที่ให้ผู้เข้ารับการถ่ายทอดเรียนรู้โดยการฝึกปฏิบัติจริงจาก 
ประสบการณ์ตรงในการฝึกปฏิบัติกิจกรรมการ ออกแบบและสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ผสมผสานระหว่าง
ลวดลายที่ทนัสมัยกับลวดรายดั้งเดิมท่ีเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 
 (๓) เป็นชุดปฏิบัติการที่ผู้เข้ารับการอบรมสามารถน าความรู้เรื่อง พัฒนาและ 
ยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนไปใช้ในการ
ออกแบบและสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ผสมผสานระหว่าง ลวดลายที่ทันสมัยกับลวดรายดั้งเดิมที่เป็นอัต
ลักษณ์ของชุมชนน าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชนในชุมชน 

๒) ผลการส่งเสริมการเรียนรู้ที่คาดหวัง 
 (๑) เพ่ือเรียนรู้กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ เพ่ือเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรม
สร้างสรรค ์
  (๒) เพ่ือพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์
เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชน 
  (๓) เพ่ือยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริม
เศรษฐกิจชุมชน 

โครงสร้างของชุดปฏิบัติการ การประเมินผล สื่อ/แหล่งเรียนรู้ และจ านวนชั่วโมง 

  
ที ่ กิจกรรม เนื้อหา รายละเอียดกิจกรรม การ

ประเมินผล 
สื่อ/แหล่งเรียนรู ้ จ านวน

ชั่วโมง 
๑ ความรู้เรื่อง

หัตถกรรมไมไ้ผ ่
- ความรู้ ใน เ รื่ อ งของ
หัตถกรรมไม้ไผ่ 
- รูปแบบของผลิตภัณฑ์  
- แนวทางในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ 

บรรยายโดยวิทยากร การถามตอบ เอกสาร
ประกอบการ
บรรยาย 

๔ 



๑๒๕ 

 

๒ งานออกแบบ

ผลิตภณัฑ ์

ออกแบบผลิตภัณฑ์ไมไ้ผ่  การสาธติและลงมือ

ฝึกปฏิบัติในการ

ออกแบบผลิตภัณฑ ์

โดยน าความรู้

ทางด้านศิลปะ วิถี

ชีวิตของชุมชนมา

ประยุกตเ์พื่อ

ออกแบบลวดลาย

ผลิตภณัฑ ์

การประเมิน

จากช้ินงาน 

ตัวอย่างงาน

ศิลปะ 

๔ 

๓ สร้างผลิตภัณฑ์ไมไ้ผ ่ ถ่ายทอดผลงานการ

พัฒนายกระดับการผลิต

และเพิ่มมูลคา่งาน

หัตถกรรมไมไ้ผ ่

ปฏิบัติจริงโดยก าหนด

ผลิตภณัฑ์ไม้ไผ่ให้

กลุ่มเป้าหมายเลือก

ออกแบบและปฏิบตัิ 

เช่น ของใช้ใน

ชีวิตประจ าวัน เพื่อให้

ได้ผลิตภัณฑ์ท่ี

สามารถน ามาใช้

ประโยชน์และ

ตอบสนองความ

ต้องการของตลาด 

การประเมิน

จากช้ินงาน 

ต้นแบบของ

ผลิตภณัฑ ์

๘ 

๔ การคัดเลือกผลงาน  

 

การคัดเลือกผลงานท่ีมี

ความคิดสร้างสรรค์ 

สวยงาม  

คัดเลือกผลงานท่ีมี

ความคิดสร้างสรรค์ 

สวยงาม น าไปสู่การ

ยกระดับรายไดสู้่

เศรษฐกิจชุมชนโดย

ปราชญ์ท้องถิ่น และ

ผู้รู้ในด้านสาขาศลิปะ

  

การประเมิน

ผลิตภณัฑ์ที่มี

การ

สร้างสรรค์

ผลงานศลิปะ 

รูปแบบ

ผลงาน การ

น าใช้

ประโยชน์ 

ความทันสมัย 

 ๒ 



๑๒๖ 

 

ความละเอียด 

ความประณีต 

ความสวยงาม 

๕ การติดตาม
ประเมินผล  
 

การติดตามประเมินผล
การส่งเสริมการพัฒนา
และยกระดับการผลิต
และเพิ่มมูลคา่งาน
หัตถกรรมสร้างสรรค์
เพื่อเสรมิเศรษฐกิจ
ชุมชน 
 

ติดตามประเมินผล
การส่งเสริมการ
พัฒนาและยกระดับ
การผลิตและเพิ่ม
มูลค่างานหตัถกรรม
สร้างสรรคเ์พื่อเสริม
เศรษฐกิจชุมชน 
 
 

- การสังเกต
การเรยีนรู้ 
และการเข้า
ร่วมกิจกรรม  
- ประเมิน
ความรู้ก่อน
การถ่ายทอด
และหลังการ
ถ่ายทอด
เกี่ยวกับการ
พัฒนาและ
ยกระดับการ
ผลิตและเพิ่ม
มูลค่างาน
หัตถกรรม
สร้างสรรค์
เพื่อเสรมิ
เศรษฐกิจ
ชุมชน 

 ๒ 

 รวม     ๒๐ 

 



๑๒๗ 
 

รายช่ือผู้ให้ข้อมูลการสัมภาษณ์ 
   การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพื่อเสริมเศรษฐกิจ 

ชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 
ที ่ ชื่อ-นามสกุล บ้านเลขท่ี หมายเหตุ 
๑ นางนวลละออ  บุตรเสน ๒๐๔ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ประธานกลุม่หัตถกรรมจักสานไมไ้ผ ่
๒ นางค าเม็ด  อุตรพงษ ์ ๓๙ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ปราชญ์ท้องถิ่นด้านหัตถกรรมจักสาน 
๓ นางนิตยา  วงศ์บิดา ๑๑๒/๑ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ผู้ประกอบการหัตถกรรมจักสานไม้ไผ/่ปราชญ์

ท้องถิ่น 
๔ นายเอกชัย  วงศ์บิดา ๑๑๒/๑ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ผู้ใหญ่บ้าน หมู ่๓/สมาชิกกลุ่มหัตถกรรม 
๕ นายสามารถ  ถิ่นสบาย ๘๓ หมู่ ๗ ต าบลเหมืองหม้อ ผู้ใหญ่บ้าน หมู ่๗ 

 

รายช่ือผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม 

   การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพื่อเสริมเศรษฐกิจ 
ชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 

ที ่ ชื่อ-นามสกุล บ้านเลขที่ หมายเหตุ 
๑ นางนวลละออ บุตรเสน ๒๐๔ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ประธานกลุม่หัตถกรรมจักสานไมไ้ผ ่
๒ นายเอกชัย  วงศ์บิดา ๑๑๒/๑ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ผู้ใหญ่บ้าน หมู ่๓/สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ ่
๓ นางค าเม็ด อุตรพงษ ์ ๓๙ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ปราชญ์ท้องถิ่น   
๔ นางนิตยา  วงศ์บิดา ๑๑๒/๑ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ผู้ประกอบการจักสานไมไ้ผ่/ปราชญ์ท้องถิ่น   
๕ นายนราภัค  วงศ์ทะนะ ๔๙ หมู่ ๙ ต าบลเหมืองหม้อ ผู้แทนองค์การบริหารส่วนต าบลเหมืองหม้อ   
๖ นางสาวโขมพัตถ แทนวงษ์ ๑๗๔ หมู่ ๘ ต าบลเหมืองหม้อ เจ้าหน้าท่ีพัฒนาชุมชนองค์การบรหิารส่วน

ต าบลเหมืองหม้อ 
๗ นางอรทัย  บุตรเสน ๑๒๗ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ผู้รู้ด้านการออกแบบหัตถกรรมจักสานไม้ไผ ่ 
๘ นางลาวัลย ์ พันธ์โสดา ๑๗ หมู่๓ ต าบลเหมืองหม้อ สมาชิกกลุ่มหัตถกรรมไม้ไผ ่ 
๙ นางดุษณ ี อินธิ ๑๐๒ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ กลุ่มหัตถกรรมจักสานไมไ้ผ/่ตัวแทนผู้บริโภค  

๑๐ นางอมรรัตน ์ค าน้ าปาด ๒๐ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ตัวแทนจ าหน่าย  
 

 

 

 

 



๑๒๘ 

 

๑๒๘ 

 

รายช่ือผู้เข้าร่วมปฏิบัติการ 

   การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพื่อเสริมเศรษฐกิจ 
ชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่ 

ที ่ ชื่อ-นามสกุล บ้านเลขท่ี หมายเหตุ 
๑ นางนิตยา  วงศ์บิดา ๑๑๒/๑ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ปราชญ์ท้องถิ่น   
๒ นางค าเม็ด  อุตรพงษ ์ ๓๙ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ ปราชญ์ท้องถิ่น   
๓ นางสุจิตรา  กวาวสนั่น ๘๘ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๔ นางสร้อย อินแสน ๑๐๙ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๕ นางอ าพร มานพกว ี ๑๐๔ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๖ นางพานี  อุ่นสืบ ๘ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๗ นางสาวสุทัศน ์ผาสุก ๒๐๗ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๘ นางลาวัลย ์ พันธ์โสดา ๑๗ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๙ นางธนกัญญ ์ หม้อกรอง ๑๐๓/๑ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  

๑๐ นางสาวมลฤด ี เวียนแก้ว ๓๐ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๑๑ นางสาวหัสยา  ท้าวค า ๙๓ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๑๒ นางชลากร  ศศิวงศา ๔๐/๑ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๑๓ นางสาวสังเวียน  เหมืองจา ๔๖ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๑๔ นางอรทัย  บุตรเสน ๑๒๗ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๑๕ นางอมรรัตน ์ค าน้ าปาด ๒๐ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๑๖ นางนวลละออ บุตรเสน ๒๐๔ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  
๑๗ นางธีระวรรณ ์ไพสาร ๙๑ หมู่ ๓ ต าบลเหมืองหม้อ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๒๙ 
 

ภาคผนวก  ข หนังสือที่เกี่ยวข้อง 
 
 
 

ที่  อว ๘๐๘๓.๔.๓/๐๔         
  

                                                             
                    ๓ มกราคม  ๒๕๖๖ 

  

เรื่อง   ขอความอนุเคราะห์เป็นผู้ให้ข้อมูลสัมภาษณ์งานวิจัย “การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่า 
         งานหัตถกรรมสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่”  

 

เรียน 

 

สิ่งที่ส่งมาด้วย    ประเด็นการสัมภาษณ์ 
 

     ด้วยสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ ได้อนุมัติให้ 
ด าเนินการวิจัย เรื่อง “การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ เพื่อเสริม
เศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่”ภายใต้แผนงานวิจัย เรื่อง ชุมชนวัฒนธรรมวิถีพุทธ : การพัฒนาและ
ยกระดับศิลปวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานราก จังหวัดแพร่” ตามสัญญาเลขที่  
ว ๐๕๙/๒๕๖๖ 
 ดังนั้น จึงขอความอนุเคราะห์ท่านให้ข้อมูลเพ่ือประกอบการวิจัยโดยวิธีการสัมภาษณ์ ในวันอาทิตย์ที่ 
๒๑ มกราคม  ๒๕๖๖ เวลา ๐๙.๐๐ น. ณ ศาลาชุมชนบ้านเหมืองหม้อ  หวังว่าคงได้รับความอนุเคราะห์จาก
ท่านด้วยดี และขอขอบคุณที่เอ้ือเฟ้ือข้อมูลมา ณ โอกาสนี้  
     

               จึงเรียนมาเพ่ือพิจารณาด าเนินการต่อไป 

 

เรียนมาด้วยความเคารพ 
 

 
(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. อรอนงค์  วูวงศ์) 

                 หัวหน้าโครงการวจิัย 
 
 
 
 



๑๓๐ 
 
 
    

ที่  อว ๘๐๘๓.๔.๓/๐๕         
  

                                                             
                    ๙  มีนาคม  ๒๕๖๖ 

  

เรื่อง   ขอเรียนเชิญเข้าร่วมสนทนากลุ่ม “Focus Group” เพ่ือการวิจัย  

 

เรียน 

 

สิ่งที่ส่งมาด้วย    ประเด็นการสนทนา 
 

     ด้วยสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ ได้อนุมัติให้ 
ด าเนินการวิจัย เรื่อง “การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ เพื่อเสริม
เศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่”ภายใต้แผนงานวิจัย เรื่อง ชุมชนวัฒนธรรมวิถีพุทธ : การพัฒนาและ
ยกระดับศิลปวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานราก จังหวัดแพร่” ตามสัญญาเลขที่  
ว ๐๕๙/๒๕๖๖ 
 ดังนั้น จึงขอความอนุเคราะห์ท่านให้ข้อมูลโดยกระบวนการสนทนากลุ่ม “Focus Group” เพ่ือให้การ
วิจัยด าเนินไปด้วยความเรียบร้อยและบรรลุวัตถุประสงค์ ในวันอาทิตย์ที่ ๑๘ มีนาคม  ๒๕๖๖ เวลา ๐๙.๐๐ น. 
ณ ศาลาชุมชนบ้านเหมืองหม้อ  หวังว่าคงได้รับความอนุเคราะห์จากท่านด้วยดี และขอขอบคุณที่เอ้ือเฟ้ือ
ข้อมูลมา ณ โอกาสนี้  
     

               จึงเรียนมาเพ่ือพิจารณาด าเนินการต่อไป 

 

เรียนมาด้วยความเคารพ 
 

 
(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. อรอนงค์  วูวงศ์) 

                 หัวหน้าโครงการวจิัย 

 
 
 
 
 
 



๑๓๑ 
 
 
    

ที่  อว ๘๐๘๓.๔.๓/๐๘         
  

                                                             
                   ๒  มิถุนายน  ๒๕๖๖ 

  

เรื่อง   ขอเรียนเชิญเข้าร่วมปฏิบัติการพัฒนายกยกระดับการผลิตฯเพื่อการวิจัย  

 

เรียน 

 

     ด้วยสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ ได้อนุมัติให้ 
ด าเนินการวิจัย เรื่อง “การพัฒนาและยกระดับการผลิตและเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมสร้างสรรค์ เพื่อเสริม
เศรษฐกิจชุมชนฐานรากจังหวัดแพร่”ภายใต้แผนงานวิจัย เรื่อง ชุมชนวัฒนธรรมวิถีพุทธ : การพัฒนาและ
ยกระดับศิลปวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเสริมเศรษฐกิจชุมชนฐานราก จังหวัดแพร่” ตามสัญญาเลขที่  
ว ๐๕๙/๒๕๖๖ 
  ดังนั้น จึงขอความอนุเคราะห์ท่านให้ข้อมูลโดยกระบวนการพัฒนายกยกระดับการผลิตฯ เพ่ือให้การ
วิจัยด าเนินไปด้วยความเรียบร้อยและบรรลุวัตถุประสงค์ ในวันอาทิตย์ที่ ๙ มิถุนาคม  ๒๕๖๖ เวลา ๐๙.๐๐ น. 
ณ ศาลาชุมชนบ้านเหมืองหม้อ  หวังว่าคงได้รับความอนุเคราะห์จากท่านด้วยดี และขอขอบคุณที่เอ้ือเฟ้ือ
ข้อมูลมา ณ โอกาสนี้  
     

               จึงเรียนมาเพ่ือพิจารณาด าเนินการต่อไป 

 

เรียนมาด้วยความเคารพ 
 

 
(ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. อรอนงค์  วูวงศ์) 

                 หัวหน้าโครงการวจิัย 

 
 
 
 
 
 
 
 



๑๓๒ 
 

ก าหนดการกิจกรรม 

พัฒนายกระดับการผลิตและเพิ่มมลูค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสรมิสร้าง 
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก บ้านเหมืองหม้อ 

ณ ศาลาเอนกประสงค ์บ้านเหมืองหม้อ 
วันศุกร์ ที่ ๙ มิถุนายน  ๒๕๖๖ 

********************** 
วันศุกร์ ที่ ๙ มิถุนายน ๒๕๖๖ 
 เวลา ๐๘.๐๐-๐๙.๐๐น. - ผู้เข้าร่วมกิจกรรมลงทะเบียน 
 เวลา๐๙.๐๐-๐๙.๓๐น. - เปิดโครงการจัดกิจกรรมพัฒนายกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างาน 

  หัตถกรรมไม้ไผ่เพ่ีอเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก โดยคุณเอกชัย  
    วงศ์บิดา ผู้ใหญ่บ้าน 
    - ผศ.ชลธิชา  จิรภัคพงค์ ผอ.แผนโครงการวิจัยชี้แจงแผนงานวิจัย 
                                  - ผศ.ดร.อรอนงค์  วูวงศ์  ชี้แจงการจัดกิจกรรมการพัฒนายกระดับการ 
   ผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่เพี่อเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนบน 
   ฐานรากบ้านเหมืองหม้อ 
 เวลา ๐๙.๓๐-๑๐.๐๐ น. - คุณค าเม็ด  อุตรพงษ์ วิทยากร ชี้แจงการยกระดับผลิตภัณฑ์สู่การปฏิบัติ 

- พักรับประทานอาหารว่าง 
 เวลา ๑๐.๓๐-๑๒.๐๐ น. - ปฏิบัติการยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่ 
 เวลา ๑๓.๐๐-๑๖.๐๐ น. - ปฏิบัติการยกระดับการผลิตและเพ่ิมมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่(ต่อ) 

- พักรับประทานอาหารว่าง 
- คัดเลือกผลิตภัณฑ์  

 เวลา ๑๖.๓๐ น. - ปิดกิจกรรม ถ่ายรูปพร้อมกัน 
 
หมายเหตุ :  กิจกรรมอาจมีการเปลี่ยนแปลงไปตามสถานการณ์ที่เหมาะสม 
 







๑๓๕ 
 

ภาคผนวก ค ผลผลิต ผลลัพธ์ และผลกระทบจากงานวิจัย 
ตารางแสดงผลผลิต ผลลัพธ์ และผลกระทบจากงานวิจัย (Output/Outcome/Impact) 

ผลงานที่คาด
ว่าจะได้รับ 

รายละเอียดของผลผลิต จ านวน
นับ 

รวม หน่วย
นับ 

ผลลัพธ์ที่คาดว่าจะได้รับ ผลกระทบที่คาดว่า
จะได้รับ 

๑. องค์
ความรู้ใหม ่

องค์ความรู้การยกระดับการ
ผ ลิ ต แ ล ะ ก า ร เ พิ่ ม มู ล ค่ า
ศิลปวัฒนธรรมเพื่อเสริมสร้าง
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก
จังหวัดแพร่ 

๑ ๑ เรื่อง ชุมชนบ้านเหมืองหม้อและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้น า
ความรู้การยกระดับการผลิต
แ ล ะ ก า ร เ พิ่ ม มู ล ค่ า
ศิลปวัฒนธรรมเพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จักสานในชุมชนให้
เ ข้ ม แ ข็ ง แ ล ะ เ ป็ น ก า ร
เสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชน
บนฐานราก ไปเป็นข้อมูล
พื้ น ฐ า น ใ น ก า ร พั ฒ น า
ผลิตภัณฑ์จักสาน 

ชุมชนและหน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้องได้ฐานข้อมูล
องค์ความรู้ เกี่ยวกับ
อ ง ค์ ค ว า ม รู้ ก า ร
ยกระดับการผลิตและ
ก า ร เ พิ่ ม มู ล ค่ า
ศิลปวัฒนธรรมเพื่อ
เสริมสร้างเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานราก  

๒. ต้นแบบ
ผลิตภณัฑ ์

พัฒนาต้นแบบผลิตภณัฑ์
หัตถกรรมไมไ้ผ่เพี่อเสริม
เศรษฐกิจชุมชนบนฐานราก
จังหวัดแพร ่
 

๑ ๑ ต้นแบ
บ 

ชุมชนเหมืองหม้อได้
ผลิตภณัฑ์ต้นแบบจากกสาร
ออกแบบลวดลายให้เป็น
เอกลักษณ์ของชุมชนและ
จังหวัด เพื่อเสรมิเศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานราก และน ามา
พัฒนายกระดับการผลิตและ
เพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมไม้ไผ่
ของชุมชนบ้านเหมืองหม้อ 

ชุมชนบ้านเหมืองหม้อ
ส า ม า ร ถ จั ด พั ฒ น า
ผลิตภัณฑ์การจักสาน
ได้อย่างยั่งยืนท าให้เกิด
เพี่ อ เสริ ม เศรษฐกิจ
ชุมชนบนฐานรากให้มี
ความเข้มแข็งพึ่ งพา
ตนเองได้น าไปสู่การ
ย ก ร ะ ดั บ ร า ย ไ ด้ สู่
เศรษฐกิจชุมชน 

๓.ก าลังคน
หรือ
หน่วยงานที่
ได้รับการ
พัฒนาทักษะ 

 ๑๕ ๑๕ คน พั ฒ น า ศั ก ย ภ า พ ใ น ก า ร
รวมกลุ่มเพื่อสร้างอาชีพและ
เป็นชุมชนนวัตกรรมเนื่องจาก
การน าอัตลักษณ์ของชุมชนมา
สร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ของ
ตนเองตนเองได้มากขึ้นส่งผล
ให้เกิดความเข้มแข็งแก่ชุมชน 

ชุมชนบ้านเหมืองหม้อ
ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒ น า
ผลิตภัณฑ์จักสานไม้ไผ่ 
เพื่ อสร้ า งอัตลั กษณ์
ผลิตภัณฑ์ สร้างอาขีพ
แ ล ะ ส ร้ า ง ร า ย ไ ด้ 
ก่อให้เกิดเป็นชุมชนที่
เข้มแข็ง 

 



ประวัติคณะผู้วิจัย 
๑. ประวัติหัวหน้าโครงการวิจัย 
 ๑) ชื่อ (ภาษาไทย) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อรอนงค์  วูวงศ์ 
           (ภาษาอังกฤษ) Assistant Professor Dr.Onanong  Woowong  
 ๒) รหัสประจ าตัวผู้วิจัย ๐๐๐๘๗๖๔๓  

๓) ต าแหน่งปัจจุบัน อาจารย์ประจ า  มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
      วิทยาเขตแพร่ 
 ๔. ประวัติการศึกษา  
               ๑)  ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) สาขาบัญชีทั่วไป  จากโรงเรียนศรีธนา
พานิชยการเชียงใหม่  
                ๒) ศิลปศาสตรบัณฑิต ( ศศ.บ. ) เอกการจัดการทั่วไป  สถาบันราชภัฏอุตรดิตถ์ 
                ๓.)ศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต (ศษ.ม. )  เอกหลักสูตรและการสอน มหาวิทยาลัย
รามค าแหง   
                ๔) Ph.D. Psychology  มหาวิทยาลัยมคธ 
         ๕. ประสบการณ์ทางวิชาการ/งานเอกสาร 
   ๑) หนังสือ “วันไหว้ครู” รวบรวมและเรียบเรียงโดย นางฉวีวรรณ  สุวรรณาภา 
และนางสาวอรอนงค์  วูวงศ์   พิมพ์ที่เมืองแพร่การพิมพ์  จ านวน ๗๐๐  เล่ม ๒๔  หน้า 
                  ๒) บทความเชิงวิชาการ เรื่อง “ท่องเที่ยวแดนจิงโจ้”  ตีพิมพ์ในวารสารมหาจุฬา ฯ   
วิทยาเขตแพร่  ISBN ๑๖๘๕-๕๑๔๐ ปีที่ ๕ ฉบับที่ ๑๖ ประจ าเดือน พฤษภาคม–ตุลาคม ๒๕๔๕  
หน้า ๓๒-๕๒ 
   ๓) คู่มือ การปฏิบัติวิปัสสนากัมมัฎฐาน. รวบรวมและเรียบเรียงโดยพระมหาสิมรัตน์  
สิริธมฺโม และคณะ. ห้างหุ้นส่วนเมืองแพร่การพิมพ์. ๒๕๔๖. 
   ๔) บทความเชิงวิชาการ เรื่อง “ท่องเที่ยวสาธารณประชาชนจีน” ตีพิมพ์ในวารสาร 
มหาจุฬาฯ วิทยาเขตแพร่ ISBN ๑๖๘๕-๕๑๔๐ ปีที่ ๕ ฉบับที่ ๑๙ ประจ าเดือน มีนาคม–สิงหาคม  
๒๕๔๗. หน้า ๓๗-๔๙. 
   ๕) บทความวิชาการ เรื่อง “ตะวันฉายแห่งความส าเร็จ” ตีพิมพ์ในหนังสืออนุสรณ์ 
พระมนัสชัย พลเยี่ยม. ๒๕๕๗   

  ๖) เกรียงศักดิ์  ฟองค า อรอนงค์  วูวงศ์ และฉวีวรรณ สุวรรณาภา. (๒๕๕๘).  
“บทบาทพระสังฆาธิการในการอนุรักษ์และส่งเสริมประเพณีวัฒนธรรมท้องถิ่นในจังหวัดแพร่”.  
ส านักบัณฑิตอาสาสมัครหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ Journal of Graduate Volunteer Centre. 
ปีที่ ๑๑ ฉบับที่ ๒ (มกราคม – มิถุนายน ๒๕๕๘) : ๑๗- ๓๘. (TCI กลุ่มท่ี ๑) 

Administrator
Highlight



๑๓๗ 
 

   ๗) เอกสารประกอบการสอน วิชาเทคนิคการศึกษาระดับอุดมศึกษา โรงพิมพ์มหาจุฬา
ลงกรณราชวิทยาลัย ,๒๕๕๘, ISBN ๙๗๘-๙๗๔-๓๖๔-๙๙๓-๖ (เขียนร่วม) 
   ๘) เอกสารประกอบการสอน วิชา การบริหารจัดการในชั้นเรียน มหาวิทยาลัยมหา
จุฬาลงกรณราชวิยาลัย วิทยาเขตแพร่,๒๕๕๘ 
   ๙) หนังสือ วัฒนธรรมศึกษา  มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย,๒๕๕๙,ISBN ๙๗๘-๖๑๖-
๓๐๐-๒๕๘-๗ 
   ๑๐) ฉวีวรรณ สุวรรณาภา ,อรอนงค์ วูวงค์ ,เสริมศิลป์  สุภเมธีสกุล, “อาหารพื้นบ้าน: 
กระบวนการจัดการเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตและจริยธรรมทางสังคมในชุมชนภาคเหนือ”  วารสาร
สันติศึกษาปริทรรศน์ มจร ปีที่ ๖ ฉบับที่ ๔  ตุลาคม-ธันวาคม ๒๕๖๑ (TCI กลุ่มท่ี ๑) 
   ๑๑) ฉวีวรรณ สุวรรณาภา ,อรอนงค์ วูวงค์ ,เสริมศิลป์  สุภเมธีสกุล, “อาหารพื้นบ้าน: 
กระบวนการจัดการเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตและจริยธรรมทางสังคมในชุมชนภาคเหนือ”  วารสาร
สันติศึกษาปริทรรศน์ มจร ปีที่ ๖ ฉบับที่ ๔  ตุลาคม-ธันวาคม ๒๕๖๑ (TCI กลุ่มท่ี ๑) 
  ๑๒) นายอภิชา สุขจีน,ดร.อรอนงค์ วูวงศ์,พระอนุสรณ์ กิตฺติวณฺโณ,พระมหาสิทธิชัย 
ชยสิทฺธิ “การส่งเสริมและการพัฒนาศักยภาพของครอบครัวในการดูแลผู้สูงอายุในจังหวัดแพร่” 
วารสารบัณฑิตปริทัศน์ ปีที่ ๕ ฉบับที่ ๒ กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๒ (TCI๒) 

  ๑๓) พระครูสังฆรักษ์บุญเสริม  ศรีทา,ดร.อรอนงค์  วูวงศ์มดร.ธาดา  เจริญกุศล,
นางสาวมณฑลิการ  พากเพียร “วิสาหกิจชุมชนเมืองแพร่ : องค์ความรู้และการจัดการเชิงเครือข่าย
เพ่ือ การพัฒนาที่ยั่งยืน” วารสารDhammathas Academic Journal,Vol. 19 No. 1 (January - 
March 2019)(TCI กลุ่ม ๒) 
  ๑๔) พระครูปลัดพรหมเรศ  โชติวโร,ผศ.ดร.,ดร.อรอนงค์  วูวงศ์,นายเกรียงศักดิ์  ฟอง
ค า “บทบาทการเชื่อมโยงภูมิภาคของพระมหาเถระในล้านนา” Journal of Buddhist 
Education and Research : JBER ปีที่ 6 ฉบับที่1 มกราคม – มิถุนายน 2563 [150] Vol. 6 No. 
1 January - June 2020 (TCI ๒) 
  ๑๕) ชลธิชา จิรภัคพงค์ พระครูปริยัติวรากร อรอนงค์ วูวงศ์ เกรียงศักดิ์ ฟองคา และ 
พระอนุสรณ์ กิตฺติวณฺโณ การส่งเสริมการเรียนรู้ด้านศิลปะเชิงสร้างสรรค์ผ้าด้นมือของเยาวชนและ
ผู้สูงอายุในกลุ่มจังหวัดล้านนา, วารสารมนุษย์ศาสตร์ และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
ปีที่ ๑๑ ฉบับที่ ๑๓ (กันยายน-ธันวาคม ๒๕๖๔) หน้า ๓๐๕-๓๑๘.. 

  ๑๖)ชลธิชา จิรภัคพงค์ พระครูปริยัติวรากร อรอนงค์ วูวงศ์ เกรียงศักดิ์ ฟองคา และ 
พระอนุสรณ์ กิตฺติวณฺโณ การถ่ายทอดผลงานด้านศิลปะเชิงสร้างสรรค์ผ้าด้นมือของเยาวชนและ
ผู้สูงอายุในล้านนา วารสารมหาจุฬานาครทรรศน์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
วิทยาเขตนครศรีธรรมราช ปีที่ ๘ ฉบับที่ ๒ (กุมภาพันธ์ ๒๕๖๔) :๑๙๘-๒๑๑. (TCI กลุ่ม๒) 



๑๓๘ 
 

  ๑๗) อรอนงค์  วูวงศ์ ฉวีวรรณ  สุวรรณาภา นวัชโรจน์ อินเต็ม เกรียงศักดิ์  ฟองค า 

การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑช์ุมชนของชุมชน

สัมมาชีพในจังหวัดแพร่,วารสารการบริหารและสังคมศาสตร์ปริทัศน์ ปีที่ ๖ ฉบับที่ ๑ (มกราคม-

กุมภาพันธ์ ๒๕๖๖): ๙๑-๑๐๔. 
๖. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ : ระบุสถานภาพในการท า 
     วิจัยว่า เป็นหัวหน้าโครงการวิจัย หรือผู้ร่วมในแต่ละเรื่อง 
             ๑) งานวิจัยที่ท า เสร็จแล้ว : ชื่อเรื่องและสถานภาพในการท าวิจัย 
                  เรื่อง “บทบาทพระสงฆ์ท่ีมีต่อการให้การศึกษาแก่ชุมชนในจังหวัดแพร่”  ๒๕๔๔ 

        สถานภาพในการท าวิจัย:  หัวหน้าโครงการ    
    เรื่อง   “ประเมินการฝึกประสบการณ์วิชาชีพครูของนิสิตคณะครุศาสตร์  
                            มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  วิทยาเขตแพร่” ๒๕๔๖ 
                        สถานภาพในการท าวิจัย:  หัวหน้าโครงการ 
                  เรื่อง  “ความพึงพอใจของนิสิตต่อการจัดการเรียนการสอนหลักสูตร  
               ประกาศนียบัตรวิชาชีพครูของมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช 
              วิทยาลัย”   ๒๕๔๗ 
           สถานภาพในการท าวิจัย:  ผู้วจิัย 
   เรื่อง  “ประเมินผลการปฏิบัติวิปัสสนากัมมัฏฐานของนิสิตมหาวิทยาลัย 
      มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  วิทยาเขตแพร่” ๒๕๔๗ 

      สถานภาพในการท าวิจัย:  ผู้วจิัย 
  เรื่อง    “ศึกษาคุณลักษณะที่พึงประสงค์ของพระสังฆาธิการตามทัศนะ 
     ของผู้น าชุมชนในจังหวัดแพร่”  ๒๕๔๘ 

         สถานภาพในการท าวิจัย:   หัวหน้าโครงการวิจัย  
    เรื่อง  “ศึกษาสภาพวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชนกลุ่มน้อยบ้านดง  
                 ต าบลสวนเขื่อน  อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่” ๒๕๔๙ 
         สถานภาพในการท าวิจัย:   ผูว้ิจัย  

                 เรื่อง  “ ศึกษาสภาพและปัญหาการจัดการเรียนการสอนของ 
      มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่” ๒๕๔๗                                   
          สถานภาพในการท าวิจัย:    ผูว้ิจัย 
            เรื่อง  “ ศึกษาสภาพปัญหาการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นไปใช้ในการจัดการ 
       เรียนการสอนในโรงเรียนพระปริยัติธรรม แผนกสามัญศึกษา   



๑๓๙ 
 

       จังหวัดแพร่” ๒๕๔๘ 
         สถานภาพในการท าวิจัย:  ผู้วจิัย 
      เรื่อง    “ สถานการณ์และมาตรการณ์การป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพ 
           ติดของนักเรียนโรงเรียนมัธยมศึกษาในจังหวัดแพร่” ๒๕๔๙ 
         สถานภาพในการท าวิจัย:  หัวหน้าโครงการ 
    เรื่อง  ประสิทธิภาพการสอนกลุ่มสาระการเรียนรู้พระพุทธศาสนา 
      ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ ๓ในโรงเรียนสังกัดส านักงานเขตพ้ืนที่ 
      การศึกษาจังหวัดแพร่  ๒๕๕๐ 

           สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้วิจัย 
  เรื่อง  การมีส่วนร่วมของประชาชนและพระสังฆาธิการ ในการส่งเสริม 

      การเรียนรู้ของพระนิสิตในจังหวัดแพร่ ๒๕๕๑ 
     สถานภาพในการท าวิจัย:  ผู้วิจัย 
  เรื่อง  การศึกษาประสิทธิภาพการใช้บริการห้องสมุดมหาวิทยาลัยมหา 

      จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  วิทยาเขตแพร่  ๒๕๕๓ 
      สถานภาพในการท าวิจัย:  ผู้วจิัย 

        เรื่อง  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพครูของนิสิตมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลง 
       กรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่  ๒๕๕๔ 
      สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้วิจัย  
  เรื่อง   การประยุกต์ใช้หลักธรรมในการด าเนินชีวิตของนักเรียนชั้น 
           มัธยมศึกษาปีที่ ๓ จังหวัดแพร่ ปี ๒๕๕๕ 
       สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้วิจัย 
   เรื่อง  ประเมินความพึงพอใจการบริหารจัดการตามหลักธรรมาภิบาลของ  
       มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ ปี ๒๕๕๕ 
      สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
   เรื่อง  พัฒนาการเรียนรู้ของนิสิตชั้นปีที่ ๔ คณะครุศาสตร์ โดยใช้ 
       กระบวนการเรียนการสอนแบบ GI (Group Investigation) ปี ๒๕๕๖ 
      สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
   เรื่อง   ประเมินความพึงพอใจการบริหารจัดการตามหลักธรรมาภิบาล ของ  
       มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ ปี ๒๕๕๖ 
      สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
    เรื่อง  แนวทางการแก้ปัญหาการไม่ส่งงานของนิสิตรายวิชา การบริหาร 



๑๔๐ 
 

       จัดการชั้นเรียน คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  

       วิทยาเขตแพร่ ๒๕๕๗ 
      สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
   เรื่อง   ประเมินความพึงพอใจการบริหารจัดการตามหลักธรรมาภิบาล ของ  
       มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ ปี ๒๕๕๗ 
      สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
    เรื่อง   การบูรณาการการเรียนการสอนรายวิชาเทคนิคการศึกษาระดับอุดมศึกษา 
           โดยใช้วิจัยเป็นฐาน ประจ าปี ๒๕๕๘ 
           สถานภาพในการท าวิจัย:   หัวหน้าโครงการ 
  เรื่อง การมีส่วนร่วมการเรียนสารสนเทศของนิสิตรายวิชาเทคนิคการศึกษา 
                           ระดับอุดมศึกษามหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
                           วิทยาเขตแพร่ ประจ าปี ๒๕๕๙ 
          สถานภาพในการท าวิจัย:  หัวหน้าโครงการ 
  เรื่อง ชุดโครงการ บทบาทการเชื่อมโยงภูมิภาคของพระมหาเถระในล้านนา  
     ประจ าปี  ๒๕๖๐ 
     สถานภาพในการท าวิจัย:  ผู้วจิัย 
  เรื่อง   อาหารพื้นบ้าน: กระบวนการจัดการเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิต 
     และจริยธรรมทางสังคมในชุมชนภาคเหนือ ประจ าปี ๒๕๖๐ 
     สถานภาพในการท าวิจัย:  ผู้วจิัย 
  เรื่อง ชุดโครงการวิสาหกิจชุมชนเมืองแพร่ : องค์ความรู้และการจัดการเชิง 
     เครือข่ายเพ่ือ การพัฒนาที่ยั่งยืน ประจ าปี ๒๕๖๐ 
    สถานภาพในการท าวิจัย ผู้วิจัย 
  เรื่อง ประเมินคุณภาพการฝึกประสบการณ์วิชาชีพระหว่างเรียนของนิสิตชั้นปีที่  
     ๔ สาขาวิชาสังคมศึกษา มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยา 
     เขตแพร่ ๒๕๖๓ 
     สถานภาพในการท าวิจัย:  หัวหน้าโครงการ 
  เรื่อง   การส่งเสริมการเรียนรู้ด้านศิลปะเชิงสร้างสรรค์ของเยาวชนและผู้สูงอายุในกลุ่ม 
     จังหวัดล้านนา ๒๕๖๔ 
     สถานภาพในการท าวิจัย ผู้วิจัย 
  เรื่อง  การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน 
    ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 



๑๔๑ 
 

     สถานภาพในการท าวิจัย:  หัวหน้าโครงการ 
๒. ประวัติผู้วิจัย 

๑. ชื่อ ผศ.นวัชโรจน์ อินเต็ม 
               Asst.Prof. Nawatrose Intem 

๒. ต าแหน่งปัจจุบัน  
 - ผู้อ านวยการส่วนสนับสนุนวชิาการ 
 - อาจารย์ประจ า สาขาวิชาสังคมศึกษา มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย             
    วิทยาเขตแพร่ 

๓. ประวัติการศึกษา       
 - ป.ธ. ๖ 
 - พธ.บ. (การสอนสังคมศึกษา)มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  วิทยาเขตแพร่ 
 - กศ.ม. (การบริหารการศึกษา) มหาวิทยาลัยนเรศวร 

๔. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ 

(๑) ชื่อเรื่อง  “ศึกษาบทบาทของพระสงฆ์ในการบริหารวัดโดยใช้หลักธรรมาภิบาล : ศึกษา
เฉพาะกรณีอ าเภอเมือง จังหวัดแพร่” พ.ศ.๒๕๕๙ 

            สถานภาพ  ผู้ร่วมวจิัย 

(๒) ชื่อเรื่อง “กระบวนการสร้างและการใช้องค์ความรู้ของปราชญ์ท้องถิ่นจังหวัดแพร่” พ.ศ. 
๒๕๕๘ 
สถานภาพ หัวหน้าโครงการ 

(๓) ชื่อเรื่อง  “การประยุกต์ใช้หลักพุทธธรรมในการแก้ไขปัญหาการเล่นการพนันของชุมชน 
   ในจังหวัดแพร่” พ.ศ.๒๕๕๕ 

 สถานภาพ : ผู้ร่วมวิจัย 

 (๔) ชื่อเรื่อง  “บรรยากาศที่มีผลต่อการปกครองของคณะสงฆ์จังหวัดแพร่” พ.ศ.๒๕๕๔ 
 สถานภาพ : ผู้ร่วมวิจัย 

 (๕) ชื่อเรื่อง  “ศึกษาสภาพและปัญหาการจัดการเรียนการสอนของมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลง 
    กรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่” พ.ศ.๒๕๔๘ 

 สถานภาพ  หัวหน้าโครงการ 
 (๖) ชื่อเรื่อง  “ความพึงพอใจของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาสังกัดกรมสามัญศึกษาจังหวัด 



๑๔๒ 
 

   แพร่ต่อพฤติกรรมการสอนวิชาพระพุทธศาสนาของนิสิต มหาวิทยาลัยมหา 
   จุฬาลงกรราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่” พ.ศ. ๒๕๔๖ 

 สถานภาพ  ผู้ร่วมวิจัย 

 
๓. ประวัติผู้วิจัย 

 ๑. ชื่อ พระครูปริยัติวรากร,ผศ.ดร. 
            Phrakru Phariyathvarakron, Assistant Professor Dr. 
 ๒. เลขรหัสประจ าตัวนักวิจัย  - 

 ๓. ต าแหน่งปัจจุบัน 
   -  อาจารย์ประจ า สาขาสังคมศึกษา มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช 

วิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ 
 ๔.ประวัติการศึกษา 

   - น.ธ.เอก, ป.ธ. ๔ 
   - พุทธศาสตรบัณฑิต (พธ.บ.) วิชาเอกการสอนสังคมศึกษา  
     มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ 
   - การศึกษามหาบัณฑิต (กศ.ม.) วิชาเอกการบริหารการศึกษา  

      มหาวิทยาลัยนเรศวร 
   - Philosophy of Doctor (Ph.D.) Psychology 
     Magadh University, India   
  ๕. ประสบการณ์ทางวิชาการ/งานเอกสารต ารา 

 - พระมหาสิมรัตน์ สิริธมฺโม, หลักโภชนาการในพระพุทธศาสนา, (แพร่ : เลิศ
ไพศาลการพิมพ์, ๒๕๖๐). 
  ๖.ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ 

 ๑) ชื่อเรื่อง  “การประเมินหลักสูตรพระปริยัติธรรมแผนกธรรมชั้นตรีโรงเรียน 
พระปริยัติธรรมแผนกธรรม จังหวัดแพร่” พ.ศ. ๒๕๔๘  
สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 

 ๒)  ชื่อเรื่อง “พฤติกรรมการดูแลสุขภาพตนเองของพระภิกษุในจังหวัดแพร่”  
 พ.ศ. ๒๕๕๓  
 สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 

 ๓) ชื่อเรื่อง  “การประเมินความพึงพอใจของผู้ใช้ห้องสมุดเทคโนโลยี 
                                       สารสนเทศมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  



๑๔๓ 
 

                                       วิทยาเขตแพร่” พ.ศ. ๒๕๕๕  
                                       สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
        ๔) ชื่อเรื่อง   “การพัฒนาศักยภาพของการออมและการประกอบอาชีพของผู้ 
      สูงวัยเพ่ือการด ารงชีวิตอย่างยั่งยืน ในภาคเหนือตอนบน” พ.ศ.  
      ๒๕๖๑ 
                                       สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
        ๕) ชื่อเรื่อง   “การจัดการองค์ความรู้อาหารพื้นบ้านยอดนิยม เพื่อสร้างสุขภาพ 
      ของผู้สูงอายุ เขตภาคเหนือตอนบน” พ.ศ. ๒๕๖๒ 
                         สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
        ๖) ชื่อเรื่อง    “การจัดการองค์ความรู้อาหารพื้นบ้านยอดนิยม เพื่อสร้าง 
      สุขภาพของผู้สูงอายุ เขตภาคเหนือตอนบน” พ.ศ. ๒๕๖๒ 
                                       สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
        ๗) ชื่อเรื่อง   “การส่งเสริมการเรียนรู้ด้านศิลปะเชิงสร้างสรรค์ผ้าด้นมือของ 
      เยาวชนและผู้สูงอายุในกลุ่มจังหวัดล้านนา” พ.ศ. ๒๕๖๓ 
                                      สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
        ๘) ชื่อเรื่อง   “การจัดการองค์ความรู้การป้องกันและเสริมสร้างสุขภาพด้านโรค 
      ไมต่ิดต่อเรื่อรังของพระสงฆ์ แบบมรส่วนรวมของภาคีเครือข่ายใน
        ภาคเหนือ” พ.ศ. ๒๕๖๓ 
                                      สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
        ๙) ชื่อเรื่อง  “การส่งเสริมพฤติกรรมที่พึงประสงค์ของคนในครอบครัวด้วย 
      การรักษาอุโบสถศีลของชุมชนชาวพุทธในเขตจังหวัดแพร่” พ.ศ.  
      ๒๕๖๔ 
                          สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการวิจัย 
 ๗) บทความวิชาการ/บทความวิจัย 

๑) ชลธิชา  จิรภัคพงค์, พระครูปริยัติวรากร, พระอนุสรณ์  กิตฺติวณฺโณ, เกรียงศักดิ์   
ฟองค า และอรอนงค์  วูวงศ์. “การถ่ายทอดผลงานด้านศิลปะเชิง 
สร้างสรรค์ผ้าด้นมือของเยาวชนและผู้สูงอายุในล้านนา”. วารสารมหาจุฬา 
นาครทรรศน์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขต 
นครศรีธรรมราช ปีที่ ๘ ฉบับที่ ๒ (กุมภาพันธ์ ๒๕๖๔)  : ๑๙๘ -๒๑๑.  
(TCI กลุ่มท่ี ๒) 

๒) ชลธิชา  จิรภัคพงค์, พระครูปริยัติวรากร, พระอนุสรณ์  กิตฺติวณฺโณ,  



๑๔๔ 
 

เกรียงศักดิ์  ฟองค า และอรอนงค์  วูวงศ์. “การส่งเสริมการเรียนรู้ด้าน 
   ศิลปะเชิงสร้างสรรค์ผ้าด้นมือของเยาวชนและผู้สูงอายุในกลุ่มจังหวัด 
   ล้านนา”. วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนครพนม.  

ปีที่ ๑๑ ฉบับที่ ๓ (กันยายน – ธันวาคม ๒๕๖๔) : ๓๐๕ – ๓๑๘. (TCI  
กลุ่มท่ี ๑) 

๔.ประวัติผู้วิจัย 
๑. ชื่อ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. สมจิต  ขอนวงค์ 

  Assistant Professor,Dr. Somjit   Konwong     
 ๒. เลขรหัสประจ าตัวนักวิจัย  - 

๓. ต าแหน่งปัจจุบัน 
-  อาจารย์ประจ า มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ 
-  ผู้อ านวยการส านักงานวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
   วิทยาเขตแพร่ 

 ๔. ประวัติการศึกษา 
-  ศิลปศาสตรบัณฑิต (ศศ.บ.) สาขาวิชา การจัดการทั่วไป สถาบันราชภัฏอุตดิตถ์  
   (พ.ศ. ๒๕๓๘) 
-  ศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต (ศษ.ม.) สาขาวิชา หลักสูตรและการการสอน   
   มหาวิทยาลัยรามค าแหง (พ.ศ. ๒๕๔๓) 
- Philosophy of Doctor (Ph.D.) Political Science  Magadha University,      
  India (พ.ศ. ๒๕๕๔)  

๕. ประสบการณ์ทางวิชาการ/งานเอกสารต ารา 
- เอกสารประกอบการสอน วิชา ระเบียบวิธีวิจัยทางรัฐศาสตร์ , มหาวิทยาลัยมหา

จุฬา ลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ , ๒๕๕๙ 
- เอกสารประกอบการสอน วิชา การเมืองการปกครองส่วนภูมิภาคและส่วน

ท้องถิ่นไทย, มหาวิทยาลัยมหาจุฬา ลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ , ๒๕๖๐ 
- เอกสารประกอบการสอน วิชา นวัตกรรมและเทคโนโลยีสารสนเทศทาง

การศึกษา  , มหาวิทยาลัยมหาจุฬา ลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ , ๒๕๕๖ 
- งานเรียบเรียง “การจัดการเรียนรู้” โรงพิมพ์นวสาส์นการพิมพ์ , ๒๕๕๕, ISBN  

978-616-300-086-6  
 ๖. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับงานทั้งภายในและภายนอกประเทศ 



๑๔๕ 
 

๑) ชื่อเรื่อง   “สืบชะตาล้านนา:แนวคิดและการเสริมสร้างความสัมพันธ์ทาง
สังคมและจิตวิญญาณของชุมชนในล้านนา” พ.ศ. ๒๕๕๗  
สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 

๒) ชื่อเรื่อง  “บทบาทการเชื่อมโยงภูมิภาคของครูบาบุญชุ่ม” พ.ศ. ๒๕๖๐ 
สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย  

๓) ชื่อเรื่อง  “วิสาหกิจผ้าทอจังหวัดแพร่: องค์ความรู้และการจัดการเชิง
เครือข่ายเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน” พ.ศ. ๒๕๖๐ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 

๔ ) ชื่อเรื่อง  “การส่งเสริมศักยภาพเครือข่ายชุมชนท้องถิ่นในการจัดการ      
ลุ่มน้ ายม ๑๖ สาขา จังหวัดแพร่” พ.ศ. ๒๕๖๑ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 

๕) ชื่อเรื่อง  “รูปแบบการบริหารจัดการเครือข่ายกองทุนสวัสดิการชุมชนของ 
การพ่ึงตนเองอย่างยั่งยืนในเขตอ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ” 
พ.ศ. ๒๕๖๑ 
สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 

๖ ) ชื่อเรื่อง  “แนวทางการบริหารนโยบายสาธารณะแบบมีส่วนร่วมในระดับ 
ท้องถิ่นของเทศบาลต าบลแม่ค ามี  อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่”  
พ.ศ. ๒๕๖๒ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 

๗) ชื่อเรื่อง  “การส่งเสริมการเรียนรู้ด้านศิลปะเชิงสร้างสรรค์ผ้าทอมือของ
เยาวชนและผู้สูงอายุในกลุ่มจังหวัดล้านนา” พ.ศ. ๒๕๖๓ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 

๘) ชื่อเรื่อง  “รูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน ในการพัฒนานโยบาย 
สาธารณะ องค์การบริหารส่วนต าบลต าหนักธรรม  อ าเภอหนอง
ม่วงไข่ จังหวัดแพร่”พ.ศ. ๒๕๖๔ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 

 ๗. บทความวิชาการ/บทความวิจัย 
๑) สมจิต ขอนวงค์ และคณะ, “การบริหารโดยใช้องค์กรเครือข่ายแบบมีร่วมคิดร่วม 
   ท าใน การพัฒนาชุมชนของเทศบาลต าบลแม่หล่าย อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัด 
   แพร่”, การประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ ๔ “ศาสตร์พระราชากับการสร้าง 
   สังคมอุดมปัญญาในยุคไทยแลนด์ ๔.๐”, (วิทยาลัยสงฆ์ล าพูน มหาวิทยาลัยมหา 



๑๔๖ 
 

   จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕ กุมภาพันธ์ ๒๕๖๑): ๑๖๔-๑๗๒. 
๒) สมจิต ขอนวงค์ และคณะ, “วิสาหกิจผ้าทอเมืองแพร่: องค์ความรู้และการ 
    จัดการเชิงเครือข่ายเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน”, การประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้ง 
   ที่ ๔ “ศาสตร์พระราชากับการสร้างสังคมอุดมปัญญาในยุคไทยแลนด์ ๔.๐”,  
   (วิทยาลัยสงฆ์ล าพูน มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕ กุมภาพันธ์  
   ๒๕๖๑): ๑๕๕-๑๖๓. 
๓) ผศ. ดร.สมจิต ขอนวงค์ (ผู้วิจัยร่วม), “บทบาทเชื่อมโยงภูมิภาคครูบาบุญชุ่ม”,  
    รายงานการประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งที่ ๓ นครน่าน : นคร 
    พระพุทธศาสนา มรดกธรรมสู่มรดกโลก, (วิทยาลัยสงฆ์นครน่าน มหาวิทยาลัย 
    มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย เฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ  
    สยามบรมราชกุมารี, ๑๕ พฤษภาคม ๒๕๖๒): ๘๔๑-๘๔๙. 
๔) ผศ. ดร.สมจิต ขอนวงค์ (ผู้ร่วมวิจัย), “รูปแบบการจัดการเชิงเครือข่ายวิสาหกิจ 
    ผ้าทอในจังหวัดแพร่ เพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน”, วารสารบัณฑิตศึกษาปริทรรศน์  
    มจร วิทยาเขตแพร่, ปีที่ ๖ ฉบับที่ ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๓): ๑๔๒- 
    ๑๕๓. 
๕) ผศ. ดร.สมจิต ขอนวงค์ และคณะ, “การส่งเสริมการเรียนรู้ด้านศิลปะเชิง 
    สร้างสรรค์ผ้าทอของเยาวชนและผู้สูงอายุในกลุ่มจังหวัดล้านนา”, วารสาร 
    บัณฑิตศึกษาปริทรรศน มจร วิทยาเขตแพร่, ปีที่ ๗ ฉบับที่ ๑ (มกราคม- 
    มิถุนายน ๒๕๖๔):  ๒๘-๔๔. 
๖) ผศ. ดร.สมจิต ขอนวงค์ และคณะ, “การส่งเสริมศักยภาพเครือข่ายชุมชนท้องถิ่น 
   ในการจัดการลุ่มน้ ายม ๑๖ สาขา จังหวัดแพร่”, วารสารสันติศึกษาปริทรรศน  
   มจร, ปีที่ ๙ ฉบับที่ ๒ (มีนาคม-เมษายน ๒๕๖๔): ๘๓๐-๘๔๒. 

 
 


