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บทคัดย่อ 

  
 การศึกษาวิจัยนี้  มีวัตถุประสงค์ดังนี้  มีวัตถุประสงค์ ๑) เพ่ือจัดการองค์ความรู้และ
กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ๒) เพ่ือพัฒนาเทคนิคและ
กระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ๓) เพ่ือเสริมสร้าง
ทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ๔) เพื่อ
สร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  
ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสานวิธี กลุ่มประชากรทั้งหมด ๑๓๕ คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบ
สัมภาษณ์เชิงลึก แบบสนทนากลุ่ม และแบบสังเกตการณ์เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
 ผลการวิจัยสรุปได้ดังนี ้
 ๑. การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ เป็นการจัดการองค์ความรู้ ๕ ด้าน ได้แก่ การก าหนดองค์ความรู้ การสร้างและแสวงหา
ความรู้ การจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ การแบ่งปันและแลกเปลี่ยน และการน าความรู้ไปใช้ประโยชน์  
 ๒. การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ 
เป็นการออกแบบหลักสูตรเชิงรุกตามความต้องการของชุมชน ผ่านการระดมสมองจากผู้เชี่ยวชาญ มี
ทั้งหมด ๒ หลักสูตร คือ ๑) หลักสูตรส าหรับประชาชนเพ่ือพัฒนาทักษะอาชีพ และ ๒) หลักสูตร
ส าหรับนักเรียนในสถานศึกษา  
   ๓. การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพ เป็นการเรียนรู้ตลอดชีวิตจากการลงมือปฏิบัติจริง โดยการน าหลักสูตรที่ได้รับการพัฒนา
เทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์ ถ่ายทอดหลักสูตรให้กับเยาวชนและประชาชนในพื้นท่ี   

ก 



 ๔. การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ 
เป็นการสร้างเครือข่ายความร่วมมือทางการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์กลุ่มสัมมาชีพ ระหว่างหน่วยงาน
ภาครัฐและภาคเอกชน  
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Abstract 
 
This study was conducted with its main objectives: 1. to manage the body of 

knowledge; 2. to develop techniques and product creation processes in order to 
increase product value; 3. to enhance learning skills with the creative Buddhist way; 
and 4. to build network and market mechanism to increase the product value of at 
the Right Livelihood Community in Phrae province. A mixed-method approach was 
used; the data were collected from 135 participants, using in-depth interview, focus 
group discussion, and behavior observation form concerning participatory action.   

The results revealed as follows. 
1. Knowledge management and product creation processes at the Right 

Livelihood Communities  in Phrae province consisted of 5 elements: knowledge 
identification, knowledge creation and acquisition, knowledge organization, 
knowledge sharing, and knowledge utilization. 

2. The development of techniques and creative production processes to 
increase value of the Right Livelihood Communities’ products were a proactive 
curriculum design based on  their needs and experts brainstorming. Two curricula 
were for people to advance their professional skills and for students.  

ข 



  3. Enhancement of the creative Buddhist-oriented learning for increasing the 
product value  at the Right Livelihood Communities was regarded as lifelong learning 
and active learning. In order to encourage the learning engagement, the developed 
curriculum was distributed to youth and community members.  

4. Building a network and market mechanism to raise the value of the 
products produced by the Right Livelihood Communities was the partnership 
establishment between the government and public organizations. 
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แพร่ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พัฒนาชุมชน อุตสาหกรรมจังหวัด ปราชญ์ท้องถิ่น นักวิชาการด้าน
ศิลปะ/ผู้รู้ในด้านสาขาศิลปะและผู้ที่เกี่ยวข้องทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการท าวิจัย  
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๑.๑ ควำมส ำคัญและที่มำของปัญหำ 

    การพัฒนาประเทศที่มรีากฐานส าคัญมาจากเศรษฐกิจ เมื่อเศรษฐกิจดีโครงสร้างของสังคม  
วิถีชีวิตของประชาชนก็มีคุณภาพ แต่เมื่อเศรษฐกิจตกต่ า โครงสร้างทางสังคมก็มีปัญหา วิถีชีวิตของ
ประชาชนก็ตกต่ าไปด้วย สังเกตได้จากสถานการณ์ของประเทศที่เกิดขึ้นทั้งในอดีตและปัจจุบัน 
ประเทศไทยในอดีตที่ผ่านมาประสบความส าเร็จในการบรรลุเป้าหมายด้านการขยายตัวทางเศรษฐกิจ
เป็นอย่างดียิ่ง ท าให้เกิดอาชีพและเศรษฐกิจขนาดย่อมขึ้นในชุมชนต่างๆ เป็นการกระจายรายได้สู่
ชุมชนอย่างยั่งยืน ท าให้ประชาชนสามารถพ่ึงพาตัวเองได้ รัฐบาลจึงได้มีนโยบายและก าหนดทิศทาง
ของประเทศไว้ ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ แต่ระยะเวลาไม่กี่ปีที่ผ่านมาเศรษฐกิจ
ของประเทศต้องประสบกับปัญหามากมายหลายประการ เช่น ผลกระทบที่เกิดจากการเมืองการ
ปกครอง ผลกระทบที่เกิดจากการแข่งขันทางเศรษฐกิจของประเทศเพ่ือนบ้าน ผลกระทบที่เกิดจาก
การแข่งขันกันเองทางเศรษฐกิจภายในประเทศ และผลกระทบที่เกิดจากไวรัสโคโรน่า (COVID ๑๙) 
ในปัจจุบัน ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจและวิถีชีวิตของประชาชนโดยตรง   
          การพัฒนาคนเพ่ือให้คนในสังคมได้ด าเนินชีวิตที่ดีมีความสุข อยู่ร่วมกันอย่างสมานฉันท์ 
ในขณะที่ระบบเศรษฐกิจของประเทศก็เจริญเติบโตอย่างต่อเนื่องมีคุณภาพและมีเสถียรภาพ  การ
กระจายความมั่นคั่งอย่างทั่วถึงและเป็นธรรมเป็นการเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รักษาความ
หลากหลายทางชีวภาพชุมชนวิถีชีวิต ค่านิยม ประเพณีและวัฒนธรรม... ยึด  “คนเป็นศูนย์กลางการ
พัฒนา” (ไพศาล ไกรสิทธิ์,๒๕๖๑) ๑ มุ่งสร้างคุณภาพชีวิตและสุขภาวะที่ดีส าหรับคนไทย พัฒนาคน
ให้มีความเป็นคนที่สมบูรณ์  มีวินัย ใฝ่รู้ มีความรู มีทักษะ มีความคิดสร้างสรรค์ มีทัศนคติที่ดี 
รับผิดชอบต่อสังคม มีจริยธรรมและคุณธรรม พัฒนาคนทุกชวงวัยและเตรียมความพรอมเข้าสู่สังคม
ผู้สูงอายุอย่างมีคุณภาพ รวมถึงการสร้างคนให้ใช้ประโยชน์และอยู่กับสิ่งแวดล้อมอย่างเก้ือกูล อนุรักษ์
ฟ้ืนฟูใช้ประโยชน์ทรัพยากร ธรรมชาติและสิ่งสิ่งแวดล้อมอย่างเหมาะสม ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ มุ่งเน้นการน าความคิดสร้างสรรค์และการพัฒนา นวัตกรรมเพ่ือท าให้เกิด
สิ่งใหม่ที่มีมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจทั้งในเรื่องกระบวนการผลิตและรูปแบบผลิตภัณฑ์ และบริการใหม่ๆ 
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รวมถึงการใช้นวัตกรรมส าหรับ การพัฒนาสินค้าและบริการทั้งในระดับพ้ืนบ้านจนถึงระดับสูงซึ่งมีผล
ต่อคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ของประชาชนในวงกว้าง ดังนั้นจึงเป็นช่วงที่มุ่งเน้นการพัฒนาบน
ฐานภูมิปัญญาที่เกิดจากการใช้ความรู้และทักษะการใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การวิจัยและพัฒนา
และการพัฒนานวัตกรรม น ามาใช้ในทุกด้านของการพัฒนา การพัฒนาสอดคล้องกับกรอบเป้าหมาย
การพัฒนาที่ยั่งยืน ขยายและสร้างฐานรายได้ใหม่ที่ครอบคลุมทั่วถึ งมากขึ้นควบคู่ไปกับการต่อยอด
ฐานรายได้เดิมและเป็นการพัฒนาที่เกิดจากการผนึกก าลังในการผลักดันขับเคลื่อนร่วมกันของทุกภาค
ส่วน (Thailand ๔ .๐) (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, ๒๕๕๙) ๒

นอกจากนั้นได้ให้ความส าคัญกับ การมีส่วนร่วมของภาคีการพัฒนาทุกภาคส่วน ทั้งในระดับกลุ่มอาชีพ 
ระดับภาคและระดับประเทศ ในทุกขั้นตอนของแผนฯ เพ่ือร่วมกันก าหนดวิสัยทัศน์และทิศทางการ
พัฒนาประเทศ รวมทั้ง ร่วมจัดท ารายละเอียดยุทธศาสตร์ของแผนฯ เพ่ือมุ่งสู่“ความมั่นคง มั่งคั่งและ
ยั่งยืน”  จึงเป็นที่น่าสนใจเป็นอย่างยิ่งว่า “สัมมาชีพ บนทางสายกลางยุคไทยแลนด์ ๔.๐” อันเป็น
สัมมาชีพตามหลักการพ้ืนฐานการด าเนินชีวิตให้มีความสุขบนทางสายกลางที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมของคนไทยที่ ซึ่งรับการกล่อมเกลาจากค าสอนของพระพุทธศาสนาและยังเป็นสัมมาชีพที่
สอดคล้องกับหลักการการพัฒนาประเทศในยุค ไทยแลนด์ ๔.๐ “สัมมาชีพชุมชน” เป็นค าท่ีที่เผยแพร่
ไปในวงกว้างทั้งในทางวิชาการและทางวิชาชีพตามแนวคิดการยึด “หลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง”และยึด“คนเป็นศูนย์กลางการพัฒนา” ดังความตอนหนึ่งที่ปรากฏใน แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ (พ.ศ. ๒๕๕๙-๒๕๖๔) ความว่า … ยึด “หลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง”ต่อเนื่องมาตั้งแต่แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๙ เพ่ือให้เกิดการบูรณการการพัฒนาในทุกมิติย่าง
สมเหตุสมผล มีความพอประมาณและมีระบบภูมิคุ้มกันและการบริหารจัดการความเสี่ยงที่ดีซึ่งเป็น
เงื่อนไขจ าเป็นส าหรับการพัฒนาที่ยั่งยืนโดยมุ่งเน้นการพัฒนาคนให้มีความเป็นคนที่สมบูรณ์  
             วิสัยทัศน์ของจังหวัดแพร่ “เศรษฐกิจดี ชุมชนเข้มแข็ง สู่คุณภาพชีวิตและสังคมที่ดี” แต่
จากข้อมูลการวิเคราะห์ผลศักยภาพที่เกี่ยวข้อง ทั้งตัวแปรจากปัจจัยภายใน ข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไปข้อมูล
ที่เกี่ยวข้องกับศักยภาพของจังหวัดแพร่ ปัจจัยภายนอก นโยบายของรัฐบาล ตัวชี้วัดการพัฒนา
ระดับประเทศ (งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดแพร่, ๒๕๖๐)๓ พบว่า จังหวัดแพร่มีทั้งโอกาสที่ควร
พัฒนาต่อยอดและปัญหาส าคัญที่ต้องได้รับการแก้ไขอย่างเร่งด่วน โดยเรียงล าดับความส าคัญของ
ศักยภาพและปัญหา โดยสามารถก าหนดเป็นยุทธศาสตร์ ในการพัฒนาจังหวัด ซึ่งจังหวัดแพร่           

                                                           
๒ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, แผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ

ฉบับท่ี ๑๒ (๒๕๖๐-๒๕๖๔), (กรุงเทพฯ: ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหง่ชาติ,๒๕๕๙), 
หน้า ๔. 

๓ งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดแพร่, แผนพัฒนำจังหวัดแพร่ (๒๕๖๑ - ๒๕๖๕), (แพร่: เมืองแพร่
การพิมพ,์ ๒๕๖๐), หน้า ๔๐. 



 

๓ 
 

ได้จัดล าดับความส าคัญด้านจุดแข็งของจังหวัด ๕ ล าดับ ๓ ล าดับแรก ได้แก่ (๑) เป็นจังหวัดต้นน้ า
ของแม่น้ ายมซึ่งเป็นแม่น้ าสายส าคัญสายหนึ่งของภาคเหนือและมี ล าน้ าสาขาครอบคลุมทุกพ้ืนที่ใน
จังหวัด  (๒) มีศักยภาพเชิงภูมิศาสตร์ในการเป็นจุด  Logistic  ด้านการขนส่ง คมนาคมและการ 
กระจายสินค้าไปสู่จังหวัดภาคเหนือตอนบนและภาค อ่ืนๆ และล าดับที่ ๓ มีผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีหลายอย่างที่เป็นเอกลักษณ์ มีคุณภาพและมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก เช่น ไม้สัก 
เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก ผ้าห้อห้อม ผ้าทอ เครื่องจักสาน ในขณะเดียวกันก็จัดล าดับจุดอ่อนไว้ ๗ ล าดับ ๓ 
ล าดับแรก ได้แก่ (๑) ไม่มีแหล่งกักเก็บน้ าขนาดใหญ่ ส่วนขนาดกลางมีไม่ เพียงพอและขาดระบบ
ชลประทาน ที่ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ จึงท าให้เกิดปัญหาการขาดแคลนน้ า ปัญหาอุทกภัยและภัยแล้ ง 
ซ้ าซากต่อเนื่องทุกปี (๒) ประชาชนมีฐานะยากจน มีรายได้ต่ ากว่าค่ากลางของประเทศ ขาดความรู้
ความเข้าใจในการเพ่ิมมูลค่าของสินค้าโดยเฉพาะสินค้าทางการเกษตรที่เป็นสินค้าหลักและส าคัญของ
จังหวัด และ (๓) ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมถูกท าลาย โดยเฉพาะป่าไม้ มีการบุกรุกพ้ืนที่ป่า
เพ่ือเป็นพ้ืนที่ท ามาหากิน รวมทั้งประชาชนยังขาดจิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และ
สิ่งแวดล้อม ส่วนด้านโอกาสจัดไว้ ๖ ล าดับ ๓ ล าดับแรก ได้แก่ (๑) รัฐบาลมีนโยบายในการบริหาร
จัดการน้ า โดยการจัดหาแหล่งน้ า การขุดลอก การสร้างฝาก การจัดท าแก้มลิงเพ่ือให้มีแหลางน้ า
ต้นทุนและมีน้ าส ารองไว้ใช้ส าหรับ อุปโภค บริโภค และเพาะปลูกในฤดูแล้งรวมทั้งป้องกันน้ าท่วม ใน
ฤดูน้ าหลาก (๒) รัฐบาลมีนโยบายการสนับสนุนการพัฒนาศิลปหัตถกรรมและผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือ
สร้างเอกลักษณ์ ทั้งการส่งเสริมองค์ความรู้ใหม่ เพ่ือยกระดับมาตรฐานคุณภาพ และการเข้าถึงแหล่ง
เงินทุน การส่งเสริมการตลาด และ (๓) รัฐบาลมีโครงการที่จะพัฒนาระบบการบริหารจัดการขนส่ง
สินค้าและบริการของประเทศ การขยายเส้นทางคมนาคมทางบก โดยเฉพาะทางรถยนต์ที่จะขยาย
เส้นทาง เชื่อมโยงกับจังหวัดต่าง ๆ ให้ได้มาตรฐานรวมทั้งการมีแผนที่จะก่อสร้างรถไฟทาง คู่ สายเด่น
ชัย - เชียงราย - เชียงของ และแผนการก่อสร้างรถไฟความเร็วสูง (แผนพัฒนาจังหวัดแพร่ ๒๕๖๑-
๒๕๖๒)๔ 
         จากผลการวิเคราะห์และจัดล าดับความส าคัญดังกล่าวข้างต้น ท าให้เห็นว่า วิสัยทัศน์ของ
จังหวัดแพร่ ที่เริ่มมาตั้งแต่ปี ๒๕๖๑ ยังไม่บรรลุเป้าหมายทั้งที่เป็นเศรษฐกิจ ชุมชนเข้มแข็ง คุณภาพ
ชีวิตที่ดีและสังคมที่ดี ที่ปรารถนาของจังหวัด ทีมงานวิจัยได้สืบค้นข้อมูลพ้ืนฐานมาวิเคราะห์ประกอบ
เพ่ิมเติม ท าให้ได้พบว่า เศรษฐกิจเกิดจากผลิตภัณฑ์ แต่ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นศิลปะแบบธรรมดา     
ยังไม่ไดพั้ฒนาผลิตภัณฑ์เหล่านั้นให้เป็นผลิตภัณฑ์เชิงศิลปะสร้างสรรค์ร่วมสมัย ถึงมีแต่ก็น้อยมากหรือ
เกือบไม่มีเลย เนื่องจากประชาชนไม่มีความรู้ความเข้าใจหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงอย่างถ่องแท้

                                                           
๔ งานยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดแพร่, แผนพัฒนาจังหวัดแพร่ (๒๕๖๑ - ๒๕๖๕), (แพร่: เมืองแพร่การ

พิมพ์, ๒๕๖๐), , หน้า ๖๖-๖๗ 



 

๔ 
 

และน าไปปฏิบัติอย่างจริงจังในการผลิตภัณฑ์หัตถกรรม จึงท าให้ชุมชนยังไม่เข้มแข็งเพี ยงพออย่าง
ทั่วถึงเมื่อชุมชนไม่เข้มแข็ง คุณภาพชีวิตก็คลอนแคลน สังคมก็ยังไม่ดีตามที่ทางราชการตั้งเป้าหมายไว้ 
            จากเหตุผลและความเป็นมาดังกล่าวข้างต้น คณะผู้วิจัยเห็นว่า มีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่จัก 
ต้องร่วมกันสร้างความร่วมมือกับทุกภาคส่วนของจังหวัดแพร่ พัฒนาเศรษฐกิจชุมชน คุณภาพชีวิต
และสังคมของจังหวัดแพร่ให้บรรลุเป้าหมายที่ทางราชการก าหนดไว้ในแผนพัฒนาจังหวัดแพร่ 
คณะผู้วิจัยจึงได้จัดท าแผนงานวิจัย Learning Center:  องค์ความรู้ เทคนิคและกระบวนการ
เสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ ชุดนี้ขึ้นโดยมีโครงการย่อยภายใต้โครงการจ านวน ๔ โครงการย่อย ได้แก่  ๑) การจัดการ
องค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ๒)  การพัฒนา
เทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ๓) การ
เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่  ๔) การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่    

๑.๒  วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
   ๑.๒.๑ เพ่ือจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน 

จังหวัดแพร่   
   ๑.๒.๒ เพ่ือพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน 

สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
  ๑.๒.๓ เพ่ือเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน 

สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่    
 ๑.๒.๔ เพ่ือสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน 

สัมมาชีพในจังหวัดแพร่    
 

๑.๓ ปัญหำกำรวิจัย 
๑.๓.๑ การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน

จังหวัดแพร่ ท าอย่างไร   
๑.๓.๒ ได้มีการพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ไม้สัก

ให้กับชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ อย่างไร 
๑.๓.๓ กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า

ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ท าอย่างไร  
 ๑.๓.๔ มีการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน

สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ อย่างไร 



 

๕ 
 

 
๑.๔ ขอบเขตกำรวิจัย  

๑.๔.๑ ขอบเขตเนื้อหา 
 การศึกษาวิจัยในชุดแผนงานโครงการเรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ คณะผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านเนื้อหาในการศึกษา คือ 
 ๑) การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน 
จังหวัดแพร่ 
 ๒) การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่ 
 ๓) การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
 ๔) การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
 แผนงานโครงการเรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้ เทคนิคและกระบวนการ
เสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ประกอบไปด้วยโครงการย่อย ๔ โครงการ คณะผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านเนื้อหาของ
แต่ละโครงการย่อย ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 ๑) โครงการวิจัยย่อยที่ ๑ การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ คณะผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านเนื้อหาในการศึกษา คือ   
      - องค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑ์ไม้สักของ
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
      - รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์
เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
      - น าเสนอองค์ความรู้และกระบวนสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์เครื่อง
จักสาน ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
 ๒) โครงการวิจัยย่อยที่ ๒ การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  คณะผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านเนื้อหาในการศึกษา คือ  
  -วิเคราะห์องค์ความรู้ของผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่จังหวัด
แพร่   



 

๖ 
 

  - พัฒนาหลักสูตรและเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่   
  - น าเสนอหลักสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  
 ๓) โครงการวิจัยย่อยที่ ๓ การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ คณะผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านเนื้อหาในการศึกษา 
คือ  
  - กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมนาชีพในจังหวัดแพร่  
  - ถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่  
  - ประเมินทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
 ๔) โครงการวิจัยย่อยที่ ๔  การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  คณะผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านเนื้อหาในการศึกษา 
คือ   
  - เพ่ือศึกษากระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  
  - เพ่ือสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่   
  - เพ่ือขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่ 
 

 ๑.๔.๒ ขอบเขตพ้ืนที่ 
  การศึกษาวิจัยในชุดแผนงานโครงการเรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิค
และกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ โครงการย่อยที่ ๑ การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ โครงการวิจัยย่อยที่ ๒ การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการ
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  โครงการวิจัยย่อยที่ ๓ การ
เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่  โครงการวิจัยย่อยที่ ๔ การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงก าหนดพื้นที่กรณีศึกษาจังหวัดแพร่ ดังนี้ 



 

๗ 
 

๑) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพต้นแบบ จ านวน ๓ พ้ืนที่ ได้แก่ (๑) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ (๒) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพ
ผลิตภัณฑ์จักสาน บ้านค่างาม ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ (๓) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพ
ผลิตภัณฑ์หม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่   

๒) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่ จ านวน ๑ พ้ืนที่  ได้แก่ พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลดอนมูล อ าเภอ
สูงเม่น จังหวัดแพร่ 
            ๑.๔.๓ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ  
        การศึกษาวิจัยในชุดแผนงานโครงการเรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิค
และกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  คณะผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตผู้ให้ข้อมูลใช้ในการศึกษาวิจัยและพัฒนาได้แก่  
  โครงการวิจัยย่อยที่ ๑  การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ผู้ให้ข้อมูลในการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ประชากร
และกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับการจัดการองค์ความรู้และกระบวนการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ๓๒ คน ประกอบไปด้วย  
  ๑) ผู้น าชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมชุมชนทุ่งโฮ้ง จ านวน ๓ คน ผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม จ านวน ๕ คน รวม ๘ คน  
   ๒) ผู้น าชุมชนสัมมาชีพไม้สักของชุมชนดอนมูล จ านวน ๓ คน ผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์ ไม้สัก จ านวน ๕ คน รวม ๘ คน   
  ๓) ผู้น าชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานของชุมชนค่างาม จ านวน ๓ คน ผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน จ านวน ๕ คน   
  ๔) ผู้น าชุมชนสัมมาชีพไม้สักของชุมชนบวกโป่ง จ านวน ๓ คน ผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก จ านวน ๕ คน รวม ๘ คน  

 
โครงการวิจัยย่อยที่ ๒ การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า 

ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยเรื่องการพัฒนา
เทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
แยกหลักสูตรที่จะพัฒนาออกเป็น ๒ หลักสูตร คือ หลักสูตรส าหรับชุมชนและหลักสูตรท้องถิ่น  
ประชากรที่ใช้ในการด าเนินการวิจัยทั้งสิ้นจ านวนทั้งสิ้น ๓๔ คน แยกออกเป็น ๒ ระยะดังนี้ 
 



 

๘ 
 

ระยะที่ ๑ ศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานหลักสูตรชุมชนชนและหลักสูตรท้องถิ่น เพ่ือเตรียม
ความพร้อมในการน าเสนอรูปแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายและออกแบบพัฒนาหลักสูตร คือศึกษาจาก
เอกสาร ต ารา และเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาออกแบบและยกร่างหลักสูตรโดยจัดประชุมระดม
ความคิดเห็นและความต้องการการออกแบบและพัฒนาหลักสูตร ประเมินหลักสูตรและท าต้นแบบ
แบบผลิตภัณฑ์ไม้สัก จ านวน  ๒๕ คนประกอบด้วย ผู้น าชุมชน จ านวน ๕ คน นักวิชาการศึกษา/
ผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตร จ านวน ๕ คน และปราชญ์ท้องถิ่นจ านวน ๕ คน ประชาชน จ านวน ๑๐ คน 

ระยะท่ี ๒ การจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการเพ่ือน าเสนอหลักสูตรเกี่ยวกับ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ได้แก่ ไม้สัก ประกอบด้วย ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ปราชญ์ท้องถิ่นผลิตภัณฑ์ ไม้เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่ ผู้น าชุมชนผลิตภัณฑ์ไม้สักเชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  

 

 โครงการวิจัยย่อยที่ ๓ การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ขอบเขตด้านประชากร ได้แก่  การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัย
เชิงปฏิบัติการซึ่งเป็นกิจกรรมการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ ประชากรที่
ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ แบ่งเป็น ๒ กลุ่ม ได้แก่  

 ๑. ผู้ให้ข้อมูลเชิงคุณภาพ ได้แก่ ผู้ให้ข้อมูลหลักในกระบวนการพัฒนาทักษะการ
เรียนรู้ผลิตภัณฑ์ไม้สักสร้างสรรค์ ได้แก่ 

    ๑.๑ ผู้ให้ข้อมูลที่เป็นประธานกลุ่ม ประธานชุมชน ผู้น าชุมชน จ านวน ๒ คน 
    ๑.๒ ผู้ให้ข้อมูลที่เป็นปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๒ คน 

                         ๑.๓ ผู้ให้ข้อมูลที่เป็นผู้ที่เก่ียวข้องในการยกระดับรายได้สู่ชุมชนจ านวน ๖ คน 
         ๒. ผู้ให้ข้อมูลเชิงปฏิบัติการในการถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 

ได้แก่  
   ๒.๒ ผู้ถ่ายทอดที่เป็นปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๒ คน 

    ๒.๒ ผู้ที่รับการถ่ายทอด กลุ่มสัมมาชีพบ้านบวกโป่ง จ านวน ๑๕  คน 
    ๒.๓ ผู้ที่รับการถ่ายทอด กลุ่มนักเรียนโรงเรียนบ้านบวกโป่ง จ านวน ๑๕ คน 
 

 โครงการวิจัยย่อยที่ ๔  การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ขอบเขตด้านประชากร ได้แก่  
     ๑. เชิงคุณภาพ 

        ๑.๑ ผู้ให้ข้อมูลหลักในกระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผู้น าชุมชนผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์           



 

๙ 
 

จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม จ านวน ๑๐ คน เพ่ือให้ทราบข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการมีส่วนร่วม
การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 

      ๑.๒ ผู้ให้ข้อมูลในการสนทนากลุ่มเกี่ยวกับการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด หรือผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้องผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ได้แก่ ๑) ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม   ๒) ผู้น าชุมชนพ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ในจังหวัดแพร่ ๓)  องค์กรภาครัฐและ
เอกชน ได้แก่ พัฒนาชุมชน หอการค้าจังหวัดแพร่ อุตสาหกรรมจังหวัด องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
นักวิชาการหรือผู้รู้ด้านการเครือข่าย/นักวิชาการหรือผู้รู้ด้านการตลาด จ านวน  ๑๕ คน   

   ๑.๓ ผู้ให้ข้อมูลในการในการท า MOU เพ่ือสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  จ านวน ๕ คน  
      ๒. เชิงปฏิบัติการ 
               ผู้ให้ข้อมูลในการจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการและกิจกรรมเชิงปฏิบัติการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้องค์ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพกับเครือข่าย ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จัก
สาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ประกอบด้วย ๑)  ผู้น าชุมชนพ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ๒) ประชาชนในชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์
ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ในจังหวัดแพร่ หรือประชาชนที่สนใจ ๓) ผู้ประกอบ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่                      
๔) องค์กรภาครัฐและเอกชน ได้แก่ พัฒนาชุมชน หอการค้าจังหวัดแพร่ อุตสาหกรรมจังหวัด การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานแพร่ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น นักวิชาการหรือผู้รู้ด้าน
เครือข่าย/ นักวิชาการหรือผู้รู้ด้านการตลาด จ านวน  ๓๔ คน เพ่ือพัฒนานวัตกรรมการเสริมสร้าง
เครือข่ายและการขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่ ให้มีกระบวนการสร้างสรรค์ที่เหมาะสม ตลอดจนสร้างเป็นต้นแบบในการพัฒนาแก่ชุมชน
อ่ืนๆ  
 
          ๑.๔.๔ ขอบเขตระยะเวลาในการวิจัย                                                                                             
                 ระยะเวลาวิจัยจ านวน ๑๒ เดือน เริ่มตั้งแต่  ๒๔ ตุลาคม  ๒๕๖๔ ถึง วันที่  ๓๐ 
กันยายน  ๒๕๖๕ 
 
 
 
 
 



 

๑๐ 
 

๑.๕ นิยำมศัพท์ใช้ในกำรวิจัย 
๑.๕.๑ Learning Center หมายถึง การรวบรวมองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ไม้สัก เทคนิค 

กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ การสร้างเครือข่าย กลไก การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้
สัก แล้วน ามาจัดระบบให้เป็นหมวดหมู่ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ เพ่ือการใช้ประโยชน์ได้
สะดวกและรวดเร็ว 
          ๑.๕.๒ ชุมชนสัมมำชีพ หมายถึง พ้ืนที่กิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ ที่ก่อให้เกิดรายได้ของคน
ในท้องถิ่นและชุมชนได้มีส่วนร่วมคิดร่วมท าร่วมรับประโยชน์ของประชาชน และร่วมกันเป็นเจ้าของ         
มีการประกอบอาชีพโดยชอบ สามารถพ่ึงพาตนเองได้อย่างแข็งแกร่งและมีประสิทธิภาพ มีรากฐานมา
จากศักยภาพของชุมชน ภูมิปัญญาของชุมชน หรือทุนในชุมชนสอดคล้องกับวิถีของชุมชน เพ่ือให้ได้
สินค้าที่มีคุณภาพสอดคล้องกับความต้องการของตลาดโดยค านึงถึงความเป็นธรรมทางสังคมตลอดจน
เป็นการยกระดับรายได้ของชุมชน 
          ๑.๕.๓ กำรเรียนรู้เชิงสร้ำงสรรค์  หมายถึง ขั้นตอนที่เกิดจากการเรียนรู้ จากประสบการณ์
ตรงของประชาชน ในชุมชนสัมมนาชีพ โดยให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อม น ามาสู่การสร้าง
ประสบการณ์ หรือความช านาญแล้วจึงเกิดความคิดสร้างสรรค์ที่แปลกใหม่ของคนในชุมชน ส่งผลให้
เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพที่เป็นผลงานเชิงสร้างสรรค์ที่มีอัต
ลักษณ์ของชุมชน 
          ๑.๕.๔ ผลิตภัณฑ์ชุมชน  หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีมีก าเนิดมาจากชุมชนโดยภูมิปัญญาชาวบ้าน
ที่แสดงให้เห็นถึงรากฐานทางวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชนนั้นๆ เป็นแนวคิดเชิง
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ต้องการให้ชุมชน ประกอบธุรกิจที่สามารถ
สร้างรายได้เพ่ิมให้แก่ประชาชน 
         ๑.๕.๕  เศรษฐกิจชุมชน หมายถึง กิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ ที่คนในท้องถิ่นชุมชนได้มี
ส่วนร่วมคิดร่วมท าร่วมรับประโยชน์ของประชาชน และร่วมกันเป็นเจ้าของ มีรากฐานมาจากศักยภาพ
ของชุมชน ภูมิปัญญาของชุมชนหรือทุนในชุมชน 

       
 
 
 
 
 
 
 



 

๑๑ 
 

 

๑.๖ กรอบแนวคิดกำรวิจัย  
           การศึกษาวิจัยเรื่อง“วิจัย Learning Center: องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้าง
การเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่” 
คณะผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวคิดการวิจัย (Conceptual Framework) ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

แผนภาพที่ ๑ กรอบแนวความคิดวิจัย 

 

การจัดการองค์ความรู้และ

กระบวนการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชน

สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  

การพัฒนาเทคนิคและ

กระบวนการสร้างสรรค์เพื่อ

เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน

สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร ่

การเสริมสร้างทักษะการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ  
      ในจังหวัดแพร ่   

สร้างเครือข่าย กลไกการตลาด
เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ  
   ในจังหวัดแพร่    
 

รวบรวมเอกสาร 
(Documentary 
Research) ใน 

ส่วนที่เป็น
ค าอธิบายจาก

เอกสาร หนังสือ 
ต ารา ที่เป็น

แนวคิด ทฤษฎี 
รวมถึงงานวิจัยที่
เกี่ยวขอ้ง โดย
การทบทวน

แนวคิดทฤษฎีที่
เกี่ยวขอ้ง 

โครงการย่อยที ่๒ 
และ ๓ เก็บรวบรวม
ข้อมูลโดยใช้การวิจยั
ใช้การวิจยัและพัฒนา 
(Research & 
Development) เชิง
ปริมาณ (Quantitative 
Research) 

    ผลที่คาดว่าจะได้รับจาก
การวิจยั Learning Center: 
องค์ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้างการ
เรียนรูว้ิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์
เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่  
- ได้องค์ความรู้เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ไม้เชิงสร้างสรรค์ 
อย่างเป็นระบบได้มีการ
พัฒนาเทคนิคและ
กระบวนการสร้างสรรค์ โดย
ผ่านหลักสูตรการผลิตงาน
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ได้ให้กับประชาขน รวมทั้ง
สร้างเครือข่าย กลไก
การตลาดพัฒนาการผลิต 
ยกระดับและเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ไม้สักเชิง
สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่    
   เพื่อส่งผลต่อคุณภาพชีวิต
และสังคมของจังหวัดแพร่ ให้
บรรลุเป้าหมายที่ทางราชการ
ก าห นด ไว้ ใน แผนพั ฒ น า
จังหวัดแพร่   

 

โครงการย่อยที ่๑-๓ 
และ๔ ใช้การวิจยัเชิง
เอกสาร(Documentary 
Research และการวิจยั
เชิงปฏิบัติ การแบบมี
ส่วนร่วม (Action 
Research 
Participatory ) แนวคิด
การท างานแบบเป็น
หุ้นส่วน [Partnership 
Model] 

 



 

๑๒ 
 

๑.๗  ประโยชน์ที่ได้จำกกำรวิจัย  
๑.๗.๑ ชุมชน/กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านบวกโป่ง มีการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์              

ไม้สักของชุมชนของเพ่ือยกระดับรายได้ของชุมชนอย่างเต็มศักยภาพ 
๑.๗.๒ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในระดับจังหวัดใช้เป็นฐานข้อมูลการวิจัยและถ่ายทอด

ผลงานสร้างสรรคไ์ปสู่ชุมชน/กลุ่มวิสาหกิจชุมชนอ่ืน ๆ  
๑.๗.๓ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ น าผลการวิจัยจัดท าศูนย์

เรียนรู้ผลิตภัณฑ์ไม้สัก องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ สู่สาธารณะ หน่วยงานภาครัฐ 
เอกชนและสถาบันการศึกษาต่าง ๆ    

๑.๗.๔ มหาวิทาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย ได้น าเอาผลการวิจัยไปบูรณาการกับการ
เรียนการสอนในระดับปริญญาตรี และปริญญาโทและการบริการวิชาการแก่สังคม  
 
 



 
บทท่ี ๒  

 
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

 ในบทนี้คณะผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ  Learning Center:  
องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้ เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนของสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ โดยการศึกษาจากเอกสาร ต ารา บทความวิชาการ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้
ครอบคลุมประเด็นที่ส าคัญและเป็นประโยชน์ต่อการน าเสนอผลการวิจัยต่อไป คณะผู้วิจัยได้ก าหนด
ขอบเขตในการทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้อง ดังนี้ 
 ๒.๑ แนวคิดเก่ียวกับการจัดการองค์ความรู้ 
  ๒.๑.๑ ความหมาย ลักษณะและทฤษฏีเกี่ยวกับการเรียนรู้ 
  ๒.๑.๒ แนวคิด ความหมาย องค์ประกอบและกระบวนการจัดการความรู้ 

๒.๒  แนวคิดเก่ียวกับหลักสูตร 
  ๒.๒.๑  ความหมาย องค์ประกอบของหลักสูตร 

๒.๒.๒  รูปแบบการพัฒนาหลักสูตร 
๒.๒.๓  กระบวนการพัฒนาหลักสูตร 

๒.๓ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
๒.๓.๑ ความหมาย ประเภท และองค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์ 
๒.๓.๒ กระบวนการของความคิดสร้างสรรค์ 
๒.๓.๓ ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 

๒.๔ แนวคิดเก่ียวกับการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
  ๒.๔.๑ คุณค่าของงานหัตถกรรม 
  ๒.๔.๒ แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 

๒.๕ แนวคิดเก่ียวกับการสร้างเครือข่าย  
  ๒.๕.๑ ความหมาย การสร้าง และประเภทของเครือข่าย 

๒.๕.๔ องค์ประกอบและรูปแบบของเครือข่าย 
๒.๖ แนวคิดเก่ียวกับชุมชนสัมมนาชีพ 

๒.๖.๑ ความหมายและกระบวนการสร้างสัมมาชีพชุมชน  
๒.๖.๒ ความส าคัญในการสร้างสัมมาชีพชุมชน 



๑๔ 

 

๒.๗ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
  ๒.๗.๑ ความเป็นมาและความส าคัญของไม้สัก 

๒.๗.๒ ประเภท ประโยชน์ของไม้สัก 
 ๒.๘ บริบทพื้นที่ท่ีศึกษา 

๒.๙ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

๒.๑ แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการองค์ความรู้ 
 ๒.๑.๑ ความหมาย ลักษณะและทฤษฏีเกี่ยวกับการเรียนรู้ 
 ความหมาย การเรียนรู้ (Learning) ได้มีผู้ให้ความหมายของการเรียนรู้ไว้ดังนี้ 
 อารี พันธ์มณี๑ การเรียนรู้ หมายถึง กระบวนการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมเดิมสู่พฤติกรรม
ใหม่ ที่ค่อนข้างถาวรและเป็นผลมาจากประสบการณ์หรือการฝึกฝน มิใช่เป็นผลจากการตอบสนอง
ตามธรรมชาติ สัญชาตญาณวุฒิภาวะ พิษยาต่าง ๆ อุบัติเหตุหรือความบังเอิญชนาธิป พรกุล ๒ ให้
ความหมายของการเรียนรู้ว่า การเรียนรู้หมายถึง การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมอย่างต่อเนื่องหรือการ
เปลี่ยนแปลงความสามารถในการแสดงพฤติกรรมในสถานการณ์ใดสถานการณ์หนึ่ง ซึ่งเป็นผลมาจาก
การฝึกปฏิบัติหรือได้รับประสบการณ์ 
 ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ๓ ให้ความหมายว่า การเรียนรู้ หมายถึง การ
ปรับเปลี่ยนทัศนคติ แนวคิดและพฤติกรรม อันเนื่องมาจากการได้รับประสบการณ์ซึ่งควรเป็นการ
ปรับเปลี่ยนในทางท่ีดีขึ้น 

 ทิศนา แขมมณี๔ ให้ความหมายว่า “การเรียนรู้ (Learning)” มีขอบเขตที่ครอบคลุม
ความหมาย ๒ ประการ คือ การเรียนรู้ในความหมายของ “กระบวนการเรียนรู้  (Learning 
process)” ซึ่งหมายถึง การด าเนินการอย่างเป็นขั้นตอนหรือการใช้วิธีการต่าง ๆ ที่ช่วยให้บุคคลเกิด
การเรียนรู้ และการเรียนรู้ในความหมายของ “ผลการเรียนรู้ (Learning outcome)” ซึ่งได้แก่ 
ความรู้ความเข้าใจในสาระต่าง ๆ ความสามารถในการกระท า การใช้ทักษะกระบวนการต่าง ๆ 
รวมทั้งความรู้สึกหรือเจตคติอันเป็นผลที่เกิดขึ้นจากกระบวนการเรียนรู้หรือการใช้วิธีการเรียนรู้ กล่าว

                                                           

   ๑อารี  พันธ์มณี, จิตวิทยาสร้างสรรค์การเรียนการสอน, (กรุงเทพฯ: โอ.เอส.พริ้นติ้งเฮ้าส์, ๒๕๔๖), 
หน้า ๑๗๖.   
        ๒ ชนาธิป พรกุล, รูปแบบการจัดการเรียนการสอนที่ผู้เรียนเป็นศูนย์กลาง, (กรุงเทพฯ :จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๔), หน้า ๕๓. 
       ๓ ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ, แนวทางการจัดการศึกษาตามพระราชบัญญัติ
การศึกษาแห่งชาติ, (กรุงเทพฯ: พิมพ์ดี, ๒๕๔๒), หน้า ๗. 
       ๔ ทิศนา แขมมณี, ศาสตร์การสอน : องค์ความรู้เพ่ือการจัดกระบวนการเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพ, 
พิมพ์ครั้งท่ี ๒, (กรุงเทพฯ: ส านักพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๕), หน้า ๑. 



๑๕ 

 

อีกนัยหนึ่งได้ว่า การเรียนรู้มีลักษณะเป็นทั้งผลลัพธ์อันเป็นเป้าหมายปลายทาง (ends) และวิธีการที่
น าไปสู่เป้าหมาย (means) ซึ่งลักษณะทั้งสองเป็นองค์ประกอบที่สัมพันธ์กันและส่งผลตกกระทบต่อ
กัน หากบุคคลมีกระบวนการแสวงหาความรู้ที่ดีมีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับตน บุคคลนั้นก็ย่อมมี
โอกาสที่จะเกิดความรู้ความเข้าใจในสาระหรือกระบวนการต่าง ๆ ได้อย่างกระจ่างถ่องแท้และลึกซึ้ง 
เกิดความรู้สึกหรือเจตคติไปในทางที่เหมาะสมและเกิดการเปลี่ยนแปลงทางด้านการกระท า หรือ
พฤติกรรมไปในทางที่พึงประสงค ์
 จากการให้ความหมายของนักวิชาการสรุปได้ว่า การเรียนรู้ เป็นกระบวนการที่มนุษย์เกิด
การเปลี่ยนแปลงแนวคิดและพฤติกรรมอย่างต่อเนื่อง อันเนื่องมาจากการได้รับประสบการณ์หรือการ
ฝึกฝนจนก่อให้เกิดความช านาญ 

 ลักษณะของการเรียนรู้ 
 การเรียนรู้เป็นการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมที่ค่อนข้างถาวร อันเป็นผลมาจากการฝึกหรือ
จากประสบการณ์ การเรียนรู้มีองค์ประกอบใหญ่ ๆ ๓ องค์ประกอบ คือ๕ 

 ๑. การเรียนรู้จะเกิดขึ้นได้นั้นจะต้องมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม พฤติกรรมนั้นอาจเป็น
การแสดงออกทางด้านการพูด การเขียน หรือการแสดงท่าทางก็ได้ ซึ่งพฤติกรรมนั้น อาจจะเป็นการ
แสดงออกทางด้านการพูด การเขียน หรือการแสดงท่าทางก็ได้ ซึ่งพฤติกรรมที่แสดงออกก่อนการ
เรียนรู้และหลังการเรียนรู้จะแตกต่างกัน เช่น เด็กที่ไม่เคยหัดว่ายน้ ามาก่อนเมื่อมีการเรียนรู้เกิดขึ้น 
เด็กสามารถว่ายน้ าได้ ท านองเดียวกันกับการถีบจักรยาน การบวกการลบ การคิดแก้โจทย์ปัญหา หรือ
การท่องจ าสูตรคูณ การที่เด็กเลียนแบบพ่อแม่ เลียนแบบเพ่ือน หรือการรับรู้สิ่งใหม่ ๆ ของเด็ก ก็ล้วน
แต่มีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมทั้งสิ้น ส่วนพฤติกรรมที่เกิดขึ้นโดยอัตโนมัติไม่ถือว่าเป็นพฤติกรรมที่
เกิดจากการเรียนรู้ เช่น การกระพริบตา หรือการหายใจ เป็นต้น พฤติกรรมเหล่านี้ถือว่าเป็นปฏิกิริยา
สะท้อน (Reflex) ของร่างกายที่มีต่อสิ่งแวดล้อมเท่านั้น 

 ๒. พฤติกรรมที่เปลี่ยนไปนั้น เกิดจากได้รับประสบการณ์หรือการฝึกฝน และต้องมีการฝึก
ซ้ า ๆ เป็นระยะเวลาหนึ่ง ส่วนการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมที่เกิดจากการบรรลุวุฒิภาวะ เช่น การ
เปลี่ยนแปลงของร่างกายในวัยต่าง ๆ นั้น ถือว่าเป็นไปตามธรรมชาติ ไม่ได้เกิดจากการฝึกหัด จึงไม่
เรียกว่าเป็นพฤติกรรมที่เกิดจากการเรียนรู้ 

 ๓. พฤติกรรมที่เปลี่ยนไปนั้น จะเปลี่ยนแปลงในลักษณะค่อนข้างถาวร อันเป็นผลที่เกิดจาก
การฝึกหัดนั่นเอง แสดงว่าพฤติกรรมที่เปลี่ยนแปลงไปจะต้องอยู่กับบุคคลเป็นระยะเวลาที่ยาวนาน 
ภายหลังจากที่จากบุคคลนั้นได้เกิดการเรียนรู้แล้ว ตัวอย่างเช่น การที่เด็กได้เรียนสิ่งใดสิ่งหนึ่ งใน
โรงเรียน เช่น ภาษาต่างประเทศ และเมื่อโตขึ้นจ าสิ่งที่เรียนไม่ได้เลย แต่เมื่อมาเรียนซ้ าอีกครั้ง เด็กนั้น

                                                           

       ๕ อรนุช  ลิมตศิริ , การจัดการเรียนรู้แบบบูรณาการ. พิมพ์ครั้งที่  ๕, (กรุงเทพฯ :ส านักพิมพ์
มหาวิทยาลัยรามค าแหง, ๒๕๕๕), หน้า ๑๘-๑๙. 



๑๖ 

 

สามารถเรียนได้เร็วกว่าเด็กที่ไม่เคยมีประสบการณ์การเรียนในสมัยเด็กมาก่อนนั้น แสดงว่า การ
เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในสมัยที่เป็นเด็กนั้น ยังคงอยู่ในลักษณะที่ค่อนข้างจะถาวร 

  สภาพที่เอ้ือต่อการเรียนรู้ ชาญชัย อาจินสมาจาร๖ ได้เสนอแนะเกี่ยวกับสภาพที่เอ้ือต่อ
การเรียนรู้ไว้ดังนี้ 

 ๑. การเรียนรู้เกิดขึ้นในบรรยากาศที่สนับสนุนให้ผู้เรียน เรียนแบบกระฉับกระเฉงและมี
ส่วนร่วม 

 ๒. การเรียนรู้จะเกิดขึ้นในบรรยากาศที่ส่งเสริมให้ผู้เรียนค้นพบแนวคิดที่เป็นเอกลักษณ์
ของตนเอง 

 ๓. การเรียนรู้จะเกิดขึ้นในบรรยากาศที่ผู้เรียน สามารถอภิปรายแสดงความคิดเห็นที่
แตกต่างได้ แต่ไม่จ าเป็นต้องยอมรับ 

 ๔. การเรียนรู้จะเกิดในบรรยากาศที่ยอมรับสิทธิในความผิดพลาดหรือข้อบกพร่องของ
ปัจเจกบุคคลในการประเมินตนเองและประเมินโดยกลุ่ม 

 ๕. การเรียนรู้จะเกิดขึ้นในบรรยากาศที่ผู้เรียนรู้สึกว่า ตนได้รับการยอมรับและเป็นผู้ที่มี
คุณค่า      
 ทฤษฎีการเรียนรู้ 

 ๑. ทฤษฎีการเรียนรู้กลุ่มพฤติกรรมนิยม (Behaviorism) 
   ๑.๑ แนวคิดของเอดเวิร์ด ทอร์นไดค์ (Edward L Thorndike) การเรียนรู้
เกิดจากการเชื่อมโยงระหว่างสิ่งเร้ากับการตอบสนอง บุคคลจะมีการลองผิดลองถูกไปเรื่อยๆ จนกว่า
จะพบรูปแบบการตอบสนองที่สามารถให้ผลที่พึงพอใจมากที่สุด กฎแห่งการเรียนรู้ของทอร์นไดค์ ๔ 
ประการ คือ๗ 

      - กฎแห่งความพร้อม (Law of Readiness) การเรียนรู้จะเกิดขึ้นได้ดีถ้า
ผู้เรียนมีความพร้อมทั้งทางร่างกายและจิตใจ  

                                                           
๖ ชาญชัย อาจินสมาจาร, อ้างถึงใน อรนุช  ลิมตศิริ, การจัดการเรียนรู้แบบบูรณาการ, พิมพ์ครั้งที่ ๕. 

(กรุงเทพฯ :ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยรามค าแหง, ๒๕๕๕).หน้า ๑๙. 
๗ Hergenhahn ane Olson, อ้างถึงใน ทิศนา  แขมมณี, ศาสตร์การสอน : องค์ความรู้เพ่ือการจัด

กระบวนการเรียนรู้ท่ีมีประสิทธิภาพ, พิมพ์ครั้งที่ ๑๔, (กรุงเทพมหานคร: บริษัทด่านสุทธาการพิมพ์ จ ากัด,๒๕๕๔), 
หน้า ๕๑ – ๗๖. 

 
 



๑๗ 

 

      - กฎแห่งการฝึกหัด (Law of Exercise) การฝึกหัดหรือกระท าบ่อยๆ ด้วย
ความเข้าใจจะท าให้การเรียนรู้นั้นคงทนถาวร ถ้าไม่ได้กระท าซ้ าบ่อยๆ การเรียนรู้นั้นจะไม่คงทนถาวร 
และในที่สุดอาจลืมได้  

 - กฎแห่ งการใช้  (Law of Use and Disuse) การเรียนรู้ เกิดจากการ
เชื่อมโยงระหว่างสิ่งเร้ากับการตอบสนอง ความมั่นคงของการเรียนรู้จะเกิดขึ้นหากได้มีการน าไปใช้
บ่อยๆ หากไม่มีการน าไปใช้อาจมีการลืมเกิดขึ้นได้ 

      - กฎแห่งผลที่พอใจ (Law of Effect) เมื่อบุคคลได้รับผลที่พึงพอใจย่อม
อยากจะเรียนรู้ต่อไป แต่ถ้าได้รับผลที่ไม่พึงพอใจจะไม่อยากเรียนรู้ ดังนั้น การได้รับผลที่พึงพอใจ จึง
เป็นปัจจัยส าคัญในการเรียนรู้  

๑.๒ แนวคิดของบี.เอฟ.สกินเนอร์ (B.F. Skinner) การเรียนรู้ตามแนวคิดของสกิน
เนอร์ เกิดจากการเชื่อมโยงระหว่างสิ่งเร้ากับการตอบสนองเช่นเดียวกัน แต่สกินเนอร์ให้ความส าคัญ
ต่ อการตอบสนองมากกว่าสิ่ ง เร้ านอกจากนี้ สกิ น เนอร์ ให้ ค วามส าคัญ ต่ อการเสริมแรง 
(Reinforcement) ว่ามีผลท าให้เกิดการเรียนรู้ที่คงทนถาวร ยิ่งขึ้นด้วย สกินเนอร์ได้สรุปไว้ว่า  อัตรา
การเกิดพฤติกรรมหรือการตอบสนองขึ้นอยู่กับผลของการกระท า คือ การเสริมแรง หรือการลงโทษ 
ทั้งทางบวกและทางลบ นักจิตวิทยาในกลุ่มนี้มีความเชื่อว่าปัจจัยหลักที่มีผลต่อพฤติกรรมของมนุษย์
นั้นน่าจะมาจากสิ่งเร้าภายใน สภาพแวดล้อม นั่นคือ ถ้าครูสามารถจัดสิ่งเร้าในสภาพแวดล้อมได้อย่าง
เหมาะสมแล้วก็จะสามารถท าให้เด็กเรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

 ๒. ทฤษฎีการเรียนรู้กลุ่มสรรค์สร้างองค์ความรู้ด้วยปัญญา Constructivism  
แนวคิดของ ไวก็อตสกี้ (Vygotsky, L.S.) ๘  เชื่อว่า การเรียนรู้ที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่รอยต่อ

พัฒนาการ (Zone of Proximal Development) ซึ่งอธิบายเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างการเรียนรู้
และพัฒนาการ ระดับพัฒนาการที่เป็นจริง (Actual Development Level) และระดับพัฒนาการที่
สามารถจะเป็นไปได้ (Potential Development Level) ระยะห่างระหว่างระดับพัฒนาการที่เป็น
จริงและระดับพัฒนาการที่สามารถจะเป็นไปได้ เรียกว่า พื้นที่รอยต่อพัฒนาการ (Zone of Proximal 
Development) จะเกิดขึ้นได้ต้องอาศัยเครื่องมือหรือสื่อกลาง เช่น ปฏิสัมพันธ์ทางสังคม ภาษา 
วัฒนธรรม วิธีการเรียนรู้ การชี้แนะและให้ความช่วยเหลือ เป็นต้น เด็กสามารถแก้ปัญหาที่ยากเกิน
กว่าระดับพัฒนาการที่แท้จริงของเขาได้ หากได้รับการแนะน าช่วยเหลือหรือได้รับความร่วมมือจากผู้ที่
เชี่ยวชาญที่มีความสามารถมากกว่า การเสริมต่อการเรียนรู้เป็นบทบาทผู้สอนในการส่งเสริม

                                                           
๘ Vygotsky, L.S., Mind in Society: The development of higher psychological 

processes, (Cambridge, MA: Harvard University Press, ๑๙๗๘), p ๘๖-๘๙. 
 



๑๘ 

 

พัฒนาการของผู้เรียนและเตรียมการชี้แนะหรือให้ความช่วยเหลือเพ่ือให้ผู้เรียนไปสู่พัฒนาการใน
ระดับท่ีสูงขึ้น 

 พ้ืนที่รอยต่อพัฒนาการ คือ บริเวณที่เด็กก าลังจะเข้าใจในบางสิ่งบางอย่าง จากการ
เป็นครูและนักวิจัยของเขา เขาตระหนักอยู่เสมอว่าเด็กมีความสามารถที่จะแก้ปัญหาที่เกินกว่าระดับ
พัฒนาการทางสติปัญญาของเขาที่จะท าได้ หากเขาได้รับค าแนะน า ถูกกระตุ้น หรือชักจูงโดยใครบาง
คนที่มีสติปัญญาที่ดีกว่า บุคคลเหล่านี้อาจเป็นเพ่ือนที่มีความสามารถ นักเรียนคนอ่ืนๆ พ่อแม่ ครู 
หรือใครก็ได้ที่มีความเชี่ยวชาญ ไวก็อตสกี้ได้ให้ค านิยามพ้ืนที่รอยต่อพัฒนาการนี้ว่า  “ระยะห่าง
ระหว่างระดับพัฒนาการที่แท้จริง ซึ่งก าหนดโดยลักษณะการแก้ปัญหาของแต่ละบุคคลกับระดับของ
ศักยภาพแห่งพัฒนาการที่ก าหนด โดยผ่านการแก้ปัญหาภายใต้ค าแนะน าของผู้ใหญ่ หรือในการ
ร่วมมือช่วยเหลือกับเพ่ือนที่มีความสามารถเหนือกว่า“ และได้กล่าวสนับสนุนอีกว่า 

 “พ้ืนที่รอยต่อพัฒนาการในวันนี้ จะเป็นระดับของพัฒนาการในวันพรุ่งนี้ อะไรก็
ตามที่เด็กสามารถท าได้โดยอยู่ภายใต้ความช่วยเหลือในวันนี้ วันพรุ่งนี้เขาจะสามารถท าได้ด้วยตัวของ
เขาเอง เพียงได้รับการเรียนรู้ที่ดีก็จะน ามาซึ่งพัฒนาการที่เจริญขึ้น”  

 ๓. ทฤษฎีการเรียนรู้กลุ่มปัญญานิยม (Cognitivism) 
  ๓.๑ แนวคิดของ ฌอง เพียเจต์ (Jean Piaget) กล่าวว่า การเรียนรู้ของเด็กเป็น
กระบวนการที่เกิดจากการท างานของระบบประสาทส่วนกลางที่เรียกว่า โครงสร้างทางสติปัญญา 
(Schema) เป็นวิธีการที่มนุษย์รับรู ้ เข้าใจ และคิดถึงเกี่ยวกับโลกที่เขาอยู่ (  They are ways 
of perceiving , understanding and thinking about the world.)   ซึ ่งเป็นวิธ ีการที ่เด็กจะ
เริ ่มต้นความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัวเขาเองกับโลกภายนอก” เปียเจต์เชื ่อว่าคนทุกคนเกิดมา
พร้อมด้วยกระบวนการคิดอันเป็นสากล เปียเจต์กล่าวว่า “โครงสร้างทางสติปัญญา” หรือการท างาน
ของระบบประสาทในส่วนที่เกี่ยวข้องกับการคิดสามารถเปลี่ยนแปลงได้ และกระบวนการที่การท างาน
ของระบบประสาทนี้เกิดเปลี่ยนแปลงไปที่เรียกว่า “ปฏิบัติการ (Operate)” นั่นคือขั้นตอนการพัฒนา
ทางปัญญาจะเป็นล าดับต่อเนื่องกัน ล าดับวุฒิภาวะจะสัมพันธ์กับการพัฒนาทางปัญญาที่เริ่มจากต่ าไป
หาสูง เป็นไปไม่ได้ที่จะไปถึงข้ันสูงโดยไม่ผ่านขั้นต่ าก่อน 

พัฒนาการทางสติปัญญาของบุคคลเป็นไปตามวัยต่าง ๆ เป็นล าดับขั้น ดังนี้ 
๑. ขั้นประสาทรับรู้และการเคลื่อนไหว (sensorimotor) ตั้งแต่แรกเกิดถึง ๒ ขวบ 

เด็กจะสร้างแบบแผนการรับรู้ขั้นต้นของสิ่งต่าง ๆ โดยผ่านประสบการณ์ตรง 
๒. ขั้นก่อนปฏิบัติการคิด (preoperational) อายุระหว่าง ๒ – ๗ ปี เป็นขั้นการ

พัฒนาทางภาษาและความสามารถในการบอกสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนของสิ่งของและเหตุการณ์ เด็ก
เริ่มเข้าใจปริมาณและจ านวน 



๑๙ 

 

๓. ขั้นปฏิบัติการที่เป็นรูปธรรม (concrete operations) อายุระหว่าง ) ๓ – ๑๑ ปี 
เด็กจะพัฒนาความสามารถในการจัดพวก จัดกลุ่ม เปรียบเทียบความเหมือนและความแตกต่าง 
เชื่อมโยงประเภทของสิ่งของในประสบการณ์เดิมกับกลุ่มใหญ่ และลองผิดลองถูกด้วยความคิด 

๔. ขั้นปฏิบัติการที่เป็นนามธรรม (formal operations) อายุระหว่าง ๑๑ – ๑๕ ปี 
เป็นขั้นที่พัฒนาวุฒิภาวะทางปัญญาเต็มที่ เด็กสามารถเข้าใจนามธรรมที่ซับซ้อนได้อย่างมีเหตุผล เด็ก
สามารถเรียนรู้ค าที่เป็นนามธรรมและเข้าใจถึงการใช้ความหมายและความแตกต่างได้โดยตลอด 
สามารถประเมินและเห็นความส าคัญของพฤติกรรมทางสังคมได้โดยตลอด 
  ๓.๒ แนวคิดของ เจอโรม บรูเนอร์ (Jerome S.Bruner) มีความเชื่อว่า “ การเรียนรู้
เป็นกระบวนการทางสังคมที่ผู้เรียนจะต้องลงมือปฏิบัติ และสร้างองค์ความรู้ด้วยตนเองทั้งนี้โดยมี
พ้ืนฐานอยู่บนประสบการณ์หรือความรู้เดิม ” 

ขั้นที่ ๑ Enactive representation (แรกเกิด – ๒ ขวบ ) ในวัยนี้ เด็กจะมี
การพัฒนาการทางสติปัญญา โดยใช้การกระท าเป็นการเรียนรู้ หรือเรียกว่า Enactive mode เด็กจะ
ใช้การสัมผัส เช่น จับต้องด้วยมือ ผลัก ดึง สิ่งที่ส าคัญเด็กจะต้องลงมือกระโดดด้วยตนเอง เช่น การ
เลียนแบบ หรือการลงมือกระท ากับวัตถุสิ่งของ  

ขั้นที่  ๒ Iconic representation จะเป็นการใช้ความคิด เด็กสามารถ
ถ่ายทอดประสบการณ์ต่างๆ ที่เกิดจากการมองเห็น การสัมผัส โดยการนึกมโนภาพ การสร้าง
จินตนาการ พัฒนาการนี้จะเพ่ิมขึ้นตามอายุของเด็ก ยิ่งโตขึ้นก็ยิ่งสร้างจินตนาการได้มากขึ้น         
การเรียนรู้ในขั้นนี้เรียกว่า Iconic mode เด็กจะสามารถเรียนรู้โดยการใช้ภาพแทนการสัมผัสของจริง 
ในการจัดการเรียนการสอนควรน าโสตทัศนวัสดุมาใช้ในการสอน เช่น บัตรค า ภาพนิ่ง เพ่ือที่จะช่วย
เสริมสร้างจินตนาการให้กับเด็ก 

ขั้นที ่๓ Symbolic representation ขั้นพัฒนาการทางความคิดที่ผู้ เรียน
สามารถถ่ายทอดประสบการณ์หรือเหตุการณ์ต่างๆโดยใช้สัญลักษณ์ หรือ ภาษาเป็นการพัฒนาการขั้น
สูงสุดของความรู้ความเข้าใจ เช่น การคิดเชิงเหตุผล หรือการแก้ปัญหา วิธีการเรียนรู้ขั้นนี้เรียกว่า 
Symbolic mode ซึ่งผู้เรียนจะใช้ในการเรียนได้เมื่อมีความเข้าใจในสิ่งที่เป็นนามธรรม หรือความคิด
รวบยอดท่ีซับซ้อน 

บรูเนอร์ กล่าวว่า คนทุกคนมีพัฒนาการทางความรู้ความเข้าใจ หรือการรู้คิด โดย
ผ่านกระบวนการที่เรียกว่า Acting, Imagine และ Symbolizing ซึ่งอยู่ใน ขั้นพัฒนาการทางปัญญา
คือ Enactive, Iconic และ Symbolic representation ซึ่งเป็นกระบวนการที่เกิดข้ึนตลอดชีวิต มิใช่
เกิดข้ึนช่วงใดช่วงหนึ่งของชีวิตเท่านั้น 

๓.๓ แนวคิดของ จอห์น ดิวอ้ี (John Dewey) การศึกษา คือ ความเจริญงอกงามทั้ง
ทางด้านร่างกาย สติปัญญา และคุณธรรม ดังนั้นกระบวนการสร้างสรรค์ประสบการณ์ใหม่ที่ต่อเนื่อง



๒๐ 

 

กับประสบการณ์เก่าไปเรื่อย ต้องส่งเสริมให้เกิดประสบการณ์ใหม่เพ่ือเป็นวิถีน าไปสู่ความรู้ความเข้าใจ
ในปัจจุบันและอนาคตได้ การจัดกระบวนการเรียนรู้ที่เน้นการลงมือท า ปฏิบัติจริง (Learning by 
doing) เป็นกิจกรรมการเรียนการสอนที่เน้นให้ผู้เรียนเรียนรู้ด้วยตนเองเพ่ือให้ผู้เรียนคิดเป็นและ
แก้ปัญหาเป็น ส่งผลให้สามารถน าความรู้ไปประยุกต์ใช้ในสังคมได้ 

๒.๔  แนวคิดของ โรเบิ ร์ต  กาเย่  (Robert M.Gagne) เชื่ อว่าความรู้มีหลาย
ประเภท  บางประเภทสามารถเข้าใจได้อย่างรวดเร็วไม่ต้องใช้ความคิดที่ลึกซึ้ง  บางประเภทมีความ
ซับซ้อนจ าเป็นต้องใช้ความสามารถในขั้นสูง  ดังนั้น เด็กพัฒนาเนื่องจากเขาได้เรียนรู้กฎเกณฑ์ที่
ซับซ้อนขึ้นเรื่อยๆ พฤติกรรมที่อาศัยกฎที่ซับซ้อนเกิดขึ้นเพราะเด็กได้มีกฎง่ายๆ ที่จ าเป็นมาก่อนเป็น
จุดเริ่มต้น การพัฒนาสติปัญญาของเด็กจึงเป็นการสร้างความสามารถในการเรียนรู้สิ่งที่ซับซ้อนเพ่ิมข้ึน
เรื่อยๆ การเรียนรู้เกิดจากการพัฒนาสติปัญญา ด้านความคิด ด้านค าพูด ด้านทักษะ และด้านเจตคติ
และการเรียนรู้เกิดจากการสะสมประสบการณ์ ความพร้อมของวุฒิภาวะของผู้เรียน  
 กล่าวโดยสรุป จากแนวคิดทฤษฎีการเรียนรู้ ของนักวิชาการหลายท่านได้กล่าวไว้ แนวคิด 
หลักการ กระบวนการเรียนรู้ที่ได้ศึกษาหาความรู้ ทดลองปฏิบัติจนเป็นที่ยอมรับ เป็นผลมาจากการ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมซึ่งส่งผลให้เกิดประสบการณ์ที่มีผลต่อการพัฒนาสติปัญญาและความสามารถที่
เกิดจากการเรียนรู้จนเกิดเป็นองค์ความรู้ 
 
          ๒.๑.๒ แนวคิด ความหมาย องค์ประกอบและกระบวนการจัดการความรู้ 

ปัจจุบันองค์กรต่างๆ  ส่วนใหญ่ให้ความส าคัญในการจัดการความรู้ และการแสวงหาความรู้ 
เนื่องจากความรู้เป็นสินทรัพย์ที่จับต้องไม่ได้และสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับองค์กรได้มากที่สุด    
นั่นคือ ความรู้ ทักษะและความช านาญของบุคลในองค์กร องค์กรจึงพยายามรักษาความรู้จากบุคคล
เหล่านี้ให้อยู่กับองค์กรมากที่สุด โดยวิธีการจัดการความรู้และการแสวงหาความรู้ การบริหารจัดการ
ความรู้ที่ต้องการใช้ให้แก่คนที่ต้องการในเวลาที่ต้องการใช้ เพ่ือให้คนท างานได้อย่างมีประสิทธิผลและ
ส่งผลให้องค์กรประสบความส าเร็จตามเป้าหมายที่ตั้งไว้   ความรู้และการเรียนรู้เป็นขบวนการที่มี
ความส าคัญยิ่งต่อการด ารงชีวิตของมนุษย์ตลอดชีวิตของเรานั้น  ต้องผ่านการเรียนรู้สิ่งต่างๆ เป็น
จ านวนมาก การเรียนรู้ช่วยให้เราสามารถปรับตัวเข้ากับสังคมและสิ่งแวดล้อมโดยทั่วไปได้ บุคคลจะมี
วิธีการด าเนินชีวิตหรือแบบแผนการแสดงออกอย่างไรนั้น ขึ้นอยู่กับการเรียนรู้เป็นส่วนใหญ่ 
นอกจากนี้การเรียนรู้ยังเป็นปัจจัยส าคัญที่จะช่วยให้เราเข้าใจพฤติกรรมของตนเองและบุคคลอ่ืนๆ ได้
ด้วย 

 
 
 



๒๑ 

 

ความหมายของความรู้ 
กีรติ ยศยิ่งยง๙ อธิบายว่า การจัดการความรู้เป็นกระบวนการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ 

รูปแบบใหม่ที่เน้นการพัฒนากระบวนงาน ควบคู่ไปกับการพัฒนาการเรียนรู้ ผ่านกระบวนการจ าแนก 
วิเคราะห์ และจัดระเบียบความรู้ เพ่ือสรรหาคัดเลือกจัดการและเผยแพร่สารสนเทศที่ถูกต้อง
เหมาะสม และเอ้ืออ านวยให้เกิดการแบ่งปันความรู้ในเรื่องใดเรื่องหนึ่งขององค์การ เพ่ือปรับปรุงเพ่ิม
ขีดความสามารถเชิงการแข่งขันให้ได้มุมมองในองค์การมากข้ึน  

วิจารณ์ พานิช กล่าวว่า การจัดการความรู้ หมายถึง การยกระดับความรู้ขององค์การเพ่ือ
สร้างผลประโยชน์จากต้นทุนทางปัญญา โดยเป็นกิจกรรมที่ซับซ้อนและกว้างขวางไม่สามารถให้นิยาม
ด้วยถ้อยค าสั้น ๆ ได้ต้องให้นิยามหลายข้อจึงจะครอบคลุมความหมาย ดังนี้๑๐ 

๑. การรวบรวม การจัดระบบ การจัดเก็บ และการเข้าถึงข้อมูลเพ่ือสร้างเป็นความรู้
เทคโนโลยีด้านข้อมูลและด้านคอมพิวเตอร์ เป็นเครื่องมือช่วยเพ่ิมพลังในการจัดการความรู้ โดยตัว
ของมันเองไม่ใช่การจัดการความรู้ 

๒. การจัดการความรู้เกี่ยวข้องกับการแบ่งปันความรู้ (Knowledge Sharing) ถ้าไม่มีการ
แบ่งปันความรู้แล้ว ความพยายามในการจัดการความรู้จะไม่ประสานผลส าเร็จ พฤติกรรมภายใน
องค์การเกี่ยวกับวัฒนธรรม พลวัต และวิธีปฏิบัติ มีผลต่อการแบ่งปันความรู้ ประเด็นด้านวัฒนธรรม
และสังคม มีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการจัดการความรู้ 

๓. การจัดการความรู้ต้องการผู้ทรงความรู้ความสามารถในการตีความและประยุกต์ใช้
ความรู้ในการสร้างนวัตกรรมและเป็นผู้น าทางในองค์การ รวมทั้งต้องการผู้เชี่ยวชาญในสาใดสาขาหนึ่ง
ส าหรับช่วยแนะน าวิธีประยุกต์ใช้การจัดการความรู้ ดังนั้นกิจกรรมเกี่ยวกับคน ได้แก่การดึงดูดคนเก่ง
และดี การพัฒนาคน การติดตามความก้าวหน้าของตน และการดึงคนมีความรู้ความสามารถไว้ใน
องค์การ ถือเป็นส่วนหนึ่งของการจัดการความรู้ 

๔. การจัดการความรู้ เป็นเรื่องของการเพ่ิมประสิทธิผลขององค์การ การจัดการความรู้
เกิดขึ้นเพราะมีความเชื่อว่าจะช่วยสร้างความมีชีวิตชีวา และความส าเร็จให้แก่องค์การ การประเมิน 
ต้นทุนทางปัญญา และผลส าเร็จของการประยุกต์ใช้การจัดการความรู้ เป็นดัชนี บอกว่าองค์การมีการ
จัดการความรู้อย่างได้ผลหรือไม ่

ส านักงานพัฒนาระบบราชการและสถาบันเพ่ิมผลผลิตแห่งชาติ  กล่าวว่า การจัดการ
ความรู้ในองค์การหมายถึง การรวบรวมความรู้ที่มีอยู่ในองค์การ ซึ่งกระจัดกระจายอยู่ในตัวบุคคลหรือ

                                                           

 ๙ กีรติ ยศยิ่งยง, “การจัดการความรู้ในองค์การและกรณีศึกษา”, (กรุงเทพ ฯ: ธรรกมลการพิมพ์
,๒๕๕๐), หน้า ๔๔. 
 ๑๐ วิจารณ์ พานิช, “การจัดการความรู้ในยุคสังคมและเศรษฐกิจบนฐานความรู้”, (กรุงเทพฯ :สถาบัน
ส่งเสริมการจัดการความรูเ้พื่อสังคม, ๒๕๔๖), หน้า ๒-๕. 



๒๒ 

 

เอกสารพัฒนาให้เป็นระบบ เพ่ือให้ทุกคนในองค์การสามารถเข้าถึงความรู้ และพัฒนาตนเองให้เป็นผู้รู้
รวมทั้งปฏิบัติงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ อันจะส่งผลให้องค์การมีความสามารถในการแข่งขันสูงสุด๑๑ 

    สรุปได้ว่า ความรู้ คือ ข้อมูลและสารสนเทศที่ผสมผสานกับประสบการณ์ ความรอบรู้ใน
บริบท การแปลความหมาย การแสดงความคิดเห็น โดยเป็นสารสนเทศที่มีคุณค่าสูง ที่พร้อมจะน าไป
ประยุกต์ใช้ในการตัดสินใจหรือใช้ในการท างาน 

 
องค์ประกอบของการจัดการความรู้ 

 กระบวนการจัดการความรู้พัฒนาคนและงาน ได้มีนักวิชาการให้ความคิดเห็นดังนี้ 
 พระพนมกรณ์ ฐานิสสโรและคณะ(อ้างในอัญญาณี สุบรรณ์, ๒๕๕๐: ๓-๔) ได้กล่าวถึง
องค์ประกอบในการจัดการความรู้ ๓ ส่วน คือ คน เทคโนโลยีสารสนเทศ และกระบวนการจัดการ๑๒ 
 ๑. คน (man) ในการจัดการความรู้ คนเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญที่สุด เนื่องจากคนเกี่ยวข้อง
กับการจัดการความรู้ส่วนบุคคล (Personal Knowledge Management-PKM) คือ ผู้ซึ่งต้องการ
จัดการความรู้เพื่อการใช้ประโยชน์กับตัวเอง จึงสามารถจัดการทุกอย่างทุกข้ันตอนได้เองเป็นส่วนใหญ่ 
อาจจะมีบ้างท่ีต้องเก่ียวข้องกับคนอ่ืน 
 การด าเนินการจัดการความรู้ เป้าหมายคือน าความรู้ประเภท Tacit Knowledge ให้
กลายเป็นประเภท Explicit Knowledge เพ่ือสามารถใช้งานได้ทุกคน ประเภท Tacit Knowledge 
สามารถจ าแนกออกเป็น ๕ ชนิด คือ ๑) Natural Talent เป็นพรสวรรค์ที่ฝังอยู่ในตัวของบุคคลยาก
ต่อการถ่ายทอดมีความเป็นนามธรรมสูง ๒) Experience เป็นความรู้ที่เกิดจากการเรียนรู้มาจนเป็น
ผู้เชี่ยวชาญ ๓) Heuristics เป็นความรู้ที่เกิดจากการเรียนรู้และทดลอง ๔) Skills เป็นทักษะในการ
ปฏิบัติงาน และ ๕) Artifacts เป็นความรู้ที่ท าขึ้นมาเป็นลายลักษณ์อักษร ความรู้ทั้ง ๒ ประเภทนี้
สามารถเปลี่ยนสถานะระหว่างกันได้ตลอดเวลา โดยผ่านกระบวนการที่เรียกว่า Knowledge Spiral 
หรือ SECI Modelซึ่งคิดค้นโดย Ikujiro Nonaka และ Takeuchiซึ่งการปรับเปลี่ยนความรู้และสร้าง
ความรู้จะเกิดขึ้นได้ ๔ รูปแบบ คือ ๑) Socialization เป็นการแบ่งปันและสร้างความรู้ประเภท Tacit 
Knowledge โดยการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ ซึ่งได้จากการพูดคุยสังเกต กับบุคคลที่มีความรู้หรือ
ประสบความส าเร็จ และเกิดเป็นความรู้ขึ้นในตนเองของอีกบุคคลหนึ่ง ๒) Externalization เป็นการ
สร้างและแบ่งปันความรู้จากสิ่งที่มีอยู่และเผยแพร่ออกมาเป็นลายลักษณ์อักษร เป็นกระบวนการ

                                                           

 ๑๑ ส านักงานพัฒนาระบบราชการและสถาบันเพิ่มผลผลติแห่งชาติ, “การจัดการความรู้จากทฤษฎีสู่การ
ปฏิบัต”ิ, (กรุงเทพฯ : ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาส านักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ และสถาบันเพิ่ม
ผลผลติแห่งชาต,ิ ๒๕๔๔), หน้า ๔. 
 ๑๒ พระพนมกรณ์ ฐานิสสโร และคณะ, “การจัดการความรู้ : กระบวนการพัฒนาคนและการพัฒนางาน” 
Journal of Roi Kaensarn Acaemi, ปีท่ี ๕ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม), ๒๕๖๓, หน้า ๑๙๘-๒๐๑. 



๒๓ 

 

แสดงความรู้ประเภท Tacit Knowledge ให้ชัดเจน เช่น ผู้ค้นพบทฤษฎีใหม่ ๆได้เขียนรายงานการ
วิจัยเพ่ือให้ผู้สนใจทั่วไปได้ศึกษา ๓) Combination เป็นกระบวนการแปลงความรู้ประเภท Explicit 
Knowledge โดยรวบรวมความรู้ที่เห็นได้ชัดเจนมาสร้างเป็น Explicit Knowledge ใหม่ๆ โดยท าให้
เป็นระบบจนกลายเป็นความรู้ ซึ่งถูกจัดเป็นหมวดหมู่ของความรู้ที่ชัดเจน เช่น การศึกษาแนวคิด 
ทฤษฎี จากงานวิจัยของนักวิชาการคนอื่น ๆ หลาย ๆ คน และรวบรวมเป็นความรู้ใหม่ ซึ่งเกิดจากการ
รวบรวบความรู้จากแหล่งต่าง ๆ และความรู้ของตนเองเข้าด้วยกัน และ ๔) Internalization เป็นการ
เปลี่ยนแปลงความรู้ ประเภท Explicit Knowledge มาเป็นความรู้ประเภท Tacit Knowledge ซึ่ง
เป็นทักษะที่ฝังอยู่ในตัวบุคคลนั้น ๆ อีกครั้ง มักเกิดจากการน าความรู้ที่ได้เรียนรู้มาไปปฏิบัติ 
 ๒. เทคโนโลยีสารสนเทศ (Information Technology-IT) เป็นเครื่องมือเพ่ือให้คนสามารถ
ค้นหา จัดเก็บ แลกเปลี่ยน รวมทั้งน าความรู้ไปใช้อย่างง่าย และรวดเร็วขึ้น จันทร์เพ็ญ จันทวี (๒๕๕๐ 
: ๒๕-๒๙) กล่าวว่า เทคโนโลยีสารสนเทศมีบทบาทส าคัญต่อการจัดการความรู้โดยเป็นเครื่องมือใน
การสนับสนุนการจัดการความรู้ ใน ๒ แนวทาง คือ แนวทางที่ ๑ จัดหาสารสนเทศส าหรับบุคคลและ
องค์กร เพ่ือการเข้าถึงความรู้ที่ปรากฏชัดแจ้ง (Explicit Knowledge)แนวทางที่ ๒ เชื่อมต่อระหว่าง
คนกับคน ให้สามารถแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันได้ แบ่งปันความรู้ประเภทที่ไม่สามารถเขียนหรือ
อธิบายได้ชัดเจน (Tacit Knowledge) เทคโนโลยีสารสนเทศสนับสนุนและเป็นเครื่องมือในการ
จัดการความรู้ ได้ดังต่อไปนี้ 
  ๒.๑ รวบรวมและการจัดการความรู้ที่ปรากฏ ได้แก่ ระบบการจัดการความสัมพันธ์
ฐานข้อมูล(Relational Database Management System: RDBMS) ระบบจัดการเอกสารอิเลก
ทรอนิกส์ เพ่ือรวบรวมความรู้ที่กระจัดกระจายให้มารวมในที่เดียวกัน เพ่ือสะดวกในการใช้และเข้าถึง
สารสนเทศนั้น ๆ เพื่อสะดวกในการค้นหา เข้าถึงและแจกจ่าย 
  ๒.๒ เพ่ือการเข้าถึงความรู้ที่ปรากฏ ได้แก่ Internet/Intranet โปรแกรมการค้นหา 
(Search Engine)การระดมความคิดผ่านระบบเครือข่าย (Web board)การเรียนรู้ผ่านระบบ
อิเล็กทรอนิกส์(Elearning) การเรียนการสอนผ่านระบบเครือข่าย (Web-based learning) ท าให้การ
เข้าถึงสารสนเทศมีความแม่นย า กลุ่มคนสามารถท ากิจกรรมร่วมกันบนเครือข่ายได้ 
  ๒.๓ เพ่ือการประยุกต์ใช้ความรู้ ได้แก่ ระบบสนับสนุนการปฏิบัติการ ซอฟต์แวร์ที่มี
เป้าหมายเพ่ือช่วยเหลือกลุ่มในการด าเนินการท างานอย่างเฉพาะเจาะจง ช่วยให้งานเสร็จอย่างรวดเร็ว
โดยไม่ต้องเรียนรู้วิธีการต่าง ๆ ที่ยุ่งยาก เช่น ระบบการเงิน รายรับ -รายจ่าย การคิดภาษีระบบช่วย
สนับสนุนการตัดสินใจ(Decision Support System: DSS) ระบบซอฟต์แวร์ที่เปลี่ยนรูปข้อมูลให้อยู่
ในรูปของสารสนเทศที่ผ่านการวิเคราะห์แล้ว ท าให้ข้อมูลมีความน่าเชื่อถือ อาจน าเสนอในรูปแผนภูมิ 
กราฟ ผู้บริหารสามารถน าไปใช้ในการตัดสินใจ และ สามารถเข้าถึงได้จากคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคล 



๒๔ 

 

 ๓. กระบวนการจัดการความรู้ (Process) เป็นกระบวนการที่จะช่วยให้เกิดพัฒนาของความรู้ 
หรือการจัดการ ความรู้ที่จะเกิดขึ้นภายในองค์กรมีทั้งหมด ๗ ขั้นตอน ได้แก่ 
  ๓.๑ การค้นหาความรู้(Knowledge Identification) เป็นการค้นหาว่าองค์กรมี
ความรู้อะไรบ้างรูปแบบใด อยู่ที่ใคร และความรู้อะไรที่จ าเป็นต้องมี ท าให้ทราบว่าองค์การขาดความรู้
อะไรบ้าง 
  ๓.๒ การสร้างและแสวงหาความรู้(Knowledge Creation and Acquisition)จาก
ขั้นตอนการค้นหาความรู้ องค์กรจะทราบว่า ความรู้ที่มีอยู่แล้วนั้นมีอะไรบ้าง ต้องหาวิธีดึงความรู้ที่
กระจัดกระจายมารวบรวมไว้ให้เหมาะสมตรงกับความต้องการของผู้ใช้ ความรู้ที่จ าเป็นแต่ยังไม่มี
จะต้องสร้างอย่างไร สร้างจากความรู้เดิม หรือจากภายนอกองค์กร 
  ๓ .๓   ก ารจั ด ค วาม รู้ ให้ เป็ น ระบ บ  (Knowledge Organization) เมื่ อ ผ่ าน
กระบวนการค้นหาและแสวงหาความรู้จนมีเนื้อหาความรู้ที่ต้องการครบถ้วนแล้ว จะต้องมีการจัด
ความรู้ให้เป็นระบบ เพ่ือให้ผู้ใช้ค้นหาและน าไปใช้ประโยชน์ได้ตัวอย่างการจัดการความรู้ให้เป็นระบบ 
เช่น การท าสารบัญ และจัดเก็บความรู้ประเภทต่าง ๆ เพ่ือให้การเก็บรวบรวม ค้นหา และการน ามาใช้
ท าได้ง่ายและรวดเร็ว 
  ๓ .๔ . การป ระมวลและกลั่ น กรองความรู้ (Knowledge Codification and 
Refinement) นอกจากการจัดท าสารบัญความรู้อย่างเป็นระบบแล้ว ต้องมีการประมวลความรู้ให้อยู่
ในรูปแบบและภาษาที่เข้าใจง่ายและใช้ได้ง่าย เช่น การปรับปรุงรูปแบบของเอกสารให้เป็นมาตรฐาน
เดียวกันทั้งองค์กร การเรียบเรียงตัดต่อและปรับปรุงเนื้อหาให้มีคุณภาพดีมีความครบถ้วนและทันสมัย 
เป็นต้น 
  ๓.๕ การเข้าถึงความรู้ (Knowledge Access)ความรู้ที่ผ่านกระบวนการตั้งแต่การ
ค้นหาการจัดให้เป็นระบบ จนถึงการกลั่นกรองแล้วหากไม่มีการน าไปเผยแพร่ก็ไม่เกิดประโยชน์แต่
อย่างใด องค์กรต้องมีวิธีการในการเผยแพร่และกระจายความรู้ ตลอดจนให้บุคลากรเข้าถึงข้อมูลได้
โดยง่าย การส่งหรือกระจายความรู้ให้ผู้ใช้ มี ๒ ลักษณะ คือ ๑) Push เป็นการป้อนความรู้ คือการส่ง
ข้อมูลหรือความรู้ให้โดยผู้รับไม่ได้ร้องขอหรือต้องการ เช่น การส่งหนังสือเวียนเพ่ือแจ้งให้ทราบ
ข่าวสาร กิจกรรม หรือข้อมูลใหม่ขององค์กรโดยทั่วไปการส่งข้อมูลด้วยวิธีนี้มักท าให้ผู้รับรู้สึกว่าได้รับ
ข้อมูลมากไป และในบางครั้งไม่ตรงความต้องการ ๒)Pull เป็นการให้โอกาสเลือกใช้ข้อมูลคือผู้รับ
สามารถเลือกรับเฉพาะข้อมูล หรือ ความรู้ที่ต้องการได้ เช่น การเลือกใช้บริการ web หรือ intranet 
ขององค์กร 
  ๓.๖ การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้(Knowledge Sharing) เป็นการจัดท า
เอกสารจัดท าฐานความรู้ ซึ่งในกระบวนการนี้เทคโนโลยีสารสนเทศจะช่วยให้กระบวนการนี้เป็นไปได้
โดยง่าย เข้าถึงความรู้ได้อย่างรวดเร็ว อย่างไรก็ตามวิธีการนี้ใช้ได้ดีส าหรับความรู้ประเภท Explicit 
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Knowledge ส่วนการแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ประเภท Tacit Knowledge อาจจะต้องใช้
วิธีการพบปะทั้งแบบเป็นรายบุคคลหรือเป็นกลุ่ม วิธีการแบ่งปันความรู้ประเภท Tacit Knowledge 
ได้แก่ การสร้างชุมชนแห่งการเรียนรู้ (Community of Practice; CoP)การใช้ระบบพ่ีเลี้ยง โดยให้
พนักงานที่มีความช านาญเป็นพี่เลี้ยงพนักงานใหม่เพ่ือถ่ายทอดความรู้โดยตรงในการสอนงาน เป็นต้น 
  ๓.๗  การเรียนรู้ (Learning) เป็นวัตถุประสงค์ที่ส าคัญที่สุดของการจัดการความรู้
หากกระบวนการต่าง ๆ ได้มีการด าเนินการมาอย่างดีแล้ว แต่บุคลากรไม่ได้เรียนรู้ หรือ น าไปใช้
ประโยชน์ ก็จะเป็นการสูญเปล่าเป้าหมายที่ส าคัญของการจัดการความรู้ คือ บุคลากรสามารถน า
ความรู้ไปใช้ประโยชน์ในการตัดสินใจ ท างานได้อย่างมีประสิทธิภาพ การเรียนรู้ของบุคลากรท าให้เกิด
ความรู้ใหม่ๆ ซึ่งท าให้ความรู้ขององค์กรที่มีอยู่เพ่ิมพูนขึ้นและน าไปสร้างความรู้ใหม่ได้อีกเป็นวงจร
แห่งการเรียนรู้ที่ไม่มีที่สิ้นสุด 
   
    กระบวนการจัดการความรู้ 

ทิพวรรณ หล่อสุวรรณรัตน์ ได้ศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการในการจัดการความรู้ที่ส าคัญ
และความสัมพันธ์ของขั้นตอนต่าง ๆ ในกระบวนการจัดการความรู้ที่ส าคัญ ๔ ขั้นตอนหลักคือ ๑) การ
สร้างความรู้ ๒) การประมวลความรู้ ๓) การเผยแพร่ความรู้ และ ๔) การใช้ความรู้ ซึ่งมีรายละเอียด
ดังต่อไปนี้๑๓ 

ขั้นตอนที่  ๑ การสร้างความรู้ (Knowledge Creation) เป็นกิจกรรมที่มุ่งหมายเพ่ือ
แสวงหาหรือสร้างความรู้ใหม่ขึ้น ความรู้จะเกิดข้ึนเมื่อคนท างานในกลุ่มมีความสัมพันธ์กันอย่างเหนียว
แน่นมีการสร้างความร่วมมือ และมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและสามารถสร้างความรู้โดวิธีอ่ืน ๆ 

ขั้นตอนที่ ๒ การประมวลความรู้ (Knowledge Codification) คือ การจัดการความรู้ให้
อยู่มนรูปแบบที่ผู้ใช้สามารถเข้าถึงได้และน าไปประยุกต์ใช้ได้อย่างสะดวก โดยมีการประมวลความรู้ที่
ส าคัญ ๓ ประการ คือ 

๒.๑ ก าหนดขอบเขตและเนื้อหาของความรู้ที่ต้องการประมวล 
๒.๒ ก าหนดแหล่งที่มาของความรู้ รวมทั้งระบุกลไกและสื่อส าหรับรวบรวมความรู้ 

เวลาและความถี่ในการประมวลและปรับปรุงให้ทันสมัย 
๒.๓ ระบุวิธีการและเครื่องมอืในการเข้าถึงและดึงความรู้ที่ได้ประมวล 

ขั้นตอนที่ ๓ การเผยแพร่ความรู้ (Knowledge Distribution) เมื่อได้มีการสร้างความรู้
แล้วองค์การท าหน้าที่ประสานที่ประสานให้มีการเผยแพร่หรีแบ่งปันความรู้ทั่วทั้งองค์การและ
ภายนอกองค์การได้แก ่

                                                           

 ๑๓ ทิพวรรณ หล่อสุวรรณรัตน,์ “องค์การแห่งความรู้: จากแนวคิดสู่การปฏิบัติ”, (กรุงเทพฯ : แซท์โฟร์
พริ้นติ้ง, ๒๕๔๔), หน้า ๗๘-๘๒. 
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๓.๑ จัดการและประสานงานระหว่างผู้ปฏิบัติงานที่เก่ียวกับการจัดการความรู้ 
๓.๒ เชื่อมโยงงานของผู้ปฏิบัติงานด้านความรู้กับงานทุกระดับและทุกหน้าที่ภายใน

องค์การ 
๓.๓ เชื่อมโยงองค์การกับองค์การภายนอก ได้แก่ หน่วยงานรัฐบาล หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

รวมถึงลูกค้า ซัพพลายเออร์ 
ขั้นตอนที่ ๔ การใช้ความรู้ (Knowledge Utilization) คุณค่าของความรู้อยู่ที่การน าไปใช้

โดยเฉพาะเมื่อมีการประยุกต์ความรู้เพ่ือสร้างความสามารถและน าไปปฏิบัติให้เกิดผล ดังนั้นองค์การ
ควรสนับสนุนการใช้ความรู้เพราะเป็นกระบวนการที่ส าคัญในการจัดการความรู้ โดยองค์การควรมีการ
ปรับประยุกต์ความรู้ให้เหมาะสมกับบริบทขององค์การด้วย 

กระบวนการจัดการความรู้ที่ใช้จัดท าแผนการจัดการความรู้ในโครงการน าร่องของ
ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการและส านักงานเพ่ิมผลผลิตแห่งชาติ (๒๕๔๔) มี ๗ 
ขั้นตอน ดังนี้ ๑๔ 

๑. การส ารวจความรู้ หรือการค้นหาความรู้ที่ต้องการ (Knowledge Identification)ใน
ขั้นตอนนี้องค์การจะพิจารณาวิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมายขององค์การ และเพ่ือให้บรรลุเป้าหมาย
องค์การต้องมีความรู้อะไรบ้าง เมื่อได้วิสัยทัศน์หรือเป้าหมายที่ต้องการ (Desired State) แล้วขั้นตอน
ต่อไปที่ต้องด าเนินการก็คือ การค้นหาความรู้ที่จ าเป็นเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ เป็นขั้นตอนในการ
ค้นหาว่าองค์การมีความรู้อะไรบ้าง อยู่ในรูปแบบใด อยู่ที่ใคร และความรู้อะไรที่องค์การจ าเป็นต้องมี
เพ่ือให้องค์การวางขอบเขตการจัดการความรู้และความสามารถจัดสรรทรัพยากรได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

๒ . การสร้างและแสวงหาความรู้ ใหม่  (Knowledge creation and acquisition)
ประกอบด้วยขั้นตอนย่อย คือ การสร้างความรู้ใหม่ การแสวงหาความรู้ใหม่ หารแสวงหาความรู้จาก
ภายนอก การรักษาความรู้เดิม การก าจัดความรู้ที่ใช้ไม่ได้แล้ว เป็นกิจกรรมที่แสวงหาหรือสร้างความรู้
ใหม่ขึ้นมา ความรู้เกิดขึ้นเมื่อคนท างานด้วยกันในกลุ่มมีความสัมพันธ์กันอย่างเหนียวแน่น มีการสร้าง
ความร่วมมือและมีปฏิสัมพันธ์ ระหว่างบุคคล เป็นขั้นตอนส าคัญในการดึงความรู้จากแหล่งต่าง ๆ ที่มี
อยู่อย่างกระจัดกระจายมารวมไว้เพ่ือจัดท าเนื้อหาให้เหมาะสมและตรงกับความต้องการของผู้ใช้
ส าหรับความรู้ที่จ าเป็นองค์การอาจสร้างความรู้จากความรู้เดิมที่มีหรือน าความรู้จากภายนอกองค์การ
มาใช้ก็ได้ และปัจจัยส าคัญที่ท าให้ขั้นตอนนี้ประสบความส าเร็จก็คือ บรรยากาศและวัฒนธรรมของ
องค์การที่เอ้ือให้บุคลากรกระตือรือร้นในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกัน 

                                                           
๑๔ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการและสถาบันเพิ่มผลผลิตแห่งชาติ , “คู่มือจัดท าแผนการ

จัดการความรู้”, (กรุงเทพฯ : ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ, ๒๕๔๔), หน้า ๕-๖. 
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๓. การจัดการความรู้ให้เป็นระบบ (Knowledge Organization) เป็นการวางโครงสร้าง
ครามรู้ เพ่ือเตรียมพร้อมส าหรับการจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ เป็นขั้นตอนเรียกว่าเป็นการสร้างคลัง
ความรู้ (Knowledge base หรือ Knowledge Warehouse หรือ Knowledge Repository) มีการ
จัดแบ่งความรู้ออกเป็นประเภทต่าง ๆ เพ่ือให้การรวบรวม การค้นหา การน าไปใช้ท าได้ง่ายและ
รวดเร็ว สามารถเข้าถึงแหล่งความรู้ได้โดยง่าย ซึ่งเป็นการรวบรวมความรู้ที่มีอยู่ในองค์การ การแปลง
ความรู้ฝังลึกให้เป็นความรู้ชัดแจ้ง การสร้างตัวแทนข้อมูล (Data Representative) และออกแบบ
โครงสร้างข้อมูล การจัดเก็บความรู้ไว้ในคลังความรู้โดยใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเป็นเครื่องมือส าคัญใน
การด าเนินการ 

๔. การประมวลและกลั่นกรองความรู้ (Knowledge Codification and Refinement)
ประกอบด้วย ขั้นตอนการปรับปรุงรูปแบบเอกสารให้เป็นมาตรฐาน เพ่ือให้ใช้ภาษาเดียวกันการ
ปรับปรุงเนื้อหาให้สมบูรณ์ การประมวลความรู้ เป็นการจัดความรู้ให้อยู่ในรูปแบบที่ผู้ใช้เข้าถึงได้และ
น าไปประยุกต์ใช้ได้อย่างสะดวก โดยมีหลักการ ๓ ประการ คือ ๑) การก าหนดขอบเขตและเนื้อหา
ความรู้ ๒) การก าหนดแหล่งที่มาของความรู้ ๓) การระบุวิธีการและเครื่องมือในการเข้าถึง เพ่ือดึง
ความรู้ที่ได้ประมวลและจัดเก็บไว้ในระบบขององค์การ ช่วยให้ผู้ใช้ความรู้สามารถเข้าถึงความรู้ที่
ต้องการได้ง่ายและสะดวก 

๕. การเข้าถึงความรู้ (Knowledge Access) องค์การต้องมีวิธีการในการจัดเก็บและ
กระจายความรู้เพ่ือให้ผู้ อ่ืนใช้ประโยชน์ได้ โดยทั่วไปการกระจายความรู้ให้ผู้ใช้มี ๒ ลักษณะ คือ
“Push” เป็นการผลักหรือการป้อนความรู้โดยการส่งข้อมูล/ความรู้ให้ผู้รับโดยผู้รับไม่ได้ร้องขอ เช่น
การส่งหนังสือเวียนแจ้ง และ “Put” เป็นการดึงโดยการให้โอกาสผู้ใช้ในการเลือกใช้ความรู้โดยผู้รับ
สามารถเลือกรับหรือใช้แต่เฉพาะข้อมูล/ความรู้ที่ต้องการเท่านั้น 

๖. การแบ่งปันแลกเปลี่ยนความรู้ (Knowledge Sharing) เป็นขั้นตอนในการน าความรู้ที่
ได้จัดเก็บมาเผยแพร่แบ่งปันและแลกเปลี่ยนกันซึ่งท าได้หลายวิธีการ กรณีที่เป็นความรู้ชัดแจ้งอาจ
จัดท าเป็น เอกสาร ฐานความรู้ กรณีเป็นความรู้ฝังลึกอาจจัดท าเป็นการประชุม ทีมข้ามสายงาน
กิจกรรมกลุ่มคุณภาพและนวัตกรรมศึกษาจากการปฏิบัติที่ดี ชุมชนแห่งการเรียนรู้ ระบบพ่ีเลี้ยง การ
สับเปลี่ยนงาน การยืมตัว เวทีแลกเปลี่ยนความรู้ เป็นต้น โดยองค์การต้องท าหน้าที่ประสานงานให้มี
การเผยแพร่หรือแบ่งปันความรู้ทั่วทั้งองค์การทั้งภายในและภายนอกองค์การ 

๗. การเรียนรู้ (Learning) การเรียนรู้ของบุคลากรจะท าให้เกิดความรู้ใหม่ ๆ เพ่ือเพ่ิมพูน
ความรู้ขององค์การที่มีอยู่แล้วให้มากขึ้นเรื่อย ๆ ความรู้นี้ก็จะถูกน าไปใช้เพ่ือสร้างความรู้ใหม่อีกเป็น
วงจรที่ไม่มีที่สิ้นสุด ที่เรียกว่า “วงจรความรู้” จึงควรท าให้การเรียนรู้เป็นส่วนหนึ่งของงาน เช่นการน า
ความรู้ไปใช้ในงานการเรียนรู้และสร้างประสบการณ์ใหม่ โดยท าหมุนเวียนต่อไปอย่างต่อเนื่องคุณค่า



๒๘ 

 

ของความรู้อยู่ที่การน าไปใช้ประโยชน์ สามารถน าไปปฏิบัติในลักษณะการบูรณาการกับงานที่ท าและ
เผยแพร่ความรู้ให้แก่ผู้อื่น 

บุญดี บุญญากิจ ๒๔ ได้อธิบายขั้นตอนของกระบวนการจัดการความรู้ ดังมีรายละเอียด
ต่อไปนี้๑๕ 

การค้นหาความรู้ (Knowledge Identification) การค้นหาว่าองค์การมีความรู้อะไรบ้าง
ในรูปแบบใด อยู่ที่ใครและความรู้อะไรที่องค์การต้องมี ท าให้องค์การทราบว่าขาดความรู้อะไรบ้าง
หรืออีกนัยหนึ่งก็คือ “รู้เรา” นั่นเอง โดยทั่วไปองค์การสามารถใช้เครื่องมือที่เรียกว่า“Knowledge 
Mapping” หรือการท าแผนที่ความรู้ในขั้นตอนนี้ เพ่ือหาว่าความรู้ใดที่มีความส าคัญส าหรับองค์การ
จัดล าดับความส าคัญของความรู้เหล่านั้น เพ่ือให้องค์การทราบขอบเขตของการจัดการความรู้และ
สามารถจัดสรรทรัพยากรได้อย่างมีประสิทธิภาพปละประสิทธิผล 

ประโยชน์ของแผนที่ความรู้ คือ ช่วยท าให้เห็นภาพรวมของคลังความรู้ขององค์การได้ท า
ให้องค์การทราบว่ามีความรู้ที่ทับซ้อนกันระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ หรือไม่ ก่อให้เกิดความสิ้นเปลืองใน
การจัดเก็บและรวบรวมและท าให้บุคลากรทุกคนทราบว่าองค์การมีความรู้อะไรและจะหาความรู้ที่
ตนเองต้องการได้ที่ไหน นอกจากนี้ยังใช้เป็นโครงสร้างพ้ืนฐานทางความรู้ที่องค์การสามารถน ามาใช้
เป็นหลักฐานในการต่อยอดขยายความรู้ในเรื่องต่าง ๆ อย่างเป็นระบบ รวมทั้งการใช้เพ่ือศึกษา
ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงกระบวนการท างานและการเคลื่อนย้ายแหล่งข้อมูลต่อระบบใน
องค์การ 

๒. การสร้างและแสวงหาความรู้  (Knowledge Creation and Acquisition) เป็ น
ขั้นตอนของการพัฒนาและสร้างความรู้ที่สร้างสรรค์ใหม่ (Generative) จากทักษะ ความสัมพันธ์
ระหว่างคนในองค์การ เป็นวิธีการพัฒนาความรู้ของแต่ละคนในกระบวนการแลกเปลี่ยนประสบการณ์
(Socialization) การสร้างความรู้ใหม่เกี่ยวกับการหยั่งรู้และความเข้าใจอย่างลึกซึ้งที่เกิดขึ้นในแต่ละ
บุคคล ทุก ๆ คนสามารถเป็นผู้สร้างความรู้ได้ในรูปแบบต่าง ๆ ได้แก่ การวิจัยและการพัฒนา การ
เรียนรู้โดยการปฏิบัติการแก้ปัญหาอย่างเป็นระบบ การเรียนรู้จากประสบการณ์และวิธีการระดม
ความคิดการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นของคนในกลุ่ม 

กล่าวโดยสรุป การจัดการองค์ความรู้ เป็นการจัดการรวบรวม ความรู้ประสบการณ์ ไขว้
คว้าหาความรู้เข้าใส่ตัว ที่เกิดจากการเรียนรู้อย่างเป็นขั้นเป็นตอนตามกระบวนการคิด อย่างเป็น
ระบบ ที่เกิดจากประมวลและกลั่นกรองความรู้ เกิดเป็นการเรียนรู้อย่างครบวงจร การวิจัย ทดลอง 
การจัดเก็บ การเรียนรู้จากประสบการณ์ช่วยท าให้เห็นภาพรวมของคลังความรู้  ปฏิบัติและการใช้
กระบวนการเปลี่ยนแปลงและปรับปรุงการปฏิบัติอย่างต่อเนื่องอีกทั้งสามารถน าไปใช้บูรณาการกับ
                                                           

 ๑๕ บุญดี บุญญากิจ, “การจัดการความรู้ ทฤษฎีสู่การปฏิบัต,ิ (กรุงเทพฯ : จิรวัฒน์ เอ็กเพรส, ๒๕๕๙), 
หน้า ๕๔. 



๒๙ 

 

ความรู้ใหม่ได้ต่อไป การเรียนรู้ของบุคลากรจะท าให้เกิดความรู้ใหม่ ๆ เพื่อเพ่ิมพูนความรู้ขององค์การ
ที่มีอยู่แล้วให้มากขึ้นเรื่อย ๆ ความรู้นี้ก็จะถูกน าไปใช้เพ่ือสร้างความรู้ใหม่อีกเป็นวงจรที่ไม่มีที่สิ้นสุด  
ที่เรียกว่า “วงจรความรู้” 
 

๒.๒  แนวคิดเกี่ยวกับหลักสูตร 
 ๒.๒.๑  ความหมาย องค์ประกอบของหลักสูตร 
 รองศาสตราจารย์ ดร.เบญจวรรณ กี่สุขพันธ์ ได้ให้ความหมายของหลักสูตร หมายถึง การ
เรียนรู้และประสบการณ์ต่างๆ ที่สถานศึกษาแต่ละแห่ง ก าหนดขึ้นเป็นกรอบหรือแนวทางของการจัด
การศึกษา เพ่ือที่จะพัฒนาให้ผู้เรียนมีความรู้ ความสามารถ มีทักษะกระบวนการ มีคุณลักษณะอันพึง
ประสงค์ตามจุดมุ่งหมายของหลักสูตร โดยที่ผู้เรียนจะได้รับการส่งเสริมและพัฒนาอย่างเต็มศักยภาพ
สูงสุดของแต่ละบุคคล ซึ่งมีนักศึกษาให้ความหมายของหลักสูตรการศึกษาตามทัศนะคติและแนวคิด
ของแต่ละท่านที่คล้ายคลึงกันที่สามารถสรุปได้ว่า หลักสูตรการศึกษา หมายถึง มวลประสบการณ์
ต่างๆ ที่โรงเรียนได้จัดท าขึ้น เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้เรียนและชุมชน พัฒนาผู้เรียนมีการ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมความรู้ ความคิด เจตคติ และการปฏิบัติในทิศทางที่พึงประสงค์ อีกทั้งยัง
สามารถด ารงชีพวิตอยู่ในสังคมอย่างความสุข ... “กล่าวโดยสรุป ความหมายของหลักสูตร มี ๒ 
ประการ คือ ประการที่หนึ่ง หลักสูตร หมายถึง เอกสารชุดหนึ่งที่อธิบายถึงปรัชญา หลักการ 
จุดมุ่งหมาย โครงสร้าง เนื้อหาและข้อปฏิบัติในการจัดกิจกรรมการเรียนการสอนและการวัดผลการ
เรียน ประการที่สอง หลักสูตร หมายถึง ระบบในการจัดการทางด้านการศึกษา การจัดการศึกษา
จะต้องด าเนินการเกี่ยวกับปัจจัยเบื้องต้น ได้แก่ การจัดการด้านบุคคล อุปกรณ์การสอน งบประมาณ 
เป็นต้น เกี่ยวกับกระบวนการเรียน ได้แก่ กิจกรรมการเรียน การสอนการจูงใจนักเรียน เป็นต้น 
เกี่ยวกับผลผลิต ได้แก่ สมรรถภาพทางสมอง ความรู้สึก ศีลธรรม จริยธรรม ทักษะในการอยู่ร่วมกับ
บุคคลอื่น เป็นต้น...”๑๖ 
 รองศาสตราจารย์ ดร.บุญชม ศรีสะอาด จึงได้จัดกลุ่มความหมายของหลักสูตรออกเป็น ๓ 
กลุ่ม คือ กลุ่มที่มองหลักสูตรว่าเป็นสิ่งที่คาดหวัง ( Intended) กลุ่มที่มองหลักสูตรว่าเป็นสิ่งที่เกิดขึ้น
จริง (Actualized) และกลุ่มที่มองหลักสูตรครอบคลุมทั้งสองกลุ่มข้างต้น คือ กลุ่มที่มองหลักสูตรว่า
เป็นสิ่งที่คาดหวังได้แก่กลุ่มท่ีให้ความหมายว่าหลักสูตรคือวิชาและเนื้อหาวิชา เป็นโปรแกรมการศึกษา 
เป็นเอกสาร และเป็นหลักสูตรแม่บท ส่วนกลุ่มที่มองหลักสูตรว่าเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นจริง ได้แก่ กลุ่มที่ให้

                                                           

 ๑๖ เบญจวรรณ ก่ีสุขพันธ์, หลักสูตร: การออกแบบและการพัฒนา (Curriculum:Design and 
Development)” (กรุงเทพฯ : ซีเอ็ดยูเคชั่น, ๒๕๕๘), หนา้ ๑๐-๑๑. 



๓๐ 

 

ความหมายว่าหลักสูตรคือประสบการณ์  กลุ่มที่สามมองว่า หลักสูตรนั้นเป็นทั้งวิชา เนื้อหา และเป็น
ทั้งประสบการณ์ ๑๗ 
 สงัด  อุทรานันท์  ยังได้จัดหมวดหมู่ค านิยามของหลักสูตร ไว้ เป็น ๘ แนวทาง คือ๑๘ 
 ๑. หลักสูตรหรือรายวิชาหรือเนื้อหาสาระที่ใช้สอน เช่น หลักสูตรคือรายการของสิ่งต่างๆ 
ซึ่งเด็กและเยาวชนจะต้องท าและจะต้องประสบโดยการพัฒนาความสามารถเพ่ือจะท าสิ่งต่างๆ ให้ดี
และเหมาะสมส าหรับการด ารงชีวิตในวัยผู้ใหญ่ 
 ๒. หลักสูตรหรือมวลประสบการณ์ที่โรงเรียนจัดให้แก่เด็ก เช่น หลักสูตรประกอบไปด้วย
ประสบการณ์ทั้งหมดท่ีเด็กได้รับภายใต้การแนะแนวของครู 
 ๓. หลักสูตรคือกิจกรรมการเรียนการสอน เช่น หลักสูตรคือกิจกรรมการเรียนการสอนชนิด
ต่างๆ ที่เตรียมการไว้และจัดให้แก่นักเรียนโดยโรงเรียนหรือระบบโรงเรียน 
 ๔. หลักสูตร คือ สิ่งที่สังคมคาดหมายหรือมุ่งหวังจะให้เด็กได้รับ เช่น หลักสูตรคือ  
การตัดสินใจก่อนที่จะด าเนินการการจัดการเรียนการสอนซึ่งจะเกี่ยวข้องกับการจัดล าดับของเนื้อหา
วิชาการเลือกเนื้อหาสาระที่เหมาะสมส าหรับน ามาใช้สอน การเลือกวัสดุอุปกรณ์รวมทั้งกฎเกณฑ์ใน
การจัดกลุ่มเพ่ือให้การสอนเป็นไปอย่างได้ผลมากที่สุด 
 ๕. หลักสูตร คือ สื่อกลางหรือวิถีทางที่จะน าเด็กไปสู่จุดหมายปลายทาง เช่น หลักสูตรคือ
วิธีการเตรียมเยาวชนให้มีส่วนร่วมในฐานะที่เป็นสมาชิกที่สามารถสร้างผลผลิตให้แก่สังคมของเรา 
หรือหลักสูตรประกอบด้วยสื่อกลางของการเรียนการสอนที่โรงเรียนจัดขึ้นเพ่ือให้โอกาสแก่นักเรียนให้
ได้รับประสบการณ์ต่างๆ ซึ่งจะน าไปสู่ผลผลิตทางการเรียนที่พึงปรารถนา 
 ๖. หลักสูตร คือ ข้อผูกพันระหว่างนักเรียนกับครูและสิ่งแวดล้อมทางการเรียน เช่น 
หลักสูตรคือข้อผูกพันของผู้เรียนกับสิ่งแวดล้อมในแง่ต่างๆ ซึ่งถูกเตรียมการไว้ภายใต้ทิศทางของ
โรงเรียน “ข้อผูกพัน” จะหมายถึงสิ่งที่ผู้เรียนได้พบเห็นหรือสิ่งที่ผู้เรียนจะต้องท าหรือต้องเข้าไปมีส่วน
เกี่ยวข้อง สิ่งที่เห็นได้ชัดเจนได้แก่ข้อผูกพันที่ผู้เรียนมีไว้กับครู เพ่ือนร่วมชั้น หรือบุคคลอ่ืนๆ  
ข้อผูกพันที่มีกับองค์ประกอบเช่น วัสดุ อุปกรณ์ อาคารสถานที่  ข้อผูกพันที่มีต่อเนื้อหาวิชา ความคิด 
และสัญลักษณ์ต่างๆ  
 ๗. หลักสูตร คือ กระบวนการปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักเรียน ครู และสิ่งแวดล้อมทางการ
เรียน เช่น หลักสูตรคือกระบวนการปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักเรียนกับครูและเนื้อหาสาระในส่วนที่เป็น

                                                           

 ๑๗ บุญชม ศรีสะอาด, การพัฒนาหลักสูตรและการวิจัยเกี่ยวกับหลักสูตร, (กรุงเทพฯ : สุวีริยาสาส์น, 
๒๕๔๖.), หน้า ๗ – ๑๑. 
 ๑๘ สงัด  อุทรานันท์, พ้ืนฐานและหลักการพัฒนาหลักสูตร, (กรุงเทพฯ: วงเดือนการพิมพ์, ๒๕๒๗), 
หน้า ๖.                                                     



๓๑ 

 

งานทางการศึกษา ซึ่งประกอบด้วยข้อมูลทักษะและค่านิยมเพ่ือที่จะน าไปสู่จุดหมายปลายทางที่ได้
ก าหนดไว้ 
 ๘. หลักสูตรในความหมายอื่นๆ  
 สรุปความหมายของค าว่า หลักสูตร หมายถึง ข้อผูกพันระหว่างนักเรียนกับครูและ
สิ่งแวดล้อมทางการเรียน หรือแผนการทางการศึกษาส าหรับผู้เรียน ที่บรรจุวัตถุประสงค์ เนื้อหาสาระ
ของความรู้ ประสบการณ์และกิจกรรมอย่างเป็นระบบเพ่ือให้ผู้เรียนได้บรรลุตามเป้าหมาย 
  
 องค์ประกอบของหลักสูตร 
 นอกจากนี้หลักสูตรยังมีองค์ประกอบที่ส าคัญ โดยมีนักวิชาการได้ให้ความส าคัญไว้ดังนี้ 
 ยุทธพงษ์ ไกยวรรณ กล่าวว่า หลักสูตรมีองค์ประกอบที่ส าคัญ ๔ ประการ คือ๑๙ 
 ๑. ความมุ่งหมาย เป็นการก าหนดทิศทางในการจัดการศึกษาตามหลักสูตรนั้นๆ ว่าจะจัด
การศึกษาเพ่ืออะไร และผู้ที่เรียนจบหลักสูตรแล้วจะมีลักษณะเช่นใด 
 ๒. เนื้อหาสาระของหลักสูตร เป็นการก าหนดหัวข้อวิชาต่างๆ ในหลักสูตร เพ่ือจัดให้ผู้เรียน
ได้เรียน การก าหนดเนื้อหานี้จะต้องให้สอดคล้องกับจุดมุ่งหมาย เนื้อหาสาระ ของหลักสูตร ต้องเป็น
สิ่งที่มีความส าคัญจ าเป็นและเป็นประโยชน์ต่อผู้เรียน 
 ๓. การน าหลักสูตรไปใช้ เป็นการน าหลักสูตรไปสู่การปฏิบัติ ประกอบด้วย กิจกรรมหลาย
อย่าง ได้แก่ การจัดท าวัสดุหลักสูตร การจัดเตรียมความพร้อมด้านบุคลากรและสิ่งแวดล้อมและการ
ด าเนินการสอน 
 ๔. การประเมินผล เป็นกระบวนการตรวจสอบว่าหลักสูตรนั้น มีข้อดี ข้อเสีย อย่างไร ยัง
ใช้ได้ดีในปัจจุบันหรือไม่ ทั้งนี้หากพบข้อบกพร่องของหลักสูตรจะต้องมีการปรับปรุงต่อไป   
 ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของปรียาพร วงศ์อนุดรโรจน์ที่กล่าวว่าหลักสูตรประกอบด้ วย
องค์ประกอบ ๔ ประการ คือ วัตถุประสงค์ เนื้อหาวิชา วิธีการสอน และการประเมินผล ๒๐ 
  

 ภพ เลาหไพบูลย์(อ้างใน รศ.ดร.เบญจวรรณ กี่สุขพันธ์) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของ
หลักสูตรไว้ ๔ องค์ประกอบ ดังนี้๒๑ 

                                                           

 ๑๙ ยุทธพงษ์  ไกยวรรณ, เทคนิคและวิธีการสอน, (กรุงเทพฯ : ศูนย์สื่อเสริมกรุงเทพฯ, ๒๕๔๑), หน้า ๑๐ 
-๑๒. 
 ๒๐ ปรียาพร วงศ์อนุตรโรจน์, การบริหารงานวิชาการ, (กรุงเทพฯ : สหมิตรออฟเซท, ๒๕๓๕), หน้า 
๒๐. 

 ๒๑ เบญจวรรณ ก่ีสุขพันธ์, หลักสูตร: การออกแบบและการพัฒนา (Curriculum:Design and 
Development)”, หน้า ๑๓. 



๓๒ 

 

 ๑. จุดมุ่งหมายของหลักสูตร เป็นความต้องการหรือความประสงค์ของหลักสูตรที่ให้บุคคล
ในสังคมมีคุณลักษณะตามท่ีก าหนดไว้ 
 ๒. เนื้อหาสาระ หมายถึง ความรู้ต่าง ๆ ได้แก่ ข้อเท็จจริง มโนคติ กฎ หลักการ สมมุติฐาน
และทฤษฎี 
 ๓. การน าหลักสูตรไปใช้ หมายถึง กระบวนการที่ผู้สอนเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้เรียน
ให้เกิดการเรียนรู้ 
 ๔. การประเมินผล หมายถึง การตรวจสอบการเรียนรู้ของผู้เรียน เพ่ือดูพฤติกรรมและ
ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน 
 จากแนวคิดของนักการศึกษาและนักพัฒนาหลักสูตรที่กล่าวมา พอสรุปได้ว่า องค์ประกอบ
ของหลักสูตร ประกอบด้วย หลักการ จุดมุ่งหมาย รายวิชา การจัดกิจกรรมการเรียนการสอน การ
วัดผลและประเมินผลของหลักสูตร หลักสูตรนั้นก็ถือได้ว่าเป็นหลักสูตรที่ไม่มีคุณภาพขาดความ
น่าเชื่อถือ 
 สรุปได้ว่า หลักสูตรโดยทั่วไปมีองค์ประกอบที่ส าคัญ คือ 
 ๑. ความมุ่งหมายหรือวัตถุประสงค์ของหลักสูตร (Objectives) คือ คุณลักษณะของ
ผู้ส าเร็จการศึกษาตามหลักสูตรนั้นๆ คาดหวังไว้โดยความมุ่งหมายนี้จะต้องเป็นไปในแนวทางเดียวกัน
กับปรัชญา หรือปณิธานที่วางไว้ 
 ๒. เนื้อหาวิชาและประสบการณ์การเรียนรู้ (Content) คือ การน าเนื้อหาสาระที่ผ่านการ
จัดล าดับการเรียนรู้ก่อนหลังแล้ว ทั้งนี้เพ่ือให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้บรรลุตามวัตถุประสงค์ท่ีวางไว้ 
 ๓. การน าหลักสูตรไปใช้  (Pattern of Learning and teaching) คือ แผนการในการน า
หลักสูตรไปสู่การจัดการเรียนการสอนเพ่ือให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ของหลักสูตรก าหนด หรือเพ่ือให้
ผู้เรียนมีความรู้และประสบการณ์ตามที่หลักสูตรก าหนดไว้ 
 ๔. การประเมินผลผลผลิต (Program of Evaluation of the Outcome) คือ โครงการที่
จะประเมินเพ่ือดูว่าผลผลิตที่ได้เป็นไปตามท่ีหลักสูตรก าหนด 
  
 ๒.๒.๒ รูปแบบ และกระบวนการพัฒนาหลักสูตร 
 รูปแบบการพัฒนาหลักสูตรเป็นการก าหนดลักษณะ ระเบียบ วิธีการที่จะน าไปสู่การพัฒนา
หลักสูตรให้มีความเหมาะสมกับสถานการณ์ ซึ่งได้มีนักวิชาการได้กล่าวถึงรูปแบบการพัฒนาหลักสูตร 
ไว้ดังนี้ 
 รูปแบบการพัฒนาหลักสูตรของไทเลอร์ มีแนวคิดหลักท่ีส าคัญ คือ “เป้าหมายและวิธีการ” 
(ends and mean approach) และจากแนวคิดดังกล่าวท าให้ไทเลอร์ได้น าเสนอหลักการและเหตุผล



๓๓ 

 

ส าหรับการสร้างสูตร เรียกว่า “Tyler’s rationale” ซึ่งใช้เป็นหลักการส าหรับการพัมนาหลักสูตร 
ดังนี้ 
 ๑. จุดมุ่งหมายทางการศึกษาท่ีโรงเรียนควรบรรจุคืออะไร 
 ๒. มีประสบการณ์ทางการศึกษาอะไรที่สามารถท าให้บรรลุจุดมุ่งหมาย 
 ๓. ประสบการณ์ทางการศึกษาเหล่านี้สามารถจัดให้มีประสิทธิ 
 ๔. เราจะสามารถทราบได้อย่างไรว่าบรรลุจุดมุ่งหมายที่ก าหนดไว้ 
 การพัฒนาหลักสูตรของไทเลอร์ให้ความส าคัญกับการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานที่ส าคัญและ 
จ าเป็นส าหรับการก าหนดจุดมุ่งหมายทางการศึกษา ได้แก่ การศึกษาผู้ เรียน การศึกษาสังคม 
การศึกษาแนวคิดของนักวิชาการ ตลอดจนปรัชญาสังคม และปรัชญาการศึกษา เพ่ือน ามาสังเคราะห์ 
ก าหนดเป็นจุดมุ่งหมายทางการศึกษาชั่วคราว เมื่อได้จุดมุ่งหมายชั่วคราวแล้วยังต้องน าทฤษฎี  การ
เรียนรู้ ปรัชญาสังคม และปรัชญาการศึกษา มากลั่นกรองจุดมุ่งหมายชั่วคราวนั้นให้เป็น  จุดมุ่งหมาย
ทางการศึกษาท่ีแท้จริง 
 รูปแบบการพัฒนาหลักสูตรของทาบา (Hilda Taba) ได้น าเสนอสาระส าคัญของการพัฒนา
หลักสูตรและการเรียนการสอนไว้อย่างเป็นระบบ การศึกษาข้อมูลพื้นฐานส าหรับการพัฒนาหลักสูตร 
เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลต่างๆ เช่น บทบาทหน้าที่ของโรงเรียน การวิเคราะห์สังคม การวิเคราะห์
วัฒนธรรม การวิเคราะห์ทฤษฎีการเรียนรู้ พัฒนาการทางสติปัญญา การถ่ายโยงการเรียนรู้ การเรียนรู้
ทางสังคมและวัฒนธรรม เป็นต้น ส าหรับการวางแผนหลักสูตร ทาบาได้ให้ความส าคัญกับความเป็น
ระบบ (system approach) ที่จ าเป็นส าหรับการพัฒนาหลักสูตร ประกอบด้วย การก าหนด
เป้าประสงค์ทางการศึกษา การวินิจฉัยปัจจัยที่ เกี่ยวข้องกับการพัฒนาหลักสูตร การคัดเลือก
ประสบการณ์การเรียนรู้ การจัดระบบเนื้อหาสาระ และกระบวนการเรียนรู้ การประเมินผลการใช้
หลักสูตร และการพัฒนาหน่วยการเรียนการสอน (Teaching –Learning Unit) ทาบาระบุว่า
หลักสูตรมีองค์ประกอบ ๔ องค์ประกอบ ได้แก่ ๑) วัตถุประสงค์(objectives)  ๒) เนื้อหาสาระ 
(subject matter) ๓ ) การจัดการเรียนการสอน (method and organization) และ๔ ) การ
ประเมินผล (evaluation) (Taba. ๑๙๖๒: ๔๒๒ –๔๒๔) โดยที่จุดเน้นของการพัฒนาหลักสูตร มี ๕ 
ประการ ดังนี้ ๑) ความสมดุลของแต่ละองค์ประกอบ ๒) ความสอดคล้องเชื่อมโยงซึ่งกันและกัน ๓) มี
หลักการและเหตุผล (rationale) หรือทฤษฎีรองรับ ๔) การก าหนดเนื้อหาสาระและกิจกรรมที่
ตอบสนองประสบการณ์การเรียนรู้และ ๕) ความเหมาะสมของเนื้อหาสาระและกิจกรรมกับธรรมชาติ 
ของผู้เรียนความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบของหลักสูตร ทั้ง ๔ องค์ประกอบตามแนวคิดของทาบา 
(Taba. ๑๙๖๒: ๔๒๔–๔๒๖) หลักการออกแบบหลักสูตรของทาบา (A Model for Curriculum 
Design) แบ่งออกเป็น ๔ ระบบ ได้แก่ ๑) วัตถุประสงค์ของหลักสูตร ๒) การคัดเลือกเนื้อหาสาระ ๓) 



๓๔ 

 

การจัดล าดับเนื้อหาสาระ และ ๔) การจัดล าดับประสบการณ์การเรียนรู้ โดยแต่ละระบบมีความ
เชื่อมโยงกัน 
 รูปแบบการพัฒนาหลักสูตรของเซเลอร์ และอาเล็กซานเดอร์ จุดเน้นการพัฒนาตาม
แนวคิดของทั้งคู่ คือระบบ (Curriculum as a system) ได้แก่ ๑) ปัจจัยน าเข้า คือ ผู้ เรียน ๒) 
กระบวนการ คือ การวางแผนหลักสูตร การใช้หลักสูตรและการประเมินผล ๓) ผลผลิต คือ คุณภาพ
ผู้ เรียน (Saylor&Alexander, ๑๙๗๔ :๒๒) นอกจากนี้ยังมีแนวคิดของโอลิวา (Peter F. Oliva) 
รูปแบบการพัฒนาหลักสูตรทั้งระบบ รวมทั้งระบบการเรียนการสอนที่อยู่ภายในระบบการพัฒนา
หลักสูตร มีลักษณะเด่นดังต่อไปนี้ 
 ๑. เป็นรูปแบบที่มีความเป็นระบบและสะท้อนรายละเอียดระบบการพัฒนาหลักสูตรและ
การจัดการเรียนการสอนอย่างชัดเจน 
 ๒. ระบบการประเมินผลในรูปแบบสะท้อนการประเมินการจัดการเรียนการสอนและการ
ประเมินหลักสูตรที่มีความเก่ียวข้องกัน 
 ๓. สะท้อนความเชื่อมโยงกันระหว่างการพัฒนาหลักสูตรและการเรียนการสอนชัดเจน๒๒ 
 กล่าวโดยสรุป จากแนวคิดของนักวิชาการ พบว่ารูปแบบการพัฒนาหลักสูตร เป็นการการ
คัดเลือกประสบการณ์การเรียนรู้ การจัดระบบเนื้อหาสาระ และกระบวนการเรียนรู้ การประเมินผล
การใช้หลักสูตร 
  
 กระบวนการพัฒนาหลักสูตร 
 ความหมายของการพัฒนาหลักสูตร    
 ชูศรี สุวรรณโชติ  ( ๒๕๔๖, หน้า ๙๐) ได้กล่าวว่า กระบวนการพัฒนาหลักสูตร 
ประกอบด้วย ๘ ขั้นตอน ดังนี้ 
 ๑. การวิเคราะห์ข้อมูลที่มีความจ าเป็นอันจะน ามาปรับปรุงหลักสูตร 
 ๒. ส ารวจความต้องการและความจ าเป็นของสังคม ชุมชน และผู้เรียน 
 ๓. ก าหนดวัตถุประสงค์ของการให้การศึกษาให้ตรงกับความต้องการของสังคม 

๔. เลือกเนื้อหาวิชาที่ต้องการน ามาให้ผู้เรียนได้ศึกษาท่ีตรงกับวัตถุประสงค์ 
๕. เลือกบุคลากรที่มีความช านาญในเนื้อหาวิชานั้นๆ มาร่วมจัดท าหลักสูตร 
๖. จัดเรียงล าดับเนื้อหาความรู้ 
๗. สร้างประสบการณ์การเรียนรู้ให้ตรงกับเนื้อหาวิชาเพ่ือจัดการเรียนการสอน 
๘. ก าหนดการประเมินผลให้ตรงกับวัตถุประสงค์ท่ีศึกษา 

                                                           

 ๒๒ มารุต พัฒผล, รศ.ดร., รูปแบบการพัฒนาหลักสูตรร่วมสมัย, (กรุงเทพฯ : ศูนย์ผู้น านวัตกรรม
หลักสตูรและการเรียนรู้. ๒๕๖๒), หน้า ๑-๑๕. 



๓๕ 

 

ธ ารง บัวศรี (๒๕๔๒: ๑๕๒) ได้กล่าวถึงกระบวนการพัฒนาหลักสูตรไว้ดังนี้ 
 ๑. การวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐาน  
 ๒. การก าหนดจุดประสงค์ของหลักสูตร 
 ๓. การก าหนดรูปแบบและโครงสร้างของหลักสูตร 
 ๔. การก าหนดจุดประสงค์ของวิชา 
 ๕. การเลือกเนื้อหา 
 ๖. การก าหนดจุดประสงค์การเรียนรู้ 
 ๗. การก าหนดประสบการณ์การเรียนรู้ 
 ๘. การก าหนดยุทธศาสตร์การเรียนการสอน 
 ๙. การประเมินผลการเรียนรู้ 
 ๑๐. การจัดท าวัสดุหลักสูตรและสื่อการเรียนการสอน 
 นอกจากนี้ วิชัย วงษ์ใหญ่ (๒๕๕๔:๕๗-๕๘) ได้สรุปแนวคิดและข้ันตอนกระบวนการพัฒนา
หลักสูตร ดังนี้ 
 ๑. คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรก าหนดจุดมุ่งหมาย หลักการและโครงสร้างและการ
ออกแบบหลักสูตรขึ้นมา โดยอาศัยข้อมูลจากสภาพปัญหาและความต้องการของสังคมปัจจุบันโดย
ปรึกษาหารือกับผู้เชี่ยวชาญแต่ละสาขาวิชาอย่างสม่ าเสมอ 
 ๒. ยกร่างเนื้อหาสาระ แต่ละกลุ่มประสบการณ์ แต่ละหน่วยการเรียน และแต่ละรายวิชา
โดยปรึกษาหารือจากผู้เชี่ยวชาญแต่ละสาขาวิชา คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรร่วมกับผู้เชี่ยวชาญแต่
ละสาขาวิชาเป็นผู้ก าหนดผลการเรียนรู้ จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม หรือจุดประสงค์การเรียนรู้วาง
แผนการสอน ท าบันทึกการสอน ผลิตสื่อการสอน จัดกิจกรรมการเรียนการสอนเป็นกลุ่มหรือ
รายบุคคล 
 ๓. น าหลักสูตรที่พัฒนาได้แล้วไปทดลองใช้ในสถานศึกษาน าร่อง (สถานศึกษาทดลองใช้
หลักสูตรใหม่) โดยคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรก าหนดไว้ ถ้มีข้อบกพร่องก็ท าการแก้ไข ปรับปรุง
โดยปรึกษาหารือผู้เชี่ยวชาญเฉพาะสาขาอยู่ตลอดเวลา 
 ๔. อบรมผู้สอน ผู้บริหารทุกระดับ และบุคลากรทางการศึกษาให้เข้าใจหลักสูตรใหม่เพ่ือจะ
ได้ใช้หลักสูตรใหม่ให้ถูกต้องเหมาะสม ตามจุดมุ่งหมายของหลักสูตร รวมทั้งการประชาสัมพันธ์
หลักสูตรให้ผู้ที่เก่ียวข้องทราบ 
 ๕. น าหลักสูตรไปปฏิบัติการสอนที่สถานศึกษาก่อนประการใช้หลักสูตร สนับสนุนให้
ผู้บริหารและผู้สอนน าหลักสูตรไปปฏิบัติให้เกิดประโยชน์ในสถานศึกษาต่อไป กิจกรรมการใช้หลักสูตร
ใหม่มี ๔ ประการคือ 



๓๖ 

 

  ๕.๑ การแปลงหลักสูตรไปสู่การสอน คือ จัดท าวัสดุหลักสูตร ได้แก่ เอกสาร
หลักสูตรสื่อและอุปกรณ์การสอนที่จ าเป็นที่จะต้องใช้ประกอบการเรียนการสอน 
  ๕.๒ ผู้บริหารจัดเตรียมสิ่งต่างๆ เช่น บุคลากร วัสดุหลักสูตร และบริการต่างๆ เริ่ม
ตั้งแต่อบรมผู้สอน และบุคลากรฝ่ายสนับสนุนการใช้หลักสูตร จัดห้องสมุด ห้องเรียน ห้องปฏิบัติการ
แหล่งเรียนรู้ และสื่อการสอนทุกชนิด รวมทั้งจัดงบประมาณสนับสนุนการบริหารหลักสูตร 
  ๕.๓ การสอน เป็นหน้าที่ของผู้สอนประจ าการทั่วไปที่จะต้องด าเนินการจัดการเรียน
การสอนให้ประสบความส าเร็จ ตามจุดมุ่งหมายของหลักสูตร 
  ๕.๔ การประเมินผล เพื่อให้ ทราบข้อบกพร่องของหลักสูตร แล้วด าเนินการแก้ไข 
ปรับปรุงต่อไป  
  การประเมินผลมี ๒ ประเภท คือ การประเมินผลการเรียนของผู้เรียน และการ
ประเมินผลหลักสูตร การประเมินผลหลักสูตร ได้แก่ การประเมินเอกสารหลักสูตร ประเมินผลการน า
หลักสูตรไปปฏิบัติประเมินผลสัมฤทธิ์ของผู้เรียน ประเมินผลการใช้หลักสูตรการประเมินผลหลักสูตร
นั้นจะต้องประเมินผลอย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง เพราะว่าทุกสิ่งทุกอย่างในสังคมปัจจุบันย่อมมีการ 
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ทั้ งทางด้านเศรษฐกิจ การเมือง การปกครอง สังคม วัฒนธรรม
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เครื่องมือสื่อสาร เครื่องอ านวยความสะดวกในการด าเนินชีวิต และการ
ประกอบอาชีพแต่ละสาขาวิชา ก็มีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาอยู่ตลอดเวลา๒๓ 
 สรุป จากกระบวนการพัฒนาหลักสูตร พบว่า การวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานส าหรับการพัฒนา
หลักสูตร การออกแบบหลักสูตร การน าหลักสูตรไปปฏิบัติและการประเมินผลการด าเนินงานของ
หลักสูตร 
  
๒.๓ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 

 ความคิดสร้างสรรค์ เป็นคุณลักษณะอย่างหนึ่งของมนุษย์ เป็นสิ่งส าคัญในการส่งเสริมให้
สังคม และประเทศชาติมีการพัฒนาขึ้น หากปราศจากความคิดสร้างสรรค์แล้ว สังคมและประเทศชาติ
ก็จะขาดความเจริญก้าวหน้า ชุมชนหรือสังคมนั้นอาจล่มสลายลงได้ หากประเทศใดสามารถดึง
ศักยภาพทางด้านความคิดสร้างสรรค์ของประชาชนให้มีศักยภาพสูงสุดได้  ประเทศนั้นๆ ก็จะ
เจริญก้าวหน้าได้อย่างรวดเร็ว  ดังที่ เห็นจากตัวอย่างประเทศในกลุ่มประเทศพัฒนาแล้ว  เช่น 
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น เยอรมัน เป็นต้น๒๔ กล่าวว่า ประเทศใดที่สามารถแสวงหา พัฒนาและใช้
ศักยภาพเชิงสร้างสรรค์ของมนุษย์ได้มากเท่าไร  ก็มีโอกาสชนะได้มากเท่านั้น  ประเทศญี่ปุ่น 
                                                           

๒๓ มารุต พัฒผล, รศ.ดร., รูปแบบการพัฒนาหลักสูตรร่วมสมัย, (กรุงเทพฯ : ศูนย์ผู้น านวัตกรรม
หลักสตูรและการเรียนรู้. ๒๕๖๒), หน้า ๑๗-๑๘. 
 ๒๔ อารี พันธ์มณี , ความคิดสร้างสรรค,์ (กรุงเทพฯ: ธนาการพิมพ์, ๒๕๔๔), หน้า ๘๑. 



๓๗ 

 

สหรัฐอเมริกา สหพันธ์สาธรณรัฐเยอรมัน เป็นตัวอย่างที่เห็นได้ชัดว่ามีความก้าวหน้า และเปลี่ยนแปลง
อยู่ตลอดเวลา พลเมืองของเขามีคุณค่า มีความสามารถและมีความกล้าที่จะใช้จินตนาการคิดค้นสิ่ง
ใหม่โดยทาให้เป็นความจริง และเกิดประโยชน์เป็นผลิตผลต่างๆ เป็นต้น ความคิดสร้างสรรค์ทาให้
มนุษย์สามารถประดิษฐ์สิ่งใหม่ๆ ขึ้น เช่น เครื่องอิเล็กทรอนิกส์ เครื่องมือแพทย์ ยานอวกาศ การ
ส ารวจดาวเคราะห์ต่างๆ รถยนต์ และเครื่องบินที่มีสมรรถภาพสูง ซึ่งสิ่งเหล่านี้ล้วนเกิดขึ้นจาก
จินตนาการความคิดสร้างสรรค์ท้ังสิ้น ความคิดสร้างสรรค์ทาให้เกิดสิ่งใหม่ๆ ที่เป็นประโยชน์และท าให้
ชีวิตมีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาไปในทางท่ีดีขึ้น 
 จากความส าคัญของความคิดสร้างสรรค์ข้างต้น หลายประเทศจึงสนับสนุนและส่งเสริมให้
ประชาชนได้รับการพัฒนาด้านความคิดสร้างสรรค์มากขึ้น สอดคล้องกับ อารี พันธ์มณี๒๕  กล่าวว่า 
ความคิดสร้างสรรค์เป็นคุณสมบัติที่มีอยู่ในตัวเด็กทุกคน สามารถส่งเสริมให้พัฒนาขึ้นได้ทั้งทางตรง
และทางอ้อม ทางตรง คือ การสอน การฝึกฝน อบรม โดยพ่อแม่ผู้ปกครองและครู ทางอ้อม คือการ
สร้างบรรยากาศและการจัดสิ่งแวดล้อม ในวัยเด็กนั้นพัฒนาการทางความคิดสร้างสรรค์ก าลังพัฒนา 
เด็กจะมีความอยากรู้อยากเห็น และจินตนาการทางสร้างสรรค์ของเด็กจะเปลี่ยนไปสู่ความเป็นจริง
มากขึ้นความคิดสร้างสรรค์เป็นความสามารถที่เป็นคุณลักษณะพิเศษที่มีอยู่ในตัวมนุษย์อันเกิดจาก
จินตนาการ เป็นเครื่องมือที่ส าคัญอย่างยิ่งส าหรับมนุษย์เพ่ือสามารถด ารงชีวิตอย่างสร้างสรรค์ ความ
เจริญ ทั้งทางเทคโนโลยี นวัตกรรมต่างๆ เกิดขึ้นได้เพราะความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ซึ่งมีมากน้อย
ต่างกัน แต่หากได้รับการฝึกฝนที่ถูกวิธีก็สามารถพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ให้สูงขึ้นได้ 
 
 ๒.๓.๑ ความหมาย ประเภท และองค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์  
 นักการศึกษาหลายท่านให้ความหมายของความคิดสร้างสรรค์ไว้  ดังนี้ Guilford ให้
ความหมายว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็นลักษณะความคิดอเนกนัย (Divergent Thinking) คือ ความคิด
หลายทิศทาง หลายแง่หลายมุม คิดได้กว้างไกล ลักษณะความคิดเช่นนี้จะน าไปสู่ความคิด  การ
ประดิษฐ์สิ่งแปลกใหม่ รวมทั้งการคิดหาวิธีการแก้ปัญหาได้ส าเร็จด้วย ความคิดอเนกนัย ประกอบด้วย 
ความคิดริเริ่ม  (Originality) ความคิดคล่องตัว  (Fluency) ความคิดยืดหยุ่น  (Flexibility) และ
ความคิดละเอียดลออ (Elaboration) จากที่กล่าวมาสรุปได้ว่า ความคิดสร้างสรรค์เป็นกระบวนการ
ทางสมอง เป็นลักษณะความคิดอเนกนัย (Divergent Thinking) คือ ความคิดหลายทิศทาง หลายแง่
หลายมุม คิดได้กว้างไกลลักษณะความคิด เช่นนี้จะน าไปสู่ความคิด การประดิษฐ์สิ่งแปลกใหม่ รวมทั้ง
การคิดหาวิธีการแก้ปัญหาได้ส าเร็จด้วยความคิดอเนกนัย ประกอบด้วย ความคิดริเริ่ม (Originality) 
ความคิ ดคล่ อ งตั ว  (Fluency) ความคิ ดยื ดหยุ่ น  (Flexibility) และความคิ ดละเอี ยดลออ 
(Elaboration) 

                                                           

 ๒๕ อารี พันธ์มณี , เรื่องเดยีวกัน, หนา้ ๓๘. 



๓๘ 

 

 ชาญณรงค์ พรรุ่งโรจน์ ได้ให้ความหมายของความคิดสร้างสรรค์หมายถึงความสามารถของ
สมองที่คิดได้กว้างไกลหลายแง่มุม เรียกว่าความคิดแบบอเนกนัย ซึ่งท าให้เกิดความคิดแปลกใหม่
แตกต่างไปจากเดิม เป็นความสามารถในการมองเห็นความสัมพันธ์ของสิ่งต่าง ๆรอบตัว เกิดการ
เรียนรู้เข้าใจ จนปฏิกิริยาตอบสนองให้เกิดคิดเชิงจินตนาการซึ่งเป็นลักษณะส าคัญของความคิด
สร้างสรรค์อันจะน าไปสู่การประดิษฐ์หรือคิดค้นสิ่งแปลกใหม่หรือ เพ่ือการแก้ไขปัญหา ซึ่งต้องอาศัย
การบูรณาการจากประสบการณ์และความรู้ทั้งหมดที่ผ่านมา๒๖ 
 เกษร ธิตะจารี ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) เป็นสิ่งที่มีอยู่ในตัวของมนุษย์เองซึ่งบาง
คนก็มีมากบางคนก็มีน้อยหรือที่เข้าใจว่า ความคิดสร้างสรรค์อยู่ในความถนัด (Aptitude) หรือ
ความสามารถ (Ability) ความคิดสร้างสรรค์นอกจากจะเกิดมาเฉพาะตัวบุคคลแล้วยังสามารถเกิดขึ้น
ได ้จากการสะสมประสบการณ์ และการแก้ปัญหา๒๗ 
 สมศักดิ์ ภู่วิภาดาวรรธน์  ได้สรุปความหมายไว้ ๓ ลักษณะ คือ ๑) ความคิดสร้างสรรค์ใน
เชิงผลงาน (Product) หมายถึง ผลงานที่แปลกใหม่มีคุณค่าคนทั่วไปยอมรับ ๒) ความคิดสร้างสรรค์
ในเชิงกระบวนการ (Process) หมายถึง การเชื่อมโยงสัมพันธ์สิ่งของหรือความคิด ที่มีความแตกต่าง
กันมาเข้าด้วยกัน๓) ความคิดสร้างสรรค์ในเชิงบุคคล หมายถึง บุคคลที่มีความแปลก เป็นตัวของ
ตัวเอง (Originality) เป็นผู้ที่มีความคิดคล่อง (Fluency) มีความคิดยืดหยุ่น (Elaboration)๒๘ 
      จากการศึกษาเอกสาร สรุปได้ว่า ความคิดสร้างสรรค์ หมายถึง ความสามารถในการ
คิดของบุคคลในการประยุกต์ใช้ความรู้ ความคิด และจินตนาการ ในการสร้างความรู้ การสร้าง
สิ่งประดิษฐ์ต่าง ๆ ขึ้นมาใหม่ หรือ การปรับประยุกต์ใช้ความรู้ที่มีอยู่ ไปใช้ในสถานการณ์ใหม่ ที่
แตกต่างไปจากเดิมในทางที่สร้างสรรค์ 
  ประเภทของความคิดสร้างสรรค์ 
 ส านักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ ได้แบ่งประเภทของความคิดสร้างสรรค์ไว้ 
๔ ประเภทคือ 
 ๑ . ความคิดสร้างสรรค์ประเภทการเปลี่ยนแปลง  (Innovation) คือ แนวคิด ที่
สร้างสรรค์สิ่งใหม่ เช่นทฤษฎีใหม่ การประดิษฐ์สิ่งใหม่ เป็นต้น เป็นการคิดโดยภาพรวมมากกว่าแยก
เป็นส่วนย่อยบางครั้ง เรียกว่า “นวัตกรรม” ที่ เป็นการน าเอาสิ่งประดิษฐ์ใหม่มาใช้เพ่ือให้การ
ด าเนินงานมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น เช่น การใช้สมองกล เป็นต้น 

                                                           

 ๒๖ ชาญณรงค์ พรรุ่งโรจน์, การวิจัยทางศิลปะ, (กรุงเทพ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๔๘), หน้า ๗๖. 
 ๒๗ เกสร ธิตะจารี, ศลิปศึกษาขั้นน า, (กรุงเทพ: ภาควิชาศิลปศึกษา, ๒๕๔๒) หน้า ๘๘. 
 ๒๘ สมศักดิ์ ภูภ่าดาวรรธน์, เทคนิคการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค,์ (กรุงเทพฯ: ไทยวัฒนาพานิช, 
๒๕๓๕), หน้า ๓๒. 



๓๙ 

 

 ๒. ความคิดสร้างสรรค์ประเภทการสังเคราะห์ (Synthesis) คือการผสมผสานแนวคิด
จากแหล่งต่างๆ เข้าด้วยกันแล้วก่อเกิดแนวคิดใหม่อันมีคุณค่า เช่น การน าความรู้ทางคณิตศาสตร์ไป
แก้ปัญหาการบริหาร การใช้หลักการค านวณของลูกคิดและหลักทฤษฎีทางวิทยาศาสตร์มาผสมผสาน
เป็นคอมพิวเตอร์ ซึ่งกลายเป็นศาสตร์อีกสาขาหนึ่ง 
 ๓. ความคิดสร้างสรรค์ประเภทต่อเนื่อง (Extension) เป็นการผสมผสานกันระหว่าง
ความคิดสร้างสรรค์ประเภทเปลี่ยนแปลงและความคิดสร้างสรรค์ประเภทสังเคราะห์ คือเป็นโครงสร้าง
หรือกรอบที่ได้ก าหนดไว้กว้างๆ แต่ความต่อเนื่องเป็นรายละเอียดที่จาเป็นในการปฏิบัติงานนั้น เช่น 
งานอุตสาหกรรม การสร้างรถยนต์ ซ่ึงในแต่ละปีจะมีการปรับปรุงอย่างต่อเนื่องจากต้นแบบเดิม 
 ๔. ความคิดสร้างสรรค์ประเภทการลอกเลียนแบบ (Duplication) เป็นลักษณะการ
จ าลองหรือลอกเลียนแบบจากความส าเร็จอ่ืนๆ โดยอาจจะปรับปรุงเปลี่ยนแปลงให้แปลกไปจากเดิม
เพียงเล็กน้อยแต่ส่วนใหญ่ยังคงแบบเดิมอยู่๒๙ 
 สรุปได้ว่า ความคิดสร้างสรรค์แต่ละประเภทจะไม่สามารถอยู่ได้โดยลาพัง แต่จะบูรณา
การและผสมผสานกันอยู่เสมอ กล่าวคือ เมื่อมีการกระท าสิ่งหนึ่งสิ่งใดขึ้น จะมีการพินิจพิจารณา
สังเคราะห์โดยด าเนินการตามความคิดนั้นอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้ได้มาซึ่งความคิดที่แปลกใหม่ แตกต่าง
กัน หรอืเพ่ือให้เกิดการเลียนแบบที่ดีกว่าเดิม 
 
 องค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์ 
 Jellen and Urban กล่าวถึงองค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์ ดังนี้๓๐ 
 ๑. ความคิดคล่องแคล่ว 
 ๒. ความคิดยืดหยุ่น 
 ๓. ความคิดริเริ่ม 
 ๔. ความคิดละเอียดลออ 
 ๕. การกระท าที่แสดงออกถึงการเสี่ยงอันตราย 
 ๖. การผสมให้เป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน เช่นการจัดรวมสิ่งต่างๆ ให้มีความต่อเนื่อง
Dalton กล่าวว่า ความคิดสร้างสรรค์ ควรมีองค์ประกอบ ๘ ประการ โดย ๔ องค์ประกอบแรกเป็น
ความสามารถทางสติปัญญาและ ๔ องค์ประกอบหลัง เป็นความสามารถทางด้านจิตใจ และความรู้สึก 
กล่าวคือ๓๑ 

                                                           

 ๒๙ ส านักงานเลขาธิการสภาการศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ, การจัดการเรียนรู้แบบส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค,์ หน้า ๓๔-๓๕. 
 ๓๐ Osborn, A.F., Applied Imagination, (New York:Scrrbner,๑๙๕๗), p.๑๘๑. 
 ๓๑ Guilford J.P., The Nature Intelligence. (New York: McGraw-Hill Book, ๑๙๖๗), p๒๘๒. 
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 ๑. ความคิดริเริ่ม (Originality) 
 ๒. ความคิดคล่อง (Fluency) 
 ๓. ความคิดยืดหยุ่น (Flexibility) 
 ๔. ความประณีตหรือความละเอียดลออ (Elaboration) 
 ๕. ความอยากรู้อยากเห็น (Curiosity) 
 ๖. ความสลับซับซ้อน (Complexity) 
 ๗. ความกล้าเสี่ยง (Risk-Taking) 
 ๘. ความคิดค านึงหรือจินตนาการ (Imagination)  
 กล่าวได้ว่า องค์ประกอบของความคิดสร้างสรรค์ที่ส าคัญประกอบด้วย  ความคิด
คล่องแคล่ว หมายถึงปริมาณของความคิดที่ไม่ซ้ ากัน  ความคิดยืดหยุ่นหมายถึง ความคิดได้หลาย
ประเภท ความคิดริเริ่ม หมายถึงความคิดที่แปลกใหม่ และความคิดละเอียดลออหมายถึง ความคิดใน
รายละเอียดเพ่ือขยายความคิดหลักให้สมบูรณ์ยิ่งขึ้น โดยความคิดคล่องแคล่ว และความคิดยืดหยุ่น 
เป็นพ้ืนฐานของความคิดสร้างสรรค์ ส่วนความคิดริเริ่มนั้นท าให้เกิดสิ่งใหม่ๆ ขึ้นมาและความคิด
ละเอียดลออ ท าให้ความคิดนั้นมีรายละเอียดในการคิดมากข้ึน 
             ๒.๓.๒ กระบวนการของความคิดสร้างสรรค์ 

 กระบวนการคิดสร้างสรรค์ เป็นกระบวนการที่ท าให้บุคคลสามารถที่จะผลิตความคิดที่
แปลกใหม่หรือคิดค้นสิ่งประดิษฐ์ที่แปลกใหม่ โดยมีนักจิตวิทยาและนักการศึกษาได้ท าการศึกษาและ
ได้ก าหนดรูปแบบของกระบวนการคิดสร้างสรรค์ ผู้เขียนสรุปได้ดังนี้ 

 ๑. ทฤษฎีกระบวนการสร้างสรรค์ของทอร์แรนซ์  
 Torrance (๑๙๖๒ ; อ้างอิงจาก Somporn Limcharoen. ๒๐๐๙ ) สามารถจ าแนก

กระบวนการคิดสร้างสรรค์ได้เป็น ๕ ขั้น ดังนี้ (๑) การค้นหาข้อเท็จจริง (Fact-finding) เริ่มจาก
ความรู้สึกกังวลใจ มีความสับสนวุ่นวาย (Mess) แต่ไม่สามารถบอกได้ว่าเป็นอะไร (๒) การค้นพบ
ปัญหา (Problem-finding) เมื่อใช้ความคิดพิจารณาจนเกิดความเข้าใจจนพบปัญหาที่เกิดขึ้นว่าเกิด
มาจากสาเหตุใด (๓) การค้นพบแนวคิด (Idea-finding) คิดและตั้งสมมติฐานตลอดจนเก็บรวบรวม
ข้อมูลต่าง ๆ เพ่ือท าการทดสอบแนวคิด (๔) การค้นพบค าตอบ (Solution-finding) หลังจากการ
ทดสอบแนวคิดก็จะได้ค าตอบ (๕) การยอมรับผลที่ได้จากการค้นพบ (Acceptance-finding) ยอมรับ
ข้อค้นพบที่เป็นค าตอบและพัฒนาแนวคิดต่อไปว่าสิ่งที่ค้นพบจะน าไปสู่การเกิดแนวคิดและเกิดการ
ค้นพบใหม่ต่อไปที่เรียกว่า New challenges 

 นิยามกระบวนการคิดสร้างสรรค์ ตามแนวคิดของทอร์แรนซ์จะคล้ายกับการคิดแก้ปัญหา
แต่ในส่วนการวัดของทอร์แรนซ์ จะใช้วิธีการวัดในลักษณะของความคิดอเนกนัย และมุ่งแก้ปัญหาโดย



๔๑ 

 

การเชื่อมโยงความคิด ดังนั้นจึงสามารถสรุปแนวคิดของทอร์แรนซ์ได้ว่า ความคิดสร้างสรรค์ คือ
กระบวนการแก้ปัญหาสามารถท าให้เกิดความคิดในลักษณะความคิดอเนกนัยได้นั่นเอง 

 ๒. ทฤษฎีกระบวนการคิดสร้างสรรค์ตามแนวคิดของวอลลาส  
 กระบวนการคิดสร้างสรรค์นี้ Wallas (๑๙๒๖) การปฏิบัติการคิดสร้างสรรค์ตามแนวคิด

ของวอลลาสจะผ่าน ๔ ขั้นตอน ดังนี้(๑) ขั้นเตรียมการ (Preparation) เป็นขั้นการก าหนดปัญหา 
สังเกตและศึกษา (๒) ขั้นครุ่นคิด (Incubation) เป็นช่วงเวลาของการเก็บประเด็นปัญหาไว้ก่อน (๓) 
ขั้นของการรู้แจ้ง (Illumination) เป็นขั้นของการเกิดขึ้นของความคิดใหม่ในช่วงหนึ่ง และ (๔) ขั้น
พิสูจน์ (Verification) เป็นขั้นของการตรวจสอบความคิดใหม่ที่เกิดขึ้น 

 รูปแบบกระบวนการคิดของวอลลาส เป็นพ้ืนฐานที่ส าคัญมากในการพัฒนารูปแบบการ
เรียนการสอนความคิดสร้างสรรค์ซึ่งในขั้นของการครุ่นคิด ( Incubation) และการเกิดความคิดใหม่ 
(Illumination) อย่างทันทีทันใดนั้นจึงท าให้คนจ านวนมากมีความเห็นว่าความคิดสร้างสรรค์เป็น
กระบวนการทางสมองของจิตใต้ส านึกที่ไม่สามารถปฏิบัติได้แต่ ข้อสังเกตจากขั้นตอนที่ ๑ และที่ ๔ 
จะเห็นว่าการคิดสร้างสรรค์จะเริ่มต้นด้วยความมุ่งมั่นในการเตรียมการคือ การก าหนดปัญหา สังเกต 
ศึกษาและจบลงด้วยการพิสูจน์โดยการวิพากษ์(Critical verification) ซึ่งเสนอให้เห็นว่า ความคิด
สร้างสรรค์กับการวิเคราะห์เป็นสิ่งที่เกื้อกูลกันมากกว่าจะตรงข้ามกัน นั่นคือ ผู้ที่คิดสร้างสรรค์จะ
ท าการศึกษาและวิเคราะห์แต่จะได้รับการฝึกกลไกการรับรู้โน้มเอียงไปทางการวิจารณ์สิ่งต่าง ๆ ที่มี
ความแตกต่างจากสิ่งอ่ืน ๆ ผู้คิดสร้างสรรค์จะท าการพิสูจน์และตัดสินใจ แต่พวกเขาจะเชื่อในเรื่อง
ของความประหลาดใจและจะหลีกเลี่ยงการตัดสินใจในทันทีทันใด 

 จากรูปแบบกระบวนการคิดสร้างสรรค์ตั้งแต่รูปแบบกระบวนการคิดสร้างสรรค์ของ
วอลลาส จนถึงรูปแบบกระบวนการคิดสร้างสรรค์ของโรเบิร์ด เฟส ที่กล่าวข้างต้น ผู้เขียนสรุปรูปแบบ
กระบวนการคิดสร้างสรรค์ ดังนี้ ๑) กระบวนการคิดสร้างสรรค์จะเกี่ยวข้องกับการคิดวิเคราะห์ มี
ความหมาย มีจินตนาการ มีการสร้างความคิด และมีการประเมินเชิงวิพากษ์ โดยภาพรวมของ
กระบวนการคิดสร้างสรรค์ก็คือ ความสมดุลของจินตนาการและการคิดวิเคราะห์ ๒) รูปแบบ
กระบวนการคิดสมัยเก่าจะให้ความส าคัญกับผลของความคิดสร้างสรรค์ที่เกิดจากกระบวนการใต้
จิตส านึก ที่อยู่เหนือการควบคุมของผู้คิด ส่วนรูปแบบกระบวนการคิดสมัยใหม่ จะให้ความส าคัญกับ
การสร้างความคิดใหม่ที่มีความหมายภายใต้การปฏิบัติการควบคุมโดยผู้คิดเอง และ ๓) กระบวนการ
คิดสร้างสรรค์โดยรวมต้องการที่ขับเคลื่อนไปสู่การปฏิบัติการคิดและการน าความคิดไปใช้ ดังนั้นจึง
ต้องมีการปฏิบัติการมากกว่าที่จะจินตนาการสิ่งใหม่เพียงอย่างเดียว 
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 ๒.๓.๓ ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
 "ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New product)" หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่มีการพัฒนาขึ้นมาใหม่ หรือมีการ

ปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมของธุรกิจให้มีคุณสมบัติที่ดีขึ้นกว่าเดิม ซึ่งค าว่า "ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New 
Product)" สามารถแบ่งลักษณะออกมาได้ ๓ แบบ ได้แก่ 

 ๑. ผลิตภัณฑ์นวัตกรรม (Innovated product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีการวิจัยพัฒนา 
คิดสร้างสรรค์ออกมาเป็นครั้งแรก และยังไม่มีมาก่อนในตลาด เช่น iPhone รุ่น ๑ หรือ iPad รุ่น ๑ ที่
พัฒนาขึ้นมาใหม่ ซึ่งผลิตภัณฑ์ในประเภทนี้ เราเรียกว่า “นวัตกรรม” 

 ๒. ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ (Modified product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์เดิมที่มีการปรับปรุง
คุณสมบัติในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ท าให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดอีกครั้ง เช่น ไอโฟนรุ่น 
๒-๖ ถือเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มี การปรับปรุง ผลิตภัณฑ์เดิมของธุรกิจให้มีสมบัติที่ดีข้ึนกว่าเดิม เป็นต้น 

 ๓. ผลิตภัณฑ์เลียนแบบ ( Me-too product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ของธุรกิจซึ่ง
เลียนแบบผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันที่มีอยู่แล้วในตลาด เนื่องจากเห็นว่า มีเทคโนโลยีหรือมีความ
ต้องการของตลาดเป็นอย่างสูง ตัวอย่างเช่น หลังจากท่ีมี smart phone ของค่ายแอปเปิลออกมา เรา
ก็ได้เห็น smart phone อีกหลายค่ายที่ออกมาคล้ายๆกัน ซึ่งในแง่ของผู้ผลิต การมีคู่แข่ง ท าให้ต้อง
พัฒนาอยู่ตลอดเวลา หากหยุดนิ่งเมื่อไรคู่แข่งก็แซงหน้าไปแล้ว ในแง่ของผู้บริโภค ก็เป็นการดีที่มีการ
พัฒนาและทางเลือกมากมาย 

 "ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product)" ยังสามารถแบ่งตามลักษณะความใหม่ในตลาดและในแง่
ของบริษัท ได้ดังนี้ 

 ๑. ผลิตภัณฑ์ใหม่ของโลก ( New to the world) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สร้างขึ้นมา
ใหม่เป็นครั้งแรก มีคุณสมบัติหรือลักษณะพิเศษ ไม่เหมือนผลิตภัณฑ์ใด ๆ ที่มีมาก่อน เพ่ือส าหรับเข้า
สู่ตลาดใหม่โดยเฉพาะ เช่น Smart phone รถไฟฟ้าของเทสล่า 

 ๒. ผลิตภัณฑ์ใหม่ในแง่ของสายผลิตภัณฑ์ใหม่ ( New product lines) หมายถึง สาย
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ เพ่ิมขึ้นใหม่ของบริษัท และเป็นการเข้าสู่ตลาดเดิมที่มีอยู่ เป็นครั้งแรก เช่น 
“Starbucks” ซึ่งเป็นแบรนด์ใหญ่ระดับโลกมี Core Business อย่างธุรกิจกาแฟที่มีฐานแข็งแกร่งแล้ว 
ตอนนี้ก าลังขยาย“ตลาดเครื่องดื่มชา” “Starbucks Teavana” ออกมา ซึ่งเป็นสายผลิตภัณฑ์ใหม่
นอกเหนือไปจากกาแฟที่เป็นจุดแข็งของสตาร์บัคอยู่แล้ว ซึ่งผู้เขียนไปดื่มมาแล้ว รสชาติดีทีเดียว  

 ๓. การเพ่ิมผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าไปในสายผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่  (Additions to existing 
product lines) หมายถึง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ เพิ่มเติมเข้าไปในสายผลิตภัณฑ์เดิมของบริษัท ซึ่ง
มีความใหม่พอสมควรส าหรับกิจการและตลาด เช่น โยเกิร์ตดัชมิลล์ มีหลายแบบให้เลือก เช่น แบบ
ดั้งเดิม รสสตอเบอร์รี่ รสวุ้นมะพร้าว ผลิตภัณฑ์เดิมยังเป็นโยเกิรต์อยู่ แต่เพ่ิมแบบและรสชาติใหม่ๆ 
เป็นต้น  
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 ๔. ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดจากการลดต้นทุนการผลิต (Cost reductions) หมายถึง ผลิตภัณฑ์
ใหมท่ี่ปรับปรุงขึ้นเพื่อลดต้นทุนการผลิต  

 ๕. ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดจากการก าหนดต าแหน่งผลิตสินค้าขึ้นมาใหม่ ( Re positioning) 
หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดจากการน าผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่เข้าสู่ตลาดเป้าหมายใหม่  

 ๖. ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่  (Improvements in revision 
of existing product) หมายถึงผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ เกิดจากการปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมในเรื่องของ
ลักษณะและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ จะคล้ายๆกับผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่(Modified product) ที่กล่าว
มาแล้ว ในเบื้องต้น ตัวอย่างเดียวกันคือ ไอโฟนรุ่น ๒-๖ ถือเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มี การปรับปรุง 
ผลิตภัณฑ์เดิมของธุรกิจให้มีสมบัติ ลักษณะ และคุณค่าที่ดีข้ึนกว่าเดิม เป็นต้น 
 
๒.๔ แนวคิดเกี่ยวกับการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
 

 การเพิ่มมูลค่างานหัตถกรรมงานหัตถกรรมเป็นการประดิษฐ์สิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ 
ที่มี  ่ คุณค่าจากภูมิปัญญาโดยใช้วัสดุธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะชุมชนของตนและพัฒนามาเป็น
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของชุมชนต่าง ๆ ในแต่ละภูมิภาคของประเทศ  การพัฒนาสินค้าหนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์จึงเป็นสิ่งจ าเป็นต่อผู้ผลิตในแต่ละท้องถิ่น ที่จะต้องแสดงออกถึงคุณค่าของงาน
หัตถกรรมเหล่านั้นอย่างชัดเจน แสดงถึงภูมิปัญญาความเป็นอัตลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของงาน
หัตถกรรมในท้องถิ่นนั้นและตอบสนองต่อความต้องการความพึงพอใจของผู้บริโภค ดังนั้นการ
ออกแบบและพัฒนาสินค้า หัตถกรรมแต่ละชนิดแต่ละท้องถิ่นย่อมจะมีความแตกต่างกันไปตาม
ลักษณะเฉพาะตัวของงานหัตถกรรมในท้องถิ่นนั้น  

 แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการนั้นสามารถแบ่งที่มาของแนวคิด  ได้     
๒ องค์ประกอบ คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพื้นฐานของการใช้มรดกทางวัฒนธรรม (cultural asset)
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้ข้อมูลความต้องการจาก  กลุ่มผู้บริโภค (market 
oriented) ซึ่งจ าแนกกลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมงานฝีมือ และหัตถกรรมได้เป็น ๓ กลุ่ม คือ 
(๑) กลุ่มผู้ประกอบการที่ เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้มรดกทางวัฒนธรรม 
ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่เน้นเฉพาะความเป็นภูมิปัญญามรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นมีความเป็นอัต
ลักษณ์ของตน เช่น รูปแบบลวดลาย สีสัน วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ที่มีลักษณะเฉพาะตัวของตนเอง 
(๒) กลุ่มผู้ประกอบการ ที่ผสมผสานแนวคิดของการใช้พ้ืนฐานมรดกทางวัฒนธรรมร่วมกับข้อมูลความ
ต้องการ จากผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่ผสมผสานความเป็นภูมิปัญญามรดกทาง วัฒนธรรม
ของท้องถิ่นกับความต้องของกลุ่มผู้บริโภคในเรื่องของการใช้งาน รูปแบบ ลวดลาย วัสดุ คุณภาพ ที่มี
การประยุกต์ร่วมสมัยให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้ใช้โดยตัดทอน  รายละเอียดลงให้ผลิตภัณฑ์มีความ
เหมาะสมต่อการใช้งานในชีวิตประจ าวันมากยิ่งขึ้น (๓) กลุ่มผู้ประกอบการที่ใช้ข้อมูลความต้องการ



๔๔ 

 

ของกลุ่มผู้บริโภคในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นหลัก ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่เน้นความต้องการของ
กลุ่มผู้บริโภคเป็นหลัก ร่วมสมัย และเข้ากับสมัยนิยมในปัจจุบันไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการใช้งาน 
รูปแบบ ลวดลาย สีสัน วัสดุที่ใช้ในการผลิตและคุณภาพของสินค้า๓๒ 

 ๒.๔.๑ คุณค่าของงานหัตถกรรม  
 วิบูลย์ ลี้สุวรรณ๓๓ กล่าวถึงความหมายของค าว่า หัตถกรรมว่าเป็นศิลปะของกลุ่มชนที่มี

พ้ืนฐานทางวัฒนธรรมเป็นของตนเอง ไม่จ าเป็นต้องเป็นชาวบ้านหรือชนบทแต่ต้องเป็นกลุ่มชนที่มี
เอกลักษณ์ร่วมกันอย่างใดอย่างหนึ่งตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของชีวิตประเพณี ความเชื่อ และวัฒนธรรมของ
กลุ่มชน อาจสนองความเชื่อเพ่ือความสุขทางจิตใจหรือเพ่ือใช้สอยในชีวิตประจ าวันเพ่ือซื้อขาย
แลกเปลี่ยนกันในชุมชนของตนมีการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษและมีลักษณะเฉพาะถิ่นของตนเอง
นอกจากนี ้

ประเทือง คล้ายสุบรรณ๓๔  กล่าวถึงความหมายของงานหัตถกรรมพ้ืนฐานว่า เป็นงานช่าง
หรืองานฝึมือของชาวบ้านที่ประดิษฐ์เป็นเครื่องใช้สอยในบ้าน ใช้เป็นสิ่งที่สนองความเชื่อ  ด้าน
ประเพณี ศาสนา  

นอกจากนี้ แนวทางในการพัฒนางานหัตถกรรมบนพ้ืนฐานความเป็นภูมิปัญญามรดกทาง
วัฒนธรรมของท้องถิ่น และความต้องการ ความพึงพอใจของผู้บริโภคจะต้องยึดหลักการ ออกแบบ
และพัฒนาสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้เกิดความยั่งยืน โดยการสร้างสรรค์  ผลงานหัตถกรรมที่
ก่อให้เกิดคุณค่า ๔ ประการ ดังนี้๓๕  

๑) คุณค่าความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น (identity values) ประเพณีวัฒนธรรม และความ
เชื่อของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นที่สืบทอดกันมาแต่อดีตเปรียบเสมือนองค์ความรู้ และภูมิปัญญาของ
สังคมนั้นที่น ามาใช้ในการด าเนินชีวิตตามสภาพแวดล้อมที่เป็นอยู่ ไม่ว่าจะเป็นลักษณะของอาหารการ
กิน เครื่องมือของใช้เครื่องแต่งกายและที่อยู่อาศัย รวมถึงพืชสมุนไพรพ้ืนบ้านที่ใช้ในการรักษาโรค มี
ลักษณะเฉพาะตัวเป็นของตนเอง ซึ่งการสร้างสรรค์งานหัตถกรรมสามารถน าภูมิปัญญาและเรื่องราว

                                                           

 ๓๒ ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา, “ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์”,  

วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย  สาขาสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์และศิลปะ, ปีที่ ๓๖ (๑) 

(มกราคม-เมษายน  ๒๕๕๙), หน้า ๗๑-๗๓. 

 ๓๓ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ. มรดกวัฒนธรรมพื้นบ้าน, (กรุงเทพฯ: บริษัทต้นอ้อแกรมมี่จ ากัด,๒๕๔๐),หน้า ๒๙. 
 ๓๔ ประเทือง คล้ายสุบรรณ, วัฒนธรรมพื้นบ้าน,(พระนครศรีอยุธยา: ภาควิชาภาษาไทย วิทยาลัยครู
พระนครศรีอยุธยา, ๒๕๓๑), หน้า ๑๕๘. 
 ๓๕ อ้างแล้ว, ตระกลูพันธ์ พัชรเมธา, “ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภณัฑ์”,  วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย สาขาสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ และศิลปะ., หน้า
๗๑-๗๓. 



๔๕ 

 

ทางประวัติศาสตร์ ที่มีลักษณะเด่นเฉพาะตัว น่าสนใจ และมีคุณค่า น ามาถ่ายทอดสู่งานหัตถกรรม
สินค้า หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นนั้นเพ่ือสื่อสาร  
ให้ผู้บริโภคได้รับทราบถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมที่มีลักษณะเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นของชุมชนนั้น  

๒) คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต (materialand process values) คุณค่าของวัสดุ
ธรรมชาติภายในท้องถิ่นที่เกิดขึ้นเฉพาะภายในแหล่งพ้ืนที่นั้น เจริญเติบโตได้ดีในสภาพแวดล้อมที่
เป็นอยู่ มีคุณสมบัติพิเศษ มีสีสันและพ้ืนผิวเฉพาะตัวสามารถน ามาเป็นวัตถุดิบในการผลิตเครื่องไม้ใช้
สอยสู่งานหัตถกรรมซึ่งผลิตจากวัสดุธรรมชาติของท้องถิ่น รวมถึงกรรมวิธีการผลิต เทคนิคเฉพาะใน
การผลิตด้วยทักษะฝีมือและความช านาญจาก ภูมิปัญญาที่มีการถ่ายทอดกันมารุ่นสู่รุ่น  มีความ
ประณีตและมีคุณภาพตามมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ก าหนดไว้เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือและ
ความมั่นใจให้กับผู้บริโภค  

๓) คุณค่าทางความงาม (aesthetic values) ผู้สร้างสรรค์งานหัตถกรรมจะพิจารณาความ
งาม จากการแสดงออกผ่านทางรูปร่าง รูปทรง สีสัน ลวดลาย พื้นผิว ที่เกิดจากการประสานกลมกลืน
กันขึ้นมา ซึ่งเป็นผลมาจากแรงบันดาลใจสิ่งที่ได้เรียนรู้จากธรรมชาติและสภาพแวดล้อมรวมถึง
ลักษณะการใช้งานที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตและน ามาออกแบบสร้างสรรค์ถ่ายทอดลงสู่ผลงานที่แสดง 
ออกถึงคุณค่าทางความงามและคุณค่าทางศิลปะของตนเองในแต่ละสังคมชุมชนที่แตกต่างกันเพ่ือ
กระตุ้นอารมณ์ และความรู้สึกนึกคิดให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้มีความประทับใจและดึงดูดให้น่าใช้สอย  

๔) คุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย (functional values) ตอบสนองความต้องการเพ่ืออ านวย
ความสะดวกในการใช้งานทางด้านกายภาพท าหน้าที่ได้อย่างสมบูรณ์ได้ แก่ ขนาดสัดส่วนของ
ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับการใช้งาน มีความปลอดภัย แข็งแรงตามอายุ  การใช้งาน และประโยชน์ใช้
สอยทางด้านจิตใจสร้างให้เกิดความรู้สึกพึงพอใจของ ผู้บริโภคเมื่อแรกพบเห็น ได้แก่ มีความน่าสนใจ
เป็นเอกลักษณ์ ความมีคุณค่ามากกว่า ราคาที่จ าหน่าย ความน่าเชื่อถือในชิ้นงานหัตถกรรม และแสดง
ถึงภาพพจน์ความมีสถานะของผู้ใช้การสร้างสรรค์ผลงานหัตถกรรมที่ก่อให้เกิดคุณค่า ๔ ประการ 
ได้แก่ คุณค่าความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต คุณค่าทางความงาม  
และคุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย ที่ได้กล่าวมานั้นจะต้องน ามาประสานบูรณาการ อย่างเหมาะสมและ
สอดคล้องกับท้องถิ่น ซึ่งจะเป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนา สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้
เกิดคุณค่า เกิดความยั่งยืน และสามารถเพ่ิมมูลค่าของสินค้าให้กับผู้ผลิต ผู้จ าหน่ายสินค้าหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

สรุปได้ว่า คุณค่าของงานหัตถกรรม หมายถึง ผลงานสร้างสรรค์สิ่งประดิษฐ์ที่ มีประโยชน์
และมีคุณค่า ท าจากวัสดุธรรมชาติและใช้เครื่องมือพ้ืนบ้านในการผลิตด้วย  ทักษะฝีมือและความ
ช านาญที่ได้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดเป็นผลงานหัตถกรรมที่มีคุณค่า เพ่ือน ามาใช้งานให้สอดคล้อง



๔๖ 

 

กับวิถีชีวิตและสภาพแวดล้อม แสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ และศิลปวัฒนธรรมของงานหัตถกรรมใน
ท้องถิ่นนั้น 

 
๒.๔.๒ แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร ได้กล่าวถึง ทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไว้ในหนังสือ 

หลักการและแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ดังนี้ ๓๖ 
การออกแบบ คือ กิจกรรมการแก้ปัญหาเพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมายหรือจุดประสงค์ที่ตั้งไว้ 

เป็นการกระท าของมนุษย์ ด้วยจุดประสงค์ที่ต้องการแจ้งผลเป็นสิ่งใหม่ๆมีทั้งที่ออกแบบสร้างขึ้นใหม่
ให้แตกต่างจากของเดิมหรือปรับปรุงตกแต่งของเดิม ความส าคัญของการออกแบบเป็นขั้นตอน
เบื้องต้นที่จะท าให้ผลิตภัณฑ์ประสบความส าเร็จในตลาดและตรงตามเป้าหมาย งานออกแบบ คือสิ่งที่
มนุษย์สร้างขึ้นโดยการเลือกเอาองค์ประกอบมาจัดเรียงให้เกิดเป็นรูปทรงใหม่ ที่สามารถสนองความ
ต้องการตามจุดประสงค์ของผู้สร้างและสามารถผลิตได้ด้วยวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่มีอยู่ในขณะนี้ 
เนื่องจากความต้องการมีมากกว่าปัจจัยการด ารงชีวิตพ้ืนฐาน ๔ ประการ จนเป็นแรงผลักดันให้มนุษย์
พยายามท าการออกแบบ และสร้างสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ เพ่ิมขึ้นเพ่ือสนองความต้องการทางด้าน
ร่างกายและจิตใจที่มีอยู่ไม่สิ้นสุด จากลักษณะงานที่เรียบง่าย ค่อยๆ เพ่ิมความซับซ้อนเกี่ยวพันธ์กัน
ยิ่งขึ้นระหว่าง สิ่งของต่าง ๆ เข้าด้วยกัน และระหว่างสิ่งของกับสภาพรอบตัว โดยมีผลมาจากการ
ด ารงชีวิตและ วิทยาการทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา  

ส่วนของขอบเขตของงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั้นวัชรินทร์ จรุงจิตสุนทรได้แบ่งออกเป็น 
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handicrafts) และผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (Industrial Products) ใน งานวิจัย
นี้ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลเฉพาะในส่วนของผลิตภัณฑ์หัตถกรรม โดยมีเนื้อหาข้อมูล ดังนี้  

ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handy crafts) ผู้ออกแบบและผู้ผลิตมักเป็นคนเดียวกัน และได้สัมผัส
กับผลิตภัณฑ์นั้นตั้งแต่เริ่มต้นจนส าเร็จ มักสอดคล้องอารมณ์ความรู้สึกนึกคิดส่วนตัวเข้าไปในผลงานที่
ท า ด้วย จุดประสงค์ดั้งเดิมท าขึ้นเพ่ือความจ าเป็นในการด ารงชีวิต เสน่ห์ของผลิตภัณฑ์ประเภทนี้อยู่ที่ 
ความไม่เหมือนกันในรายละเอียดของผลงานแต่ละชิ้น เป็นงานประดิษฐ์ที่ละเอียดอ่อนที่เครื่องจักรท า
ได้ยาก 

๑) องค์ประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม  
  (๑) คุณค่าของธรรมชาติหรืองานหัตถกรรมมีเอกลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของ
ท้องถิ่น  

                                                           

 ๓๖ วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร, หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภณัฑ์, (กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลยั
บูรพา, ๒๕๔๘), หน้า ๑๕. 



๔๗ 

 

  (๒) วัสดุและกรรมวิธีการผลิตของท้องถิ่น ผลิตได้จริง ใช้สอยดีเหมาะสมกับวัสดุ
ท้องถิ่น  
  (๓) ความสวยงามและความน่าสนใจ รูปแบบแปลกใหม่ สะดุดตา  

  (๔) สะดวกต่อการพกพาขณะเดินทาง ขนาดพอเหมาะ บรรจุหีบห่อยากต่อการ
ช ารุดเสียหาย  

(๕) ราคาที่ซ้ือไดโ้ดยการตัดสินใจน้อย ราคาไม่แพง มีหลายราคาให้เลือก  
๒) คุณประโยชน์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

(๑) ปรับปรุงภาพลักษณ์ขององค์กร ให้เกิดความแตกต่างจากคู่แข่ง สะดุดตาและ
ง่ายต่อการจดจ า 

(๒) สร้างเอกลักษณ์สินค้า ให้เกิดสัมผัสและการรับรู้ที่ดีต่อองค์กรผ่านการใช้
ผลิตภัณฑ์๓. รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และส่วนอื่นที่เก่ียวกับการออกแบบ สามารถสื่อสารกับ
ลูกค้า ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

(๓) พัฒนาผลิตภัณฑ์เดิม ให้เกิดประโยชน์ใช้สอยที่ดีขึ้นทั้งทางกายภาพและทาง
จิตใจ  

(๔) เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้สูงขึ้นเพื่อน าไปสู่การเพ่ิมราคาสินค้าได้  
(๕) ลดต้นทุน เพ่ิมผลก าไร เช่น ออกแบบให้ผลิตง่าย ลดขั้นตอน เลือกใช้วัสดุ

ภายในประเทศ  
(๖) ขยายตลาดสินค้า เช่น สร้างผลิตภัณฑ์ที่สนองประโยชน์ใช้สอยใหม่ สร้างความ

ต้องการใหม ่สร้างตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่  
๓) คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี   

(๑) ความแปลกใหม่ (Innovative) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ้ าซากมีการน าเสนอความ
แปลกใหม่ ในด้าน ต่าง ๆ เช่น ประโยชน์ใช้สอยที่ต่างจากเดิม รูปแบบใหม่ วัสดุใหม่ หรืออ่ืนๆ ที่
เหมาะสมกับสภาพ ความต้องการของผู้บริโภคในตลาดนั้น  

(๒) มีที่มา (Story) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประวัติ มีที่มาหรือเล่าเรื่องได้ไม่ว่าจะเป็นต้น
ก าเนิด ความคิดรวบยอดของการออกแบบให้ผู้บริโภคทราบเรื่องราวเหล่านั้นได้ เช่นนาฬิกาของ
ประเทศ สวิตเซอร์แลนด์ กล่าวถึงต้นก าเนิดมาจากงานช่างฝีมือในหมู่บ้านที่เก่าแก่หมู่บ้านหนึ่งที่มีการ
สืบทอด กันต่อๆ จนถึงปัจจุบันเป็นต้น   

(๓) ระยะเวลาเหมาะสม (Timing) การน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดนั้นเหมาะสมตาม
ฤดูกาล หรือตามความจ าเป็น หรือเหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคในช่วงเวลานั้น ๆ เช่น 
ผลิตภัณฑ์เสื้อกันฝน หรือร่ม ก็ควรจะออกสู่ตลาดช่วงฤดูฝน ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าชุดนักเรียนก็ควรออกสู่
ตลาดช่วงฤดูกาลก่อน เปิดภาคเรียน เป็นต้น  



๔๘ 

 

(๔) ราคาพอสมควร (Price) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาขายเหมาะสมกับก าลังซื้อของ
ผู้บริโภคในตลาดนั้น โดยอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูลก่อนท าการออกแบบและผลิต  

(๕) มีข้อมูลข่าวสาร (Information) ข้อมูลข่าวสารของตัวผลิตภัณฑ์ควรจะสื่อให้
ผู้บริโภคได้ทราบ และเข้าใจอย่างถูกต้องในด้านประโยชน์และวิธีการใช้งาน เป็นการสร้างภาพลักษณ์
ที่ดีแก่องค์การและ ผลิตภัณฑ์  

(๖) เป็นที่ยอมรับ (Regional Acceptance) ผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องเป็นที่ยอมรับของ
สังคมหรือกลุ่มสังคมเป้าหมาย ไม่เป็นสิ่งที่ท าให้เสื่อมเสียหรือขัดต่อขนบธรรมเนียมประเพณี
วัฒนธรรมหรือศาสนา  

  (๗) มีอายุการใช้งาน (Life Cycle) ผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องมีความแข็งแรง คงทนต่อ
สภาพของการใช้งาน หรือมีอายุการใช้งานที่ เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์และราคาที่
จ าหน่าย๓๗  
  
๒.๕ แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างเครือข่าย  
 ๒.๕.๑ ความหมาย การสร้าง และประเภทของเครือข่าย   
  ความหมายของเครือข่าย  

เสรี พงศ์พิศ๓๘ กล่าวว่า“เครือข่าย”คือ ขบวนการสังคมอันเกิดจากการสร้างความสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล กลุ่ม องค์กร สถาบัน โดยมีเป้าหมาย วัตถุประสงค์และความต้องการบางอย่างร่วมกัน 
ร่วมกันด าเนินกิจกรรมบางอย่างโดยที่สมาชิกของเครือข่ายยังคงความเป็นไม่ข้ึนต่อกัน 

 ขนิฎฐา กาญจนรังสีนนท์๓๙ กล่าวว่า เครือข่าย คือ กลุ่มของคนหรือองค์กรที่สมัครใจ 
แลกเปลี่ยนข่าวสารข้อมูลระหว่างกัน หรือท ากิจกรรมร่วมกัน โดยมีการจัดรูป หรือจัดระเบียบ
โครงสร้างที่คนหรืองอค์กรสมาชิกยังคงมีความเป็นอิสระ กิจกรรมที่ท าในเครือข่ายต้องมีลักษณะเท่า
เทียมกัน หรือแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกัน และการเป็นเครือข่ายสมาชิกไมมีผลกระทบต่อความเป็น 
อิสระ หรือความเป็นตัวของตัวเองของคน หรือองค์กรนั้น ๆ 

 นฤมล นิราทร ๔๐  กล่าวว่าเครือข่ายหรือ Network มีความหมายได้หลาย ลักษณะซึ่ง
หากมองในเชิงโครงสร้างเครือข่าย หมายถึง กลุ่มของจุดต่าง ๆ ซึ่งเชื่อมโยงต่อกันด้วยเส้นโดยจุด            
ต่าง ๆ คือ  บุคคลหรือกลุ่ม ส่วนเส้นที่เชื่อมนี้คือ ความสัมพันธ์ที่บุคคลหรือกลุ่มต่างๆมีต่อกัน  
                                                           

 ๓๗ อ้างแล้ว, วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร, หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์, หน้า ๑๖. 
๓๘ เสรี พงศ์พิศ, เครือข่าย, (กรุงเทพฯ: เจรญิวิทย์การพิมพ์, ๒๕๔๘), หน้า ๘. 
๓๙ ขนิฏฐา กาญจนรังสีนนท์, การสรา้งความเข้มแข็งของชุมชนโดยองค์กรเครือข่าย, วารสารพัฒนา

ชุมชน, ปีท่ี ๓๘ ฉบับท่ี ๙ (กันยายน), ๒๕๔๒, หน้า ๒๖-๓๐. 
๔๐ นฤมล นิราทร, การสร้างเครือข่ายการท างาน : ข้อควรพิจารณา, (กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลยั 

ธรรมศาสตร์, ๒๕๔๓), หน้า ๖. 



๔๙ 

 

ประเวศ วะสี๔๑ กล่าวถึง เครือข่ายทางสังคมที่มีการขยายตัวออกไปว่า เครือข่ายทาง
สังคมจะคล้ายเครือข่ายในสมอง โดยโครงสร้างของสมองนั้นจะทาให้เกิดการเรียนรู้ในระดับที่สูงเพ่ือ
การมีชีวิตรอด และโครงสร้างทางสังคมจะมีวิวัฒนาการไปเหมือนโครงสร้างทางสมองมากขึ้นเรื่อย  ๆ 
ซึ่งก่อให้เกิดความเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรมของสังคม จากสังคมใช้อ านาจไปเป็นสังคมแห่งการ
เรียนรู้ และการที่จะเกิดสังคมแห่งการเรียนรู้ได้นั้น จะต้องปรับเปลี่ยนโครงสร้างทางสังคมจากแนวดิ่ง
ไปเป็นเครือข่ายสังคมที่มีการโยงใยความสัมพันธ์ในทุกทิศทาง  เป็นเครือข่ายทางสังคมแห่ง
กัลยาณมิตรหรือเครือข่ายสังคมแห่งการเรียนรู้ (Learning Social Networks) โดยที่เครือข่ายสังคม
จะต้องมีความ สามารถในการเรียนรู้ได้อย่างต่อเนื่องหรือมีการขยายแนวคิด  กระบวนการ ออกไปจึง
จะสามารถปรับตัวให้อยู่ในดุลยภาพได้ 

เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์๔๒  ให้ทัศนะเกี่ยวกับนิยามของเครือข่ายว่า มีความหมาย
แตกต่างไปตามมุมมองของแต่ละคน และให้นิยามของเครือข่ายเพ่ือการปฏิรูปการศึกษาว่า หมายถึง  
“การที่ปัจเจกบุคคล องค์กร หน่วยงานหรือสถาบันใดๆ ได้ตกลงที่จะประสาน เชื่อมโยงเข้าหากัน
ภายใต้วัตถุประสงค์หรือข้อตกลงอย่างใดอย่างหนึ่งร่วมกันอย่างเป็นระบบ โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือปฏิรูป
การศึกษา” กลุ่มเครือข่ายนั้น ต้องมีการแสดงออกเป็นการลงมือกระท ากิจกรรมร่วมกัน 

สรุป เครือข่าย หมายถึง การเชื่อมโยงบทบาทของกลุ่มบุคคล องค์กรและหน่วยงานต่างๆ 
ด้วยความสมัครใจ ซึ่งเครือข่ายมีวัตถุประสงค์ร่วมกันในการพัฒนาหรือจัดรูปแบบการท างานด้วย
ระบบใหม่ เป็นความร่วมมือกันในลักษณะการประสานงานกันในแนวราบระหว่างผู้ที่เกี่ยวข้องด้วย
การระดมสรรพก าลังร่วมกันก าหนดกลยุทธ์ในการพัฒนาด้วยการให้สมาชิกได้ ร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ
ร่วมวางแผน ร่วมท า ร่วมรับผิดชอบ ร่วมติดตามประเมินผล และร่วมรับผลประโยชน์  

 
การสร้างเครือข่าย 

 ปาริชาติ วลัยเสถียร ๔๓ ได้สรุปกระบวนการสร้างเครือข่ายไว้ ดังนี้ 
๑. ขั้นตระหนักถึงความจ าเป็นในการสร้างเครือข่าย เป็นขั้นตอนที่ผู้ปฏิบัติงานหรือฝ่าย

จัดการตระหนักถึงความจ าเป็นในการสร้างเครือข่าย  เพ่ือที่จะท างานให้บรรลุเป้าหมาย รวมทั้ง
พิจารณาองค์กรต่าง ๆ ที่เห็นว่าเหมาะสมเข้าเป็นเครือข่ายในการท างาน ค าถามในขั้นตอนนี้คือ ๑) 

                                                           
๔๑ ประเวศ วะส,ี ชุมชนเข้มแข็ง ทุนทางสังคมไทย, หนังสือชุดชุมชนเข้มแข็ง ล าดับที ่๑,(กรุงเทพฯ : 

ส านักงานกองทุนเพื่อสังคมและธนาคารออมสิน, ๒๕๔๑), หน้า ๒๙. 
๔๒ เกรียงศักดิ ์เจริญวงศ์ศักดิ,์ การจดัการเครือข่าย : กลยุทธส์ าคัญสูค่วามส าเร็จของการปฏิรูป 

การศึกษา, (กรุงเทพฯ : ส. เอเชียเพลส, ๒๕๔๕), หน้า ๔๑. 
๔๓ ปาริชาต ิวลัยเสถียร, กระบวนการและเทคนิคการทางานของนักพฒันา, (กรุงเทพฯ : โครงการ 

ส่งเสริมการเรียนรู้เพื่อชุมชนเป็นสขุ, ๒๕๔๓), หน้า ๓๐. 



๕๐ 

 

จะเข้าร่วมเป็นเครือข่ายกับองค์กรใด  ๒) จะได้รับประโยชน์หรือต้องสละประโยชน์ด้านใดบ้างในการ
เข้าร่วมเป็นเครือข่าย ๓) ระยะเวลาใดในการเข้าร่วมเครือข่าย ค าตอบส าหรับค าถามเหล่านี้ อาจมี
การเปลี่ยนแปลงเมื่อระยะเวลาในการทางานผ่านไประยะหนึ่งแล้ว 

๒ . ขั้นติดต่อกับองค์กรที่จะเป็นเครือข่าย  หลังจากที่ได้ตัดสินใจในองค์กรที่ เห็นว่า
เหมาะสมในการเข้าร่วมเครือข่าย จะเป็นขั้นตอนของการติดต่อสัมพันธ์เพ่ือชักชวนเข้าร่วมเป็น
เครือข่ายในการท างาน ซึ่งจะเกิดขึ้นเมื่อองค์กรมีความต้องการเหมือนกันและต้องการกระท ากิจกรรม
ตอบสนองความต้องการเหมือนกัน ดังนั้น จะต้องสร้างความคุ้นเคยและการยอมรับ รวมทั้งความ
ไว้วางใจระหว่างกัน เป็นขั้นตอนของการปลูกจิตส านึกโดยการให้รางวัล กระตุ้นให้อยากแก้ปัญหา
ร่วมกัน อาจเรียกข้ันตอนนี้ว่า เป็นขั้นตอนการเตรียมกลุ่มหรือเตรียมเครือข่าย 

๓. ขั้นการสร้างพันธกรณีร่วมกัน เป็นขั้นตอนของการสร้างความผูกพันร่วมกันซึ่งหมายถึง
การตกลงในความสัมพันธ์ต่อกัน  ในขั้นตอนนี้องค์กรจะเข้าสู่การตกลงที่จะท างานร่วมกันซึ่งในการที่
จะท ากิจกรรมร่วมกันเพ่ือตอบสนองความต้องการหรือแก้ปัญหา กลุ่มองค์กรจะต้องมีความรู้ที่จ าเป็น 
ซึ่งอาจจะท าโดยการแลกเปลี่ยนความรู้ และอาจเรียกขั้นตอนนี้ว่ากลุ่มศึกษาเรียนรู้ (Learning 
Group) หากพิจารณาในประเด็นของระดับการสร้างเครือข่ายก็จะเป็นขั้นตอนของ  informal 
cooperation 

๔. ขั้นการพัฒนาความสัมพันธ์ เป็นขั้นตอนที่การสร้างเครือข่ายปรากฏผลงานเป็น
รูปธรรม เป็นขั้นตอน การเริ่มท ากิจกรรมโดยใช้ทรัพยากรร่วมกัน มีการตกลงในเรื่องการบริหาร
จัดการกลุ่ม ซึ่งเริ่มต้นด้วยการก าหนดวัตถุประสงค์ของกลุ่ม ก าหนดกิจกรรม จัดวางข้อตกลงในการ
ท างาน ก าหนดบทบาทของสมาชิก รวมทั้งสิทธิหน้าที่ของหัวหน้ากลุ่ม เป็นต้น ในขั้นกลุ่มกิจกรรม 
(Action Group) หากพิจารณาในประเด็นระดับการสร้างเครือข่ายเรียกว่าเป็นขั้นตอนของ  Formal 
Agreement 

๕. ขั้นตอนการขยายกิจกรรมหรือขยายกลุ่ม หลังจากขั้นตอนการพัฒนาความสัมพันธ์จน
น าไปสู่การท ากิจกรรมร่วมกัน จนมีผลงานปรากฏเป็นที่เด่นชัด องค์กรเครือข่ายรู้สึกว่าตนได้รับ
ผลประโยชน์จากการเข้าเป็นเครือข่าย ความสัมพันธ์จะแน่นแฟ้นขึ้น การเรียนรู้ร่วมกันนอกจากจะ
เป็นประโยชน์ต่อการท างานฝ่ายปฏิบัติการแล้ว ยังเป็นประโยชน์ต่อการสร้างความสัมพันธ์ด้วย
ความสัมพันธ์ที่แน่นแฟ้น ซึ่งจะน าไปสู่การขยายกิจกรรมหรือขยายกลุ่มตามพ้ืนที่หรือตามลักษณะ
กิจกรรม ในด้านระดับการสร้างเครือข่าย ขั้นตอนนี้อาจอยู่ในระดับการเข้า “ลงทุน” ในองค์กรใหม่ 
(Minority Investment) และการจัดตั้งองค์กรใหม่ร่วมกัน (Joint Venture) 

๖. ขั้นติดตามและประเมินผล เป็นขั้นตอนการประเมินผลการด าเนินงานตามแผน ที่เกิด
จากเครือข่ายความร่วมมือเพ่ือไปสู่การปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลงแผนการด าเนินงานนั้นการสร้าง
เครือข่ายจะต้องเริ่มจากตัวแทนที่มีโอกาสจะแผ่ขยายแตกสาขาของเครือข่ายออกไปได้ โดยค านึงถึง



๕๑ 

 

จุดเริ่มต้นที่ส าคัญจุดใดจุดหนึ่ง หรืออาจจะเริ่มพร้อมกันในหลาย ๆ จุดที่มีความพร้อม เช่น ในกลุ่ม
ข้าราชการ กลุ่มประชาชน ให้เริ่มในลักษณะประชาชนเป็นศูนย์กลางที่มีการช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
และสร้างกลุ่มผู้น าให้เกิดขึ้นก่อน ได้แก ่คณะกรรมการหมู่บ้าน ซึ่งอยู่ในรูปของการบริหารสภาต าบลที่
ก าลังด าเนินการอยู่ในปัจจุบัน โดยที่คณะกรรมการเหล่านี้จะต้องเป็นผู้ที่มีความรู้ความสามารถ  มี
วิสัยทัศน์ในการพัฒนาและมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ 

การสร้างเครือข่ายจะเป็นลักษณะของการส่งต่อ การสืบทอดการสื่อสารซึ่งกันและกัน เช่น
การสร้างเครือข่ายการเรียนรู้ของประชาชน  คงจะต้องอาศัยบทบาทจากหลากหลายหน่วยงาน
โดยเฉพาะหน่วยงานภาครัฐจะช่วยประสานเสริมสร้าง สนับสนุนการเรียนรู้ของประชาชนในวิถีชีวิตซึ่ง
ผู้นาจะเป็นผู้ประสานงานการเรียนรู้ต่าง ๆ ในระดับชุมชน มีการใช้วิธีการสื่อสาร ที่เหมาะสม เพ่ือให้
สมาชิกเกิดแนวความคิด (Concept) ที่ไม่ใช่วิธีการสั่งการ เป็นการสื่อสารในระดับที่ก่อให้เกิด 

ความเข้าใจแบบยืนยันได้ (Positive Approach) และที่ส าคัญที่สุดก็คือ ไม่ว่าจะเป็นการ
ประสานงานระหว่างบุคคลภายในหรือจากหน่วยงานภายนอก จะต้องสร้างจิตสานึกร่วมกันว่าจะท า
เพ่ืออะไร มีคุณค่าอย่างไร เมื่อประสานแล้วผลที่ตามมาจะต้องก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทาง
ที่ต้องการทั้ง คน องค์กรและชุมชน 

ประเภทของเครือข่าย  
สหัทยา วิเศษ๔๔ ได้แบ่งประเภทของเครือข่ายออกเป็น ๒ ประเภทใหญ่ ๆ ได้แก่ 

  ๑. เครือข่ายที่แบ่งตามลักษณะการเกิดของเครือข่าย โดยเครือข่ายประเภทนี้ 
อาจแบ่งเป็นเครือข่ายในด้านต่าง ๆ คือ  

     ๑ .๑ เครือข่ายที่เกิดขึ้นจากการจัดตั้งของภาครัฐ  เช่นเครือข่ายกองทุนหมู่บ้าน
เครือข่ายอาสาพัฒนาชุมชน เป็นต้น ซึ่งเป็นเครือข่ายที่มีกระบวนการทางานและโครงสร้างที่ค่อนข้าง
เป็นทางการ มีระเบียบกฎเกณฑ์ที่ก าหนดมาจากภาครัฐ และได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐในด้าน
ต่าง ๆ  
               ๑.๒ เครือข่ายที่เกิดจากการสนับสนุนขององค์กรพัฒนาเอกชน  ซึ่งมีการรวมกลุ่ม
เครือข่ายตามประเด็นปัญหาสาธารณะที่เกิดขึ้น เช่น ด้านทรัพยากรธรรมชาติ ด้านการเงินชุมชน    
ด้านสุขภาพ ด้านเกษตรกรรม โดยที่ลักษณะของเครือข่ายประเภทนี้จะเป็นกลุ่มเครือข่ายที่เกิดขึ้น
ตามธรรมชาติมีลักษณะไม่เป็นทางการ มีการจัดโครงสร้างที่ง่าย ๆ ไม่ซับซ้อน ซึ่งอยู่ในลักษณะ
แนวราบ  (Horizontal) ไม่มีประธาน มีการเปลี่ยนแปลงบทบาทในการนาเพื่อพัฒนาศักยภาพของตน 

                                                           
๔๔ สหัทยา วิเศษ, องค์การเครือข่ายในจังหวัดพะเยา, เอกสารรายงานการวิจัยโครงการความร่วมมือ

ระหว่างเครือข่ายภาคประชาชนกบัสภาที่ปรึกษาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ เสนอสภาที่ปรึกษาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาต,ิ (นนทบุรี : สาขาวิชารัฐศาสตร ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธริาช, ๒๕๔๗), หน้า ๔๑. 



๕๒ 

 

๑.๓ เครือข่ายที่เกิดขึ้นจากการก่อตัวของภาคประชาชน หรือเครือข่ายภาคประชาชน 
โดยเป็นเครือข่ายที่เกิดจากการเรียนรู้ การสั่งสมประสบการณ์ที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตและเชื่อมโยง
กระบวนการนั้นเป็นเครือข่าย เช่น เครือข่ายวัฒนธรรมพื้นบ้าน เครือข่ายปราชญ์ท้องถิ่น เป็นต้น 
          ๒. เครือข่ายที่แบ่งตามลักษณะของกิจกรรม ได้แก่ เครือข่ายที่ด าเนินการ โดยยึดภารกิจหรือ
กิจกรรมที่เกิดขึ้นในแต่ละช่วงเวลาเป็นเกณฑ์ในการแบ่งเครือข่าย  โดยเป็นการรวมตัวกันเพ่ือท า
กิจกรรมเป็นครั้งคราวตามสภาพปัญหาที่เกิดขึ้น เช่น เครือข่ายการเรียนรู้ เครือข่ายผู้ได้รับผลกระทบ
จากโครงการพัฒนาของภาครัฐ เป็นต้น 

 

๒.๕.๒ องค์ประกอบและรูปแบบของเครือข่าย 
องค์ประกอบของเครือข่าย 
พระมหาสุทิตย์  อาภากโร๔๕ กล่าวว่า จุดร่วมที่เป็นองค์ประกอบส าคัญของความเป็น

เครือข่าย ได้แก่  
๑. หน่วยชีวิต หรือ สมาชิก ซึ่งถือเป็นองค์ประกอบเบื้องต้นของความเป็นเครือข่าย และ

เป็นองค์ประกอบหลักท่ีก่อให้เกิดความเป็นเครือข่าย 
 ๒ . จุดมุ่ งหมาย  เป็นองค์ประกอบที่ ส าคัญ  เพราะความเป็นเครือข่าย  หมายถึง                 
การร่วมกันอย่างมีจุดหมาย เพ่ือท ากิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง โดยมีวัตถุประสงค์และกระบวนการ
เพ่ือให้บรรลุจุดมุ่งหมายนั้น 
 ๓ . การท าหน้ าที่ อย่ างมี จิตส านึ ก  สิ่ งที่ จะยึด เหนี่ ยวสิ่ งต่ าง  ๆ  เข้ าด้ วยกัน  คือ                 
การท าหน้าที่ต่อกัน และกระท าอย่างมีจิตส านึกต่อส่วนรวม 
 ๔. การมีส่วนร่วมและการแลกเปลี่ยน ในองค์ประกอบของความเป็นเครือข่ายจะต้องมี
การพ่ึงพาอาศัย การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ และการมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ 

๕. ระบบความสัมพันธ์และการสื่อสาร เป็นสิ่งที่มีความส าคัญต่อเครือข่าย ได้แก่ ข้อมูล
และการสื่อสารระหว่างกันทั้งการสื่อสารระหว่างปัจเจกบุคคล กลุ่มกับกลุ่ม และระหว่างเครือข่ายกับ
เครือข่าย รวมทั้งระบบความสัมพันธ์ในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 

พระมหาสุทิตย์ อาภากโร ๔๖ ได้จ าแนกบทบาทและหน้าที่ของเครือข่าย ในสังคมไทย
ออกเป็น ๓ กลุ่มใหญ่ ๆ คือ 

๑. ระดับกิจกรรม/การท างาน (ทีมท า) ได้แก่ เครือข่ายที่เน้นกระบวนการท างานในระดับ
พ้ืนที่หรือในประเด็นปัญหานั้น ๆ เป็นส าคัญ โดยเป็นเครือข่ายที่มีโครงสร้างความสัมพันธ์ไม่ซับซ้อนมี
แบบแผนการปฏิบัติงานที่เป็นลักษณะคล้ายงานประจ า มีกระบวนการจัดการและ การท างานที่เน้น
                                                           

๔๕ พระมหาสุทิตย ์อาภากโร, เครือข่าย: ธรรมชาติ ความรู้และการจัดการ, (กรุงเทพฯ : โครงการ 
เสรมิสร้างการเรียนรูเ้พื่อชุมชนเป็นสุข (สรส), ๒๕๔๗), หน้า ๕๘. 

๔๖ พระมหาสุทิตย ์อาภากโร, เครือข่าย: ธรรมชาติ ความรู้และการจัดการ, หน้า ๔๑. 



๕๓ 

 

การพ่ึงพาอาศัยและทรัพยากรในพ้ืนที่  เช่น เครือข่ายกลุ่มออมทรัพย์ เครือข่ายแม่บ้านเกษตร
เครือข่ายประชาต าบล ฯลฯ ที่มีการรวมตัวกันเพ่ือท างานในกิจกรรมนั้นอย่างจริงจัง 

๒. ระดับการสนับสนุนและประสานงาน (ทีมน า) ได้แก่ เครือข่ายที่ท าหน้าที่เป็นศูนย์
ประสานงานระหว่างเครือข่ายและภาคีต่าง ๆ มีบทบาทในการส่งเสริมการท ากิจกรรมของเครือข่าย
ย่อยในพื้นที่ มีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น และให้ข้อมูลทางเลือกในกระบวนการท างาน ซึ่งเครือข่าย 
ในระดับนี้อาจเป็นทั้งเครือข่ายเชิงพ้ืนที่ที่มีการท างานครอบคลุมในระดับจังหวัด หรือภูมิภาคและ
เครือข่ายเชิงประเด็นที่ท างานเฉพาะด้าน 
 ๓. ระดับการส่งเสริม /และการให้ค าปรึกษา (ทีมหนุน) ได้แก่ เครือข่ายขององค์การ
สถาบัน และหน่วยงานหลักทางสังคมที่เป็นผู้ให้การสนับสนุนให้เกิดกระบวนการพัฒนา  และพัฒนา
เป็นเครือข่าย เช่น การสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ส านักงานกองทุนสนับสนุนการเสริมสร้างสุขภาพ 
(สสส.) สถาบันพระปกเกล้า สภาที่ปรึกษาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ เป็นต้น   ซึ่งการส่งเสริมของ
เครือข่ายดังกล่าวจะเป็นลักษณะของการให้ค าปรึกษาและให้แนวทางการปฏิบัติแก่เครือข่ายอ่ืน  ๆ
เพ่ือให้สอดคล้องกับเป้าหมายในการพัฒนาประเทศ 

๔. เกิดการจัดการทรัพยากรในท้องถิ่น เป็นความส าเร็จของเครือข่ายในการที่จะร่วมกัน
พัฒนาและจัดการกับทรัพยากรในท้องถิ่น ซึ่งเครือข่ายเพ่ือการจัดการทรัพยากรในท้องถิ่นนี้มีพลัง
ขับเคลื่อนในหลาย ๆ พ้ืนที ่

๕. เกิดกระบวนการผลักดันเชิงนโยบาย ปัจจุบันประเด็นปัญหาสาธารณะจ านวนไม่น้อยที่
เกิดขึ้นและสามารถน าไปสู่ข้อยุติ ด้วยพลังของเครือข่ายและการจัดการในเชิงนโยบาย ตัวอย่างเช่น 
การรวมตัวกลุ่มองค์การ เครือข่ายที่ท างานในด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่พยายาม
ผลักดันพระราชบัญญัติชุมชน ฉบับประชาชนให้มีการน าเสนอต่อการพิจารณาของรัฐสภา  และการ
จัดท ามาตรฐานการจัดการสิ่งแวดล้อมของประเทศ เป็นต้น 

๖. เกิดอ านาจหรือพลังอ านาจแฝงเกิดขึ้นจากการรวมตัวของกลุ่มองค์การและเครือข่าย
อ านาจ หรือการต่อรองนี้จะไม่มีการเกิดขึ้นได้หากไม่มีการรวมกลุ่มองค์การต่าง  ๆ เข้าด้วยกันพลัง
อ านาจของการรวมกลุ่มนี้บางครั้งอาจไม่ส่งผลที่เป็นรูปธรรมโดยตรง  แต่เป็นพลังหรือประโยชน์ใน
ทางอ้อมที่บรรดากลุ่มหรือเครือข่ายอ่ืน ๆ ให้ความเกรงใจและสามารถนามาเป็นการต่อรองในด้าน
เศรษฐกิจ สังคมและการเมืองได้ 

รูปแบบของเครือข่าย 
การรวมตัวเป็นเครือข่าย สัมพันธ์ เตชะอธิก และคณะ๔๗ ได้อธิบายรูปแบบของเครือข่าย

ดังนี้ 

                                                           

 ๔๗ สัมพันธ์  เตชะอธิก และคณะ, การพัฒนาความเข้มแข็งขององคก์รชาวบ้าน, (กรุงเทพ ฯ: เจริญ
วิทย์การพิมพ์),  ๒๕๓๗, หน้า ๗๘-๘๑. 



๕๔ 

 

๑. เครือข่ายที่เกิดขึ้นโดยธรรมชาติ การเกิดเครือข่ายที่เป็นสายใยของความสัมพันธ์
ระหว่างมนุษย์ในอดีตนั้น เกิดขึ้นโดยธรรมชาติ ซึ่งความสัมพันธ์นี้อาจเนื่องมาจากมีสายสัมพันธ์ทาง
เครือญาติกัน หรือมีความเชื่อถืออย่างเดียวกัน เป็นครูเป็นศิษย์กัน หรือเคยแลกเปลี่ยนผลผลิต
ระหว่างกัน 

๒. เครือข่ายที่เกิดขึ้นโดยการจัดตั้ง การเกิดขึ้นของเครือข่าย อาจเกิดขึ้นจากการขาด
ความพร้อมและความต้องการของผู้น าและเครือข่าย ในบางกรณีก็เกิดจากการต่อรองขององค์กร
ภายนอกที่เข้าไปจัดตั้งกลุ่มเพ่ือให้เกิดเครือข่าย 

อรทัย อาจอ่ าและสมศักดิ์ นัคลาจารย์๔๘ ไดแ้บ่งรูปแบบของเครือข่ายไว้  ๒ รูปแบบ คือ 
๑. เครือข่ายแบบที่ไม่เป็นทางการ เป็นเครือข่ายที่สร้างผ่านตัวผู้น าโดยการเชิญชวนให้คน

ที่รู้จัก คนใกล้ชิดให้เข้ามาร่วมกิจกรรมหรือด าเนินงานต่างๆ และขยายต่อไปในละแวกท่ีอยู่อาศัย เป็น
การสร้างรูปแบบเครือข่ายอย่างไม่เป็นทางการ หรือใช้ช่องทางแบบไม่เป็นทางการ 

๒. เครือข่ายแบบเป็นทางการ เป็นการเลือกองค์กรหรือหน่วยงานที่มีคุณภาพสูง มีบุคคล
หรือสมาชิกอยู่ในองค์กรหรือหน่วยงานเป็นจ านวนมาก รวมทั้งเป็นสถาบัน/องค์กรหรือหน่วยงานทีมี
ความสามารถเผยแพร่แนวคิดของโครงการ สู่บุคคลที่ต่างวัย ต่างอาชีพ ต่างสถานะทางสังคมและ
เศรษฐกิจ 

สัมพันธ์ เตชะอธิก และคณะ๔๙ ได้จ าแนกลักษณะของเครือข่ายออกเป็น ๓ ลักษณะ คือ 
๑. เครือข่ายความคิด เป็นเครือข่ายที่เน้นการท างานด้านความคิด ความรู้ หรือเทคนิค

ต่างๆ เครือข่ายเหล่านี้ เป็นแหล่งที่ผู้น าได้มีโอกาสเผยแพร่แนวคิดของตน และได้แลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ของตนกับคนอ่ืนๆ ท าให้เกิดความคิดที่ชัดเจนขึ้น เครือข่ายความคิดมักเน้นเครือข่าย
ของกลุ่มคนที่อยู่บนสถานภาพที่คล้ายคลึงกัน แต่อยู่ต่างถิ่นกันได้รวมตัวกันสร้างเครือข่ายเพ่ือจะได้มี
เวทีในการแลกเปลี่ยนประสบการณ์กัน เช่น เครือข่ายกลุ่มครู เครือข่ายองค์กรพัฒนาเอกชน เป็นต้น 

๒. เครือข่ายกิจกรรม เป็นเครือข่ายที่เน้นการช่วยเหลือ ร่วมมือกันในการท ากิจกรรม
ส่วนมากมักเป็นเครือข่ายภายในชุมชนที่สมาชิกของเครือข่ายอายเป็นเครือญาติกัน หรือมีสายสัมพันธ์
เป็นครูเป็นศิษย์กัน หรืออาจร่วมอยู่ในกลุ่มกิจกรรมเดียวกัน สมาชิกของเครือข่ายจะช่วยเหลือหรือ
ร่วมมือกันท าให้งานการพัฒนาประสบความส าเร็จ 

๓. เครือข่ายสนับสนุน กิจกรรมการพัฒนาเพ่ือแก้ปัญหาของชุมชน นอกจากจะมีความคิด
ในการวิเคราะห์หาทางออกในการแก้ปัญหา มีการท ากิจกรรมการแก้ปัญหาแล้ว สิ่งหนึ่งที่มีความจ า
เป็นมาก คือ จะต้องมีทุน ที่มาของทุนเพ่ือด าเนินกิจกรรมการพัฒนา อาจมาจากการระดมทุนภายใน

                                                           

 ๔๘ อรทัย อาจอ่ า และสมศักดิ์ นัคลาจารย์, เครือข่ายอาสาสมัครเพ่ือการอยู่ร่วมกันในสังคมเอดส์, 
(กรุงเทพฯ: สถาบันวิจัยประชากรและสังคม มหาวิทยาลัยมหิดล, ๒๕๔๐), หน้า ๕๓. 
 ๔๙ อ้างแล้ว, การพัฒนาความเข้มแข็งขององค์กรชาวบ้าน, หน้า ๗๘-๘๑ 



๕๕ 

 

หมู่บ้าน โดยการระดมหุ้นจากสมาชิก เช่น กองทุนร้านค้า กลุ่มออกทรัพย์ หรือธนาคารข้าว หรือการ
ทอดผ้าป่า หรืออาจเป็นทุนมาจากภายนอก ได้แก่ การบริจาคหรือการช่วยเหลือของแหล่งทุน
ภายนอก 

ดังนั้นกล่าวโดยสรุปจะเห็นได้ว่า รูปแบบของเครือข่ายอาจจะมีทั้งเครือข่ายแบบที่ไม่เป็น
ทางการและเครือข่ายแบบเป็นทางการทั้งนี้ทั้ ง  ๒ รูปแบบ เกิดจากบุคคลที่รวมตัวกันโดยมี
วัตถุประสงค์ในการด าเนินกิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งเพื่อให้เกิดประโยชน์แก่สังคมต่อไป 
  

๒.๖ แนวคิดเกี่ยวกับชุมชนสัมมนาชีพ 
 ๒.๖.๑ ความหมาย และกระบวนการสร้างสัมมาชีพชุมชน 

พจนานุกรมราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.๒๕๔๒ ได้ให้ความหมายไว้ว่า “การเลี้ยงชีวิต, การท า
มาหากิน, งานที่ท าเป็นประจ าเพ่ือเลี้ยงชีพ”๕๐ และในพจนานุกรมฉบับมติชนได้ให้ความหมายไว้ว่า 
“สัมมาชีพ แปลว่า อาชีพการงาน (ใช้ในทางที่ดี)”๕๑ มูลนิธิสัมมาชีพ ได้ให้นิยามค าว่า “สัมมาชีพ” ไว้
ว่าคือ “การประกอบอาชีพ ภายใต้กรอบอริยมรรคที่มีสัมมาทิฐิเป็นตัวน า หากกล่าวให้เห็นภาพที่
ชัดเจนขึ้น จะหมายความถึงการท ามาหากินโดยไม่ได้เอาก าไรสูงสุดเป็นตัวตั้ง หรือเป็นเป้าหมาย
สุดท้าย และต้องค านึงถึงความเป็นธรรมทางสังคม กล่าวคือความสุขของตน และคนท างาน รวมถึง
ประโยชน์ของผู้บริโภค และผู้รับบริการเป็นหลัก โดยไม่กระทบต่อสิ่งแวดล้อม และไม่มุ่งไปกระตุ้น
ตัณหาอันเป็นเหตุแห่งทุกข์๕๒ 

อี.เอฟ.ชูมากเกอร์ ได้กล่าวถึง หลักสัมมาอาชีวะหรือการเลี้ยงชีพชอบเอาไว้ในหนังสือชื่อ 
Small is Beautiful ไว้ว่า “การวางแผนการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศก าลังพัฒนาส่วนใหญ่ ใช้
ตัวอย่างวิธีการจากประเทศที่พัฒนาแล้วเป็นแม่แบบในการพัฒนาประเทศสู้ระบบเศรษฐกิจสมัยใหม่
โดยมิได้พิจารณาการด ารงอยู่ตามวิถีพุทธ” และในประเด็นของสัมมาชีพนั้น ชูมากเกอร์ได้แสดงทัศนะ
ว่า “สัมมาอาชีวะหรือการเลี้ยงชีพชอบที่ประกอบอยู่ในมรรคที่มีองค์แปดหรือมัชฌิปมาปฏิปทาว่าเป็น
รากฐานที่ใช้วางแผนการพัฒนาประเทศสู่ระบบเศรษฐกิจสมัยใหม่แนวพุทธได้"๕๓ 

 นอกจากนี้ยังมีแนวคิดใหม่ในการพัฒนาประเทศโดยการสร้างสัมมาชีพ ได้มีการนิยาม
ความหมายของ “สัมมาชีพ” ว่าหมายถึง อาชีพที่ไม่เบียดเบียนตัวเอง ไม่เบียดเบียนผู้ อ่ืน ไม่

                                                           

 ๕๐ พจนานุกรมราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.๒๕๔๒, หน้า ๑๒๑๑. 
 ๕๑ พจนานุกรม ฉบับมติชน Matichon Dictionary of The Thai Language, (กรุงเทพมหานคร: 
ส านักพิมพ์มติชน) ๒๕๕๗),หน้า ๘๖๒. 
 ๕๒ นนทกร ปรีสิงห,์ “สัมมาชีพ”, <สัมมาชีพ https://ccnn๐๒.wordpress.com/about/สัมมาชีพ>, 
๑๕ กันยายน ๒๕๖๐. 
 ๕๓ E. F. Schomacher, Small is Beautiful, (London: Vintage, ๑๙๙๓), p.๓๘. 



๕๖ 

 

เบียดเบียนสิ่งแวดล้อม และมีรายจ่ายน้อยกว่า รายได้ (ประเวศ วะสี, ๒๕๕๒) นอกจากนี้ พระครูสังฆ
รักษ์ทรงพรรณ ชยทตโต (๒๕๖๐) ได้กล่าวถึงสัมมาชีพ ชุมชน ไว้ว่าเป็นแนวคิดใหม่ในการพัฒนา
ประเทศในมิติด้านเศรษฐกิจโดยการสร้างอาชีพที่ไม่เบียดเบียน ตัวเอง ผู้อ่ืน และสิ่งแวดล้อมให้มี
รายจ่ายน้อยกว่ารายได้ ทั้งนี้ต้องสอดคล้องกับวิถีของชุมชนเพ่ือความ มุ่งหมายในการสร้างระบบ
เศรษฐกิจชุมชนที่ยั่งยืน 

     กรมการพัฒนาชุมชน (๒๕๖๐) กล่าวว่า สัมมาชีพชุมชน คือ การพัฒนาเพ่ือยกระดับ 
เศรษฐกิจฐานราก คือ “รายได้” ท าให้ประชาชนในชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้น มีความมั่นคงและยั่งยืน 
สังคมอยู่ ร่วมกันอย่างมีความสุขด้วยการสร้างอาชีพ ผ่านกระบวนการ “สร้างสัมมาชีพชุมชน” 
ขับเคลื่อนการ ด าเนินงานอย่างเป็นกระบวนการ ภายใต้แนวคิด “ชาวบ้านสอนชาวบ้าน” สอนอาชีพ
ที่เขาต้องการอยากท า ประกอบการน้อมน าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นแนวทาง ที่
เริ่มต้นด้วยการพัฒนาทักษะการ ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับปราชญ์ชุมชนด้านอาชีพ จากนั้นกลับไป
สร้างทีมและจัดการฝึกอบรมอาชีพให้กับ ครัวเรือนที่ต้องการฝึกอาชีพในหมู่บ้านเป้าหมาย ตลอดจน
ติดตาม สนับสนุนอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้ครัวเรือนที่ เข้ารับการฝึกอาชีพมีความรู้และปฏิบัติอาชีพได้
จริง จนพัฒนาเป็นอาชีพที่สร้างรายได้ให้กับครัวเรือนได้อย่างมั่นคง 

จากการทบทวนเอกสารเกี่ยวกับความหมายสัมมาชีพชุมชนข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า 
สัมมาชีพ คือ การประกอบอาชีพสุจริตมีศีลธรรม ส่วนความหมายของสัมมาชีพชุมชน คือ การพัฒนา
เศรษฐกิจชุมชน โดยการสร้างอาชีพให้ครัวเรือนในชุมชน ซึ่งยึดหลักสัมมาชีพ คือ การ ประกอบอาชีพ
ที่ไม่เบียดเบียนตนเอง ผู้อ่ืน และสิ่งแวดล้อม และมีจุดมุ่งหมายหลักเพ่ือแก้ปัญหาและ ยกระดับรายได้
ของประชาชนให้ดีขึ้น มีความม่ันคงและยั่งยืน สังคมอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข 

 
กระบวนการสร้างสัมมาชีพชุมชน 
กรมการพัฒนาชุมชน (๒๕๖๐) กล่าวว่าการสร้างสัมมาชีพชุมชนขับเคลื่อนการด าเนินงาน

อย่างเป็น นกระบวนการ ภายใต้แนวคิด “ซาวบ้านสอนชาวบ้าน” สอนอาชีพที่เขาต้องการอยากท า
ประกอบการน้อม น าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นแนวทาง ที่เริ่มต้นด้วยการพัฒนา
ทักษะการถ่ายทอดองค์ความรู้ ให้กับปราชญ์ชุมชนต้านอาชีพ จากนั้นกลับไปสร้างทีมและจัดการ
ฝึกอบรมอาชีพให้กับครัวเรือนที่ต้องการ ฝึกอาชีพในหมู่บ้านเป้าหมาย ตลอดจนติดตาม สนับสนุน
อย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้ครัวเรือนที่เข้ารับการฝึกอาชีพ มีความรู้และปฏิบัติอาชีพได้จริง จนพัฒนาเป็น
อาชีพที่สร้างรายได้ให้กับครัวเรือนได้อย่างมั่นคง กรมการพัฒนาชุมชนได้ก าหนดกิจกรรม/โครงการ
ภายใต้กระบวนการสร้างสัมมาชีพชุมชนตามหลักปรัชญา ของเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือให้บรรลุตาม
เป้าหมายที่ก าหนด โดยมีกิจกรรม/โครงการที่มีความเกี่ยวเนื่อง สัมพันธ์กันโครงการหลักและโครงการ
สนับสนุน  



๕๗ 

 

   จากกระบวนการสร้างสัมมาชีพชุมชนมีล าดับ ขั้นตอนดังต่อไปนี้คือ ๑) การพัฒนาผู้น า
สัมมาชีพ (ปราชญ์ชุมชน) ให้เป็นวิทยากรสัมมาชีพชุมชน ๒) การประชุมเชิงปฏิบัติการวิทยากร
สัมมาชีพระดับจังหวัด ๓) การเตรียมความพร้อมทีมวิทยากรสัมมาชีพ ชุมชนระดับหมู่บ้าน ๔) การ
ส่งเสริมการสร้างสัมมาชีพชุมชนในระดับหมู่บ้าน ๕) การสนับสนุนการจัดตั้งและ พัฒนากลุ่มอาชีพ 
และ ๖) การสนับสนุนการขับเคลื่อนการสร้างสัมมาชีพชุมชนโดยสร้างความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับ
การด าเนินงานสร้างสัมมาชีพชุมชนให้กับผู้น าและกลุ่มองค์กรต่าง ๆ โดยกระบวนการทั้งหมดที่กล่าว 
มานี้จะต้องอาศัยความร่วมมือของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ ส านักงานพัฒนา
ชุมชน จังหวัด ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอ ปราชญ์ชุมชน ครัวเรือนเป้าหมาย และผู้แทนครัวเรือน 
เพ่ือให้ โครงการบรรลุผลส าเร็จอย่างยั่งยืน 

   ๒.๖.๒ ความส าคัญในการสร้างสัมมาชีพชุมชน 
สภาปฏิรูปแห่งชาติ ได้ท าการสรุปเหตุผลความจ าเป็นในการมีสถาบันซึ่งเป็นกลไกที่

ส่งเสริมสัมมาชีพชุมชน ไว้ ๔ ประการด้วยกัน คือ 
๑. เป็นที่ยอมรับกันจากทุกฝ่ายว่า ชุมชนเป็นฐานการผลิตภาคครัวเรือนที่ส าคัญต่อระบบ

เศรษฐกิจมหภาคของประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง กิจกรรมการทางเศรษฐกิจ ภาคการเกษตร 
วิสาหกิจชุมชน และภาคบริการที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตของชุมชนมาช้านานในรูปแบบของการรวมกลุ่ม
กันของคนในชุมชนในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือประกอบอาชีพ ซึ่งมีความส าคัญอย่างยิ่ง เนื่องจากชุมชนมี
ความพร้อมมูล ทั้งทรัพยากรธรรมชาติ ทรัพยากรบุคคล ตลอดจนภูมิปัญญาท้องถิ่น และการมีส่วน
ร่วมของประชาขนในท้องถิ่น อันเป็นปัจจัยที่ส าคัญในการสร้างความเข้มแข็งให้กับประชาชน และ
ชุมชนให้สามารถจัดการตนเองภายในชุมชนได้อย่างสมดุล และยั่งยืน แต่เนื่องจากปัจจุบันเกิดความ
เหลื่อมล้าในทางเศรษฐกิจและสังคม จึงท าให้ประชาชนที่ประกอบสัมมาชีพในชุมชนพ่ึงพิงระบบ
เศรษฐกิจจากภาคแรงงานและภาคอุตสาหกรรมเป็นหลัก เนื่องจากขาดการส่งเสริมสนับสนุนและให้
การช่วยเหลือในด้านประกอบอาชีพที่เป็นระบบ จึงเป็นเหตุให้เกิดการย้ายถิ่น เพ่ือมาประกอบอาชีพ
ในเมืองหลวง จนสุ่มเสี่ยงกับสภาวการณ์ล้มสลายของชุมชนโดยเฉพาะมิติด้านเศรษฐกิจ ดังนั้น จึงถือ
เป็นภารกิจเร่งด่วนที่จะต้องมุ่งเน้นการพัฒนาความเข้มแข็งของชุมชนโดยเฉพาะมิติด้านเศรษฐกิจ 
เพ่ือให้ชุมชนสามารถเป็นฐานในการสร้างอาชีพ และรายได้เลี้ยงดูประชาชนในชุมชนบนแนวทาง
สัมมาชีพ ซึ่งเป็นการด าเนินการที่สอดคล้องกับแนวคิดในร่างรัฐธรรมนูญ มาตรา ๒๙๕ ที่ให้มีการ
ปฏิรูปด้านสังคมประการหนึ่งโดยให้มีการ “ปฏิรูปกฎหมาย กฎ และกติกาต่าง ๆ ที่จะช่วยเสริมสร้าง
ให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง มีสิทธิที่จะดูแลและจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และทุนชุมชนต่าง ๆ จัดท า
บริการสาธารณะและจัดสวัสดิการให้แก่คนในชุมชน โดยประสานความร่วมมือกับองค์กรบริหาร
ท้องถิ่น และองค์การภาคเอกชน  



๕๘ 

 

๒. ในการพัฒนาระบบสัมมาชีพชุมชน จ าเป็นที่จะต้องมีกลไกหนึ่งที่ทาหน้าที่ในการสาน
พลัง (Synergy) องค์กรภาคีต่าง ๆ ให้เข้ามาท างานร่วมกันแบบภาคียุทธศาสตร์ (Strategic Partner) 
โดยเฉพาะกับองค์กรภาคธุรกิจ ที่ปัจจุบันมีการด าเนินการบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบต่อสังคม 
(Corporate Social Responsibility: CRS) เข้ามาท างานร่วมกันโดยยึดพื้นที่เป็นตัวตั้ง (Area Based 
Collaborative Development) และใช้กระบวนการการเรียนรู้ร่วมกันในการปฏิบัติ ( Interactive 
learning through action) เป็นเครื่องมือซี่งกระบวนการพัฒนาตามแนวทางนี้จะนาไปสู่การพัฒนาที่
ยั่งยืน (Sustainable Development) ซึ่งเป็นการพัฒนาที่มีดุลยภาพทั้งด้านสังคม เศรษฐกิจ และ
สิ่งแวดล้อม เกื้อกูลและไม่เกิดความขัดแย้งซึ่งกันและกัน อันเป็นภาพที่พึงประสงค์ของทุกฝ่ายนั้น 
กลไกดังกล่าวนี้ ในปัจจุบันยังไม่มีองค์กรรัฐใดที่ท าหน้าที่ดังกล่าว จึงเห็นสมควรจัดตั้งสถาบันส่งเสริม
สัมมาชีพชุมชน (องค์การมหาชน) ให้เป็นกลไกที่ท าหน้าที่ดังกล่าว  

๓. บทบาทหน้าที่ของกลไกส่งเสริมสัมมาชีพชุมชน ตามเหตุผลข้อ ๒ จะเห็นว่าเป็นกลไกที่
จะต้องใช้บุคลากรในการท างานที่มีความสามารถหลากหลาย (Multi Skills) เพราะมีบทบาทหน้าที่ที่
หลากหลาย (Multi Tasks) โดยเฉพาะความสามารถในการเชื่อมโยงกับองค์กรภาคธุรกิจทุกระดับให้
เข้ามาร่วมเป็นองค์กรภาคียุทธศาสตร์ เพ่ือร่วมกันลงไปหนุนเสริมการท างานในชุมชน จึง เป็นอีก
เหตุผลหนึ่งที่จ าเป็นต้องมีกลไกนี้เป็นกลไกในการท างาน 

๔. การท างานในลักษณะนี้ มิใช่เป็นการท างานที่ต้องไปเริ่มใหม่ แต่สามารถด าเนินการใน
ลักษณะการต่อยอดฐานทุนที่องค์กรอ่ืน ๆ ท างานอยู่เดิมแล้ว อาทิ การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนของ
สถาบันพัฒนาองค์กรชุมชน (พอช.) การพัฒนาวิสาหกิจชุมชน ของกรมส่งเสริมการเกษตรและ
สหกรณ์ เป็นต้น โดยกลไกส่งเสริมสัมมาชีพชุมชน (องค์กรมหาชน) จะต่อยอดโดยการท าหน้าที่สาน
พลังองค์กรภาคธุรกิจ ที่มีความประสงค์ในการหนุนเสริมชุมชนดังกล่าวให้ลงไปท างานด้วยกัน เป็นต้น 

นอกจากนี้ นพ.ประเวศ วะสี ได้ชี้ให้เห็นว่า ในปัจจุบันประเทศไทยเกิดความเหลื่อมล้ า
มหาศาล ส่งผลต่อปัญหาทางเศรษฐกิจ สังคมและการเมืองอย่างแก้ไม่ตก จึงเสนอให้หันกลับมาเข้าใจ 
“ภูมิสังคม” ของประเทศไทยและพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานทรัพยากรและฐานวัฒนธรรมของเรา “จะ
หายจนประเทศและอาจถึงกับรวยแบบไม่รู้โรยก็ยังได้ โดยได้เสนอยุทธศาสตร์ ๓ ประการเพ่ือแก้
วิกฤตเศรษฐกิจ คือ (๑) ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจติดแผ่นดิน (๒) ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจวัฒนธรรม และ 
(๓) ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี ส าหรับยุทธศาสตร์เศรษฐกิจติดแผ่นดิน นพ.ประเวศ  
วะสี ได้ให้ความหมายของค าว่า “เศรษฐกิจติดแผ่นดิน” ว่า หมายถึง การสร้างสัมมาชีพเต็มพ้ืนที่ของ
คนทั้งแผ่นดินโดยเน้นที่เศรษฐกิจทรัพยากรขอแผ่นดิน” และยังได้อธิบายต่อว่า การมีเป้าหมาย
สัมมาชีพเต็มพ้ืนที่กับเป้าหมายจีดีพีอย่างเดียวนั้นต่างกัน เพราะสัมมาชีพนั้น หมายถึง อาชีพที่ไม่
เบียดเบียนตน ไม่เบียดเบียนผู้อ่ืนไม่เบียดเบียนสิ่งแวดล้อม และมีรายจ่ายน้อยกว่ารายได้ สัมมาชีพจึง
เป็นทั้งการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมสิ่งแวดล้อม และศีลธรรมพร้อมกันไป การมีสัมมาชีพเต็มพ้ืนที่เป็น



๕๙ 

 

ปัจจัยให้เกิดความร่มเย็นเป็นสุขและศีลธรรมและเมื่อคนทั้งประเทศหายจนจะมีอ านาจซื้อมากจะท า
ให้เศรษฐกิจข้างบนตั้งอยู่บนฐานที่มั่นคง ไม่ใช่พ่ึงแต่การส่งออกเป็นส าคัญ ซึ่งผันผวน และวิกฤตได้
ง่ายตามเศรษฐกิจโลก ดังนั้น “ชุมชนที่ประกอบอาชีพโดยชอบซึ่งมีรายได้มากกว่ารายจ่าย โดยการลด
การเบียดเบียนตนเอง ผู้อื่น และสิ่งแวดล้อมทั้งนี้ ต้องมีความสอดคล้องกับวิถีของชุมชน เพื่อความมุ่ง
หมายในการสร้างระบบเศรษฐกิจชุมชน” ๕๔   
 ความส าคัญของการสร้างสัมมาชีพชุมชน เป็นการสร้างอาชีพให้กับชาวบ้านภายในชุมชน
โดยปราชญ์ชาวบ้านมาให้ความรู้เกี่ยวกับอาชีพที่ชุมชนสนใจเป็นการเพ่ิมรายได้ ลดรายจ่ายของ
ประชาชนภายในชุมชนให้สามารถด ารงชีพได้ภายใต้หลักสัมมาชีพ คือ การเลี้ยงชีพชอบ โดยไม่
เบียดเบียนใคร มีการน าหลักศีลธรรมมาใช้ในการประกอบอาชีพภายในชุมชน โดยมุ่งเน้นให้มีการ
พัฒนาและปฏิบัติจริงภายในชุมชนให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ภายในชุมชนเพ่ือให้เป็นชุมชนที่ยั่งยืน
ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมที่เกื้อหนุนกันภายในชุมชน ภายใต้เงื่อนไขการใช้
ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัดให้เกิดประโยชน์สูงสุด 

  
๒.๗ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
 ๒.๗.๑ ความเป็นมาและความส าคัญของไม้สัก 
 ดร.สุรีย์ ภูมิภมร ค้นคว้าและเรียบเรียงเก่ียวกับต้นไม้ต่างๆ รวมทั้งต้นสัก ไว้ใน “พรรณพืช
ในประวัติศาสตร์ไทย” มีข้อมูลของต้นสักหรือไม้สัก ในแต่สมัยสุโขทัยจนถึงยุครัตนโกสินทร์ สรุปได้
ดังนี้๕๕ 
 ปัจจุบัน “ไม้สัก” คือหนึ่งวัตถุดิบชั้นดีในการท าเฟอร์นิเจอร์ หรือวัสดุอุตสาหกรรมอ่ืน ใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับแรกๆ ไม้สักคือหนึ่งในสินค้าส่งออกท่ีสร้างรายได้หลักให้
ประเทศ จนแบบเรียนยุคหนึ่งเขียนว่า “สินค้าส าคัญของไทยได้แก่ ข้าว ไม้สัก ยางพารา และดีบุก”   
 เริ่มจากสมัยสุโขทัย ต้นสักที่ปลูกได้ทั่วไปในไทยรวมถึงสุโขทัย แต่ศิลาจารึกสุโขทัยกลับ
บันทึกถึงต้นไม้อ่ืนส่วนใหญ่เป็นต้นโพธิ์ แลไม้ผลต่างๆ มีเพียงศิลาจารึกวัดเสมา สุโขทัย ที่บาทหลวงส
มิธค้นพบ กล่าวถึงไม้สักไว้ตอนหนึ่งว่า “ต้องการไม้สักต าลึงหนึ่งเพ่ือบูชาครู” นอกจากนี้ก็พบไม้สักใน
รายการเครื่องราชบรรณาการที่ส่งไปประเทศจีน 

                                                           

 ๕๔  ประเวศ วะส,ี แนวทางใหม่ในการพัฒนาประเทศ สร้างสัมมาชีพเต็มพื้นที่,(กรุงเทพฯ : ส านักงาน
กองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส), ๒๕๕๓), หน้า ๒๕. 
 ๕๕ บริษัทมติชน จ ากัด (มหาชน). บทความ “ประวัติศาสตร์ ไมส้ัก พืชเศรษฐกิจท่ีใช้แทนส่วยทองค าและ
ที่มาของการตั้ง “กรมป่าไม้”, นิตยสารศิลปวัฒนธรรม https://www.silpa-mag.com/history วันพฤหัสบดี ท่ี 
๒๑ ตลุาคม ๒๕๖๔. 

https://www.silpa-mag.com/history%20วัน


๖๐ 

 

 ในสมัยอยุธยา กลับเป็นยุคทองของไม้ฝาง โดยลูกค้าส าคัญในเวลานั้นคือญี่ปุ่น ที่ใช้ไม้ฝาง
ท าเฟอร์นิเจอร์และสีย้อมผ้าไหม รายงานของแคมป์เฟอร์บันทึกเกี่ยวกับไม้ฝางว่า โกดังสินค้าของ
ชาวดัชต์มีแต่ไม้ฝางกองอยู่มาก ในช่วงนั้นตลาดมีความต้องการไม้ฝางมาก แม้ในยุโรปก็มีการใช้ไม้สัก
ท าเฟอร์นิเจอร์แล้ว แต่การส่งออกไม้สักของอยุธยามีน้อยมาก 
 การค้าไม้สักเริ่มเฟ่ืองฟูในสมัยกรุงธนบุรี มีคนพม่าเข้ามาท าไม้ในภาคเหนือของไทย โดย
ได้รับอนุญาตจากเจ้าครองนคร เนื่องจากประเทศพม่าปิดป่าไม้สัก ในช่วงนี้เองที่ฝรั่ งจากพม่าและ
อินเดียได้เข้ามาท าไม้ในเมืองไทย แต่คนยุโรปก็ยังรู้จักเฉพาะไม้สักอินเดีย การท าไม้สักในยุคนี้มี
ข้อจ ากัดและระเบียบที่ยุ่งยากจากฝ่ายรัฐบาลและเจ้าครองนคร เริ่มต้นการท าไม้สักฝรั่งจึงว่าจ้างคน
จีน คนพม่า และคนเหนือมาช่วยในการด าเนินงานแทน 
 ต้นกรุงรัตนโกสินทร์ การท าไม้สักยังคงอยู่ในมือของคนจีนและคนพม่า ธุรกิจการค้าไม้สัก
เป็นของคนจีน ส่วนการท าไม้ การชักลากไม้ เป็นของคนพม่า โดยในปี ๒๓๒๖ การค้าขายไม้สักของ
ไทยมีมูลค่าปีละไม่เกิน ๖๓๐,๐๐๐ บาท เพราะเทคโนโลยีที่ใช้ยังล้าสมัย เงินทุนมีจ ากัด และยังไม่มี
การส่งออกต่อมาไม้สักมีราคาสูงขึ้น บริษัทยุโรปจึงสนใจที่จะท าไม้เสียเอง จนบางครั้งเกิดการแย่งป่า
สัมปทาน ต้องแบ่งป่าสัมปทานให้เล็กลง จนสร้างปัญหาให้แก่ผู้ได้รับสัมปทาน ขณะที่ผู้ได้รับสัมปทาน
ก็ท าไม้เกินก าลังผลิตของป่า มีการตัดไม้ออกมากจนยากที่ผู้ครองนครจะควบคุมได้ ปี ๒๓๗๒ 
จดหมายเหตุฉบับที่ ๑/๑๑๙๑ ระบุว่า ได้ตั้งให้ขุนจ าเริญรักษาเป็นเจ้าภาษีไม้ขอนสัก แต่ได้ครอบคลุม
ถึงไม้ตะแบก ตะเคียน ยาง และไม้อุโลกด้วย 
 ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ปี ๒๓๘๘ หัวเมืองฝ่ายเหนือส่งไม้สักเป็น
ส่วยแทนทองค าให้แก่กรุงเทพมหานคร นับว่าไม้สักมีคุณค่าสูงขึ้นมาก นอกจากนี้จดหมายเหตุ ฉบับที่ 
๑๖/๑๒๐๔ มีบันทึกเรื่องการติดสินบนเจ้าพนักงานของฝรั่งที่เมาะล าเลิง เพ่ือขอตัดไม้ขอนสักที่อยู่
ปลายเขตแดนเมืองเชียง ใหม่ เมืองล าพูน เมืองตาก และเมืองระแหง ในเวลานั้นป่าส่วนใหญ่ที่ได้มี
การท าไม้เป็นป่าของเจ้าครองนคร เช่น เจ้าทิพไกสร เป็นเจ้าของป่าเมืองปายและป่าแม่ฮ่องสอน เจ้า
มาโหตรประเทศ เป็นเจ้าของป่าขุนยวมและป่าเมืองยวม พระเจ้าอินทวิชยานนท์ เป็นของป่าแม่แหยะ 
ป่าท่าตาฝัง และป่าท่าสองยาง ใครที่เข้าไปตัดไม้ในเขตป่าเหล่านี้จะต้องจ่ายเงินค่าตอต้นละ ๓-๕ รูปี 
(การท ากิจกรรมไม้ในช่วงนั้นจะจ่ายเงินอินเดีย) หากเจ้าของป่ามีอันเป็นไป ก็จะตกเป็นของลูกหลาน
การขออนุญาตท าไม้สักนั้น ผู้ขออนุญาตจะติดต่อกับเจ้าของป่า หากตกลงกันได้ก็ท าหนังสือสัญญาไว้
ในใบลาน สัญญาท าไม้จะระบุพ้ืนที่ที่ให้ท าไม้เท่านั้น มิได้ระบุปริมาณไม้สักที่จะอนุญาตให้ตัด ผู้รับ
อนุญาตจึงพยายามที่จะกอบโกยผลประโยชน์กันอย่างเต็มที่ ส่วนการช าระเงินค่าตอของการท า
สัมปทาน เงินที่ได้จะแบ่งเป็น ๓ ส่วน คือ เจ้าครองนครได้ส่วนหนึ่ง, เจ้าของป่าได้อีกส่วนหนึ่ง และ
เจ้าพนักงานที่ไปเก็บเงินค่าตออีกส่วนหนึ่ง 



๖๑ 

 

 รูปแบบของการเก็บค่าตอยังคงถือปฏิบัติเรื่อยมา จนปี ๒๔๑๖ มีการปรับปรุงค่าตอเสีย
ใหม่ เมื่อพระนริทราชเสนี ข้าหลวงเมืองเชียงใหม่ขอขึ้นค่าตอเพ่ือมอบให้แก่รัฐบาลกลาง เช่น ที่ป่า
แม่ยวมจะมีขึ้นอีก ๓ สลึง ส่วนป่าแม่ปาย, ป่าท่าตาฝัง, ป่าท่าสองยางและป่าแม่เมยให้ขึ้นอีก ๒ รูปี 
หลังจากนั้นมา รัฐบาลกลางที่กรุงเทพฯ ก็ค่อยๆ เข้ามามีบทบาทในการท าป่าไม้มากข้ึน 
 ปี ๒๔๑๗ มีการตราพระราชบัญญัติรักษาเมือง จ.ศ. ๑๒๓๖ ว่าด้วยการอนุญาตท าป่าไม้สัก 
ในปีเดียวกันนั้น พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวให้ตราพระบรมราชโองการว่า ด้วยการ
ภาษีไม้ขอนสักและไม้กระยาเลย จ.ศ. ๑๒๓๖ ว่าด้วยการออกอนุญาตไม้และจัดเก็บภาษีให้ได้ระเบียบ
และมาตรฐานเดียวกัน โดยให้เสนาบดีกระทรวงมหาดไทยเป็นผู้รักษาการตามพระราชบัญญัติ หากจะ
มีผู้ใดสนใจที่จะท าไม้สักให้ติดต่อผู้รักษาเมือง หรือเจ้าครองนครและขอสัตยาบันจากรัฐบาล เพ่ือให้
การเก็บเงินเข้าพระคลังมหาสมบัติเป็นไปอย่างมีระบบ ทางรัฐบาลกลางได้แต่งตั้งข้าหลวงใหญ่เมือง
เชียงใหม่ท าหน้าที่เก็บค่าตอ ขณะที่การท าไม้สักได้ขยายตัวมากขึ้น รัฐบาลก็ได้ประกาศพระบรมราช
โองการเรื่อง “ซื้อไม้ขอนสัก” พ.ศ. ๒๔๒๗, ๒๔๓๐ขณะเดียวกัน กระแสกการอนุรักษ์ป่าไม้ก็เริ่ม
เกิดข้ึน 
 ปี ๒๔๓๒ พระยาด ารงค์ราชพลขันธ์ ราชทูตสยามประจ ากรุงเบอร์ลิน เสนอให้มีการ
ปรับปรุงกิจกรรมป่าไม้เสียใหม่ ไม่ควรให้มีการท าไม้มากเกินไป และเสนอให้มีการจัดการป่าไม้และใน
พ้ืนที่ว่างเปล่าป่าขึ้นมาใหม่เพ่ือเพ่ิมพ้ืนที่ป่าไม้ 
 ปี ๒๔๓๕ พระยาสุรเดช-ข้าหลวงใหญ่รักษาการมณฑลพายัพ ก าหนดให้แก้ไขสัญญา
สัมปทานไม้สักใหม่อีกครั้ง ร่างสัญญาใหม่นี้ได้ระบุเพ่ิมเติมว่า ผู้ที่ได้รับอนุญาตให้ตัดไม้สั ก ๑ ต้น 
จะต้องปลูกไม้สักชดเชย ๔ ต้น นับสัญญานี้เริ่มมองเห็นความจ าเป็นในการปลูกไม้สักขึ้นแทนไม้ที่ตัด
ไป แม้ในทางปฏิบัติจะค่อนข้างหละหลวม 
 ในช่วงนี้อังกฤษได้จ่ายเงินลงทุนในกิจกรรมท าไม้สักถึง ๑๔ ล้านบาท ขณะนั้นสัดส่วนการ
ท าไม้สักเป็นบริษัทไทยร้อยละ ๔๘ บริษัทอังกฤษร้อยละ ๔๒ และอีกร้อยละ ๑๐ เป็นของบริษัทที่
ฝรั่งเศสหนุนหลัง ขณะเดียวกันราชส านักสยามก็เริ่มใช้ชาวต่างชาติในกิจการป่าไม้ 
 หมอเอ็ม.เอ. ชิค (Dr.M.A. Cheek) ชาวอเมริกัน นายแพทย์ที่ท ากิจการป่าไม้จนร่ ารวย 
หมอชิคมีความผูกพันกับรัฐบาลสยาม และได้รับมอบหมายให้ด าเนินการค้าไม้สักไทยในตลาด
ต่างประเทศ และชักชวนให้บริษัทในยุโรปได้เข้ามาท ากิจกรรมป่าไม้สัก ได้เอาเงินในพระคลังเข้าท า
กิจกรรมป่าไม้ แต่การบริหารหย่อนยานจนต้องริบไม้ที่ท าเป็นของหลวง จนเป็นที่มาให้เกิดความคิดที่
จะให้กิจกรรมป่าไม้ทั้งหมดเป็นของรัฐ 
 นายเอฟ. เดอ แคสเตน สกอยด์ (Mr.F. de Castenskiold) ครูชาวเดนมาร์กของกองทหาร
วัง รัฐสยามจ้างให้ช่วยจัดการเก็บไม้และท าป่าไม้ที่ล้มเหลวของหมอชิค ไปช่วยพิจารณาจัดการ
กิจกรรมป่าไม้ภาคเหนือ แต่ได้ไปสิ้นชีวิตระหว่างการเดินทางเสียก่อน 



๖๒ 

 

 นายเอช. เอ เสลด ผู้เสนอให้ตั้งกรมป่าไม้ และอธิบดีกรมป่าไม้คนแรก (ภาพจาก”พรรณ
พืชในประวัติศาสตร์ไทย”) 
 ปี ๒๔๓๘ รัฐสยามว่าจ้าง นายเอช.เอ. เสลด (Mr.H.A. Slade) นายเสลดส ารวจป่าไม้ของ
ไทยอยู่ ๔ เดือน ๒๙ วัน และเขียนรายงานถวายกรมหมื่นด ารงราชานุภาพ มีข้อความที่น่าสนใจว่า 
 “…ป่าไม้ทั้งหลายนั้นควรต้องถือว่าเป็นทุนทรัพย์ของหลวงที่ได้ลงทุนไว้แล้วในกาลก่อนช้า
นาน เพ่ือให้เป็นผลประโยชน์แก่คนที่เกิดในชั้นหลัง เพราะฉะนั้นเป็นหน้าที่ของเจ้าพนักงานป่าไม้
จะต้องระวังรักษาทุนทรัพย์ของเดิมนี้ไว้ให้ดี จัดให้ได้ประโยชน์เป็นก าไรให้ได้มากตามแต่จะจัดได้ เก็บ
กินแต่ก าไรไปเท่านั้น ไม่มีอ านาจที่จะจับต้องทุนทรัพย์ของเดิมนั้นได้เลย…” 
 กล่าวโดยสรุป ความเป็นมาของไม้สัก จึงเป็นที่รู้จักและมนุษย์สามารถน ามาใช้งานมาเป็น
เวลาช้านาน ไม้สักจึงจัดว่าเป็นไม้ที่มีคุณค่า และมีคุณภาพดีที่สุด ไม่ว่าจะเป็นความทนทาน ความต้าน
ทางสูง สามารถรักษารูปทรงได้ภายใต้สภาพความชื้นที่แตกต่างกัน ความแข็งปานกลาง ตกแต่ง
สวยงาม น้ าหนักเยา ซึ่งถือเป็นมงกุฎเพชรประดับเหนือยอดป่าไม้เขตร้อนของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
 ๒.๗.๒ ประเภท ประโยชน์ของไม้สัก 
 ประเภทของไม้สัก  
 การแบ่งคุณลักษณะของไม้สักโดยพิจารณาจากสีของเนื้อไม้ ความแข็ง ความเหนียว และ
การตกแต่งของเนื้อไม้ ออกเป็น ๕ ชนิด ได้แก่๕๖ 
 ๑. ไม้สักทอง - เนื้อไม้เป็นสีน้ าตาลทอง เสี้ยนไม้ตรง ตกแต่งได้ง่าย 
 ๒. ไม้สักหิน - เนื้อไม้เป็นสีน้ าตาลหรือสีจาง ตกแต่งได้ง่าย 
 ๓. ไม้สักหยวก - เนื้อไม้เป็นสีน้ าตาลอ่อนหรือสีจาง ตกแต่งได้ง่าย 
 ๔. ไมส้ักไข่ - เนื้อไม้เป็นสีน้ าตาลเข้มปนสีเหลืองและมีไขปนอยู่ ตกแต่งและทาสีได้ยาก 
 ๕. ไม้สักข้ีควาย - เนื้อไม้เป็นสีเขียวปนสีน้ าตาล น้ าตาลด าดูเป็นสีเลอะ ๆ 
 ส าหรับไม้สักที่น ามาใช้ท าเฟอร์นิเจอร์จะแบ่งเป็น ๓ เกรด คือ  
 ๑. ไม้สักเกรดเอ หรือ ไม้เรือนเก่า - ไม้สักเกรดนี้จะได้มาจากการรื้อถอนจากบ้านเก่า มี
ราคาสูง ความชื้นต่ า เพราะเนื้อไม้แห้ง สีค่อนข้างสวย ไม้จะหดตัวได้น้อยมาก และเนื้อไม้จะเป็นสี
น้ าตาลทองเข้ม 
 ๒.ไม้สักเกรดบี หรือ ไม้ออป. หรือ ไม้สักสวนป่า (“ออป.” ย่อมาจาก องค์การอุตสาหกรรม
ป่าไม้) - จัดเป็นไม้สักที่มีคุณภาพดีพอสมควรเพราะปลูกในพ้ืนที่ภูเขา การหดตัวมีน้อย แก่นไม้เยอะ
กว่าไม้ นส. สีเนื้อไม้เข้มกว่าไม้ นส. 

                                                           

 ๕๖ เมดไทย Medthai บทความ “สักสรรพคณุและประโยขน์ของต้นสกั ๒๐ ข้อ”, 
<https://medthai.com/%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%81>. ๓ สิงหาคม ๒๕๖๐. 
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 ๓. ไม้สักเกรดซี หรือ ไม้นส. (“นส.” ย่อมาจาก หนังสือแสดงสิทธิท ากิน (นส.3)) - เป็นไม้
สักที่มีปลูกในพ้ืนที่ของเอกชนหรือประชาชนทั่วไป ไม้มีคุณภาพปานกลาง มีกาดหดตัวมากกว่าไม้ 
ออป. สีเนื้อไม้อ่อนออกเหลืองนวล และแก่นไม้มีน้อยกว่าไม้ ออป. 
 ประโยชน์ของไม้สัก 
 ไม้สักเป็นไม้เนื้อแข็ง มีความแข็งแรงเหมาะแก่การท ามาท าสิ่งปลูกสร้างต่างๆ เนื้อไม้มี
สารเคมีเคลือบเนื้อไม้อยู่ท าให้ปลวกและมอดไม่สามารถท าอันตรายได้ ส าหรับการคัดเลือกไม้สัก ตาม
ประเภทไม้แปรรูป  ไม้ที่ใช้ไม่ต้องการความประณีตมากนัก เช่นการก่อสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัย ไม้
ประเภทนี้ต้องมีความแข็งแรง  ควรเลือกไม้แก่นหรือไม้ที่มีอายุเหมาะแก่การตัด ไม่มีรอยช ารุด
เสียหาย การเลือกไม้มาใช้ในงานประณีต ไม้ท่ีใช้เป็นไม้ที่ไม่ต้องรับน้ าหนักหรือแรงต้านมากมาก ไม้จะ
ถูกน ามาประกอบเป็นรูปร่างต่างๆ เช่นบานประตู เครื่องเรือน โต๊ะ ตู้ หรือเก้าอ้ีต่างๆ ที่จะท าอย่าง
ประณีตและต้องการความสวยงามเป็นงานที่ท าได้ยากและต้องใช้ฝีมือ   เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก จึงเป็น
เฟอร์นิเจอร์ที่ได้รับความนิยมสูงสุดตลอดมาและสามารถเข้ากันได้ดีกับบ้านในทุกรูปแบบ เฟอร์นิเจอร์
นอกจากจะถูกสร้างขึ้นเพ่ือประโยชน์ใช้สอยแล้ว ในปัจจุบันยังปรับรูปแบบให้ใช้เป็นอุปกรณ์ตกแต่ง
บ้านและส านักงานอีกด้วย วัสดุที่น ามาผลิตเป็นเฟอร์นิเจอร์นั้นมีมากมายหลายชนิด ทั้งไม้ ปูน/
คอนกรีต พลาสติก วัสดุสังเคราะห์และโลหะ โดยเฉพาะอย่างยิ่งไม้ ซึ่งได้รับความนิยมมาอย่าง
ยาวนาน ยิ่งเฟอร์นิเจอร์ที่ท าจากไม้สัก จะให้ความรู้สึกที่เป็นธรรมชาติ สวยงาม มีความทนทานใช้งาน
ได้นานนับร้อยปี เข้ากันได้กับการตกแต่งบ้านทุกแบบทุกสไตล์ ข้อดีของเฟอร์นิเจอร์ไม้สัก อีกประการ
หนึ่งคือท าความสะอาดได้ง่าย ทนร้อนและเย็นได้ดี ทนสารเคมีได้ดีเช่นกัน เฟอร์นิเจอร์ที่นิยมท าจาก
ไม้สัก เช่น โต๊ะกินข้าว โต๊ะนั่งเล่น ตู้เก็บของ ตู้เสื้อผ้า เตียงนอน เก้าอ้ี ชั้นวางของ เคาร์เตอร์ และ
โครงโซฟา เป็นต้น 
 นอกจากนี้ ได้มีผู้กล่าวถึงประโยชน์ของไม้สักไว้ว่า  ไม้สัก เป็ น ไม้ที่ เราสามารถน ามาใช้
ประโยชน์ได้หลากหลายรูปแบบตามอายุและขนาดของไม้ ตั้งแต่ไม้ซุงขนาดใหญ่ ที่น ามาแปรรูปใช้ใน
การก่อสร้างอาคาร บ้านเรือน ไม้อัด ไม้ปาร์เก้ ไม้แกะสลัก เฟอร์นิเจอร์ต่าง ๆ หรือใช้ต่อเรือ รถ ท า
เครื่องมือกสิกรรม ฯลฯ ส่วนไม้ซุงขนาดเล็กลงมาก็สามารถน ามาท าบ้านไม้ซุงได้อย่างสวยงามและ
คงทน หรือจะน ามาผ่าซีกท าไม้โมเสด วงกบประตู และหน้าต่างได้ดี ซึ่งเป็นที่นิยมกันมาก เนื่องจากมี
เนื้อไม้มีลวดลายที่สวยงาม เห็นเส้นวงปีได้ชัดเจน เนื้อไม้มีความแข็งปานกลางและทนทาน เลื่อย ผ่า 
ไสกบตกแต่งได้ง่าย และชักเงาได้ดี  ปลวก  มอด ไม่ชอบท าลายเพราะมีสารเทคโทควิโนน 
(Tectoquinone) ท าให้มีคุณสมบัติคงทนต่อปลวก แมลง เห็ดราขึ้นได้ดีนอกจากนี้ไม้สักทองยังมี
ทองค าปนอยู่ ๐.๕ ppm. โดยไม้สักทอง ๒๖ ต้น จะมีทองค าหนัก ๑ บาท ในด้านความเป็นมงคล สัก
ทองจัดเป็นไม้มงคลนาม เพราะคนไทยโบราณเชื่อว่าหากบ้านปลูกต้นสักทองไว้เป็นไม้ประจ าบ้าน จะ
ท าให้มีศักดิ์ศรี เพราะค าว่า "สัก" หรือ "ศักดิ์" หมายถึง การมีศักดิ์ศรี มีเกียรติศักดิ์ มียศถาบรรดาศักดิ์ 
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นอกจากนี้ค าว่า "สัก" หรือ "สักกะ" ยังหมายถึง พระอินทร์ผู้มีอ านาจยิ่งใหญ่ในสวรรค์ โดยต าแหน่งที่
ปลูกเพ่ือเป็นสิริมงคลแก่บ้านและผู้อยู่อาศัย ให้ปลูกต้นสักทองไว้ทางทิศเหนือของบ้าน และควรปลูก
ในวันเสาร์ เพราะคนโบราณเชื่อว่าการปลูกไม้เพ่ือเอาคุฯให้ปลูกในวันเสาร์ และถ้าจะให้เป็นมงคลมาก
ยิ่งขึ้น ผู้ปลูกควรเป็นผู้ใหญ่ที่มีผู้เคารพนับถือและเป็นผู้ประกอบคุณงามความดี ก็จะเป็นสิริมงคลยิ่ง
นัก๕๗ 
 สรุปได้ว่า ไม้สักเป็นไม้เขตร้อนในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ที่มีความส าคัญและมี
ประโยชน์ในการน ามาใช้เป็นผลิตภัณฑ์ อีกทั้งยังเป็นพืชเศรษฐกิจที่มีราคา เนื่องจากเมื่อน ามาเป็นของ
ใช้ภายในครัวเรือน ส าหรับประดับตกแต่งที่งดงาม ทนทาน น้ าหนักเบา และสามารถน ามาท าเป็น
เฟอร์นิเจอร์ โดยมีผู้ผลิตและจ าหน่ายในรูปแบบอุตสาหกรรมครัวเรือน โดยน ามาท าเป็น  โต๊ะ ตู้เก็บ
ของ ตู้เสื้อผ้า เตียงนอน เก้าอ้ี ชั้นวางของ เคาร์เตอร์ และเครื่องใช้อ่ืนๆ เป็นต้น อีกท้ังยังเป็นการเพ่ิม
มูลค่าของสินค้าให้มีความสวยงาม คงทน และยังมีผู้ที่นิยมและอนุรักษ์ของใช้ครัวเรือน ผลิตภัณฑ์ไม้
สักไว้ติดบ้านเพื่อเป็นศิริมงคลอีกด้วย 

 
๒.๘  บริบทพื้นที่ที่ศึกษา 
 
          ๑.๘.๑ ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัด
แพร่ 

เทศบาลต าบลทุ่งโฮ้ง จัดตั้งขึ้นตามพระราชบัญญัติเปลี่ยนแปลงฐานะสุขาภิบาลเป็น
เทศบาล พ.ศ.๒๕๔๒ เมื่อวันที่ ๒๕ พฤษภาคม ๒๕๔๒ (สุขาภิบาลทุ่งโฮ้ง จัดตั้งขึ้นตามประกาศ
กระทรวง มหาดไทย เรื่องการจัดตั้งสุขาภิบาลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ลงวันที่ ๑๒ 
ธันวาคม ๒๕๑๐ ประกาศใน ราชกิจจานุเบกษา เล่มที่ ๔๔ ตอนที่ ๑๒๕ ลงวันที่ ๒๖ ธันวาคม 
๒๕๑๐)  

ลักษณะที่ตั้ง อาณาเขต  เดิมเทศบาลต าบลทุ่งโฮ้ง มีพ้ืนที่ ๔ ตารางกิโลเมตร ครอบคลุม
พ้ืนที่บางส่วนของต าบล ทุ่งโฮ้งแต่เนื่องจากได้มีประกาศกระทรวงมหาดไทย เรื่อง การยุบรวมองค์การ
บริหารส่วนต าบลกับเทศบาลต าบล ลงวันที่ ๕ กันยายน ๒๕๕๗ โดยยุบองค์การบริหารส่วนต าบลทุ่ง
โฮ้งรวมกับเทศบาล ต าบลทุ่งโฮ้ง และได้ประกาศในราชกิจจานุเบกษาทั่วไป เล่ม ๑๒๑ ตอนพิเศษ 
๑๐๒ ลงวันที่ ๑๔ กันยายน ๒๕๕๗ ท าให้ปัจจุบันเทศบาลต าบลทุ่งโฮ้ง   มีพ้ืนที่ ๑๓.๕ ตาราง
กิโลเมตร ครอบคลุม พ้ืนที่ทั้ง ๗ หมู่บ้านของต าบลทุ่งโฮ้ง ตั้งอยู่ห่างจากตัวจังหวัดแพร่ ประมาณ ๓ 
กิโลเมตร โดยมีอาณาเขตติดต่อ ดังนี้ 

ทิศเหนือ ติดต่อกับ ต าบลแม่หล่าย  อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่ 

                                                           

 ๕๗ เมดไทย Medthai (อ้างแล้ว),. ๓ สิงหาคม ๒๕๖๐. 
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ทิศใต้ ติดต่อกับ ต าบลทุ่งกวาว  อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดเเพร่ 
ทิศตะวันออก ติดต่อกับ ต าบลร่องฟอง  อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดเเพร่ 
ทิศตะวันตก ติดต่อกับ ต าบลแม่ยม  อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดเเพร่ 
ลักษณะภูมิประเทศ  เทศบาลต าบลทุ่งโฮ้ง มีสภาพพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นที่ราบ มีเส้นทาง

สายหลักเข้าสู่ชุมชน ๒ เส้นทาง ได้แก่ ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข ๑๐๑ ( สายแพร่-ร้องกวาง ) และ
ถนนยันตรกิจโกศลในเขตเทศบาลมีแหล่งน้ าธรรมชาติหลายแห่ง ได้แก่ ห้วยรากไม้ ห้วยหัวช้าง ห้วย
ร่องฟอง ห้วยร่องม่วง เป็นต้น 

ลักษณะภูมิอากาศ  สภาพภูมิอากาศของเทศบาลต าบลทุ่งโฮ้ง มีลักษณะภูมิอากาศเป็น
แบบมรสุม มี ๓ ฤดู คือฤดูร้อน เป็นระยะที่ร้อนและแห้งแล้ง ได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมที่พัดมาจาก
บริเวณ ความกดอากาศสูงในทะเลจีนใต้ อุณหภูมิสูงมีฝนเล็กน้อยเริ่มตั้งแต่เดือนมีนาคมถึงกลางเดือน
มิถุนายน ฤดูฝนเริ่มตั้งแต่เดือนมิถุนายน - เดือนตุลาคม ฤดูหนาว เริ่มตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน – เดือน
กุมภาพันธ์ 

ความเป็นมาของผ้าหม้อห้อม เป็นผ้าพ้ืนเมืองที่ส าคัญของจังหวัดแพร่ ค าว่าม่อฮ่อม เขียน
ได้หลายแบบ เช่น ม่อห้อม,หม้อฮ่อม,หม้อห้อม ซึ่งแล้วแต่ใครจะน ามาใช้ แต่ความหมายที่แท้จริงนั้น 
เหมือนกันทุกค า คือ เสื้อผ้าที่มีสีครามที่เกิดจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษชาวไทยเป็นการใช้ผ้าฝ้ายที่
ได้จากการทอ ย้อมด้วยสีครามที่ได้จากต้นฮ่อมหรือต้นครามจะได้ผ้ามีสีเดียวกันตลอดทั้งผืน ปัจจุบัน
น ามาตัดเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น กางเกงกระโปรง เสื้อ ผ้าเช็ดหน้า เป็นต้น งานเทศกาลต่างๆ เช่น 
ลอยกระทง สงกรานต์ วันขึ้นปีใหม่ งานบุญประจ าปี งานไหว้พระธาตุ การท่องเที่ยวและอ่ืน ๆ อีก
มากมาย ม่อฮ่อมเป็นที่นิยมในการสวมใส่ของคนภาคเหนือ และของคนท่ัวประเทศ 

ม่อฮ่อม เป็นภาษาถิ่นเหนือ เกิดจากค าว่า ม่อ และฮ่อม แต่หลายคนเรียกเพ้ียนว่า หม้อ
ห้อม หรือหม้อฮ่อม หรือ ม่อห้อม ซึ่งก็สามารถเรียกได้ เพียงแต่ความหมายก็เหมือนกัน คือ เสื้อผ้าที่
เกิดจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษในแบบของสีครามม่อฮ่อมต้นฮ่อม หรือต้นคราม เป็นพืชล้มลุกใน
ตระกูลคราม ซึ่งชาวทุ่งโฮ้งต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ น าเอาส่วนที่เป็นล าต้น และใบ
มาหมักในหม้อที่บรรจุน้ าตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ ท าให้ได้น้ าสีคราม ที่จะน ามาย้อมผ้า
ขาวให้เป็นผ้าคราม ที่เรียกกันว่า ผ้าม่อฮ่อมซึ่งเป็นผ้าที่ชาวแพร่ และคนทั่วประเทศ นิยมใช้ทุกเพศทุก
วัย ไม่เว้นแม้แต่ชาวต่างประเทศ ซึ่งจะเห็นได้ว่าชาวต่างประเทศได้นิยมชมชอบในผ้าม่อฮ่อมกัน 

เอกลักษณ์/จุดเด่นผลิตภัณฑ์ ผ้าหม้อห้อมของดีจังหวัดแพร่ มีเอกลักษณ์จ าเพาะของผ้า
หม้อห้อม เป็นเส้นใยฝ้ายธรรมชาติย้อมสีธรรมชาติ ด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่นจากการน าเอาใบห้อม ซึ่ง
เป็นพืชประจ าถิ่น ผสมผสานกันอย่างลงตัวด้วยกรรมวิธีการย้อมตามสูตรโบราณ ผ่านกระบวนการทอ
ด้วยมือผสมกับอารยธรรมท้องถิ่น และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ก่อก าเนิดเป็นผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าอาภรณ์ 
เรียกขานกันว่า “เสื้อหม้อห้อม” พร้อมทั้งพัฒนาไปสู่สากล เป็นผลิตภัณฑ์สูทหม้อห้อม ซึ่งสามารถ 



๖๖ 

 

สร้างผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นอันเลื่องชื่อจนเป็นที่ยอมรับของ ชาวไทย ชาวต่างชาติที่
แวะเข้ามาชนและเลือกซื้อ  

ผ้าหม้อฮ่อมเป็นภูมิปัญญาพ้ืนบ้านที่มีคุณค่าควรแก่การศึกษาอนุรักษ์ถ่ายทอดและสืบ
ทอดไว้ให้เป็นสมบัติของชาวจังหวัดแพร่และคนไทยทั้งชาติจากการผลิตผ้าหม้อฮ่อมเพ่ือไว้ใช้สอย
กันเองในครอบครัวสังคมและการแลกเปลี่ยนจนกระทั่งมาสู่การผลิตเพ่ือจาหน่ายโดยมีกระแสการ
อนุรักษ์ผ้าย้อมสีธรรมชาติเป็นแรงจูงใจจนสามารถท าเป็นอาชีพที่สร้างรายได้และเศรษฐกิจแก่ชุมชน
ท้องถิ่นเกิดการบริหารจัดการในหลาย ๆ ด้านเช่นการจัดตั้งเพ่ือรวมกลุ่มกันเป็นสมาคม/ชมรมในการ
ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับผ้าหม้อฮ่อมการจัดหาวัตถุดิบตลอดจนการลงทุนและการจาหน่าย เป็นต้นดังนั้น 
จึงควรอนุรักษ์ไว้ให้อนุชนรุ่นหลังได้สืบทอด๕๘ ขั้นตอนกระบวนการผลิตแบบดั้งเดิมรวมถึงการ
ประยุกต์และพัฒนารูปแบบต่าง ๆ ให้เป็นไปตามความต้องการของตลาดโดยไม่สูญเสียความเป็น
เอกลักษณ์ดั้งเดิมของผ้าหม้อฮ่อมซึ่งจะเป็นการอนุรักษ์ส่งเสริมถ่ายทอดและสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น
ที่มีคุณค่านี้ให้เป็นมรดกทางวัฒนธรรมสืบไปอันจะก่อให้เกิดความรักความหวงแหนและภาคภูมิใจใน
เอกลักษณ์ของชุมชนตนเองอีกทั้งยังสามารถน ามาประกอบเป็นอาชีพเพ่ือเสริมสร้างรายได้ให้กับ
ครอบครัวชุมชนและประเทศชาติได้อย่างยั่งยืน๕๙ 

 

๑.๘.๒ ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างาม ต าบลดอนมูล  
จากการศึกษาเอกสารและสัมภาษณ์ นางสุภิชญา ฉลอม ผู้ใหญ่บ้านค่างามหมู่ที่ ๘ ต าบล

ดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ และประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหัตถกรรมจักสานจากไม้ไผ่บ้าน
ค่างาม หมู่ที่ ๘ เกี่ยวกับบริบท สภาพปัจจุบันและปัญหาการด าเนินงานวิสาหกิจจักสาน พบว่าบ้านค่า
งามหมู่ที่ ๘ อยู่ห่างจากที่ว่าการอ าเภอสูงเม่น ประมาณ ๗ กิโลเมตร อยู่ห่างจากตัวเมืองจังหวัดแพร่ 
ประมาณ ๑๐ กิโลเมตร สภาพพ้ืนที่เป็นที่ราบ ประชากรมีอาชีพทางการเกษตร มีการเลี้ยงสัตว์และ
ปลูกพืชผลทางการเกษตร เช่น ข้าว ข้าวโพด ถั่วเหลือง มีพ้ืนที่ทั้งหมดประมาณ  ๘๐๐ ไร่ จ านวน
ประชากรจ านวนครัวเรือน ทั้งหมด ๑๑๗ ครัวเรือน  

ทิศเหนือ ติดต่อกับ  บ้านตอนิมิต หมู่ที่ ๘ ต าบล ร่องกาศ  
ทิศใต้ติดต่อกับ บ้านดอนมูล หมู่ที่ ๔ ต าบล ดอนมูล  
ทิศตะวันออก ติดต่อกับ บ้านค่างามหมู่ที่ ๑ ต าบล ดอนมูล  
ทิศตะวันตก ติดต่อกับ ถนนยันตรกิจโกศล และต าบล สบสาย  
ค าขวัญบ้านค่างาม “บ้านค่างาม ดินแดนเกษตรกรรม เลิศล้ างานจักสาน ต านานพระ

อาจารย์หมื่น”  

                                                           
๕๘ สัมภาษณ์นางยุพิน สายส าเภา วนัอาทิตย์ ท่ี ๒๑ เดือนมกราคม พุทธศักราช ๒๕๖๕ 
๕๙ สัมภาษณ์นางประภาพรรณ ศรีตรัย ปราชญ์ท้องถิ่น วันอาทิตย์ ที่ ๒๑ มกราคมพุทธศักราช ๒๕๖๕. 



๖๗ 

 

วิสัยทัศน์ของหมู่บ้าน“ หมู่บ้านจักสานเข้มแข็ง  มีความสามัคคี  ประชาชนอยู่ดีกินดี น้อม
น าเศรษฐกิจพอเพียง” อัตตลักษณ์“หมู่บ้านหัตถกรรมจักสาน น้อมน าเศรษฐกิจพอเพียง” 

คนในหมู่บ้านอาชีพส่วนใหญ่ประกอบอาชีพด้านเกษตร ท านาข้าว ในฤดูนาปีปลูกข้าว
เหนียวเป็นส่วนใหญ่ มีปลูกข้าวจ้าวเพียงเล็กน้อยเพ่ือบริโภคในครัวเรือน เพราะสภาพทั่วไปของ
หมู่บ้านเป็นที่นาล้อมรอบหมู่บ้าน พืชที่ปลูกภายหลังเก็บเกี่ยวเสร็จ คือ ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ถั่วเหลือง 
และข้าวนาปรัง ชาวบ้านค่างามเป็นชาวพ้ืนบ้านดั้งเดิมเป็นส่วนใหญ่ อาศัยอยู่รวมกันเป็นกลุ่ม มีภาษา
พูดเป็นภาษาถิ่น มีความผูกพันกันเหมือนพ่ีน้อง พ่ึงพาอาศัยกันเหมือนเครือญาติ มีขนบธรรมเนียม
ประเพณีตลอดถึงความเป็นอยู่และการประกอบอาชีพคล้ายคลึงกันส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ
เกษตรกรรมวิถีชีวิตชุมชนภูมิปัญญาท้องถิ่นมีความรู้ที่สร้างขึ้นด้วยกัน เรียนรู้จากกันและกัน และร่วม
ใช้ในหมู่พวกของตน คือการจักสานกระบุงจากไม้ไผ่ เพ่ือใช้หาบข้าวเปลือกจากที่นาน ามาเก็บไว้ในยุ้ง
ฉาง และใช้หาบข้าวเปลือกน าไปสีที่โรงสีข้าวในหมู่บ้านเพ่ือน าข้าวสารมาบริโภค และได้มีการพัฒนา
รูปแบบ และมีการรวมกลุ่มกันคิดประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวัน และความ
ต้องการของตลาด เช่น หวดซาวข้าว หวดนึ่งข้าว กระด้ง เหิง ฆ้องใส่ปลา กระจาด กะลา ไซดักปลา 
ตะกร้าอเนกประสงค์ พัด โคมไฟ ฯลฯ เมื่อมีผลิตภัณฑ์หลากหลายรูปแบบ และเหลือใช้ในครัวเรือน 
จึงรวมกลุ่มกันจัดตั้งเป็นกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร และได้ยื่นจดทะเบียนเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
หัตถกรรมจักสานจากไม้ไผ่บ้านค่างาม หมู่ ๘ ตามพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. ๒๕๔๘ 
รหัสทะเบียน ๖-๕๔-๐๔-๐๔/๑-๐๐๐๑ ลงวันที่ ๑๗ มกราคม ๒๕๔๙ มีสมาชิกแรกตั้ง ๒๕ คน 
ปัจจุบันมีสมาชิก ๗๐ คนโดยมีวัตถุประสงค์ในการด าเนินงานวิสาหกิจชุมชน๖๐ 

 ๑. เพ่ือสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 ๒. เพ่ือให้เกิดความรับผิดชอบ ความสามัคคีในกลุ่มและชุมชน 
 ๓. เพ่ือเพ่ิมรายได้ให้แก่ครอบครัว 
 ๔. ใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ 
 ๕. ให้สมาชิกรวมกลุ่มกันขายสินค้าในราคายุติธรรมและก าหนดราคาเป็นมาตรฐาน

เดียวกัน 
 ๖. สามารถก าหนดราคาขายให้กับพ่อค้าคนกลาง 
 การด าเนินงานของกลุ่ม เริ่มจากการระดมหุ้นจากสมาชิกคนละ ๑ หุ้น ไม่เกิน ๒๐ 

หุ้น มีเงินทุนเริ่มด าเนินการ ๑,๒๐๐ บาท ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่  ได้รับการ
สนับสนุนวัสดุจักสานจากส านักงานพัฒนาชุมชน ได้รับการสนับสนุนจากองค์การบริหารส่วนต าบล
ดอนมูล (สร้างอาคารแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์) ได้รับการสนับสนุนจากศูนย์พัฒนาฝีมือแรงงาน
                                                           

 ๖๐ นวัตกรรมกลุ่มหัตถกรรมจักสานจากไม้ไผ่ บ้านค่างาม หมู่ที่ ๘ ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเมน่ 

จังหวัดแพร่, (แพร่ : กลุ่มหัตถกรรมจักสานจากไม้ไผ่บ้านค่างาม หมู่ที่ ๘, ม.ป.ป), หน้า ๔.  



๖๘ 

 

จังหวัดแพร่ และวิทยาลัยสารพัดช่างจังหวัดแพร่ (เตาอบเส้นตอก)   ปัจจุบันมีทุนด าเนินการ 
๓๖๑,๑๓๕ บาท กิจกรรมที่เกิดข้ึนในกลุ่มมีดังนี้  

 ๑. กลุ่มจ าหน่ายสินค้าเพ่ือการอุปโภค บริโภคในราคาประหยัด และสมาชิกสามารถ
น าผลิตภัณฑ์จักสาน ช าระค่าสินค้าแทนเงินสดได้ 

 ๒. ให้สมาชิกทุกคนน าผลิตภัณฑ์จ าหน่ายที่กลุ่มโดยหวด ๑ ใบ หักเงินเข้ากลุ่ม ๑ 
บาท 

       ๓. ให้มีการยืมในวงเงิน ๑,๐๐๐ บาท/เดือน โดยไม่คิดดอกเบี้ย  หากยืมเกิน 
๑,๐๐๐ บาทคิด ดอกเบี้ยร้อยละ ๑๒ บาท/ปี 

 ๔. สมาชิกสามารถน าสินค้ามาช าระแทนเงินสดที่ยืมได้ 
 ๕. จัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ฯ ในงานต่าง ๆ 
ประโยชน์ที่ชุมชน และประชาชนได้รับจากการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ได้แก่ 
 ๑. ประชาชนมีเงินทุนหมุนเวียนในการประกอบอาชีพ โดยไม่ต้องกู้เงินนอกระบบ 
 ๒. ผลิตภัณฑ์จักสานมีคุณภาพ สามารถก าหนดราคาขายได้ตามความเหมาะสม 
 ๓. สมาชิกในชุมชนได้รับการถ่ายทอดภูมิปัญญาด้านการจักสานจากรุ่นสู่รุ่น 
 ๔. สมาชิกวิสาหกิจชุมชนมีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ และพัฒนาทักษะร่วมกัน 
 ๕. สมาชิกมีความเชี่ยวชาญ สามารถถ่ายทอดความรู้ได้ทั้งในชุมชน และเป็น

วิทยากรถ่ายทอดนอกชุมชน 
 ๖. มีความสามัคคีในหมู่คณะ 
 ๗. เป็นการพัฒนาจิตใจของสมาชิกให้เป็นคนดี มีคุณธรรม เช่น มีความซื่อสัตย์ 

รับผิดชอบ เสียสละ มีความเห็นอกเห็นใจกัน ยึดหลักประชาธิปไตย และไว้วางใจกัน 
 ๘. วิสาหกิจชุมชนหัตถกรรมจักสานจากไม้ไผ่บ้านค่างาม หมู่ที่ ๘ ได้จัดสรรผลก าไร

เพ่ือใช้ในกิจกรรมสาธารณประโยชน์ของหมู่บ้าน ช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาส ผู้สูงอายุ และบรรเทาทุกข์ที่
เกิดจากภัยธรรมชาติ 

 ๙. นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ มาเรียนรู้เรื่องการจักสานไม้ไผ่ในหมู่บ้าน
และวิสาหกิจชุมชนฯ 

 ส าหรับแผนการด าเนินงานของกลุ่มในอนาคตนั้นกลุ่มได้มีแนวคิดว่าควร 
 ๑.  ฝึกอบรมพัฒนาฝีมือ และศึกษาดูงานกลุ่มท่ีประสบผลส าเร็จ 
 ๒. พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือเข้าสู่ตลาดประชาคมอาเซียน 
 ๓. ฝึกอบรมเยาวชนในหมู่บ้าน ต าบล และผู้สนใจเพ่ืออนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญา

ท้องถิ่น 
 ๔. บันทึกภูมิปัญญาท้องถิ่นผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่เพิ่มเติม 



๖๙ 

 

 ๕. จัดแสดงและจ าหน่วยผลิตภัณฑ์ในงานกิจกรรมของอ าเภอ จังหวัด และในโอกาส
ต่าง ๆ  

 ๖. ประชาสัมพันธ์ผลการด าเนินงานของกลุ่มฯในวันประชุมก านันผู้ใหญ่บ้าน ที่
ประชุมหัวหน้าส่วนราชการ สถานีวิทยุชุมชน แผ่นพับและทางเว็บไซต์ 

 แนวทางในการพัฒนากระบวนการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให้มีความยั่งยืน เพ่ือเป็น
การลดรายจ่ายเพิ่มรายได้ให้กับครัวเรือนที่เป็นสมาชิกวิสาหกิจชุมชน มีแนวทางดังนี้ 

 ๑. มีแนวทางในการสร้างแกนน าวิสาหกิจชุมชนเข้ารับการอบรมด้านเศรษฐกิจ
พอเพียง 

 ๒. ส่งเสริมครอบครัวสมาชิกวิสาหกิจชุมชนในด้านเศรษฐกิจพอเพียงต้นแบบ 
 ๓. สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเข้าร่วมการเรียนรู้เพ่ือพัฒนาตนเองและก าหนดการ

พัฒนาคุณภาพชีวิต 
 ๔. เปิดโอกาสให้สมาชิกเข้าร่วมกิจกรรมสาธิตการด ารงชีวิตแบบพอเพียงโดยกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชน 
 
๑.๘.๓ ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล 
แต่เดิมนั้นต าบลดอนมูลเป็นต าบลที่มีเขตการปกครองที่ใหญ่ทั้งจ านวนประชากรและ

อาณาเขตพ้ืนที่ได้แบ่งเขตการปกครองออกเป็น ๙ หมู่ ได้แก่บ้านค่างามหมู่ที่ ๑ บ้านดอนแท่นหมู่ที่ ๒ 
บ้านดอนมูลหมู่ ที่ ๓ บ้านดอนมูลหมู่ที่ ๔ บ้านผ้าขาวหมู่ที่ ๕ บ้านร้องแหย่งหมู่ที่ ๖ บ้านหัวดงหมู่ที่ 
๗ บ้านพระหลวงหมู่ที่ ๘ และบ้านพระหลวงหมู่ ๙ จนถึง วันที่ ๑๒ ธันวาคม พ.ศ. ๒๕๓๘ บ้านหัวดง
หมู่ที่ ๗ บ้านพระหลวงหมู่ที่ ๘ บ้านพระหลวงหมู่ที่ ๙ ได้แยกออกไปตั้งเป็นต าบลพระหลวง เพ่ือ 
สะดวกต่อการปกครองและการพัฒนาหมู่บ้าน 

พ.ศ. ๒๕๓๘ ต าบลดอนมูลจึงได้แบ่งเขตพ้ืนที่เดิมออกเป็นหมู่บ้านใหม่ดังนี้ บ้านค่างามหมู่
ที่ ๑ แบ่งแยกออกเป็นบ้านค่างามหมู่ที่ ๘ บ้านดอนแท่นหมู่ที่ ๒ แบ่งแยกออกเป็นบ้านดอนแท่นหมู่ที่ 
๗ และบ้านป่างิ้วหมู่ที่ ๑๐ บ้านดอนมูลหมู่ที่ ๔ แบ่งแยกออกเป็นบ้านดอนมูลหมู่ที่ ๙ ปัจจุบันต าบล
ดอนมูลมีประชากรจ านวน ๗,๔๙๒ คน เพศชาย ๓,๕๘๙ คน เพศหญิง ๓,๙๐๓ คน หลังคาเรือน
จ านวน ๒,๘๗๔ หลังคาเรือน และจ านวน ๑๐ หมู่บ้าน ดังนี้ บ้านค่างามหมู่ที่ ๑ ,บ้านดอนแท่นหมู่ที่ 
๒ ,บ้านดอนมูลหมู่ ที่๓ ,บ้านดอนมูลหมู่ที่๔ ,บ้านผ้าขาวหมู่ที่ ๕ ,ร้องแหย่งหมู่ที่ ๖ ,บ้านดอนแท่นหมู่
ที่ ๗ ,บ้านค่างามหมู่ที่ ๘ ,บ้านดอนมูลหมู่ที่ ๙ ,บ้านป่างิ้วหมู่ที่ ๑๐ 

อาณาเขต ทิศเหนือ ติดกับ ต าบลร่องกาศ อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  ทิศใต้ ติดกับ  



๗๐ 

 

ต าบลช่องลม เทศบาลต าบลสูงเม่น อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ทิศตะวันออก ติดกับ ต าบลบ้านเหล่ า 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ทิศตะวันตก ติดกับ ต าบลพระหลวง และต าบลสบสาย อ าเภอสูงเม่น 
จังหวัดแพร่ 

อาชีพ ประชาชนส่วนใหญ่มีอาชีพท าเฟอร์นิเจอร์ไม้สัก ไม้ฉ าฉา ท านา ท าสวน ค้าขาย 
และข้าราชการ/ รัฐวิสาหกิจ 

ประเพณีวัฒนธรรมที่ส าคัญ งานประจ าปีปิดทองพระหลวงพ่อศรีสรรเพชร (หลวงพ่อ
สมนึก) ในวันขึ้น ๑๕ ค่ า เดือนเจ็ดเหนือ ส่วนใหญ่จะตรงกับเดือนเมษายนของทุกปี 

การแต่งกาย ในอดีตกาลผู้ชายใส่เสื้อผ้าหม้อห้อม สวมกางเกงกี ( กางเกงขาก๊วย ) ผู้หญิง
ใส่เสื้อ หม้อห้อมแขนยาว และ นุ่งซิ้นแล้ 

วัด ต าบลดอนมูลมีวัดจ านวน ๔ วัด ได้แก่ วัดดอนมูล ( ส านักปฏิบัติธรรมแห่งที่ ๑๒ 
จังหวัดแพร่ ) วัดดอนแท่น วัดค่างามและวัดวุฒิมงคล ( วัดร้องแหย่ง ) โบสถ์คริสต์จ านวน ๑ แห่ง             
( หมู่ ๗ ดอนแท่น ) พระธาตุที่ส าคัญ คือ พระธาตุแก้วสหลีมุมเมือง วัดบ้านดอนแท่น พระธาตุศรีดอน
มูล วัดบ้านดอนมูล 

สถานศึกษา โรงเรียนมัธยมขนาดใหญ่จ านวน ๑ แห่ง คือโรงเรียนสูงเม่นชนูปถัมภ์ 
โรงเรียนประถมศึกษาจ านวน ๓ แห่ง ได้แก่ โรงเรียนดอนมูลวิทยาคาร (พ.ศ.๒๕๕๕ โรงเรียนบ้าน
ดอนแท่นได้รวมกับโรงเรียนดอนมูลวิทยาคาร) โรงเรียนบ้านหัวดงและโรงเรียนบ้านค่างาม โรงเรียน
พระปริยัติธรรม ๑ โรง คือ โรงเรียนวัดร้องแหย่งวิทยาคม ศูนย์เด็กก่อนวัยเรียน จ านวน ๒ แห่ง คือ 
ศูนย์เด็กเล็กบ้านดอนแท่นหมู่ ๒ และศูนย์เด็กก่อนวัยเรียนบ้านค่างามหมู่ ๘ 

สถานบริการสาธารณสุข ได้แก่ โรงพยาบาลสูงเม่น ( หมู่ ๗ ร้องแหย่ง ) โรงพยาบาล
ส่งเสริมสุขภาพ ต าบลดอนมูล ( หมู่ ๒ ดอนแท่น ) 

การปกครอง ด้านการปกครองตามค าบอกเล่าของผู้สูงอายุและจากการค้นคว้าเอกสาร
ประวัติของบ้านดอนมูลทราบว่า ผู้น าต าบลดอนมูลหรือก านันต าบลดอนมูลส่วนใหญ่จะมีภูมิล าเนาอยู่
ในบ้านดอนมูล ( หมู่ ๓ ,หมู่ ๔ และ หมู่ ๙ ) ซึ่งทราบว่าก านันคนแรก คือ พ่อขุนมุกข์ ดอนดง 
ภูมิล าเนาอยู่บ้านดอนมูลหมู่ที่ ๔ เรียงล าดับผู้น าหรือก านันที่ปกครองต าบลดอนมูล ดังนี้ 

๑. พ่อขุนมุกข์ ดอนดง พ.ศ.ไม่ปรากฏ 
๒. พ่อใหญ่เทพ สมร ( เทพศุภร ) พ.ศ.ไม่ปรากฏ - ๒๔๘๒ 
๓. นายเติง สมร ( เทพศุภร ) พ.ศ.๒๔๘๒ -๒๕๑๔ 
๔. นายวิโรจน ์พอจิต พ.ศ.๒๕๑๔ – ๒๕๔๑ 
๕. นายบุญมี ดังก้อง พ.ศ ๒๕๔๑ - ๒๕๔๖ 
๖.นายส่วย สมร พ.ศ.๒๕๔๖ – ๒๕๔๘ 
๗.นายมานิตย์ ดังก้อง พ.ศ.๒๕๔๘ – ๒๕๕๑ 



๗๑ 

 

๘. นายวสันต์ ปารมาลย์ พ.ศ.๒๕๕๑ – ปัจจุบัน 
 
๑.๘.๔ ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า  
ลักษณะทางภูมิศาสตร์บ้านบวกโป่งเป็นหมู่บ้านที่โดดเด่น แผนผังของหมู่บ้านเป็นรูปสาม

ขาเหมือนก้อนเส้าซึ่งแนวเขตล้อมรอบไปด้วยทุ่งนา ไม่ติดกับหมู่บ้านอ่ืนใด ความยาวตั้งแต่หัวบ้านถึง 
ท้ายบ้าน ๒.๙๐ กิโลเมตร  บ้านบวกโป่งตั้งอยู่ในต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ทางทิศใต้ของ
อ าเภอสูงเม่นประชากรส่วนใหญ่ประกอบกาชีพท านา และท าเฟอร์นิเจอร์จากไม้สักบริเวณที่ ตั้งบ้าน
บวกโป่งสมัยก่อนเป็นที่ราบมีลานกว้างมีแอ่งน้ าเป็นที่ชุมชนของสัตว์ป่าที่ลงมากินน้ า ค าว่า “บวก” 
แปลว่าแอ่งน้ า ขนาดเล็กที่ควายป่าชอบนอนและ ค าว่า “โป่ง” แปลว่า บริเวณที่มีดินเค็ม (ดินโป่ง) 
สัตว์ป่าชอบมาหากินดินโป่ง พ่อแสน แม่สี บ้านดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ได้อพยพลูกหลาน
จ านวน ๒๐ ครัวเรือน มาตั้งหมู่บ้านเป็นชุดแรกในปี พ.ศ. ๒๓๒๖ คือบริเวณบ้านบวกโป่งในปัจจุบัน 
บ้านบวกโป่งแบ่งการปกครองเป็น ๕ หมู่บ้าน คือ หมู่ ๓,๔,๙,๑๐ และ ๑๑ ประชากรส่วนใหญ่เป็น
ชาวไทยเชื้อสายไทย สัญชาติไทย  นับถือศาสนาพุทธ อยู่ในเขตปกครองขององค์การบริหารส่วนต าบล
น้ าช า นอกจากนี้ชุมชนแห่งนี้เคยปรากฏเหตุการณ์หรือสถานที่เกิดประวัติศาสตร์ ได้แก่ บ้านบวกโป่ง
ในอดีตเคยเป็นที่หยุดพักชั่วคราวของเงี้ยวก่อนที่จะเข้ามาปล้นเมืองแพร่ เมื่อปี พ.ศ. ๒๔๔๕ 

หมู่ ๓ มีพ้ืนที่ ๑๘๕ ไร่  จ านวนครัวเรือน ๑๓๗ ครอบครัว มีจ านวนประชากร ๔๖๒ คน 
ลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ลาบลุ่มอุดมสมบูรณ์ มีน้ าไหลผ่านเหมาะแก่การท าเกษตร ท านา ท าสวน 
ปลูกถ่ัวเหลือง พืชผักสวนครัว 

หมู่ ๔ มีพ้ืนที่ ๓ ตารางกิโลเมตร จ านวนครัวเรือน  ๔๒๔ ครัวเรือน มีจ านวนประชากร 
๑,๐๒๕ คน ลักษณะภูมิประเทศ เป็นรูปสี่ เหลี่ยมคางหมู อาชีพ พนักงานรัฐวิสาหกิจ ค้าขาย 
เกษตรกร   พนักงานประจ าเอกชน พนักงานรัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตัว 

หมู่ ๙ หมู่บ้านบวกโป่ง หมู่๙ แยกออกมาจากหมู่ ๓ ต าบลน้ าช า จังหวัดแพร่ เมื่อปี พ.ศ. 
๒๕๒๕ พ้ืนที่ทั้งหมดยาวประมาณ ๑.๕ กิโลเมตร ลักษณะภูมิประเทศเป็นพ้ืนที่สี่เหลี่ยมผืนผ้า มี ๒๕๒ 
ครัวเรือน จ านวนประชากร ๖๒๔ คน อาชีพค้าขาย เกษตรกร ท างานประจ า/ข้าราชการและท างาน
ประจ าเอกชน/บริษัท/โรงงาน 

หมู่ ๑๐ บ้านบวกโป่ง หมู่ ๑๐ เป็นหมู่บ้านเก่าที่อยู่กับหมู่บ้านบวกโป่ง หมู่ ๔ และได้แยก
ออกจากหมู่ ๔ ตามพระราชบัญญัติลักษณะการปกครองท้องถิ่น พ.ศ. ๒๔๗๕ เมื่อวันที่ ๒๘ เมษายน 
๒๕๓๑ ลักษณะภูมิประเทศ พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นพื้นที่ราบ มีพื้นที่ ๒๗๔ ไร่ ประชากรประกอบอาชีพท า
ไม้สักแปรรูป ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมครัวเรือรน อาชีพ ท านา รับจ้างและค้าขาย จ านวนประชากร 
๑,๑๐๔ คน จ านวนครัวเรือน ๓๑๗ ครัวเรือน อาชีพ อาชีพหลัก  งานประจ าเอกชน/บริษัท/โรงงาน 
ค้าขาย  งานประจ า/ข้าราชการ อาชีพเสริม อุตสาหกรรมครัวเรือน ค้าขาย รับจ้าง 
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หมู่ ๑๑ บ้านบวกโป่งเดิมเป็นบ้านบวกโป่ง หมู่ ๓ จัดตั้งตามพระราชบัญญัติลักษณะการ
ปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ. ๒๔๗๕ และได้ท าการแยกหมู่บ้านออกจากหมู่ ๓ เมื่อวันที่ ๑ พฤศจิกายน 
๒๕๓๑ มีพ้ืนที่ทั้งหมด ๑๐๐ ไร่ ลักษณะภูมิประเทศ เป็นที่พ้ืนที่ราบลุ่ม ทุ่งนาและบ้านเรือนที่อยู่
อาศัยของราษฎรมีพ้ืนที่เหมาะสมกับเกษตรและเลี้ยวสัตว์ จ านวนครัวเรือน ๒๒๖ ครัวเรือน จ านวน
ประชากร ๘๕๒ คน อาชีพหลักของครอบครัว ท างานประจ า/บริ ษัท/โรงงาน ค้าขาย เกษตร อ่ืนๆ 
อาชีพเสริม ปลูกผัก อาชีพเลี้ยงสัตว์ อาชีพรับจ้าง   
 การประกอบอาชีพทั้งการเกษตรและท าผลิตภัณฑ์ไม้สักแต่เป็นท าเป็นอาชีพในครัวเรือน 
ยังไม่ได้เข้าร่วมเป็นสมาชิกของวิสาหกิจชุมชน และจัดตั้งสหกกรณ์ในชุมชนเล็กแต่ยังไม่ได้มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ที่เป็นที่ต้องการของลูกค้าและช่วงนี้เผชิญกับสถานการณ์โควิด-19 ท าให้การ
ค้าขายผลิตภัณฑ์ไม้สักค่อนข้างขายได้น้อยลงส่วนมากจะขายได้ตามค าสั่งซื้อของลูกค้าเป็นส่วนใหญ่ 
อาชีพการผลิต ผลิตภัณฑ์ไม้สักแปรรูปในชุมชนจะมีการสืบทอดโดยส่งต่อรุ่นต่อรุ่น และในปัจจุบันก็มี
การสอนให้กับเด็กที่สนใจและยังไม่มีงานท าเป็นหลักแหล่ง การท าผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบ้านน้ า
ช าส่วนใหญ่จะผลิต ผลิตภัณฑ์ชิ้นใหญ่ ผู้ผลิตยังขาดความรู้และเทคนิคต่างๆในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากไม้สักท่ีจะตอบสนองต่อลูกค้า 

 
๒.๙ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 จิตพนธ์ ชุมเกตุ, ผศ.ดร. ได้ศึกษาวิจัย เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น
เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพทางการจัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ าเภอชะอ า จังหวัด
เพชรบุรี ผลการวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่ในชุมชนนั้น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากหนังแพะ ชีสนม
แพะแปรรูป ผลิตภัณฑ์นมแปรรูป งานศิลปหัตถกรรม เช่น หมอนหนุน ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดกระถิน 
ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก ผลิตภัณฑ์จากรกบวบหอม ผลิตภัณฑ์จากใบตะโก เป็นต้น วัสดุส่วนใหญ่เป็น
วัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น ส าหรับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ าเภอ
ชะอ า จังหวัดเพชรบุรี โดยผสมผสานกับภูมิปัญญาท้องถิ่นนั้น พบว่า ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาขึ้น ควรสื่อให้
เห็นถึงผลิตภัณฑ์ที่เกิดมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ ท าให้
ผลิตภัณฑ์นั้นดูมีคุณค่า มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราว วิถีการด าเนินชีวิตของชาวบ้าน
ไทยมุสลิม และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งจะท าให้เศรษฐกิจของคนในชุมชนแข็งแรงขึ้น น ารายได้ให้กับ
ชาวบ้านมากยิ่งขึ้น ส าหรับแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนมุสลิม 
สามารถแบ่งออกเป็น ๓ ส่วน ส่วนแรกคือ การเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ประกอบด้วย 
การเรียนรู้ ภูมิปัญญา การรวมกลุ่ม และการเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกัน ส่วนที่สอง คือกระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยพิจารณาถึงทุนของชุมชน การส ารวจตลาด และส่วนที่ ๓ เป็นการจัดการชุมชน
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เพ่ือรองรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน และระบบการ
เรียนรู้โดยมีภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นแกนกลาง๖๑ 
 อวัสดา ปกมนตรีและสุดาวรรณ สมใจ  ศึกษาวิจัยเรื่อง การเพ่ิมมูลค่า การพัฒนาขีด
ความสามารถและปัจจัยอื่นๆ ที่ส่งผลต่อการตลาดอย่างยั่งยืนของสินค้าพรีเมียมโอทอปจากผักตบชวา 
ผลการศึกษาพบว่า การน้อมน าประยุกต์ใช้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง การเพ่ิมมูลค่า การพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์ การพัฒนาขีดความสามารถมีอิทธิพลต่อการตลาดอย่างยั่งยืนของสินค้ าพรีเมียมโอทอป     
จากผักตบชวา โดยการเพ่ิมมูลค่า มีอิทธิพลโดยรวมต่อการตลาดอย่างยั่งยืนของสินค้าพรีเมียมโอทอป 
จากผักตบชวามากท่ีสุด รองลงมา คือการน้อมน าประยุกต์ใช้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงการพัฒนา 
ขีดความสามารถในการแข่งขันและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตามล าดับ๖๒ 
 รัชฎาภรณ์ เกตานนท์ แนวแห่งธรรม ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดนครปฐม ผลการศึกษา พบว่า  
 ๑. การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การ
คิดออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่มีความแปลกแตกต่างไปจากเดิม โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการเพ่ิม
มูลค่า และคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ และกลุ่มอาชีพฯ มีความต้องการผลิตผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นในสังคมไทยให้มากขึ้นเนื่องจากได้รับความสนใจและตลาดมี
ความต้องการมากข้ึนตลอดเวลาเนื่องจากมีกรรมวิธีหรือกระบวนการผลิตที่ปลอดภัย ไร้สารเคมี ท าให้
ผู้ใช้มีสุขภาพอนามัยที่ดีขึ้น และยังเป็นการสร้างฐานที่มั่นคงทางเศรษฐกิจให้แก่ชุมชนด้วย ความ
ต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น ได้แก่ความรู้ในเรื่องของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ความคิดสร้างสรรค์ และการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ให้แก่กลุ่มอาชีพ 
 ๒. วิธีปฏิบัติที่เป็นเลิศในการด าเนินงานของกลุ่มอาชีพฯ จังหวัดนครปฐม คือ วิธีการ
ด าเนินงานใน การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มอาชีพผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว 
ได้แก่ ๑)การออกแบบ ผลิตภัณฑ์ ๒)กระบวนการผลิต ๓)กลยุทธ์ทางการตลาด ๔)จุดเด่นจุดอ่อน ๕)
ปัจจัยแห่งความส าเร็จ ๖)ปัญหา อุปสรรคและ๗)คุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่นต่อชีวิตและสังคม
ท้องถิ่นตลอดจนการถ่ายทอดและอนุรักษ์ภูมิ ปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มอาชีพ  

                                                           

 ๖๑ จิตพนธ์ ชุมเกตุ, ผศ.ดร., การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ
ทางการจัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลมิ อ าเภอชะอ า จังหวัดเพชรบุรี, (คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยศิลปากร, ๒๕๖๐), หน้า ก. 
 ๖๒ อวัสดา ปกมนตรี และสุดาวรรณ สมใจ, “การเพิ่มมลูค่า การพัฒนาขีดความสามารถและปัจจัยอื่นๆ
ที่ส่งผลต่อการตลาดอยา่งยั่งยืนของสินค้าพรีเมยีมโอทอปจากผักตบชวา” ACADEMIC JOURNAL 
BANGKOKTHONBURI UNIVERSITY ปีท่ี ๗ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม), ๒๐๑๘, หน้า ๖๘. 
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 ๓. กลุ่มผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าวมีโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เติบโตเป็นผลิตภัณฑ์ภูมิ
ปัญญา ท้องถิ่นที่มีความโดดเด่นของจังหวัดนครปฐมได้ด้วยมีจุดแข็งในเรื่องของวัตถุดิบ ผลิตภัณฑ์มี
ความโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท้องถิ่นอย่างชัดเจน ผลิตภัณฑ์มีความคงทนถาวร 
สามารถเสริมสร้างรากฐานทาง เศรษฐกิจชุมชนให้มีความเข้มแข็งสามารถพ่ึงพาตนเองได้ และมี
จุดอ่อนในเรื่องของวัตถุดิบหายากมากขึ้น การขาดแคลนแรงงานประเภทช่างฝีมือขั้นสูงและขาดองค์
ความรู้ที่สามารถส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ กลุ่มอาชีพ โอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่
เศรษฐกิจสร้างสรรค์นั้นพบว่า กลุ่มอาชีพผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าวใน จังหวัดนครปฐมสามารถพัฒนา
ให้เป็นธุรกิจสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนได้ด้วยปัจจัยสนับสนุนหลายประการ ได้แก่  ๑) ความเหมาะสมใน
เรื่องของโลจิสติกส์ ๒) การสนับสนุนจากรัฐบาลและ ๓) ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นที่ ต้องการ
ของผู้บริโภคในประเทศต่างๆ ที่นิยมสินค้าและผลิตภัณฑ์ที่ เป็นงานช่างฝีมือและแสดงออกถึง
เอกลักษณ ์ทางวัฒนธรรม  
 ๔. การเทียบเคียงการด าเนินงานของกลุ่มอาชีพผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ประสบ
ความส าเร็จ ในด้านปฏิบัติงานมีความคล้ายคลึงกันในประเด็น การมีโครงสร้างองค์กรที่เข้มแข็ง 
สมาชิกในกลุ่มมีความรู้ ความสามารถและมีทักษะทางอาชีพ มีการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม 
และมีวิสัยทัศน์ในการบริหารจัดการ และกลุ่มอาชีพฯ มีกลยุทธ์ที่ดีตลอดจนมีการค้นหากลยุทธ์ใหม่ๆ 
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อยู่เสมอ  
 ๕. แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีประเด็นหลักๆ ในการพัฒนา ๔ ด้าน ได้แก่ ๑) ด้าน
การบริหาร จัดการองค์กร ๒) ด้านการบริหารจัดการด้านการตลาด ๓) ด้านการบริหารจัดการด้าน
การผลิตและบริการ และ ๔) ด้านการปรับปรุงและพัฒนาธุรกิจชุมชนสู่ความยั่งยืน ซึ่งการพัฒนาใน
ทุกด้านมีรากฐานมาจากแนวคิดการ ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานใน ๗ ประเด็น ได้แก่ 
๑) การใช้องค์ความรู้ ๒) การศึกษา ๓) การสร้างสรรค์งาน ๔) การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยง
กับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม ๕) วัฒนธรรม ๖) ภูมิปัญญา และ ๗) เทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ ซึ่ง
เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นกะลามะพร้าวใน  จังหวัดนครปฐมเพ่ือส่งเสริม
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้มีความก้าวหน้า มั่นคง มั่นคั่งและยั่งยืนต่อไป๖๓ 
 ดวงพร ภู่ผะกา ได้ศึกษาวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในการพัฒนาและถ่ายถอด
เทคโนโลยีวิทยาศาสตร์สู่การเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้มาตรฐาน : กรณีศึกษา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนใน
จังหวัดฉะเชิงเทรา ผลการวิจัยพบว่า จากการวิเคราะห์ศักยภาพของกลุ่มในการพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนขนมเปี๊ยะบ้านโพธิ์ มีความร่วมมือในการด าเนินงาน มีความเสียสละ มีความมุ่งมั่นตั้งใจ

                                                           

 ๖๓ รัชฎาภรณ์ เกตานนท์, “แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในจังหวัดนครปฐม”, Veridian E-Journal, Silpakorn University, ปีที่ ๑๐ ฉบับที่ ๑ (มกราคม-
เมษายน) ๒๕๖๐, หน้า ๙๙๔-๙๙๕. 



๗๕ 

 

ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือเข้าสู่มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ส่วนรูปแบบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์พบว่า 
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือ มผช. นั้นสมาชิกกลุ่มต้อง
มีความรู้ความเข้าใจและความส าคัญเกี่ยวกับมาตรฐานผลิ ตภัณฑ์ชุมชนเป็นปัจจัยหลัก และมี
กระบวนการเลือกสรรผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมแก่การพัฒนาโดยการมีส่วนร่วมและยอมรับของสมาชิก
กลุ่ม ประกอบกับการด าเนินการเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะต้องสอดคล้องกับเกณฑ์มาตรฐานโดยมี
การตรวจสอบผลิตภัณฑ์ในทุกขั้นตอน นอกจากนี้ยังพบว่าปัจจัยด้านเศรษฐกิจและสังคมเอ้ืออ านวย
ต่อผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน ส่วนปัจจัยทางด้านเทคโนโลยีและปัจจัยทางนิเวศวิทยาเป็นปัจจัยที่
เป็นอุปสรรคต่อการด าเนินงาน ในด้านปัญหาและอุปสรรคในการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน มีดังนี้
ปัญหาด้านการตลาดปัญหาด้านการบัญชีและการเงินปัญหาด้านการผลิตปัญหาด้านการใช้เทคโนโลยี 
สารสนเทศ ปัญหาด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และปัญหาต้นทุนการผลิตโดยแนวทางในการ
พัฒนาการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน หน่วยงานภาครัฐเป็นหน่วยงานส าคัญของการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนทั้งในด้านการให้ความรู้การพัฒนาทักษะด้านต่างๆ การสนับสนุนด้านการตลาด และ
การก าหนดระเบียบต่างๆ เพ่ือสนับสนุน๖๔ 

 ชลธิชา จิรภัคพงค์ และคณะ ท าการวิจัยเรื่อง วิสาหกิจจักสานจังหวัดแพร่: องค์ความรู้และ
การจัดการเชิงเครือข่ายเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน พบว่า ผลการวิจัย พบว่า ๑) วิสาหกิจจักสานที่มีการ
จดทะเบียนแล้ว จ านวน ๖๕ แห่ง มีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมพัฒนาด้านความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น 
การสร้างรายได้ การช่วยเหลือซึ่งกันและกัน การด าเนินงานเกิดจากสมาชิกร่วมวางแผน ร่วมคิด ร่วม
ท า ร่วมแก้ไขปัญหาในการสร้างสรรค์เศรษฐกิจชุมชนบนพ้ืนฐานการใช้ความรู้ ภูมิปัญญา วัฒนธรรม
และทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนอย่างรู้คุณค่าโดยได้รับการ สนับสนุนจากองค์กรท้องถิ่น และเครือข่าย
หน่วยงานภาคีที่เก่ียวข้องทุกระดับ ส าหรับปัญหาเกิดจากด าเนินกิจกรรมไม่ต่อเนื่อง ใช้เงินไม่ตรงตาม
กิจกรรมของกลุ่ม ขาดข้อมูลสนับสนุน ๒) องค์ความรู้ที่ส่งผลให้เกิดการจัดการเชิงเครือข่าย ได้แก่ 
องค์ความรู้เกี่ยวกับการจัดการ องค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือการแปรรูป องค์ความรู้
เกี่ยวกับการจ าหน่าย และองค์ความรู้เกี่ยวกับเครือข่าย ๓) ความสัมพันธ์และผลส าเร็จของการจัดการ
เชิงเครือข่ายที่มีต่อวิสาหกิจชุมชนเป็นการแสดงบทบาทระหว่างคนในกลุ่ม และองค์กรภายนอก ๔) 
องค์ความรู้และระบบการจัดการเชิงเครือข่ายที่มีผลต่อการพัฒนาที่ยั่งยืน มีดังนี้  (๑) การพัฒนาการ

                                                           

 ๖๔ ดวงพร ภู่ผะกา, การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในการพัฒนาและถ่ายทอดเทคโนโลยีด้าน
วิทยาศาสตร์สู่การเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้มาตรฐาน : กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดฉะเชิงเทรา, วารสาร
วิจัยเพื่อพัฒนาเชิงพื้นที่, ปีท่ี ๘ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-มีนาคม ๒๕๕๙), หน้า ๑๑๖. 



๗๖ 

 

จัดการองค์กร (๒) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม (๓) การพัฒนากิจกรรมและกระบวนการรู้เรียนของ
สมาชิกกลุ่ม (๔) การพัฒนาการตลาด (๕) การประสานงานกับภาคี อ่ืน๖๕ 

นิภาพรรณ เจนสันติกุล ได้ท าการวิจัย การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ้ืนที่ภาคกลางตอนล่าง ๑ 
เพ่ือยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันในประชาคมอาเซียน พบว่า แนวทางการพัฒนา ได้แก่ 
การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ โดยพยายามส่งเสริม และสนับสนุนการเรียนรู้ของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน
อย่างต่อเนื่อง การพัฒนาการตลาดเน้นช่องทางการตลาดผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ การประเมินสภาวะ
การแข่งขันในตลาดวิสาหกิจของตนเองกับวิสาหกิจชุมชนอ่ืนที่มีลักษณะของผลิตภัณฑ์ใกล้เคียง เพ่ือ
ค้นหาจุดแตกต่างของผลิตภัณฑ์ และสร้างความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์
และการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ การพัฒนาการสร้างเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน เพ่ือยกระดับ
ความสามารถในการแข่งขัน โดยมีกิจกรรมการสื่อสาร ความร่วมมือ การพ่ึงพาอาศัย การแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ ทั้งนี้ วิสาหกิจชุมชนทุกประเภทควรมีการศึกษาความต้องการของผู้บริโภคที่มีความแตกต่าง
ทางพ้ืนทีแ่ละค่านิยมในการบริโภคสินค้าต่างกัน๖๖ 

ศุภวิชญ์ โรมแพน, ศาสตร์ศิลป์ ละม้ายศรี และชูเกียรติ ผลาผล ได้ท าการวิจัยเรื่อง แนว
ทางการพัฒนาและส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน ต าบลลุ่มล าชี อ าเภอบ้านเขว้า จังหวัดชัยภูมิ พบว่า การ
พัฒนาด้านการตลาดผู้ประกอบการจะต้องเปลี่ยนแนวคิดจากการผลิตน าการตลาด มาเป็นการตลาด
น าการผลิต หน่วยงานภาครัฐจะต้องจัดหาสถานที่แสดงสินค้า โดยให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน
สามารถน าสินค้าของตนมาแสดงได้โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย การพัฒนาด้านออกแบบผลิตภัณฑ์การพัฒนา
ด้านนี้ ต้องอาศัยหน่วยงานภาครัฐโดยเฉพาะส านักงานเกษตรจังหวัดจะต้องเป็นผู้ประสานงานกับ
สถาบันการศึกษา เพ่ือให้สถาบันการศึกษามาเป็นผู้ช่วยออกแบบผลิตภัณฑ์ให้วิสาหกิจชุมชน ให้
ค าปรึกษาโดยไม่คิดค่าใช้จ่ายซึ่งจะท าให้วิสาหกิจชุมชนสามารถพัฒนาตนเองในด้านนี้ได้ต่อไป การ
พัฒนาการผลิต รัฐจะต้องสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนที่ใช้วัตถุดิบที่ตนเองมีในท้องถิ่นเพ่ือน ามาใช้ในการ
ผลิต รัฐจะต้องสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนให้พัฒนาตนเองไปสู่การได้มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
ต่างๆ และการพัฒนาด้านการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ เช่น การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการตลาด 

                                                           

 ๖๕ ชลธิชา จิรภัคพงค์ และคณะ, “วิสาหกิจจักสานจังหวัดแพร่: องค์ความรู้และการจัดการเชิงเครือข่าย
เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน”,  วารสารการจัดการ (WMS Journal of Management Walailak University),     
ปีท่ี ๘ ฉบับท่ี ๓ (กรกฎาคม – กันยายน, ๒๕๖๒) : หน้า ๖๗-๗๐. 

๖๖ นิภาพรรณ เจนสันติกุล, “การพฒันาวิสาหกิจชุมชนพื้นที่ภาคกลางตอนล่าง ๑ เพื่อยกระดับขีด
ความสามารถในการแข่งขันในประชาคมอาเซียน”, วารสารรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์, ปีท่ี ๑๐ ฉบับท่ี ๑ 
(มกราคม – มิถุนายน, ๒๕๖๒): หน้า ๑๑๐ – ๑๑๒. 



๗๗ 

 

การโฆษณาและประชาสัมพันธ์สินค้าโดยผ่านสื่อออนไลน์ต่างๆ เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าและเพ่ือการ
จ าหน่ายสินค้าด้วยตนเอง๖๗ 

นฤมล นิราทร ที่กล่าวว่า การที่จะสร้างเครือข่าย จ าเป็นต้องมีเทคนิคและวิธีการในการสร้าง
เครือข่าย คือ การตระหนักถึงความจ าเป็นในการสร้างเครือข่าย เพ่ือที่จะท างานให้บรรลุเป้าหมาย
รวมทั้งพิจารณาองค์กรต่างๆ ที่เห็นว่าเหมาะสมเข้าเป็นเครือข่ายท างาน องค์กรที่จะเป็นเครือข่าย จะ
เกิดขึ้นเมื่อองค์กรมีความต้องการเหมือนกันและต้องการกระท ากิจกรรมตอบสนองความต้องการที่
เหมือนๆ กัน มีการสร้างพันธกรณีร่วมกัน องค์กรเข้าสู่การตกลงที่จะท างานร่วมกันท ากิจกรรมร่วมกัน 
มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ หรือการไปเสาะแสวงหาความรู้ร่วมกัน มีการก าหนดบทบาทของสมาชิก 
รวมทั้งสิทธิหน้าที่ต่างๆ และมีการท ากิจกรรมร่วมกันในเมื่อเครือข่ายรู้สึกว่าตนได้รับประโยชน์จาก
การเข้าเป็นเครือข่าย ความสัมพันธ์ของเครือข่ายจะแน่นแฟ้นยิ่งขึ้น อาจน าไปสู่การขยายตัว ขยาย
กิจกรรม หรืออาจจะเกิดการลงทุนเพ่ือด าเนินการจัดตั้งองค์กรใหม่ร่วมกัน๖๘ 

เกรียงศักดิ์  เจริญวงศ์ศักดิ์  ได้กล่าวไว้ว่า การสร้างเครือข่ายจ าเป็นต้องอาศัยองค์ประกอบที่
ส าคัญของเครือข่าย คือ การรับรู้มุมมองร่วมกัน เพราะหากสมาชิกไม่มีความเข้าใจในการเข้าร่วมเป็น
เครือข่าย จะมีผลท าให้การประสานงานและการขอความร่วมมือในการด าเนินการเป็นไปได้
ยากล าบาก มีวิสัยทัศน์ร่วมกัน สมาชิกในเครือข่ายจะต้องมองเห็นจุดมุ่งหมายในอนาคตร่วมกัน
ระหว่างสมาชิกในกลุ่ม การรับรู้เข้าใจถึงทิศทางเดียวกัน มีผลประโยชน์และความสนใจร่วมกัน การ
รวมเป็นเครือข่ายจึงต้องตั้งอยู่บนฐานของผลประโยชน์ที่มีร่วมกัน การมีส่วนร่วมของสมาชิกเครือข่าย
อย่างกว้างขวาง ซึ่งการมีส่วนร่วมย่อมเป็นเงื่อนไขที่ท าให้เกิดการร่วมรับรู้ ร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ และ
ร่วมลงมือกระท าอย่างแข็งขัน กระบวนการเสริมสร้างซึ่งกันและกัน การที่สมาชิกของเครือข่ายต่างก็
ต้องเสริมสร้างซึ่งกันและกัน โดยที่จุดแข็งของฝ่ายหนึ่งไปช่วยแก้ไขจุดอ่อนของอีกฝ่ายหนึ่งซึ่งจะท าให้
ผลตอบแทนหรือผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นจากการรวมตัวเป็นเครือข่าย มีการพ่ึงอิงร่วมกัน สมาชิกของ
เครือข่ายต่างจ าเป็นต้องพ่ึงพาซึ่งกันและกันระหว่างสมาชิกในเครือข่าย เพ่ือให้เกิดการเสริมสร้างซึ่ง
กันและกัน และมีการปฏิสัมพันธ์เชิงแลกเปลี่ยน สมาชิกในเครือข่ายต้องท ากิจกรรมร่วมกัน เพ่ือให้
เกิดการปฏิสัมพันธ์ระหว่างสมาชิกด้วยกัน๖๙ 

                                                           
๖๗ ศุภวิชญ์ โรมแพน, ศาสตร์ศิลป์ ละม้ายศรี และชูเกยีรติ ผลาผล, “แนวทางการพัฒนาและส่งเสรมิ

วิสาหกิจชุมชน ต าบลลุ่มล าชี อ าเภอบ้านเขว้า จังหวัดชัยภมูิ”, วารสารวิชาการธรรมทัศน์, ปีท่ี ๑๘ ฉบับท่ี ๓ 
(กันยายน – ธันวาคม, ๒๕๖๑) ฉบับพิเศษ : หน้า ๕๖. 

๖๘ นฤมล นิราทร, การสร้างเครือข่ายการท างาน:ข้อควรพิจารณาบางประการ, (กรุงเทพฯ:
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร,์ ๒๕๔๓), หน้า ๒๑. 

๖๙ เกรียงศักดิ์  เจรญิวงศ์ศักดิ,์ การจัดการเครือข่าย : กลยุทธ์ส าคัญสู่ความส าเร็จของการปฏิรูป
การศึกษา, (กรุงเทพฯ: ซัคเซสมีเดีย, ๒๕๔๓), หน้า ๖๓. 



๗๘ 

 

พระมหาสุทิตย์  อาภากโร  ให้นิยามของเครือข่ายทางสังคมว่าหมายถึง ความสัมพันธ์ใน
สังคมมนุษย์ทั้งในระดับปัจเจกบุคคล ปัจเจกบุคคลกับกลุ่ม กลุ่มกับกลุ่ม และกลุ่มกับเครือข่าย โดย
การอธิบายถึงพฤติกรรมและความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับสิ่งต่างๆ เช่น กิจกรรมการสื่อสารความ
ร่วมมือการพ่ึงพาอาศัยการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ที่มีโครงสร้างและรูปแบบที่
หลากหลาย๗๐ 

                                                           
๗๐ พระมหาสุทิตย์ อาภากโร, เครือข่าย : ธรรมชาติ ความรู้ : และการจัดการ, (กรุงเทพฯ : ส านักพิมพ์

เดือน, ๒๕๔๗), หน้า ๖. 



 
บทท่ี ๓  

 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย  

 
 การวิจัย เรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ในครั้ง
นี้ มีวัตถุประสงค์ ๑)  เพ่ือจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ๒) เพ่ือพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ๓) เพ่ือเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ และ๔) เพ่ือสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัยตามลับขั้นตอน ดังนี้  
 ๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
 ๓.๒ ขอบเขตการวิจัย  
 ๓.๓ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ๓.๔ การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ๓.๕ การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ๓.๖  สรุปกระบวนการวิจัย 
 

๓.๑ รูปแบบกำรวิจัย  
                การวิจัยนี้ เป็นการวิจัยแบบผสมผสานของการวิจัย ๓ ประเภท คือ การวิจัยเชิงเอกสาร 
(Documentary Research)  การวิจัย เชิ งคุณภาพ  (Qualitative Research) และการวิจัย เชิ ง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research)  โดยมีวิธีขั้นตอนการวิจัย ดังนี้ 
             ๓.๑.๑ กำรวิจัยเชิงเอกสำร (Documentary Research) ท าการศึกษาและรวบรวมข้อมูล 
จากเอกสารและหลักฐานที่เกี่ยวข้อง หนังสือ รายงานการวิจัย รายงานการประชุม เอกสารแสดง
ความ สัมพันธ์ที่แสดงให้เห็นถึงบริบท ประวัติ องค์ความรู้ ผลิตภัณฑ์เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่ ดังนี้ 
                 ๑) ประวัติความเป็นมาบริบท ประวัติ องค์ความรู้ ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์
เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  แสดงความเป็นเอกลักษณ์ 
วัฒนธรรม การออกแบบงานหัตถกรรมชุมชน  



 
๘๐ 

 

                ๒) รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์เครื่อง
จักสาน ผลิตภัณฑ์ไม้สักเชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ เช่น การพัฒนารูปแบบผลงานทางศิลปะ การ
สร้างสรรค์ผลงานร่วมสมัย เป็นต้น 
                ๓) การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักเชิงสรรค์ โดยการ
จัดท าหลักสูตรเพ่ือพัฒนาทักษะฝีมือแรงงานและเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่   
             ๔) ศึกษาวิเคราะห์และรวมรวบองค์ความรู้เกี่ยวกับการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้และ
การถ่ายทอดการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่       
              ๕) กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑไ์ม้สักของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
      ๓.๑.๒ กำรวิจัยเชิงคุณภำพ (Qualitative  Research) โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
               ๑) การลงพ้ืนที่เป้าหมาย คณะผู้วิจัยจึงก าหนดพ้ืนที่กรณีศึกษาดังนี้ พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพ
ต้นแบบ จ านวน ๓ พ้ืนที่ ได้แก่ (๑) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ (๒) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์จักสาน บ้านค่างาม ต าบลดอนมูล 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ (๓) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์หม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ และพ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่ จ านวน ๑ พ้ืนที่  ได้แก่ พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลดอน
มูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่เพ่ือศึกษาบริบทชุมชน สัมภาษณ์ และรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมาย 
ได้แก่ ปราชญ์ท้องถิ่นผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผู้น าชุมชน 
ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลประวัติ
ความเป็นมาบริบท ประวัติ องค์ความรู้ เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
             ๒) การสัมภาษณ์ เชิงลึก ผู้น าชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน 
ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม  
ปราชญ์ท้องถิ่น นักวิชาการศึกษา/ผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตร / ครูผู้สอนกลุ่มสาระการเรียนรู้งานอาชีพ
และเทคโนโลยี เพื่อการออกแบบและพัฒนาหลักสูตร ทดลองใช้หลักสูตร ประเมินหลักสูตร  
                ๓) การสนทนากลุ่มย่อยกับกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์เชิงสรรค์ของ
ชุมชนสัมมาชีพ ปราชญ์ท้องถิ่นผลิตภัณฑ์ เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ผู้น าชุมชน ผลิตภัณฑ์เชิง
สรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ องค์กรภาครัฐและเอกชน ได้แก่ พัฒนาชุมชน หอการค้า
จังหวัดแพร่อุตสาหกรรมจังหวัด  นักวิชาการหรือผู้รู้ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูล
รูปแบบกระบวนการการจัดการผลิตภัณฑ์ไม้สักเพ่ือออกแบบและพัฒนาหลักสูตร และเทคนิค
กระบวนการสร้างสรรค์ กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน



 
๘๑ 

 

สัมมนาชีพ กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้สักของ
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  เพ่ือขับเคลื่อนเครือข่าย กลไก การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้สัก
เพ่ิมเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
            ๔) การจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการและกิจกรรมเชิงปฏิบัติการแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์
ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ โดยมุ่งเน้นการสร้างเครือข่ายและจัดเวทีถ่ายทอดองค์
ความรู้แก่สมาชิกเครือข่าย ชุมชนหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพกับ
เครือข่าย ระหว่าง ผู้น าชุมชน ประชาชนในชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ที่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ร่วมกับผู้ประกอบการผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม  
             ๓.๑.๓  กำรวิจัยเชิงปฏิบัติกำร (Action Research) โดยการลงพ้ืนที่พ้ืนที่ในจังหวัดแพร่ 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ เพ่ือหาข้อมูลเกี่ยวกับองค์
ความรู้ประวัติ องค์ความรู้ รูปแบบกระบวนการการจัดการผลิตภัณฑ์ไม้สักเชิงสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพ การพัฒนาหลักสูตรและเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์ กระบวนการเสริมสร้างทักษะการ
เรียนรู้การถ่ายทอดและการประเมินทักษะการเรียนรู้ ศึกษากระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย 
กลไกการตลาดที่จะน ามาสังเคราะห์ให้ได้ข้อมูลที่ชัดเจน โดยเน้นการท างานวิจับแบบมีส่วนร่วม ดังนี้ 
         ขั้นตอนที่ ๑ การร่วมศึกษาและวิเคราะห์ปัญหาอย่างมีส่วนร่วมกับกลุ่มชุมชนสัมมนาชีพ ใน
จังหวัดแพร่เกี่ยวกับการศึกษาข้อมูลชุมชนในด้านประวัติศาสตร์ สังคมและวัฒนธรรม การจัดล าดับ
ความส าคัญและความต้องการในชุมชน โดยการกระตุ้นให้ประชาชนได้เรียนรู้สภาพของชุมชน วิถีชีวิต 
สังคม ทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมเพ่ือใช้เป็นข้อมูลเบื้องต้นในการจัดท าและประกอบการพิจารณา
วางแผนงานวิจัย Learning Center : องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถี
พุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
         ขั้นตอนที่ ๒ การร่วมวางแผน เป็นการวางแผนการพัฒนาหลังจากได้ข้อมูลเบื้องต้นของ
ชุมชนสัมมาชีพและน าข้อมูลมาวิเคราะห์องค์ความรู้ โดยการน ามาอภิปรายแสดงความคิดเห็นร่วมกัน
เพ่ือก าหนด วิธีการและแนวทางการด าเนินงานในการพัฒนาหลักสูตรส าหรับประชาชนและหลักสูตร
ท้องถิ่น การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ ตลอดจนก าหนดทรัพยากรและแหล่งทรัพยากรที่จะใช้เพ่ือ
การวิจัย  
              ขั้นตอนที่ ๓ การร่วมด าเนินการ เป็นการมีส่วนร่วมของชุมชนสัมมนาชีพในการด าเนินการ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือเป็นขั้นตอนปฏิบัติการตามแผนการวิจัยที่ได้วางไว้ ขั้นตอนนี้เป็นขั้นตอนที่
ประชาชนในชุมชนสัมมนาชีพ มีส่วนร่วมในการพัฒนาองค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้าง
การเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 



 
๘๒ 

 

โดยการสนับสนุนด้านวัสดุอุปกรณ์และแรงงานรวมทั้งการเข้าร่วมในการประสานขอความช่วยเหลือ
จากภายนอกในกรณีท่ีมีความจ าเป็น   
            ขั้นตอนที่ ๔ การมีส่วนร่วมในการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเพื่อเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ  
           ขั้นตอนที่ ๕ สร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์ เป็นการมีส่วนร่วม
ติดตามประเมินผลการด าเนินงานวิจัย และผลของการพัฒนาจากการด าเนินการไปแล้วว่าส าเร็จตาม
วัตถุประสงค์หรือไม่ การเปิดให้ประชาชนหรือชาวบ้านที่เกี่ยวข้องได้มีโอกาสเข้าร่วมกิจกรรม ในด้าน
เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ซึ่งก่อให้เกิดรากฐาน
แห่งความยั่งยืนของการพัฒนา 
  
๓.๒ ขอบเขตกำรวิจัย 
 ๓.๒.๑  พื้นที่กำรวิจัย  
 การศึกษาวิจัยในชุดแผนงานโครงการเรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ โครงการย่อยที่ ๑ การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ โครงการวิจัยย่อยที่ ๒ การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการ
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  โครงการวิจัยย่อยที่ ๓ การ
เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่  โครงการวิจัยย่อยที่ ๔ การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  คณะผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านพ้ืนที่ในการศึกษา คือ  ชุมชน
บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  
 ๓.๒.๒ ผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ 
 Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ คณะผู้วิจัยได้ก าหนด
ขอบเขตด้านประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยและพัฒนา ได้แก่  
 โครงการวิจัยย่อยที่ ๑  การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่  การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  ผู้ให้ข้อมูลส าคัญในประเด็น
เกี่ยวกับองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ โดยการสนทนากลุ่มย่อยและ
สัมภาษณ์เชิงลึก ผู้ให้ข้อมูลในการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับการจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ๓๒ คน ประกอบไปด้วย  



 
๘๓ 

 

๑) ผู้น าชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมชุมชนทุ่งโฮ้ง จ านวน ๓ คน ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ผ้า
หม้อห้อม จ านวน ๕ คน รวม ๘ คน  

๒) ผู้น าชุมชนสัมมาชีพไม้สักของชุมชนดอนมูล จ านวน ๓ คน ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ ไม้
สัก จ านวน ๕ คน รวม ๘ คน  

๓) ผู้น าชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานของชุมชนค่างาม จ านวน ๓ คน ผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน จ านวน ๕ คน  

๔) ผู้น าชุมชนสัมมาชีพไม้สักของชุมชนบวกโป่ง จ านวน ๓ คน ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้
สัก จ านวน ๕ คน รวม ๘ คน  
   
 โครงการวิจัยย่อยที่  ๒ การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ขอบเขตด้านประชากร จ านวนทั้งสิ้น ๒๕ คน แยกออกเป็น 
๒ ระยะดังนี้ 

ระยะที่ ๑ ศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานหลักสูตรชุมชนชนและหลักสูตรท้องถิ่น เพ่ือเตรียมความพร้อม
ในการนาเสนอรูปแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายและออกแบบพัฒนาหลักสูตร คือศึกษาจากเอกสาร ตารา 
และเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาออกแบบและยกร่างหลักสูตรโดยจัดประชุมระดมความคิดเห็นและ
ความต้องการการออกแบบและพัฒนาหลักสูตร ประเมินหลักสูตรและทาต้นแบบแบบผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
จานวน ๒๕ คนประกอบด้วย ผู้นาชุมชน จ านวน ๕ คน นักวิชาการศึกษา/ผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตร 
จานวน ๕ คน และปราชญ์ท้องถิ่น จานวน ๕ คน ประชาชน จานวน ๑๐ คน  

ระยะที่ ๒ การจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการเพ่ือนาเสนอหลักสูตร เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ประกอบด้วย ผู้ประกอบ การผลิตภัณฑ์ ไม้สัก เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่ ปราชญ์ท้องถิ่นผลิตภัณฑ์ ไม้เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ผู้น าชุมชน 
ผลิตภัณฑ์ ไม้สัก เชิงสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 

 
 โครงการวิจัยย่อยที่ ๓ การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ผู้ให้ข้อมูลในการศึกษาครั้งนี้ แบ่งเป็น ๒ กลุ่ม ได้แก่  

๑. ผู้ให้ข้อมูลเชิงคุณภาพ ได้แก ่ผู้ให้ข้อมูลหลักในกระบวนการพัฒนาทักษะการเรียนรู้
ผลิตภัณฑ์ไม้สักสร้างสรรค์ จ านวน ๑๐ คน ได้แก่  

๑) ผู้ให้ข้อมูลที่เป็นประธานกลุ่ม ประธานชุมชน ผู้น าชุมชน จ านวน ๒ คน  
๒) ผู้ให้ข้อมูลที่เป็นปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๒ คน  
๓) ผู้ให้ข้อมูลที่เป็นผู้ที่เก่ียวข้องในการยกระดับรายได้สู่ชุมชนจ านวน ๖ คน  
 



 
๘๔ 

 

๒. ผู้ให้ข้อมูลเชิงปฏิบัติการ ในการถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ จ านวน  
๓๒  คน ได้แก่  

๑) ผู้ถ่ายทอดที่เป็นปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๒ คน  
๒) ผู้ที่รับการถ่ายทอด กลุ่มสัมมาชีพบ้านบวกโป่ง จ านวน ๑๕ คน  
๓) ผู้ที่รับการถ่ายทอด กลุ่มนักเรียนโรงเรียนบ้านบวกโป่ง จ านวน ๑๕ คน  

 
 โครงการวิจัยย่อยที่ ๔  การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ขอบเขตด้านประชากร ได้แก่  
 ๑) เชิงคุณภาพ ผู้ให้ข้อมูลหลักในกระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไก
การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้
สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผู้น าชุมชนผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์           
จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม จ านวน ๑๐ คน 
   ๒) ผู้ให้ข้อมูลในการสนทนากลุ่มเกี่ยวกับการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด หรือผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้องผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ได้แก่ ๑) ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม   ๒) ผู้น าชุมชนพ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ในจังหวัดแพร่ ๓)  องค์กรภาครัฐและ
เอกชน ได้แก่ พัฒนาชุมชน หอการค้าจังหวัดแพร่ อุตสาหกรรมจังหวัด องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
นักวิชาการหรือผู้รู้ด้านการเครือข่าย/นักวิชาการหรือผู้รู้ด้านการตลาด จ านวน  ๑๕ คน   
   ๓) ผู้ให้ข้อมูลในการในการท า MOU เพ่ือสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  จ านวน ๕ คน 
 ๔) เชิงปฏิบัติการ ผู้ให้ข้อมูลการจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์
ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพของชุมชนสัมมาชีพเกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการเรียนรู้ การพัฒนา ด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย 
ประกอบด้วย ผู้น าชุมชน ผู้ประกอบผลิตภัณฑ์ไม้สัก องค์กรภาครัฐ ได้แก่ องค์การบริหารส่วนต าบล
น้าช า ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสูงเม่น สานักงานเกษตรจังหวัดแพร่ ส านักงานอุตสาหกรรม
จังหวัดแพร่ เพ่ือขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ จ านวน ๓๔ คน 
 
 
 
 



 
๘๕ 

 

๓.๓ เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย  
          เครื่องมือการวิจัย ประกอบด้วย แบบสัมภาษณ์เชิงลึกและการประชุมกลุ่มย่อย (Focus 
Groups Discussion) เก็บข้อมูลภาคสนาม (Field  work) รวมทั้งการใช้อุปกรณ์เทคโนโลยีในการ
เก็บ และวิเคราะห์ข้อมูล เช่น การวิเคราะห์จากปัญหาชุมชน และองค์กรหน่วยงานของรัฐ ทั้งนี้เป็น
การศึกษาค้นคว้าตามกระบวนการที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มตัวอย่างในชุมชน/องค์กร  
 ๑. แบบสัมภำษณ์ (Interviews) การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ และการพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ โดยการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิ โดยการศึกษาเอกสารที่
เกี่ยวข้องและศึกษาจากข้อมูลปฐมภูมิ โดยการสัมภาษณ์ เกี่ยวกับ 
 - ประวัติ องค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
 - รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
 - น าเสนอองค์ความรู้และกระบวนสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่ 
 -วิเคราะห์องค์ความรู้ของผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่จังหวัดแพร่   
 - พัฒนาหลักสูตรและเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่   
 - น าเสนอหลักสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
 - กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด 
 
 ๒. แบบสนทนำกลุ่ม  (Focus groups Discussion) โดยสนทนากลุ่ ม   (Focus 
groups Discussion) การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ได้แก่ 
 - ประวัติ องค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
 - รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
 - น าเสนอองค์ความรู้และกระบวนสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่ 
 - วิเคราะห์องค์ความรู้ของผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่จังหวัดแพร่   
 - พัฒนาหลักสูตรและเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่   
 - น าเสนอหลักสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
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 -พัฒนาสมรรถนะและกระบวนการสร้างเครือข่ายและจัดเวทีถ่ายทอดองค์ความรู้แก่
สมาชิกเครือข่าย ชุมชนหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ 
 
 ๓. แบบสังเกตกำรณ์เชิงปฏิบัติกำรแบบมีส่วนร่วม โดยการเข้าร่วมสังเกตการณ์ในพ้ืนที่
เพ่ือวิเคราะห์สภาพปัญหาชุมชน ที่ก่อให้เกิดประโยชน์ในการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ และการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
 - กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมนา
ชีพในจังหวัดแพร่  
 - ถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ
ในจังหวัดแพร่  
 - ประเมินทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ
ในจังหวัดแพร่   
 - เพ่ือศึกษากระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  
 - เพ่ือสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่   
 - เพ่ือขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ 
 

๓.๔ กำรเก็บรวบรวมข้อมูล  
การวิจัยเรื่อง  Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้

วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  เป็นการวิจัย
แบบผสานวิธี  (Mixed method research) ศึกษาวิจัยในเชิ งเอกสาร การศึกษาเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research)  ในภาคสนาม (Field Study) และการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research) โดยมีขั้นตอนรวบรวมข้อมูล เพ่ือประมวลองค์ความรู้ ศึกษา
บริบทพ้ืนที่ วิธีคิด วิถีของชุมชนจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง (Documentary  Study)  รวมถึงการเก็บ
ข้อมูลเชิงปฏิบัติการ (Workshop) เช่น การสัมภาษณ์เชิงลึก การประชุมกลุ่มย่อย ในส่วนของการวิจัย
ในภาคสนามเพ่ือ Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถี
พุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ด าเนินการวิจัย
ในลักษณะของการวิจัยในภาคสนาม (Field Study) โดยด าเนินการออกเป็น ๔ ระยะ ดังนี้ 
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 ระยะที่ ๑  

๑. จัดประชุมทีมวิจัย โดยอธิบายรายละเอียดในการเก็บข้อมูลตลอดจนการใช้เครื่องมือ 
อุปกรณ์ ประกอบการวิจัย ได้แก่ เครื่องบันทึกภาพและเสียงและความพร้อมของอุปกรณ์เครื่องมือ
การท างานเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ แก่คณะผู้วิจัย 

๒. ร่วมกันศึกษาวิเคราะห์ การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรคผ์ลิตภัณฑ์ 
ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ โดยศึกษาจากเอกสารและหลักฐานที่เกี่ยวข้อง หนังสือ 
รายงานการวิจัย รายงานการประชุม ภาพถ่าย เอกสารแสดงความสัมพันธ์ที่แสดงให้เห็นถึงความ
เป็นมา องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ไม้สักชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ขั้นตอนที่ เกิดจากการเรียนรู้  จาก
ประสบการณ์ตรงของประชาชนในชุมชนสัมมาชีพ โดยให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อม น ามาสู่การ
สร้างประสบการณ์หรือความช านาญแล้วจึงเกิดความคิดสร้างสรรค์ท่ีแปลกใหม่ของคนในชุมชน ส่งผล
ให้เกิดการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ไม้สักชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ที่เป็น
ผลงานทางศิลปะที่มีอัตลักษณ์ทางศิลปะของตนเอง เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ ๑  การจัดการองค์
ความรู้และกระบวนการสร้างสรรคผ์ลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
 ระยะที่ ๒ 
 ๓) ลงพ้ืนที่ ในการเก็บข้อมูลโดยประสานงานติดต่อกับนักวิจัยโครงการย่อยทั้ง ๔ 
โครงการ ในพ้ืนที่เป้าหมายและสถานที่เก็บข้อมูล ตลอดจนผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องเพ่ือชี้แจงรายละเอียด
ของการด าเนินงานวิจัย 
 ๔) เตรียมเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ซึ่งประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์แบบไม่มี
โครงสร้างแบบบันทึกการสังเกต (field  note) เพ่ือใช้ในการเก็บข้อมูล เมื่อได้แนวค าถามแล้ว ผู้วิจัย
ท าการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือในด้านความเที่ยงตรงของเนื้อหา นอกจากนี้ผู้วิจัยได้จัดเตรียม
กล้องบันทึกภาพนิ่ง รวมทั้งเครื่องบันทึกแถบเสียง    
   ๕)  ประชุมจัดเตรียมพ้ืนที่ในการพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ก าหนดวันเวลาและสถานที่ด าเนินกิจกรรมการใช้หลักสูตร 
การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑไ์ม้สัก และประเมินหลักสูตร  
  ๖. สังเคราะห์ข้อมูลการการพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  โดยการผสมผสานระหว่างศิลปะแบบดั้งเดิมกับศิลปะร่วม
สมัย ให้เกิดเป็นผลงานทางศิลปะที่มีอัตลักษณ์ทางศิลปะสร้างสรรค์ของผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมรายได้จาก



 
๘๘ 

 

การสร้างสรรค์ที่เกิดผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์ของชุมชน เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่  ๒.  การพัฒนา
เทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  
 ระยะที่ ๓ 
 ๗. คณะผู้วิจัยลงพื้นที่เก็บข้อมูลภาคสนาม ร่วมกันโครงการย่อยทั้ง ๔ โครงการ โดย
ปฏิบัติการตามแผนที่ก าหนดไว้ ตามรูปแบบการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ โดยปราชญ์ท้องถิ่นและผู้รู้ในด้านสาขาศิลปะ เป็น
ระยะเวลา ๒ วัน  
        ๘) ลงพ้ืนที่เพ่ือหาข้อมูลเกี่ยวกับองค์ความรู้พ้ืนที่ศิลปะที่จะน ามาสังเคราะห์ให้ได้ข้อมูลที่
ชัดเจน น าผลที่ได้มาสังเคราะห์ โดยเน้นการท างานวิจัยแบบมีส่วนร่วม 
         ๙) สรุปองค์ความรู้ การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ ๓ การเสริมสร้างทักษะการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่        
 
 ระยะที่ ๔  
    ๑๐) คณะผู้วิจัยลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลภาคสนามในพ้ืนที่ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบล
น้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ตามแผนปฏิบัติการที่ก าหนดโดยการจัดประชุมทีมวิจัย เพ่ือชี้แจง
ความรู้ความเข้าใจและพัฒนากระบวนการสร้างกิจกรรมการสัมภาษณ์ กิจกรรมสนทนากลุ่มและการ
จัดประชุมสัมมนาทางวิชาการและกิจกรรมเชิงปฏิบัติการแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ความรู้เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพกับเครือข่ายผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้สัก 
  ๑๑) การจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการและกิจกรรมเชิงปฏิบัติการแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์
ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพกับเครือข่ายจากผู้น าชุมชน /ผู้น าองค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่น ประชาชนในชุมชนสัมมาชีพที่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักหรือประชาชนที่สนใจ 
ผู้ประกอบการ ปราชญ์ท้องถิ่น องค์กรภาครัฐและเอกชน ได้แก่ พัฒนาชุมชน หอการค้าจังหวัดแพร่ 
อุตสาหกรรมจังหวัด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานแพร่  นักวิชาการหรือผู้รู้ด้านเครือข่าย/ 
นักวิชาการหรือผู้รู้ด้านการตลาด เพ่ือพัฒนานวัตกรรมการเสริมสร้างเครือข่ายและการขับเคลื่อน
เครือข่าย กลไก การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ พัฒนากระบวนการและบทบาทของตนเองเพ่ือพัฒนา
ต่อยอดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพต่อไป 
 ๑๒) ประชุมสรุปองค์ความรู้การพัฒนาเครือข่าย กลไก การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้สัก
ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ และจัดท าสารสนเทศเกี่ยวกับเครือข่าย กลไก การตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ ๔ การสร้างเครือข่าย 
กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่    



 
๘๙ 

 

 ๑๓) เผยแพร่ผลงาน Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้าง
การเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ผ่าน
สิ่งพิมพ์วารสาร / บทความและการจัดพิมพ์เอกสารรายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 
  
 
 โดยมีตำรำงกำรเก็บรวบรวมข้อมูลและกำรปฏิบัติกำรวิจัย ดังนี้ 
 
ที ่

 
กิจกรรมกำรวิจัย / กำรเก็บรวบรวม

ข้อมูล 

 
ระยะเวลำ ๑๒ เดือน 

  ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

๑ การจัดประชุมทีมวิจัย เพื่อช้ีแจงความรู้
ความเข้าใจและจัดสร้างการจัดสรา้ง
เครื่องมือประกอบการวิจัย 

x             

๒ การลงส ารวจข้อมลูภาคสนาม (Field 
Study) โดยการคัดเลือกชุมชน
เป้าหมายแบบเจาะจง พื้นที่มีผลติภัณฑ์
ไม้สัก ชุมชนบ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  

 x  x          

๓ สนทนากลุ่มย่อยนักวิจัย เพื่อสังเคราะห์
การจัดการองค์ความรูเ้ทคนิคและ
กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑไ์ม้สัก 

  
x  

x         

๔ การปฏิบัติการจดัการองค์ความรู้
เทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพื่อ
เสรมิสร้างทักษะการเรียนรูเ้ชิง
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ น าไปสู่การสร้างเครือข่าย 
กลไกการตลาดผลิตภณัฑ์สร้างสรรค์ไม้
สกั บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูง
เม่น จังหวัดแพร่ (โครงการย่อย ๑-๔) 

    x x       

๕ จัดสัมมนาวิชาการเทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้างการเรียนรูแ้ละ
เครือข่ายฯ จากโครงการย่อย ๑-๔  

      x      

๖ การรายงานความก้าวหน้างานวิจยัเพื่อ
น าเสนอรายงานความก้าวหน้าแก่
สถาบนัวิจัยพุทธศาสตร ์

      x      



 
๙๐ 

 

๗ จัดเวทีย่อยเพื่อประชุมทีมวิจัยระดม
ความคิดสังเคราะห์สรุปถอดบทเรยีน
การด าเนินงานโครงการวิจยัย่อย ๑- ๔  

       x     

๘ จัดท ารายงานวิจยัฉบับร่างสมบูรณ ์         x    

๙ การจัดท าสื่อสิ่งพิมพ์ผลงานวิจัย วีดิ
ทั ศน์ น า เสนอ  และนวัตกรรม เพื่ อ
เผยแพร่ความรู้สู่สาธารณชน 

        x    

๑๐ การจัดรายงานฉบับสมบูรณ์          x   

๑๑ ก า ร จั ด ท า บ ท ค ว า ม เผ ย แ พ ร่ ใน
ระดับชาติ 

          x  

 
๓.๕  กำรวิเครำะห์ข้อมูล   
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูล
ตามเนื้อหา (Content analysis) แล้วสรุปตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ เมื่อได้รับข้อมูลจากการเก็บ
รวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะน าข้อมูลจากการวิเคราะห์จากเอกสาร ประกอบกับข้อมูลที่ได้จากการสนทนา
กลุ่ม (Focus Group) หลังจากนั้น ผู้วิจัยยืนยันความน่าเชื่อถือได้ของข้อมูลด้วยการให้บุคคลที่อยู่ใน
ปรากฏการณ์ที่ศึกษาและบุคคลที่มีความรู้เกี่ยวกับเรื่องที่ท าการศึกษาตรวจสอบและรับรองความ
ถูกต้อง ซึ่งการตรวจสอบความน่าเชื่อถือได้ของข้อมูลด้วยวิธีนี้ ผู้วิจัยใช้กับข้อมูลเบื้องต้นและข้อมูลที่
เป็นส่วนที่ผู้วิจัยได้ตีความแล้วน าข้อมูลจากการสัมภาษณ์โดยผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Information) 
น ามาวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Presentation) ประกอบภาพถ่ายและการพรรณนาความ
ประกอบการบรรยายเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับ Learning Center: องค์ความรู้เทคนิคและกระบวน 
การเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่  เพ่ือให้เห็นถึงการจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ไม้สัก  การ
พัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์  การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
 

 
 
 
 



 
๙๑ 

 

๓.๖  สรุปกระบวนกำรวิจัย  
           การศึกษาวิจัยเรื่อง  Learning Center: องค์ความรู้เทคนิคและกระบวน การเสริมสร้างการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  
คณะผู้วิจัยได้สรุปกระบวนการวิจัย ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การจัดการองค์ความรู้และ

กระบวนการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชน

สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  

การพัฒนาเทคนิคและ

กระบวนการสร้างสรรค์เพื่อ

เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน

สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร ่

การเสริมสร้างทักษะการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ  
      ในจังหวัดแพร ่   

สร้างเครือข่าย กลไกการตลาด
เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ  
   ในจังหวัดแพร่    

 
 
 
 

รวบรวมเอกสาร 
(Documentary 
Research) ใน 

ส่วนที่เป็น
ค าอธิบายจาก

เอกสาร หนังสือ 
ต ารา ที่เป็น

แนวคิด ทฤษฎี 
รวมถึงงานวิจัยที่
เกี่ยวขอ้ง โดย
การทบทวน

แนวคิดทฤษฎีที่
เกี่ยวขอ้ง โครงการย่อยที ่๒ 

และ ๓ เก็บรวบรวม
ข้อมูลโดยใช้การวิจยั
ใช้การวิจยัและพัฒนา 
(Research & 
Development) เชิง
ปริมาณ (Quantitative 
Research) 

    ผลที่คาดว่าจะได้รับจาก
การวิจยั Learning Center: 
องค์ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้างการ
เรียนรูว้ิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์
เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่  
- ได้องค์ความรู้เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ไม้เชิงสร้างสรรค์ 
อย่างเป็นระบบได้มีการ
พัฒนาเทคนิคและ
กระบวนการสร้างสรรค์ โดย
ผ่านหลักสูตรการผลิตงาน
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ได้ให้กับเยาวชนและผู้สูงอาย ุ
รวมทั้งสร้างเครือข่าย กลไก
การตลาดพัฒนาการผลิต 
ยกระดับและเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ไม้สักเชิง
สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่    
   เพื่อส่งผลต่อคุณภาพชีวิต
และสังคมของจังหวัดแพร่ ให้
บรรลุเป้าหมายที่ทางราชการ
ก าห น ด ไว้ ใน แผนพั ฒ น า
จังหวัดแพร่   

 

โครงการย่อยที ่๑-๓ 
และ๔ ใช้การวิจยัเชิง
เอกสาร(Documentary 
Research และการวิจยั
เชิงปฏิบัติ การแบบมี
ส่วนร่วม (Action 
Research 
Participatory ) แนวคิด
การท างานแบบเป็น
หุ้นส่วน [Partnership 
Model] 

 



 

 

 
บทท่ี ๔ 

  

ผลการวิจัย 
 
 จากการศึกษาแผนงานวิจัย Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการ
เสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ ชุดนี้ มีโครงการย่อยภายใต้โครงการจ านวน ๔ โครงการย่อย ได้แก่ ๑) การจัดการองค์
ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ๒)  การพัฒนาเทคนิค
และกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ๓) การเสริมสร้าง
ทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่                
๔) การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ                  
ในจังหวัดแพร่   การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยสามารถน าองค์ความรู้มาวิเคราะห์และน าเสนอผลการวิจัย ดังนี้  
  ๔.๑ การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัด
แพร่   

   ๔.๒ พัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน 
จังหวัดแพร่ 

   ๔.๓ การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่    

  ๔.๔ การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่    

 

  การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
จากการสังเคราะห์ข้อมูลจากการลงพ้ืนที่กรณีศึกษา พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพต้นแบบ จ านวน ๓ พ้ืนที่ 
ได้แก่ ๑) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ 
๒) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์จักสาน บ้านค่างาม ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่                 
๓) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์หม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 
และพ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ จ านวน ๑ 
พ้ืนที่ ได้แก่ พื้นที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร ่
การประสานงานหน่วยงานราชการ คือ ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสูงเม่นและองค์การบริหารส่วน
ต าบลน้ าช า ร่วมกับโครงการย่อยที่ ๑ และศึกษาจากเอกสารและหลักฐานที่เกี่ยวข้อง หนังสือ 
รายงานการวิจัย รายงานการประชุม ภาพถ่าย เอกสารแสดงความสัมพันธ์ที่แสดงให้เห็นถึงประวัติ



 
๙๓ 

 

 

ความเป็นมา ขั้นตอนที่เกิดจากการเรียนรู้ จากประสบการณ์ตรงของประชาชนในชุมชนสัมมาชีพ โดย
ให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมน ามาสู่การสร้างประสบการณ์หรือความช านาญ รูปแบบและ
กระบวนการสร้างสรรค์ องค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์  แล้วจึงเกิดความคิด
สร้างสรรค์ท่ีแปลกใหม่ของคนในชุมชน ส่งผลให้เกิดการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ที่เป็นผลงานทางศิลปะที่มีอัตลักษณ์ทางศิลปะของตนเอง  

 
 

                    
 

รปูภาพที่ ๑ คณะผู้วิจัยสัมภาษณ์คุณอมรรัตน์ กาทองทุ่ง พัฒนากรประสาน 
และคุณมาลี  ชัยธิ พัฒนากรดูแลงาน OTOP ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสูงเม่น 

 
 

              
 
            ภาพที่  ๒  คณะผู้วิจัยสัมภาษณ์คุณปาริชาติ  มุกดาเนตร นักวิเคราะห์นโยบายและแผน 

      องค์การบริหารส่วนต าบลน้ าช า  
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                  ภาพที่  ๓  สนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการจักสานและผู้น าชุมชนบ้านค่างาม 
 

                       
 
             ภาพที่  ๔  สนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการไม้สักและผู้น าชุมชนบ้านดอนมูล 
 

                  
 
 ภาพที่  ๕  ศึกษาชุมชนและสนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการไม้สักและผู้น าชุมชนบ้านบวกโป่ง 

 
 



 
๙๕ 

 

 

                    
 

                                                         
 

ภาพที่  ๖  กิจกรรม work shop ถอดองค์ความรู้ ครั้งที่ ๑ 
  

๔.๑ การจัดการความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  
 

 องค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ในด้านการจัดการความรู้
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ซึ่งครอบคลุมกระบวนการจัดการความรู้ ใน ๕ 
ประเด็น ได้แก่ การก าหนดความรู้ การสร้างและแสวงหาความรู้  การจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ การ
แบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ และการน าความรู้ไปประยุกต์ใช้ จากการศึกษาพบว่า 

  ๔.๑.๑ การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง ต าบล
ทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่  ดังนี้ 

๑. การก าหนดความรู้ พบว่า องค์ความรู้ด้านผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม เป็นองค์ความรู้ที่มี
มาพร้อมกับการตั้งถิ่นฐานของชุมชนบ้านทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ผ้าหม้อห้อมในจังหวัด
แพร่ ได้รับการสืบทอดกันมานานกว่า ๑๐๐ ปี จากหลักฐานชาวลาวพวนที่อพยพมาจากประเทศลาว 
และน ามาผลิตครั้งแรกท่ีบ้านทุ่งโฮ้ง เมื่อประมาณ พ.ศ. ๒๓๔๐ –๒๓๕๐ หม้อห้อมเป็นภาษาพ้ืนเมือง
มาจากค า ๒ ค า คือ“หม้อ” และ “ห้อม” หม้อเป็นภาชนะอย่างหนึ่งที่ใช้ในการบรรจุน้ า หรือ
ของเหลวมีทั้งขนาดเล็กและใหญ่ ส่วนห้อมนั้นเป็นพืชล้มลุกชนิดหนึ่ง โดยการน าล าต้นและใบมาหมัก
ในน้ าตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ ท าให้ได้น้ าสีกรมท่าแล้วน าไปย้อมผ้าขาวให้เป็นผ้าสี
กรมท่า “ผ้าหม้อห้อม”ที่เรียกว่าหม้อห้อม จากพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.๒๕๔๒ ได้ให้
ค านิยามไว้ว่า (ถิ่น– พายัพ) ใช้เรียก เสื้อคอกลม แขนสั้น ผ่าอกตลอด มักย้อมสีน้ าเงินเข้ม หรือ ด า 
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ค าว่า ห้อม เขียนเป็น ม่อห้อม หรือ ม่อฮ่อม เสื้อ“ม่อฮ่อม”เป็นเสื้อผ้าฝายย้อมสีคราม ด า คอกลม ผ่า
อก แขนยาว หรือแขนสั้น มีทั้งแบบที่ใช้กระดุมกลัดและที่ใช้ผ้าเย็บเป็นเชือกผูก เป็นเสื้อที่ชายชาว
ภาคเหนือสวมใส่กัน ปรกติในชีวิตประจ าวัน๑ 

ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง มีความรู้เกี่ยวกับกระบวนการผลิตหม้อห้อม
ทุกขั้นตอนเป็นอย่างดี การโดยมีการพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือส ารวจและทบทวนความรู้
และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เกี่ยวกับกระบวนการผลิตผ้าหม้อห้อมครบวงจร ซึ่งเป็นวิถีชีวิตปกติของ
ชุมชน องค์ความรู้ส าคัญของกระบวนผลิตผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ  ได้แก่ การใช้วัตถุดิบ/
ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ ภายใต้การรวมคิดและตัดสินใจของสมาชิกในชุมชน 
รวมไปถึงความต้องการให้ชุมชนมีการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีแต่บรรพบุรุษ และการเสริมสร้าง
รายได้ให้แก่สมาชิก โดยได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐและการผลักดันของผู้น ากลุ่ม  ส่วน
ใหญ่ในปัจจุบันจะมีการปรับเปลี่ยนและใช้วัสดุที่หาได้สะดวกในปัจจุบัน โดยปรับปรุงให้เหมาะสมและ
สะดวกในการใช้เตรียมผ้าหม้อห้อม เพ่ือให้ผ้าหม้อห้อม ในแต่ละขั้นตอนได้คุณภาพตามที่ต้องการ 
อุปกรณ์ที่ส าคัญในการผ้าหม้อห้อมความรู้เกี่ยวกับการย้อมสีธรรมชาติ  วัตถุดิบส่วนใหญ่จะสี
สังเคราะห์ ซึ่งหาซื้อได้ง่ายและเป็นพืช (ต้นห้อม) ซึ่งจะเป็นพืชที่ใช้ปลูกทดแทน ขั้นตอนและเทคนิค
การย้อมสีธรรมชาติ ปัจจุบันกลุ่มท าผ้าหม้อห้อมได้รับการอบรมความรู้จากหน่วยงานต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องได้จัดขึ้นและเชิญเข้ารับการอบรมรวมทั้งการจัดอบรมความรู้ใหม่และเทคนิคต่างๆ ในการ
ย้อมสีธรรมชาติจากการอบรมจะมีเอกสารประกอบและมีการจดบันทึกสัดส่วนของวัตถุดิบและ
ขั้นตอนในการปฏิบัติอย่างชัดเจนความรู้เกี่ยวกับการออกแบบ ลวดลายผ้าหม้อห้อมของบ้านทุ่งโฮ้ง 
ส่วนใหญ่นิยมลวดลายดั้งเดิม เช่น ลายใบไม้ ลายดอกแก้ว ลายดอกพิกุล ลายเลขาคณิต เป็นต้น 
  ๒.  การสร้างและแสวงหาความรู้ พบว่า ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง           
มีการสร้างและแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมจากความรู้ที่ได้ก าหนดไว้ว่ากระบวนการท าผ้าหม้อห้อมครบ
วงจรของชุมชนต้องมีความรู้เกี่ยวกับอะไรบ้าง เช่น ความรู้และเทคนิคต่างๆ ในกระบวนการผลิตผ้า
หม้อห้อม ในด้านการใช้สีธรรมชาติ สีสังเคราะห์ การออกแบบ ที่ต้องพัฒนาเพ่ิมเติมให้ทันสมัย 
เหมาะสมและสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค เนื่องจากการผลิตผ้าหม้อห้อมของชุมชน ใน
ปัจจุบันส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการจ าหน่ายเป็นรายได้เสริม ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่ง
โฮ้ง  จึงมีการสร้างและแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมจากหลากหลายช่องทางเพ่ือน าความรู้มาพัฒนา
กระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ แสวงหาความรู้มีทั้งภายในและภายนอกกลุ่ม 

                                                        
๑ สีวลา วงศ์ไฟบูลย์วัฒน์, การด าเนินงานในธุรกจิผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมของผู้ประกอบการในอ าเภอ

เมือง จังหวัดแพร่, (เชียงใหม่: บัณฑิตวิทยาลัยมหาวิทยาลยัเชียงใหม่, ๒๕๔๓), หน้า ๕๖. 
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นอกจากนี้ยังมีกรรมวิธีในการผลิตที่ส าคัญวัตถุดิบที่ใช้ท าผ้าหม้อห้อมแบบดั้งเดิมต้องมีการ
จัดเตรียม วัตถุดิบที่จ าเป็นให้พร้อม ประกอบด้วย ต้นห้อมส าหรับท าสีย้อมผ้า ผ้าฝ้ายทอมือสีขาว น้ า
ด่างและแป้ง  โดยมีขั้นตอนการจัดเตรียมวัตถุดิบ ดังนี้๒  

๑. การท าสีย้อมผ้าจากต้นห้อม ขั้นตอนรายละเอียดตลอดจนเทคนิคในการท าอย่าง
ละเอียด โดยช่างย้อมผ้าจะน าล าต้นและใบของต้นห้อม ซึ่งต้ องปลูกเป็นจ านวนมากในที่ดอน 
เนื่องจากต้นห้อมจะเติบโตได้ดี 

 ๒. น ามาผูกเป็นมัดแช่น้ าไว้ในโอ่งน้ าขนาดใหญ่ ประมาณ  ๒-๓ วัน กระทั่งต้นและใบห้อม
เน่าจนได้น้ าที่มีสีกรมท่าเข้ม แล้วจึงน าน้ านี้มาผสมกับปูนขาว  

๓. น าปูนขาวผสมกับน้ าที่แช่ได้แล้วตีให้เกิดฟองเติมปูนขาวจนกว่าฟองที่ได้จะเป็นสีน้ าเงิน  
๔. ทิ้งให้น้ าที่ได้ตกตะกอนหรืออาจจะใช้ผ้าขาวบางกรองเอาตะกอนที่ได้เก็บไว้เป็นหัว

คราม น าไปใช้ตลอดทั้งปี 
การท าเสื้อหม้อห้อมเป็นงานหัตถกรรมที่มีอุปกรณ์หรือเครื่องมือในการจัดท าง่าย ๆ ไม่

ยุ่งยากซับซ้อน ดังนี้ โอ่งดินขนาดใหญ่ส าหรับแช่หมักท าสีจากต้นห้อมและเป็นโอ่งใส่น้ าสี ส าหรับการ
ย้อมผ้าโอ่งนี้เตรียมไว้หลายในเพ่ือให้เกิดความรวดเร็วในการย้อมผ้าจ านวนมาก ๆ  ถังแช่ขี้เถ้าและ
หม้อน้ าด่าง ในอดีตใช้ปิ๊บ หรือหม้อดินในการแช่ขี้เถ้า ปัจจุบันนิยมใช้ถังพลาสติกเนื่องจากคงทนและ
ราคาถูก ส่วนหม้อน้ าด่างยังคงใช้โอ่งปากกว้างขนาดเล็ก ภาชนะส าหรับบรรจุน้ าธรรมดา ส่วนใหญ่ใช้
กะละมังขนาดใหญ่เพ่ือแช่ผ้าดิบที่ตัดเย็บแล้ว ตะกร้าห่างเป็นตะกร้าท าจากไม้ไผ่โดยสานห่าง ๆ 
ปากกว้างขนาดพอดีที่จะวางครอบปากโอ่งก้นสอบ ใช้ส าหรับใส่ผ้าที่จะย้อมแล้วแช่ส่วนก้นของตะกร้า
ลงในสีย้อม  ถงุมือเป็นเครื่องมือสมัยใหม่ที่ใช้ส าหรับป้องกัน สีย้อมไม่ให้ติดมือในอดีตผู้ที่มีอาชีพท าผ้า
หม้อห้อมจะมีมือสีด าติด เนื่องจากใช้มือล้วงผ้ามาห้อมย้อมโดยตรง ราวตากผ้า นิยมใช้ราวไม้ไผ่ซึ่งหา
ได้ง่ายจะท าเป็นราวตั้งไว้ในที่แดดจัดใช้ตากผ้าที่ผ่านการย้อมเสร็จเรียบร้อยแล้วให้แห้งสนิท 
  กล่าวโดยสรุป แม้ว่าองค์ความรู้เรื่องผ้าหม้อห้อมจะได้รับการสืบทอดกันมาเป็น 
๑๐๐ กว่าปี แต่ในด้านของการพัฒนานั้น ก็มีการพัฒนามาโดยล าดับ โดยอาศัยการศึกษาจากบรรพ
บุรุษ การลองผิดลองถูกและการเอาวิทยาการสมัยเข้ามาช่วยเพื่อให้ได้สินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ 
  ๓.  การจัดเก็บองค์ความรู้ให้เป็นระบบ พบว่า การจัดเก็บองค์ความรู้ผ้าหม้อห้อม
ปัจจุบันถือว่ามีการจัดเก็บอย่างเป็นระบบมากยิ่งขึ้นจากสมัยอดีต โดยเฉพาะในด้านประวัติความ
เป็นมาของผ้าหม้อห้อม รวมถึงพัฒนาการของผ้าหม้อห้อมจากอดีตถึงปัจจุบันและเทคนิค
กระบวนการต่างๆในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ โดยมีศูนย์เรียนรู้ผ้าหม้อห้อมของผู้ประกอบการใน

                                                        
 ๒ สัมภาษณ์นางประภาพรรณ ศรีตรัย, ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหม้อห้อมทุ่งเจริญย้อมสีธรรมชาติ , 
๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๙๘ 

 

 

พ้ืนที่เป็นศูนย์กลางในการให้ความรู้ส าหรับผู้ที่สนใจ เริ่มตั้งแต่กระบวนการเลือกสีห้อม มัด ย้อม 
จนถึงกระบวนการจัดจ าหน่าย โดยมีผู้ที่สนใจทั้งจากหน่วยงานภาครัฐ เอกชน และสถานศึกษา ต่าง
เข้ามาศึกษาองค์ความรู้เกี่ยวกับผ้าหม้อห้อมที่ศูนย์การเรียนรู้ดังกล่าว๓ ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม
บ้านทุ่งโฮ้ง ในอดีตเน้นการจัดเก็บความรู้ไว้ที่ตัวบุคคล โดยใช้วิธีการจดจ า ความรู้เกี่ยวกับการผลิตผ้า
หม้อห้อมจะมีอยู่ในตัวของปราชญ์ผ้าหม้อห้อมทุกคนเป็นความรู้ที่เกิดจากประสบการณ์ในการผลิตผ้า
หม้อห้อมมาอย่างยาวนาน ส่วนใหญ่ไม่มีการเขียนหรือบันทึกเป็นเอกสารในด้านเอกสารเชิงวิชาการ
นั้นก็ถือว่ายังมีอยู่น้อย เนื่องจากการผลิตผ้าหม้อห้อมของชุมชนทุ่งโฮ้งนั้นถือเป็นหนึ่งในวิถี
ชีวิตประจ าวัน ที่แต่ละครอบครัวจะยังคงยึดเป็นอาชีพหลัก ฉะนั้นองค์ความรู้เกี่ยวกับผ้าหม้อห้อมนั้น 
โดยส่วนมากก็จะถูกจัดเก็บไว้ในตัวบุคคลเป็นส าคัญ แต่ปัจจุบันได้มีการจัดเก็บความรู้เป็นระบบมาก
ยิ่งขึ้นจากสมัยอดีต มีการบันทึกเป็นลายลักษณ์อักษร ได้แก่ ลายพิกุล ลายเลขาคณิต แต่จะมีบางลาย
เท่านั้นที่เขียนหรือวาดลงบนกระดาษกราฟ การบันทึกลายผ้าลงบนกระดาษกราฟยังไม่เป็นระบบและ
ไม่ครบทุกลายผ้าที่มีการผลิตในชุมชน นอกจากนี้ยังพบว่า มีการจัดเก็บความรู้ที่เป็นเอกสารเกี่ยวกับ
การย้อมสีธรรมชาติ เป็นเอกสารที่ได้รับจากการอบรมจากหน่วยงานต่าง ๆ ซึ่งในปัจจุบันในชุมชนทุ่ง
โฮ้งได้มีศูนย์การเรียนรู้ที่ส าคัญคือ ศูนย์การเรียนรู้ผ้าหม้อห้อมของป้าเหงี่ยม ที่ถือเป็นแหล่งเรียนรู้
และถ่ายทอดองค์ความรู้ผ้าหม้อห้อมได้เป็นอย่างดี โดยมีวิทยากรคอยแนะน า แต่ละขั้นตอนของการ
ผลิตผ้าหม้อห้อม 

  สรุปได้ว่า การจัดเก็บองค์ความรู้ผ้าหม้อห้อมเดิมทียังมีการจัดเก็บไม่เป็นระบบองค์
ความรู้ถูกเก็บไว้เป็นองค์ความรู้ของแต่ละบุคคล และท าการถ่ายทอดโดยการส่งต่อความรู้จากรุ่นสู่รุ่น
ตามวิถีชีวิตของชาวไทยพวนซึ่งในปัจจุบันการถ่ายทอดความรู้โดยมีศูนย์กลางการเรียนรู้ “ศูนย์เรียนรู้
ผ้าหม้อห้อมป้าเหงี่ยม” ที่เป็นแหล่งถ่ายทอดองค์ความรู้ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติให้กับผู้ที่สนใจ
เป็นอย่างด ี
  ๔.  การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ พบว่า ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้าน            
ทุ่งโฮ้ง มีวิถีชีวิตแบบสังคมชนบทโดยทั่วไป จึงมีการไปมาหาสู่และพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอ 
เป็นการแบ่งปันและการแลกเปลี่ยนความรู้อย่างไม่เป็นทางการเกี่ยวกับการผลิตผ้าหม้อห้อม 
นอกจากนี้ยังพูดคุยแลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างกลุ่มโดยการศึกษาดูงานในแหล่งความรู้ต่างๆ เป็นการ
การแลกเปลี่ยนความรู้อย่างไม่เป็นทางการ นอกจากนี้ ประธานชุมชนจะน าความรู้และเทคนิคใหม่ๆ 
เกี่ยวกับกระบวนการผลิตที่ได้รับจากการอบรม ประชุม สัมมนา มาถ่ายทอดแก่สมาชิกอยู่เป็นประจ า
โดยการจัดประชุม ซึ่งเป็นการแลกเปลี่ยนความรู้อย่างไม่เป็นทางการ รวมทั้งการเข้าร่วมประชุม
แลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างกลุ่มผลิตผ้าหม้อห้อมที่ส่วนราชการจัดขึ้น จะแบ่งปันถ่ายทอดความรู้ให้กับ

                                                        
 ๓ สัมภาษณ์นายพงศกร เสนาธรรม ผู้ประกอบการ, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๙๙ 

 

 

สมาชิกชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้งหรือบุคคลทั่วไปที่สนใจ โดยจะมีการผสมผสานกันทั้ง
วิธีการสาธิตและการให้ลงมือปฏิบัติจริง เป็นวิธีที่ดีที่สุดที่จะท าให้ผู้เรียนสามารถท าผ้าหม้อห้อมได้ 
ผู้เรียนจะต้องสังเกตจนเกิดความเข้าใจและจดจ าขั้นตอนต่างๆ ของการท าผ้าหม้อห้อม ผู้สอนจะ
อธิบายขั้นตอนและเทคนิควิธีการท าผ้าหม้อห้อม ในระหว่างการสาธิตจากนั้นจึงให้ผู้เรียนหรือผู้รับ
การถ่ายทอดฝึกปฏิบัติการท าผ้าหม้อห้อมทุกขั้นตอน  วิธีการถ่ายทอดความรู้การการท าผ้าหม้อห้อม
ที่ได้ผลดีที่สุด ส่วนใหญ่จะสอนแบบตัวต่อตัวหรือสอนเป็นรายคน ซึ่งเป็นวิธีสอนแบบดั้งเดิม 

สรุปได้ว่า การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในอดีตเป็นการเรียนรู้ภายในครอบครัวที่ได้รับ
การถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ ปัจจุบันได้มีการเรียนรู้และถ่ายทอดจากศูนย์การเรียนรู้ในชุมชน รวมถึง
การเรียนรู้จากปราชญ์ท้องถิ่น กลุ่มผู้ประกอบการอย่างเป็นระบบมากยิ่งขึ้น โดยกลุ่มที่เข้ามา
แลกเปลี่ยนเรียนรู้มีทั้งนักเรียนและผู้ที่สนใจทั่วไป โดยเฉพาะการเข้ามาศึกษาเรียนรู้ในศูนย์การเรียนรู้ 
ที่มีวิทยากรคอยแนะน า โดยมีทั้งหลักสูตรระยะสั้นส าหรับผู้สนใจอีกด้วย  

 ๕. การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ พบว่า องค์ความรู้เกี่ยวกับผ้าหม้อห้อมของชุมชน
บ้านทุ่งโฮ้งนั้น นอกจากเป็นการน าเอาอัตลักษณ์ของชุมชนไทยพวนมาสร้างเป็นจุดขายของชุมชนแล้ว
นั้น ยังเป็นการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนอีกวิธีการหนึ่ง องค์ความรู้ด้านผ้าหม้อห้อมมิใช่เป็นการสร้าง
ประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจเท่านั้น แต่ยังเป็นการเปิดพ้ืนที่การเรียนรู้ โดยเฉพาะการเรียนรู้ด้ านวิถี
ชีวิต วัฒนธรรมประเพณี และคติความเชื่อของชาวไทยพวน ชาวไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้งได้ถ่ายทอดวิถี
ชีวิตผ่านผืนผ้าหม้อห้อมมาเป็นระยะเวลากว่า ๑๐๐ ปี คุณค่าที่เกิดขึ้นสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตของ
กลุ่มชาติพันธุ์ไทยพวนตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน พร้อมๆ กับพัฒนาการของผ้าหม้อห้อมจากอดีตถึง
ปัจจุบันเช่นกัน เริ่มตั้งแต่การผลิตเพ่ือใช้ในครัวเรือน จนพัฒนามาเป็นสินค้าประจ าจังหวัดแพร่ใน
ปัจจุบัน ดังนั้น องค์ความรู้เกี่ยวกับผ้าหม้อห้อมนั้น มิได้จ ากัดเฉพาะการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เท่านั้น 
แต่ยังถูกน าไปใช้เป็นสื่อในการประชาสัมพันธ์ด้านเศรษฐกิจ และวัฒนธรรมประเพณีของจังหวัดอีก
ด้วย๔ 
  สรุปได้ว่าการน าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ต่อชุมชน เศรษฐกิจ เพ่ือช่วยในการ
พัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน โดยการน าความรู้ที่ได้มาพัฒนาสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์
ต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้สามารถส่งออกไปทั่วโลก 
 

๔.๑.๒ การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ดังนี้ 

๑. การก าหนดความรู้ พบว่าชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล เป็นชุมชนหนึ่งที่ 

                                                        
 ๔ สัมภาษณ์นายอดลุย์ ทนันชัย ก านันต าบลทุ่งโฮง, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๐๐ 

 

 

มีอัตลักษณ์ของชุมชน คือผลิตภัณฑ์ไม้สักเฟอร์นิเจอร์ ที่มีประวัติความเป็นมาและพัฒนาการมาตั้งแต่
สมัยก่อน เริ่มจากในอดีต อาชีพส่วนใหญ่ของชาวบ้านในพ้ืนที่ก็คือ การท าเกษตรกรรม ถือเป็นอาชีพ
หลักท่ีมีการสืบทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษพร้อมๆ กับแนวคิดหลักของชาวบ้านเน้นคติด้านวัฒนธรรม 
ประเพณี ค่านิยมและหลักคิดในการสร้างบ้านด้วยไม้โดยไม้ที่ชาวบ้านนิยมน ามาสร้างบ้าน๕ ก็คือ ไม้
สัก ที่ถือเป็นวัตถุดิบที่หาง่ายมากในสมัยก่อนโดยในอดีตนั้น ไม้ที่น ามาใช้เพ่ือผลิตสินค้านั้นจะเป็นไม้
เถื่อนแทบจะ ๙๐% ที่ได้มาจากการท าสัมปทานไม้โดยผ่านขั้นตอนการสวมรอยแทน๖ เป็นการใช้
ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์ การสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นและความรู้ส่วนใหญ่นั้นจะ
อยู่ในตัวบุคคลที่มีความช านาญ เช่น ปราชญ์ชุมชนชุมชนมีความรู้เกี่ยวกับกระบวนการผลิตภัณฑ์ไม้
สักทุกข้ันตอนเป็นอย่างดี  การท าอาชีพเกี่ยวกับไม้สัก ในสมัยอดีตจะอาศัยประสบการณ์ ความคุ้นชิน 
ความผูกพัน ระหว่างไม้สักและวิถีชีวิตผู้คนในพ้ืนที่ในการน าเอาไม้สักมาสร้างที่อยู่อาศัย รวมถึงการ
ออกแบบขึ้นแบบต่างๆ ก็ศึกษาและพัฒนาขึ้นมาเอง โดยอาศัยความขยันหมั่นเพียรในการศึกษาด้วย
ตนเอง โดยมีการพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือส ารวจและทบทวนความรู้และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นเกี่ยวกับกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้สัก ซึ่งเป็นวิถีชีวิตปกติของชุมชน องค์ความรู้ส าคัญของ
กระบวนผลิตภัณฑ์ไม้สัก ได้แก่ความรู้เกี่ยวกับการแปรรูปไม้สักออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้สัก 

 สรุปได้ว่า ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล มีกิจการโรงงานแปรรูปไม้หลากหลาย
ประเภท ไม่น้อยกว่า ๑๐๐ โรงงาน แต่ละโรงงานก็มีผลิตภัณฑ์แตกต่างกัน บางโรงงานก็จะมีการ
ออกแบบ เขียนแบบขึ้นมาเอง เมื่อผลิตสินค้าออกมาก็น ามาวางขาย เมื่อมีคนอ่ืนๆมาเห็นก็น าเอาแบบ
ไปพัฒนาต่อยอดสินค้าของตนต่อๆกันไป ไม้ที่น ามาแปรรูปนั้น ส่วนมากได้มากจาก ไม้สวนป่าเอกชน 
(อ.อ.ป) ไม้เถื่อนก็ยังคงมีอยู่ประมาณ ๐.๐๑% ผลิตภัณฑ์ที่พบเห็นได้มากในชุมชนก็มีหลากหลาย 
อาทิเช่น ตู้ทีวี ม้านั่งผู้สูงอายุ เก้าอ้ี ชุดโต๊ะอาหาร ฯลฯ  

๒. การสร้างและแสวงหาความรู้ พบว่าชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล มีการ 
สร้างและแสวงหาความรู้ด้วยการเรียนรู้จากประสบการณ์ของชาวบ้านเอง เริ่มตั้งแต่การตัดไม้ การผ่า
ไม้ การรีดไม้ การประกอบไม้ ฯลฯ ทุกข้ันตอนเกิดจากการลงมือปฏิบัติและอาศัยประสบการณ์ที่ได้รับ
การถ่ายทอดมาจากครอบครัว วิถีชีวิตของชาวบ้าน โดยแบ่งเป็น ๓ ช่วงที่ส าคัญ๗  คือ  ๑) ช่วงน าไม้
สักมาสร้างที่อยู่อาศัย เป็นช่วงแรกที่นิยมน าไม้สักมาสร้างบ้านที่อยู่อาศัย โดยจัดหาไม้สักในพ้ืนที่ 
สามารถที่จะตัดได้ตามความต้องการ แต่ยังไม่มีการน าเอาไม้สักมาจัดจ าหน่าย ๒) ช่วงน าไม้สักมาแปร
รูปจ าหน่าย เช่น โครงหน้าต่าง บานประตู ฯลฯ เป็นช่วงที่เริ่มมีการแปรรูปไม้สักเพ่ือจัดจ าหน่าย แต่

                                                        
 ๕ สัมภาษณ์นายเอกพงศ์ เสียงเพราะ, ผู้ประกอบการเฟอร์นเิจอรด์อนมูล, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 

 ๖ สัมภาษณ์นายน้อย ดอนมูล, ผู้ประกอบการเฟอร์นเิจอร์ดอนมูล, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
 ๗ สัมภาษณ์นายน้อย ดอนมูล, ผู้ประกอบการเฟอร์นเิจอร์ดอนมูล, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๐๑ 

 

 

ยังคงเป็นผลิตภัณฑ์ขนาดใหญ่   ๓) ช่วงพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ประเภทต่างๆ ถือเป็นช่วงที่
ได้รับการพัฒนาทางด้านผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น โดยได้รับความร่วมมือจาก
หน่วยงานราชการเข้ามาเสริมแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น 
วิทยาลัยชุมชน อุตสาหกรรมจังหวัด กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน ที่ได้เข้ามาให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนา 
การออกแบบ การบริหารจัดการด้านต่างๆ เพ่ือน าความรู้ มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนา
ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ไม้สักเพ่ือให้ได้รูปแบบที่ทันสมัย เหมาะสมและสอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภค   

สรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนในปัจจุบันส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการจ าหน่ายเป็น
รายได้หลักของชุมชน จึงมีการแสวงหาความรู้มีทั้งภายในและภายนอกกลุ่มเป็นการแสวงหาความรู้
เพ่ิมเติมในลักษณะของการผสมผสานจากการที่กลุ่มมีการแสวงหาความรู้เอง และมีหน่วยงานภาครัฐ
เข้ามาสนับสนุนในการด้านการผลิต เพ่ือน าความรู้มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์  

๓. การจัดเก็บความรู้  พบว่าชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูลการจัดเก็บความรู้ 
ของชุมชนพบว่ามีการจัดเก็บความรู้ในลักษณะของการจดจ าผ่านตัวบุคคลในชิ้นงานที่ตนเองถนัดเป็น
ประสบการณ์ของบุคคลซึ่งมีการแสดงออกมาเป็นรูปธรรมได้และการถ่ายภาพของชิ้นงานในแต่ละ
แบบอาศัยเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วย โดยมีการบันทึกภาพถ่ายกระบวนการผลิต ลวดลายและ
แบบต่างๆ ไว้อย่าง รวมไปถึงมีการจัดเก็บเป็นตัวอย่างชิ้นงานไว้เมื่อเวลาต้องการผลิต ก็จะน าชิ้นงาน
นั้นๆ มาดูอีกครั้ง เพราะมองเป็นเรื่องโอกาสในการสร้างงาน สร้างรายได้ ท าให้สะดวกส าหรับผู้ที่
ต้องการเรียนรู้ก็สามารถศึกษาจากแฟ้มข้อมูลภาพถ่ายได้อย่างละเอียด 
  สรุปได้ว่า การจัดเก็บองค์ความรู้แต่เดิมมีการจัดเก็บองค์ความรู้ในตัวบุคคล ซึ่งถือว่า
เป็นความถนัดหรือประสบการณ์ของแต่ละบุคคลน ามาถ่ายถอดเป็นองค์ความรู้ภายในครัวเรือน แล้ว
ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นต่อไป 

 ๔.  การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ พบว่าชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูลมี
การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนเรียนรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูลนั้น มีอยู่ ๒ ลักษณะ คือ 
๑) การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างครอบครัวและชุมชนในอดีต หมายถึง ชาวบ้านส่วนใหญ่ประกอบ
อาชีพเกี่ยวกับไม้สักอยู่แล้ว แต่จะต่างกันตรงประเภทของผลิตภัณฑ์ที่ท า เช่น บางครอบครัวจะท า
บานประตู บางครอบครัวจะท าโครงหน้าต่าง บางครอบครัวจะท าลูกกลึง ฯลฯ แต่ละครอบครัวจะมี
ความช านาญในการท าผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทที่แตกต่างกัน๘ ฉะนั้นกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์แต่
ละประเภทจึงไม่เหมือนกัน สิ่งที่ชาวบ้านมักจะแบ่งปันแลกเปลี่ยนเรียนรู้กันได้แก่ กระบวนการจัดหา

                                                        
 ๘ สัมภาษณ์นายแดน อัญทาน, ผู้ใหญ่บ้านดอนมลู หมู่ ๕, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๐๒ 

 

 

ไม้ คุณภาพเนื้อไม้ และวัสดุอุปกรณ์ในการอ านวยความสะดวกในการแปรรูปไม้ รวมถึงช่องทางการ
จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์มากกว่า โดยหากพิจารณาในขั้นตอนต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า จะพบว่า   
ต้นน้ านั้น คือ ขั้นตอนในการจัดหาไม้ กลางน้ าคือ ขั้นตอนการผลิต และปลายน้ าคือ การจัดจ าหน่าย
สินค้าผลิตภัณฑ์ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ภายในชุมชนจึงอยู่ในขั้นตอนต้นน้ าและปลายน้ า ๒) การ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างหน่วยงานในปัจจุบัน เป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างหน่วยงาน โดยการ
เข้ามาให้ความรู้เพ่ิมเติมเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไม้สักให้มีความหลากหลาย 
ทันสมัย มากยิ่งขึ้น โดยไม่จ ากัดอยู่เพียงแค่การท าผลิตภัณฑ์ไม้สักขนาดใหญ่ดังเช่นในอดีต แต่เป็น
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค เช่น กระถางต้นไม้ ถังขยะ ม้านั่ง
ส าหรับเด็ก กล่องใส่ทิชชู กระเป๋า ฯลฯ ซึ่งได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐในการให้ความรู้
และพัฒนาฝีมือของชาวบ้าน โดยเฉพาะการออกแบบผลิตภัณฑ์ และความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ 
โดยหน่วยงานที่เข้ามามีบทบาทในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ได้แก่ วิทยาลัยชุมชน อุตสาหกรรมจังหวัด 
กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน เป็นต้น๙ 

สรุปได้ว่า การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างครอบครัวและชุมชน จะมีความ
ช านาญในการท าผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทที่แตกต่างกัน ฉะนั้นกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์แต่ ละ
ประเภทจึงไม่เหมือนกัน สิ่งที่ชุมชนมักจะแบ่งปันแลกเปลี่ยนเรียนรู้กันได้แก่ กระบวนการจัดหาไม้ 
คุณภาพเนื้อไม้และวัสดุอุปกรณ์ในการอ านวยความสะดวกในการแปรรูปไม้ รวมถึงช่องทางการจัด
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์มากกว่า โดยหากพิจารณาในขั้นตอนต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ า จะพบว่า ต้นน้ า
นั้นคือ ขั้นตอนในการจัดหาไม้ กลางน้ าคือ ขั้นตอนการผลิตและปลายน้ าคือ การจัดจ าหน่ายสินค้า
ผลิตภัณฑ์ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ภายในชุมชนจึงอยู่ในขั้นตอนต้นน้ าและปลายน้ า การแบ่งปัน
แลกเปลี่ยนความรู้มีลักษณะของการเรียนรู้ (Leaning) โดยมีการน าความรู้มาเรียนรู้ร่วมกันภายใน
กลุ่ม ใครถนัดในการท าผลิตภัณฑ์ชิ้นใด ก็จะมีการสอนให้กับสมาชิกในกลุ่มที่ยังไม่สามารถผลิตชิ้นงาน
ไดแ้ละการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างหน่วยงานได้แก่ วิทยาลัยชุมชน อุตสาหกรรมจังหวัด กรมพัฒนา
ฝีมือแรงงาน โดยการเข้ามาให้ความรู้เพิ่มเติมเก่ียวกับแนวทางในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไม้สักให้
มีความหลากหลายทันสมัยมากยิ่งขึ้น โดยไม่จ ากัดอยู่เพียงแค่การท าผลิตภัณฑ์ไม้สักขนาดใหญ่ดังเช่น
ในอดีต แต่เป็นการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของให้ เป็นชุมชนแห่งการเรียนรู้ 
(Community of Practice: CoP)   

 ๕. การน าความรู้ไปใช้ประโยชน ์ พบว่าชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล มีการน า
ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านผลิตภัณฑ์ไม้สัก ไปประยุกต์ใช้เห็นได้จากวิสาหกิจชุมชนไม้สัก ได้มีการ
น าวิธีการท าผลิตภัณฑ์ไม้สักแปรรูปมาปรับใช้ในการฝึกสอนให้ลูกหลานและเยาวชน เพ่ือให้เยาวชน

                                                        
 ๙ สัมภาษณ์ นายสนิท  สหีมอก ก านันต าบลดอนมูล, วันท่ี ๒๐ ธันวาคม ๒๕๖๔. 



 
๑๐๓ 

 

 

สามารถใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์และฝึกให้มีสติเพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ที่ดี ซึ่งแนวทางดังกล่าวเป็น
ข้อเสนอแนะให้กับกลุ่ม องค์การชุมชนอ่ืนๆ สามารถน าไปปรับใช้กับเยาวชนในชุมชนให้สามารถสร้าง
ระบบการเรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น นอกจากนี้ภายในชุมชนดอนมูล ยังมีการจัดตั้งเป็น
ศูนย์เรียนรู้ไม้สัก ท าให้เกิดการเผยแผ่องค์ความรู้ด้านไม้สักของชุมชนดอนมูลสู่สาธารณะ โดยมี                 
พ่อน้อย ดอนมูล เจ้าของศูนย์การเรียนรู้และวิทยากรให้ความรู้แก่ผู้ที่มาศึกษาดูงานอีกด้วย 
 
 ๔.๑.๓  การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างาม ต าบล
ดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ดังนี้ 

 ๑. การก าหนดความรู้ จากการสัมภาษณ์ผู้น าชุมชน ได้แก่ ผู้ใหญ่บ้านค่างาม อ าเภอสูง
เม่น จังหวัดแพร่ พบว่า การผลิตเครื่องจักสานของชุมชนบ้านค่างามนั้น ในอดีตเป็นการผลิตเพ่ือใช้ใน
งานเกษตรกรรมเป็นส าคัญ โดยยังไม่ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม
ของชุมชนนั้น โดยส่วนมากจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถผลิตได้โดยง่าย ไม่มีความซับซ้อน เน้นการใช้
งานมากกว่าการจัดจ าหน่าย เช่น กระบุง หวดข้าว เหิงข้าว หมวก เป็นการผลิตที่ได้รับการถ่ายทอด
มาจากบรรพบุรุษ ซึ่งในบริบทของชุมชนบ้านค่างามนั้น ชาวบ้านมีอาชีพหลักคือการท าเกษตรกรรม 
การจักสานเป็นเพียงอาชีพเสริมเท่านั้น จะมีการท าก็ต่อเมื่อมีเวลาว่างเว้นจากงานเกษตรกรรม เป็น
การท าในครอบครัว ที่ได้รับการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น จากการสัมภาษณ์พบว่า เครื่องจักสานบ้านค่า
งาม ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ นั้น ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ แม้เด็กหรือ
เยาวชนก็สามารถที่จะท าได้ โดยมีผู้ปกครองคอยชี้แนะตั้งแต่เริ่มต้นจนส าเร็จ โดยเด็กและเยาวชน
มักจะช่วยผู้ปกครองท าในเวลาว่าง จนเกิดความช านาญ และมีการจ้างงานเยาวชนในหมู่บ้านในการ
ท าเครื่องจักสานแต่ละชนิด เมื่อมียอดสั่งซื้อเข้ามาเป็นจ านวนมาก ซึ่งนอกจากจะเป็นสร้างรายได้แก่
ชุมชนแล้วนั้น ยังมีการส่งเสริมให้เยาวชนได้สืบทอดภูมิปัญญาในการท าเครื่องจักสานอีกด้วย๑๐  

กระบวนการของการท างานจักสานนั้นมีกรรมวิธีที่ ไม่ซับซ้อน แต่ในด้านความคิด
สร้างสรรค์แล้ว จะเห็นว่าการจักสานเป็นความคิดที่แยบยลและเรียบง่ายอย่างหนึ่งของมนุษย์ แต่
สัมฤทธิ์ผลในด้านประโยชน์ใช้สอยสูง และแม้ว่าการท างานหัตถกรรมจักสานทั่วไปจะใช้วัสดุพ้ืนบ้านที่
หาได้ง่ายในท้องถิ่นก็ตาม แต่การน าวัสดุเหล่านั้นมาท างานหัตถกรรมจักสานจ าเป็นจะต้องมีเครื่องมือ
เป็นเครื่องช่วยให้เกิดความสะดวกในการน าวัสดุธรรมชาติมาดัดแปลงเป็นงานหัตถกรรมจักสาน 
เครื่องไม้เครื่องมือในการท างานหัตถกรรมจักสานเป็นเครื่องมือพ้ืน ๆ ที่ชาวบ้านสามารถท าขึ้นใช้เอง

                                                        
 ๑๐ สัมภาษณ์ นางสุภิชญา  ฉลอม ประธานกลุม่วิสาหกจิชุมชนหัตกรรมจักสานจากไมไ้ผ่บา้นค่างาม,  

วันท่ี ๖ มกราคม ๒๕๖๕. 



 
๑๐๔ 

 

 

ได้และมีเพียงไม่กี่อย่าง ซึ่งจากการสัมภาษณ์พบว่า เครื่องมือที่ใช้ในการท าเครื่องจักสานทั่วไปมีอยู่
เพียง ๓ ชนิด คือ๑๑ 

๑. มีด ที่ใช้ทั่วไปเป็นมีดเหล็กกล้าที่มีเนื้อแกร่งและมีความคมมากมีอยู่ ๒ ชนิด คือ  
๑.๑ มีดส าหรับใช้ฟันหรือตัดป่าไม้ มักเป็นมีดขนาดค่อนข้างใหญ่ มีสันหนาประมาณ ๑/๒ 

- ๑ เซนติเมตร ยาวประมาณ ๔๐ เซนติเมตร ด้านคมคมมาก เพ่ือความคงทนในการตัดทอนไม้ไผ่ 
หวาย และอ่ืน ๆ ใช้ในการท าเครื่องจักสานขั้นตอนแรก คือ เริ่มตัดไม้ไผ่ หรือหวาย มาจากป่า แล้วตัด
เป็นท่อน ผ่าเป็นชิ้น ส าหรับเตรียมจักเป็นตอกต่อไป  

๑.๒ มีดตอก มีดชนิดนี้มีประโยชน์ใช้สอยตามชื่อเรียกคือ เป็นมีดส าหรับใช้จักตอก มักมี
รูปเรียวแหลม ปลายและด้ามงอน ตัวมีดจะสั้นกว่าด้าม ปลายงอนแหลม เพ่ือความสะดวกในการ จัก 
เหลา หรือเจาะคว้าน 

 ๒. เหล็กหมาด เป็นเหล็กปลายแหลมสาหรับใช้เจาะ งัด แงะ มีอยู่ ๒ ชนิด คือ เหล็ก
หมาดปลายแหลม ใช้ส าหรับไขแงะท าด้วยเหล็กดีส่วนมากท าด้วยก้านร่ม ซี่ล้อ จักรยาน เป็นเหล็ก
ปลายแหลมคล้ายเข็ม ยาวประมาณ ๓ นิ้ว มีด้ามกลม ๆ ท าด้วยไม้ ใช้แยง ไช และแงะตามรูตอก 
ส าหรับร้อยหวายในการถักขอบหรือผูกโครงสร้างของเครื่องจักสาน เหล็กหมาดปลายแบนหรือปลาย
หอก มีด้ามกลมๆ ยาวประมาณ ๔-๖ นิ้ว เหล็กหมาดชนิดนี้ใช้สาหรับเจาะขอบโดยใช้มือปั่นที่ด้ามให้
ปลายเหล็กหมุนเจาะลงไปในวัตถุ  

๓. คีมไม้ มีลักษณะคล้ายคีมทั่วไป คือ มีส่วนปากส าหรับหนีบ มีด้ามจับ คีมนี้มักท าด้วย
ไม้เนื้อแข็งและเหนียว เช่น ไม้ชิงขัน ไม้มะค่า ไม้พะยูง แก่นไม้ขาม เป็นต้น ใช้หนีบขอบปากของ
เครื่อง จักสานเวลาผูกขอบหรือเข้าขอบ เช่น การเข้าของกระบุง ขอบเข่ง ขอบคุ เป็นต้น 

เครื่องมือเครื่องใช้ทั้ง ๓ ชนิดนี้ เป็นเครื่องมือที่มีความจ าเป็นอย่างยิ่งส าหรับการท างาน
หัตถกรรมจักสานจักสาน นอกจากนี้จากการสัมภาษณ์ยังพบว่า การจักหวายจะต้องมีแผ่นสังกะสีซึ่ง
จะเป็นฝากระป๋องสังกะสีต่างๆ ก็ได้ เจาะเป็นรูเล็ก ๆ ส าหรับสอดเส้นหวายที่จักเป็นเส้นผ่าเข้าไป ให้
ความคมของสังกะสีช่วยขูดขี้หวายออก ซึ่งเรียกว่าวิธี ชักเลียด และเรียกแผ่นสังกะสีว่า เลียด ทั้งนี้
อาจจะมีเครื่องมือที่ช่วยให้การท าเครื่องจักสานสะดวกรวดเร็วขึ้นอีกบ้าง ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับวัสดุแต่ละชนิด 
การท าเครื่องจักสานจะไม่ใช้เครื่องมืออ่ืนๆ เข้ามาช่วยมากนัก เพราะหลักใหญ่ของการท าเครื่องจัก
สานนั้นขึ้นอยู่กับมือ ทักษะ แม้จะมีเครื่องมืออ่ืนเข้ามาช่วยบ้างแต่ความละเอียดประณีตจะสู้ฝีมือ
มนุษย์ไม่ได้๑๒ 

                                                        
 ๑๑ สัมภาษณ์นางปราณี แสงสร้อย, ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จักสานคา่งาม, ๖ มกราคม ๒๕๖๕. 
               ๑๒ สัมภาษณ์นางแสงเทยีน สีสด, ผู้ประกอบการผลติภณัฑ์จักสานค่างาม, ๖ มกราคม ๒๕๖๕. 



 
๑๐๕ 

 

 

สรุปได้ว่าชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างามเกิดจากการที่ชาวบ้านต้องการมีรายได้
เสริมได้มีการรวมตัวกันภายใต้การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการสร้างงานสร้างอาชีพให้แก่
กลุ่มในการก าหนดความรู้ด้านการจักสาน เนื่องจากผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานของชุมชนบ้านค่างามนั้น 
ส่วนมากจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถผลิตได้โดยง่าย ไม่มีความซับซ้อน เน้นการใช้งานมากกว่าการขาย 
สามารถท าขึ้นใช้เองได้และมีเพียงไม่กี่อย่าง ซึ่งจากการสัมภาษณ์พบว่า เครื่องมือที่ใช้ในการท าเครื่อง
จักสานทั่วไปมีอยู่เพียง ๓ ชนิด คือ  มีด เหล็กหมาดและคีมไม้ ทางกลุ่มได้มีการร่วมกันคิดและ
ตัดสินใจผลิตผลิตภัณฑ์จากไม้ ไผ่  ในการผลิตอุปกรณ์ ที่ ใช้ ในการประกอบอาชีพเป็นหลัก                
การผลิตอุปกรณ์เครื่องใช้ในครัวเรือน เช่น ตะกร้า กระจาด ที่ใส่ดินสอ เป็นต้น จากความต้องการใน
การสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นหลักและเพ่ือให้มีอาชีพเสริม 

๒. การสร้างและแสวงหาความรู้ พบว่าชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างาม โดยมี 
การประสานงานกับหน่วยงานของภาครัฐในการส่งวิทยากรเข้ามาให้ความรู้และสอนวิธีการผลิตเป็น
ลักษณะของการผสมผสานจากการที่มีการแสวงหาความรู้เองและมีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาสนับสนุน
ในการด้านการผลิตเครื่องจักสาน และการที่สมาชิกในกลุ่มบางคนได้มีการเรียนรู้การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากการไปออกร้านในที่ต่างๆ แล้วดูแบบมาทดลองท ากัน ซึ่งสมาชิกได้อธิบายในประเด็น
การแสวงหาความรู้ (การออกแบบสินค้านั้นนึกได้อะไรก็ท า บางทีสมาชิกก็คิดกันเอง แล้วน ามาคุยกัน
บางทีก็ไปดูแบบจากที่อ่ืน แล้วกลับมาลองท าดูก็จะได้ชิ้นงานที่หลากหลายรูปแบบขึ้น) การน าความรู้
เดิมที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นมาปรับปรุงและพัฒนาสินค้าให้มีความทันสมัยและสวยงาม 
  ๓. การจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ พบว่าชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างาม ใน
อดีตโดยส่วนใหญ่นั้นจะเป็นการถ่ายทอดสืบต่อระหว่างกันภายในครอบครัวมากที่สุด เป็นลักษณะที่
สมาชิกในครอบครัวถ่ายทอด คือ พ่อสอนลูกเรียนรู้ด้วยกันจากปากและได้ฝึกหัดจนเกิดความช านาญ 
แต่ก็จะมีในลักษณะที่ชุมชนนั้นๆ ท างานหัตถกรรมจักสานเป็นอาชีพ ก็จะเป็นลักษณะที่ เป็น
เอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นและก็มีการถ่ายทอดจากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง นอกจากนี้ก็ยังมีการ
แลกเปลี่ยนซึ่งกันและกันระหว่างเพ่ือนบ้าน หรือมีการลอกเลียนแบบกันในท้องถิ่นที่ใกล้เคียง ก็จะท า
ให้เกิดการผสมผสานกันของเอกลักษณ์ระหว่างท้องถิ่นเกิดขึ้น แต่การถ่ายทอดในอดีตก็จะเป็น
ลักษณะที่อยู่ในวงแคบๆ ไม่ค่อยมีการสร้างสรรค์ใหม่ เป็นการเรียนรู้แบบค่อยเป็นค่อยไป ส่วนมากจะ
ท าเม่ือว่างจากอาชีพหลัก๑๓เมื่อว่างเว้นจากการท าเกษตรกรรม ก็มักจะรวมกลุ่มกันในการท าเครื่องจัก
สานที่เน้นการใช้ประโยชน์มากกกว่าการจัดจ าหน่าย รวมถึง ประเภทเครื่องจักสานที่ท านั้น ก็จะเป็น
เครื่องจักสานที่ท าง่ายๆ เช่น หมวก กระบุง ชะลอม  

                                                        
 ๑๓ สัมภาษณ์ นางสุภิชญา  ฉลอม ประธานกลุม่วิสาหกจิชุมชนหัตกรรมจักสานจากไมไ้ผ่บา้นค่างาม, 

วันท่ี ๖ มกราคม ๒๕๖๕. 



 
๑๐๖ 

 

 

สรุปว่าชุมชนมีการจัดเก็บความรู้เป็นการน าเอาความรู้ที่ได้จาก ท างานหัตถกรรมจัก
สานเป็นอาชีพมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น และก็มีการถ่ายทอดจากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่น
หนึ่ง การจัดเก็บความรู้ในลักษณะของการจดจ าผ่านตัวบุคคล การสร้างและเก็บไว้เป็นความรู้ 
เครื่องมือที่ส าคัญที่ใช้ในการจักสานไม้ไผ่ รวมถึงเส้นหวาย เครื่องจักตอกหรือเครื่องขูดตอก โดยต้อง
พิจารณาถึงวิธีการในการเก็บรักษาและน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ตามความต้องการของชุมชน เช่น การ
บันทึกเป็นลายลักษณ์อักษรที่ชัดเจน รวมทั้งการสร้างและการจดจ าของปัจเจกบุคคล การจัดเก็บ
ความรู้ในลักษณะของการจดจ าผ่านตัวบุคคลในชิ้นงานที่ตนเองถนัด และการถ่ายภาพของชิ้นงานใน
แต่ละแบบ การจัดเก็บความรู้นั้นทางกลุ่มจะมีการบันทึกกระบวนการผลิตและวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ด้วย
ภาพถ่าย ท าให้สะดวกส าหรับสมาชิกใหม่และผู้ที่ต้องการเรียนรู้ก็สามารถศึกษาจากแฟ้มข้อมูล
ภาพถ่ายได้อย่างละเอียด แต่ทั้งนี้ทัง้นั้นความรู้ของกลุ่มส่วนใหญ่จะเก็บในรูปของตัวบุคคลเป็นส าคัญ 

๔. การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ พบว่าชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างาม 
มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เกี่ยวกับงานหัตถกรรมของชุมชนบ้านค่างาม อ าเภอสูงเม่น 

จังหวัดแพร่ นั้น แม้ว่าในยุคแรกจะเป็นการผลิตขึ้นมาเพ่ือใช้งานเอง แต่ก็มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และ
แบ่งปันประสบการณ์ร่วมกันระหว่างครอบครัว ดังที่กล่าวเบื้องต้นว่า การเรียนรู้เกี่ยวกับงานจักสาน
ของชุมชนค่างามนั้น เริ่มต้นจากการผลิตเพ่ือใช้งาน ยังมิได้ผลิตเพ่ือจัดจ าหน่ายดังเช่นในปัจจุบัน การ
ผลิตเพ่ือใช้งานในอดีตนั้นเป็นการถ่ายทอดภายในครอบครัว ยังไม่มีขั้นตอนที่ซับซ้อน ลวดลาย และ
กระบวนการผลิตก็เน้นแบบเรียบง่าย เพื่อประโยชน์ในการใช้งานมากกว่าความสวยงาม โดยส่วนใหญ่
ทุกหลังคาเรือนในชุมชนค่างามนั้นจะสามารถผลิตเครื่องจักสานขึ้นมาใช้เอง และมีการน าไป
แลกเปลี่ยนกันในบางครั้ง๑๔ กอปกับมีการจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนค่างามขึ้น การแลกเปลี่ยนเรียนรู้จึงมี
ความหลากหลายตามมาด้วย โดยเฉพาะการเข้ามามีบทบาทของหน่วยงานราชการ คือ กรมพัฒนา
ฝีมือแรงงาน ที่ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาทักษะกระบวนการผลิต กระบวนการออกแบบ และ
ช่องทางในการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานให้มีมากยิ่งขึ้น๑๕ 

 สรุปได้ว่าการแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้เป็นการส่งผ่านความรู้ระหว่างบุคคลหรือ
องค์การและผ่านกระบวนการแลกเปลี่ยนความรู้ทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ โดยครอบครัว
เป็นจุดเริ่มต้น ต่อมาเมื่อมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จักสานให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น มีการ
จัดตั้งวิสาหกิจชุมชนการเข้ามามีบทบาทของหน่วยงานราชการ เข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาทักษะ
กระบวนการผลิต กระบวนการออกแบบ และช่องทางในการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานให้มี

                                                        
 ๑๔ สัมภาษณ์ นางสุภิชญา  ฉลอม ประธานกลุม่วิสาหกจิชุมชนหัตกรรมจักสานจากไมไ้ผ่บา้นค่างาม, 
วันท่ี ๖ มกราคม ๒๕๖๕. 
 ๑๕ สัมภาษณ์ นางนิพา ศิระปญัญาธรรม, ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไมไ้ผ่บ้านค่างาม, วันท่ี ๖ มกราคม 
๒๕๖๕. 



 
๑๐๗ 

 

 

มากยิ่งขึ้น จนก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์จักสานร่วมสมัยในปัจจุบันที่ตรงกับความต้องการของตลาด  เน้น
การแลกเปลี่ยนความรู้เป็นระบบพี่เลี้ยงชุมชนแห่งการเรียนรู้ (Community of Practice: CoP)  จาก
ความสัมพันธ์ในการอยู่ร่วมกัน ความไว้วางใจซึ่งกันและกันและสภาพแวดล้อมที่เป็นอยู่ตามบริบทของ
ชุมชนเป็นส าคัญ  

๕. การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์  พบว่าชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างาม มีการ 
น าความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรมเครื่องจักสานไปประยุกต์ใช้ ที่สะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์
ของชุมชนที่ควบคู่มาพร้อมกับอาชีพเกษตรกรรม เป็นการผลิตเพ่ือจัดจ าหน่ายทั้งภายในจังหวัดและ
ต่างจังหวัดเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชนอีกวิธีการหนึ่งที่สะท้อนให้เห็นถึงการน าเอาองค์ความรู้ที่มี
อยู่แล้วภายในชุมชนมาสร้างรายได้ รวมถึงการน าเอาทักษะด้านการจักสานไปถ่ายทอดสู่ชุมชนอ่ืน 
และสถานศึกษา ปัจจุบันผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานของชุมชนค่างามได้ถูกน าเอาไปส่วนหนึ่งของการจัด
ตกแต่งบ้าน เช่น โคมไฟไม้ไผ่ กระถาง ตะกร้า ฯลฯ เป็นต้น นอกจากนี้ยังได้มีการน าวิธีการจักสานมา
ปรับใช้เป็นโดยเป็นแหล่งเรียนรู้ในการฝึกสอนให้ลูกหลานมีสมาธิมากขึ้น โดยมีการฝึกหัดสานแบบ   
ง่าย ๆ เช่น การท าโมบาย เพ่ือให้เยาวชนสามารถใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์และฝึกให้มีสติเพ่ือให้
เกิดการเรียนรู้ที่ดี ซึ่งแนวทางดังกล่าวเป็นข้อเสนอแนะให้กับกลุ่มองค์การชุมชนอ่ืนๆ สามารถน าไป
ปรับใช้กับเยาวชนในชุมชนให้สามารถสร้างระบบการเรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน 
 

๔.๑.๔ การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง  ต าบลน  าช า 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  ดังนี้ 

๑. การก าหนดความรู้ พบว่า ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง มีการประกอบ
อาชีพเกี่ยวกับไม้สักจึงเป็นอาชีพที่สามารถท าได้ในท้องถิ่น ท าให้ชาวบ้านในสมัยก่อนนิยมน าเอาไม้สัก
มาสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัย โดยใช้ภูมิปัญญาจากบรรพบุรุษในการตัดไม้ การใช้เลื่อย ที่สามารถหา
ซื้อได้ในท้องถิ่น และการขนส่งไม้ ที่จะใช้ช้าง วัว และเกวียนในการบรรทุกไม้ออกจากป่าเข้าสู่หมู่บ้าน 
รวมถึงการแปรรูปไม้ ที่จะใช้กบไส เลื่อย ในการผ่าตัดแปรรูปไม้ตามความต้องการ แม้ว่าเครื่องมือ 
วัสดุอุปกรณ์ต่างๆจะยังไม่มีความทันสมัยเช่นในปัจจุบัน แต่ชาวบ้านส่วนใหญ่ก็ช่วยกันในการจัดหาไม้
มาสร้างบ้านเรือนของแต่ละคน๑๖ ขั้นตอนในการตัดไม้สักของบรรพบุรุษในสมัยอดีตนั้น จะมีพิธีกรรม
เข้ามาเกี่ยวข้อง คือ มีการน าเอามหมากพูลไปขอขมาเทวดาอารักษ์เพ่ือแจ้งวัตถุประสงค์ในการตัดไม้
ไป เพื่อที่จะน าไปสร้างที่อยู่อาศัย โดยมีสล่าเก๊า หรือ ช่างที่มีความช านาญในการตัดไม้ การแปรรูปไม้ 
เป็นผู้น าในการคัดเลือกไม้ ซึ่งจะมีกลวิธีในการคัดเลือกคือ เลือกเอาไม้ที่มีความแก่ มีลักษณะตรง และ

                                                        
 ๑๖ สัมภาษณ์นายบรรจบ จินดาขัด, ก านันต าบลดอนมูล, ๗ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๐๘ 

 

 

มีเส้นผ่าศูนย์กลางขนาดใหญ่ เพ่ือที่จะน ามาท าเสาร์บ้านเรือน และแปรรูปเป็นไม้แผ่น ที่จะใช้ในการ
ล้อมรอบบ้านเรือน โดยชาวบ้านสามารถเลือกตัดไม้ได้ตามความต้องการ  

สรุปไดว่าชาวบ้านมีความรู้เกี่ยวกับกระบวนการผลิตภัณฑ์ไม้สักทุกขั้นตอนเป็นอย่าง
ดี โดยมีการพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือส ารวจและทบทวนความรู้และแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็น เกี่ยวกับกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้สักครบวงจร ซึ่งเป็นวิถีชีวิตปกติของชุมชนมีอัตลักษณ์
ที่เฉพาะ คือ มีความคงทนแข็งแรงเนื่องจากใช้ไม้สักที่มีอายุมากท าให้เป็นที่ต้องการของตลาดและ
ความรู้เกี่ยวกับการถนอมเนื้อไม ้ 

๒. การสร้างและแสวงหาความรู้ พบว่าชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง จากการ
สัมภาษณ์จะเห็นได้ว่ากระบวนการสร้างและแสวงหาองค์ความรู้ของชาวบ้านเกิดจากประสบการณ์ที่
ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ โดยชาวบ้านสมัยก่อนนั้นจะมีความคุ้นเคย และคลุกคลีกับไม้สัก
เป็นทุนเดิมอยู่แล้ว เนื่องจากต้องเข้าป่าเพ่ือไปตัดไม้ และน ามาสร้างที่อยู่อาศัย๑๗  ชาวบ้านโดยส่วน
ใหญ่จะมีความช านาญเป็นทุนเดิม และชุมชนบ้านบวกโป่งเอง ประชาชนโดยส่วนใหญ่ก็จะประกอบ
อาชีพเกี่ยวกับการแปรรูปไม้ร้อยละ ๙๐ หรือแทบจะทุกครอบครัวทีมีการประกอบอาชีพเกี่ยวกับไม้
สัก ดังนั้น เมื่อมีการน าเอาไม้สักมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทต่างๆ จึงถือว่าไม่ยากในขั้นตอนนี้ 
แม้ว่าในปัจจุบันความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ไม้สักเฟอร์นิเจอร์จะมีการพัฒนาไปหลากหลาย แต่
โดยพ้ืนฐานของชาวบ้านนั้น ถือมีว่าทุนเดิมคือทักษะและประสบการณ์อยู่แล้ว การต่อยอดในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักจึงเป็นเสมือนการพัฒนาฝีมือชาวบ้านไปพร้อมๆกัน๑๘ โดยพ้ืนฐานของ
ชาวบ้านนั้น ถือมีว่าทุนเดิมคือทักษะและประสบการณ์อยู่แล้ว การต่อยอดในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ไม้สักจึงเป็นเสมือนการพัฒนาฝีมือชาวบ้านไปพร้อมๆ กันโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ไม้สักร่วมสมัย เช่น 
เฟอร์นิเจอร์ส าหรับตกแต่งบ้านประเภทต่าง ๆ กระบวนการสร้างและแสวงหาความรู้เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบ้านบวกโป่งนั้น จึงมีลักษณะของการใช้ประสบการณ์ความช านาญเป็น
ส าคัญ แต่ก็จะมีส่วนที่ต้องศึกษาเพ่ิมเติมคือ การออกแบบลวดลาย ให้มีความทันสมัยและตรงตาม
ความต้องการของผู้บริโภค โดยมีการศึกษาลวดลาย เทคนิค เพ่ิมเติมจากอินเตอร์เน็ต น าความรู้มา
พัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ เพ่ือน ามาประยุกต์ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ไม้สักให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น หากผู้ที่สนใจน าเอารูปแบบผลิตภัณฑ์มาให้ดูเป็นตัวอย่าง 
ชาวบ้านก็สามารถท่ีจะผลิตได้ตามความต้องการ การสร้างและแสวงหาความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สัก
จึงเป็นเหมือนการพัฒนาฝีมือของชาวบ้านไปพร้อมๆ กับการสร้างผลิตภัณฑ์ไม้สักร่วมสมัยควบคู่ไป

                                                        
 ๑๗ สัมภาษณ์นายสมศักดิ์ พลอยสี, ผูป้ระกอบการผลติภณัฑไ์ม้สักบวกโป่ง, ๗ มีนาคม ๒๕๖๕. 

 ๑๘ สัมภาษณ์นายพรเทพ เรืองไชย, ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไมส้ักบวกโป่ง, ๗ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๐๙ 

 

 

พร้อมๆ กัน โดยอาศัยประสบการณ์ความเคยชินในเครื่องมือ กับทักษะการแปรรูปไม้สักเพ่ือสร้าง
ผลิตภัณฑ์ตามความต้องการ 

๓. การจัดเก็บความรู้ พบว่า ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง การจัดเก็บความรู้ 
ของชุมชน พบว่ามีการจัดเก็บความรู้ในลักษณะของการจดจ าผ่านตัวบุคคลในชิ้นงานที่ตนเองถนัดเป็น
ประสบการณ์ของบุคคล ซึ่งมีการแสดงออกมาเป็นรูปธรรมได้ ตั้งแต่กระบวนการจัดหาวัสดุอุปกรณ์ 
(ต้นน้ า) กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก (กลางน้ า) และกระบวนการจัดจ าหน่าย (ปลายน้ า) 
ยังไม่มีการจัดรวบรวมองค์ความรู้ไว้อย่างเป็นระบบ แต่จะมีเพียงหนังสือแนะน าสินค้าเฟอร์นิเจอร์จาก
บางร้านเท่านั้นที่มีการรวบรวมสินค้าผลิตภัณฑ์จากไม้สักและการถ่ายภาพของชิ้นงานในแต่ละแบบ
อาศัยเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วย โดยมีการบันทึกกระบวนการผลิต ลวดลายและแบบต่างๆ ไว้รวม
ไปถึงมีการจัดเก็บเป็นตัวอย่างชิ้นงานไว้เมื่อเวลาต้องการผลิตก็จะน าชิ้นงานนั้นๆ มาดูอีกครั้ง เพราะ
มองเป็นเรื่องโอกาสในการสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับชุมชน  

๔. การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ พบว่า ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง ใน
สมัยก่อนนั้น การถ่ายทอดแลกเปลี่ยนเรียนรู้ก็อาศัยการฝึกประสบการณ์ตรงจากครอบครัว ซึ่งเมื่อ
ครอบครัวไหนต้องการที่สร้างบ้านเรือนนั้น พ่อแม่ก็จะพาลูกชายไปช่วยในการตัดไม้ เลื่อยไม้ แปรรูป
ไม้ วิถีชีวิตของชาวบ้านจึงมีความคุ้นเคยเป็นอย่างดีกับไม้สัก๑๙แม้ว่าในปัจจุบันจะมีการแปรรูปไม้สัก
เป็นผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ประเภทต่างๆ แต่ทักษะและความช านาญในงานไม้ก็ถือว่ายังเป็นสิ่งที่ติดตัว
ชาวบ้านเอยู่เสมอ ดังจะเห็นได้จาก เมื่อมีการน าเอาตัวอย่างผลิตภัณฑ์สมัยใหม่มาให้ชาวบ้านผลิต ก็
สามารถที่จะผลิตและต่อยอดได้ โดยอาศัยทักษะการคัดเลือกไม้ การเลื่อย การค านวนสัดส่วนของไม้ 
ถือเป็นจุดเด่นของชาวบ้านบวกโป่งที่ได้รับการสั่งสมมาเป็นอย่างดี  

สรุปการแบ่งปันแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในครอบครัวเป็นหลัก เนื่องจากชาวบ้านส่วนใหญ่
ประกอบอาชีพเกี่ยวกับไม้สักอยู่แล้ว ท าให้เยาวชนมีความผูกพัน คุ้นเคยกับไม้สักเป็นอย่างดี การ
ถ่ายทอดแลกเปลี่ยนเรียนรู้ก็อาศัยการฝึกประสบการณ์ตรงจากครอบครัว ซึ่งเมื่อครอบครัวไหน
ต้องการที่สร้างบ้านเรือนนั้น พ่อแม่ก็จะพาลูกชายไปช่วยในการตัดไม้ เลื่อยไม้ แปรรูปไม้ วิถีชีวิตของ
ชาวบ้าน เป็นการถ่ายทอดความรู้โดยไม่ตั้งใจหรือไม่เป็นทางการนั้นเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นโดยอาจจะไม่รู้ตัว 
หรือเป็นการเรียนรู้อย่างไม่เป็นทางการที่เกิดขึ้นในหน้าที่ที่ท าเป็นประจ าอย่างไม่มีแบบแผน เช่น จาก
ประสบการณ์เรื่องเล่าที่เล่าต่อกันมา การสอนลูกหลาน เป็นต้น การแลกเปลี่ยนความรู้ของชุมชนเป็น
ลักษณะของการเรียนรู้ (Leaning) นอกจากนี้การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในกระบวนการผลิต จะเป็นการ
เรียนรู้ในระบบครอบครัว แต่หากมีผู้ที่สนใจที่จะศึกษาเรียนรู้ ก็สามารถที่จะเข้าไปศึกษาเรียนรู้ใน
ชุมชนบวกโป่งได้ โดยเน้นการเรียนรู้ผ่านการปฏิบัติจริง คือ เริ่มจากการออกแบบ การคัดเลือกไม้ การ

                                                        
 ๑๙ สัมภาษณ์นายแก้ว เชิงแก้ว, ผู้ประกอบการผลิตภัณฑไ์มส้ักบวกโป่ง, ๗ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๑๐ 

 

 

เลื่อยไม้ การตัดไม้ การประกอบไม้ ฯลฯ โดยชาวบ้านส่วนใหญ่ต่างก็ยินดีที่จะให้ความร่วมมือในการ
ถ่ายทอดให้กับบุคคลภายนอก 

๕. การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์  พบว่าชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง มีการน า
ความรู้เรื่องไม้สักไปใช้ประโยชน์นอกจากจะเป็นการสร้างรายได้ให้กับครอบครัว และชุมชนบ้านบวก
โป่งแล้วนั้น ยังเป็นการพัฒนาศักยภาพของประชาชนที่มีความผูกพันกับไม้สักมาตั้งแต่อดีต เป็นส่วน
หนึ่งของวิถีชีวิตที่สะท้อนให้เห็นถึงลักษณ์ของชุมชนบ้านบวกโป่ง เมื่อกล่าวถึงชุมชนบ้านบวกโป่ง 
ผู้คนก็จะนึกถึงผลิตภัณฑ์ไม้สักเป็นอันดับแรก แม้ว่าในสมัยก่อนนั้น การท าอุตสาหกรรมไม้สักจะมี
ความล าบากในการด าเนินการให้ถูกกฎหมาย แต่เมื่อเกิดการเรียกร้องต่อสู้จนเกิดการรวมกลุ่มและ
ถูกต้องตามกฎหมายดังเช่นปัจจุบัน ชาวบ้านต่างร่วมแรงร่วมใจกันในการต่อสู้มาตลอดระยะเวลา ๔๐ 
ปี๒๐ 

สรุปการน าความรู้เรื่องไม้สักไปใช้ประโยชน์นอกจากจะเป็นการสร้างรายได้ให้กับ
ครอบครัวและชุมชนบ้านบวกโป่งแล้วนั้น ยังเป็นการพัฒนาศักยภาพของชุมชนที่การน าเอาความรู้ 
ความช านาญ ทักษะประสบการณ์ที่ได้รับการถ่ายทอดจากครอบครัว มาสร้างสรรค์เฟอร์นิเจอร์
สมัยใหม่ โดยมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อยู่ตลอด เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของผู้ที่สนใจ และ
ประโยชน์ต่อชุมชน คือ เป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนแล้ว ยังเป็นการสร้างอัตลักษณ์ของชุมชน
บวกโป่ง โดยมีเฟอร์นิเจอร์ไม้สักเป็นสัญลักษณ์ของชุมชนที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 

สรุปได้ว่า องค์ความรู้ในการจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่ งโฮ้ง  
ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานบ้านค่างาม ผลิตภัณฑ์ไม้สักบ้านดอนมูล ผลิตภัณฑ์ไม้สักบ้านบวกโป่ง ของ
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ในการจัดการความรู้จัดการความรู้ที่ เป็นระบบโดยวิธีการการ
ปรับเปลี่ยนความรู้ที่ฝังลึกในตัวบุคคล (Tacit Knowledge) เช่น ปราชญ์ชุมชน ผู้สูงอายุ เป็นความรู้
ที่ได้จากประสบการณ์หรือพรสวรรค์ของแต่ละบุคคลในการท าความเข้าใจในสิ่งต่างๆ เป็นความรู้ที่ไม่
สามารถถ่ายทอดออกมาเป็นค าพูดหรือลายลักษณ์อักษรได้โดยง่าย เช่น ทักษะในการท างาน งานฝีมือ
หรือการคิดเชิงวิเคราะห์ บางครั้งจึงเรียกว่าเป็นความรู้แบบนามธรรม ให้กลายมาเป็นความรู้ที่ชัดแจ้ง 
(Explicit Knowledge) เป็นความรู้ที่สามารถรวบรวม ถ่ายทอดได้โดยผ่านวิธีต่างๆ เช่น การบันทึก
เป็นลายลักษณ์อักษรและบางครั้งเรียกว่าเป็นความรู้แบบรูปธรรมที่สามารถเรียนรู้ถ่ายทอด ปรับปรุง
ประยุกต์ให้เหมาะสมต่อการน าไปใช้ เพ่ือให้เกิดประโยชน์ในการพัฒนาเป็นแหล่งความรู้ที่ท าให้ผู้ที่
สนใจสามารถน ามาศึกษาและปฏิบัติตามได้อย่างมีประสิทธิภาพ อันจะเป็นรากฐานขององค์ความรู้อัน
เกิดจากกระบวนการการเรียนรู้และปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม พร้อมที่จะน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

                                                        
 ๒๐ สัมภาษณ์นายบรรจบ จินดาขัด, ก านันต าบลดอนมูล, ๗ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๑๑ 

 

 

คุณภาพชีวิต วิถีวัฒนธรรมของชุมชนให้เข้มแข็งและยั่งยืนซึ่งครอบคลุมกระบวนการจัดการความรู้ใน 
๕ ประเด็น ดังนี้  

๑) การก าหนดความรู้ ชุมชนมีการพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือส ารวจและ 
ทบทวนความรู้เกี่ยวกับการคิดและตัดสินใจจากการใช้วัตถุดิบและทรัยพากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้
เกิดประโยชน์ รวมไปถึงความต้องการให้ชุมชนมีการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีแต่บรรพบุรุษ                  
ซึ่งเป็นวิถีชีวิตปกติของชุมชน องค์ความรู้ส าคัญของผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ  ได้แก่ การใช้วัตถุดิบ/
ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ ภายใต้การรวมคิดและตัดสินใจของสมาชิกในชุมชน 
และการเสริมสร้างรายได้ให้แก่สมาชิก 

         ๒) การสร้างและแสวงหาความรู้ เป็นการสร้างและแสวงหาความรู้ภายในจากการ
เรียนรู้ซึ่งเกิดจากการเรียนรู้จากประสบการณ์ของชาวบ้านเอง การสอบถามผู้รู้ในชุมชนและการดู
ตัวอย่างของผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ แล้วน ามาทดลองเรียนรู้และปฏิบัติอย่างต่อเนื่อง ส าหรับการสร้างและ
แสวงหาความรู้จากภายนอกนั้น ได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานราชการเข้ามาเสริมแนวคิดในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น วิทยาลัยชุมชน อุตสาหกรรมจังหวัด กรม
พัฒนาฝีมือแรงงาน ที่ได้เข้ามาให้ความรู้ เกี่ยวกับการพัฒนา การออกแบบ การบริหารจัดการด้าน
ต่างๆ ซึ่งแสวงหาความรู้มีทั้งภายในและภายนอกกลุ่มเป็นการแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมในลักษณะของ
การผสมผสานจากการที่กลุ่มมีการแสวงหาความรู้เอง และมีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาสนับสนุนในการ
ด้านการผลิต เพื่อน าความรู้มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์  

       ๓) การจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ ส่วนใหญ่เป็นการจัดเก็บความรู้ในลักษณะของการ
จดจ าผ่านตัวบุคคลในชิ้นงานที่ตนเองถนัดเป็นประสบการณ์ของบุคคล ซึ่งมีการแสดงออกมาเป็น
รูปธรรมได้ ตั้งแต่กระบวนการจัดหาวัสดุอุปกรณ์ (ต้นน้ า) กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
(กลางน้ า) และกระบวนการจัดจ าหน่าย (ปลายน้ า) รองลงมาคือ  การจัดเก็บโดยการบันทึกภาพ
กระบวนการผลิตและวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตและการเก็บเป็นตัวอย่างชิ้นงาน ส่วนเอกสารความรู้
ของกลุ่มนั้นได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  หรือหน่วยงานสถาบันการศึกษาที่เข้ามา
ด าเนินงาน 

        ๔) การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้  เน้นการแลกเปลี่ยนอย่างไม่เป็นทางการเน้น
การแลกเปลี่ยนความรู้ โดยเป็นการแลกเปลี่ยนความรู้ที่ซ่อนเร้นตามความถนัดของแต่ละคนแล้ว
น ามาพูดคุยแลกเปลี่ยนกันเป็นลักษณะของการเรียนรู้ (Leaning) ผ่านการกิจกรรมต่างๆ ในชุมชน                   
การถ่ายทอดเน้นรูปแบบของการถ่ายทอดจากบุคคลสู่บุคคลเป็นหลักโดยลักษณะของการปฏิบัติให้ดู 
ความรู้จากบุคคลสู่บุคคล ได้แก่ การบอกเล่า การปฏิบัติให้ดู การสอนลูกหลานผ่านงานฝีมือ                  
เป็นชุมชนแห่งการเรียนรู้ (Community of Practice: CoP) ซึ่งภาครัฐควรมีการให้การสนับสนุนใน
ด้านการถ่ายทอดความรู้ในลักษณะบุคคลสู่กลุ่ม คือ การเชิญวิทยากรผู้ที่มีความเชี่ยวชาญไปให้ความรู้



 
๑๑๒ 

 

 

กับชุมชน และการถ่ายทอดความรู้ในลักษณะจากกลุ่มสู่กลุ่มเป็นการส่งเสริมให้มีการศึกษาดูงาน
เพ่ือให้ชุมชนประสบความส าเร็จให้มากข้ึน 

        ๕) การน าความรู้ไปใช้ประโยชน์ มาจากการก าหนดความรู้และการแสวงหาความรู้
จากแหล่งต่าง ๆ ได้แก่ ความรู้ภูมิปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ ความรู้จากประสบการณ์
ที่ผู้รู้ หรือปราชญ์ชุมชน ได้ลงมือปฏิบัติมาอย่างยาวนานจนเกิดทักษะความช านาญ ได้ประยุกต์จาก
ความรู้เดิมผสมผสานกับความรู้ใหม่ให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ ๆ โดยมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อยู่ตลอด เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของผู้ที่สนใจและเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของสินค้า รวมทั้งเป็นแหล่งเรียนรู้ ศึกษาดูงานของนักเรียน นักศึกษา นักวิจัยและ
ผู้สนใจทั่วไป  
 

๔.๑.๒   รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนสัมมาชีพ
ในจังหวัดแพร่ 
                      จากการสังเคราะห์รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ผลิตภัณฑ์ไม้สักบ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ชุมชน
สัมมาชีพผลิตภัณฑ์จักสานบ้านค่างาม ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ชุมชนสัมมาชีพ
ผลิตภัณฑ์หม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ และพ้ืนที่พัฒนาชุมชน
สัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สักบ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ในด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้านการตลาด ด้านการเรียนรู้ และด้านการสร้างเครือข่าย ดังนี้  

๔.๒.๑ รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม  
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์  กระบวนการผลิตผ้าหม้อห้อมได้ท าสืบทอดกัน 

มานานสืบเนื่องจากในอดีตที่ต้องยังชีพด้วยตนเอง ผลิต และใช้ในครัวเรือน การท าผ้าหม้อห้อมแบบ
ดั้งเดิมยังคงเหลือสืบทอดที่บ้าน ทุ่งโฮ้ง  ปัจจุบันกรรมวิธีในการผลิตที่ส าคัญวัตถุดิบที่ใช้ท าผ้าหม้อ
ห้อมแบบดั้งเดิมต้องมีการจัดเตรียม วัตถุดิบที่จ าเป็นให้พร้อม ประกอบด้วย ต้นห้อมส าหรับท าสีย้อม
ผ้า ผ้าฝ้ายทอมือสีขาว น้ าด่างและแป้ง การท าผ้าหม้อห้อมนั้นโดยธรรมชาติแล้วคุณสมบัติสีครามที่ใช้

ย้อมผ้าหม้อห้อมนั้นสีจะตก จึงได้ชื่อว่า “หม้อห้อมแท้สีจะต้องตก” ๒๑ แต่มีกรรมวิธีที่จะช่วยให้สี
ครามตกน้อยลง ผ้าหม้อห้อมยิ่งซักก็จะยิ่งสวย ด้วยเหตุนี้ในปัจจุบันจึงมีผู้ผลิตหม้อห้อมแท้บางรายได้
หันมาใช้วิธีการย้อมสีครามในการท าเสื้อหม้อห้อมแท้ด้วยภูมิปัญญาชาวบ้าน โดยเมื่อย้อมสีแล้วให้น า

                                                        
 ๒๑ สัมภาษณ์ นางประภาพรรณ  ศรีตรัย ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหม้อห้อมทุ่งเจริญย้อมสีธรรมชาติ, 
๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
 



 
๑๑๓ 

 

 

ออกมาซักด้วยน้ าด่าง ก่อนจะตากให้แห้งแล้วน ามาใช้ ซึ่งถือเป็นเคล็ดลับที่ท าให้หม้อห้อมสีไม่ตกจึง
รับรองได้ว่าหม้อห้อมดี สีจะไม่ตก 

  ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม พบว่า ขั้นตอน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วยการมีแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยมักตั้งอยู่บนพ้ืนฐาน
ของข้อมูลที่ได้ท าการศึกษา ค้นคว้ามาก่อนแล้วจากนั้นวางแผนในการจัดท าผลิตภัณฑ์ เช่น ก าหนด
ชิ้นงานหรือกลุ่มผลิตภัณฑ์โดยการร่างแบบผลิตภัณฑ์และก าหนดรายละเอียดของวัสดุที่ใช้คร่าวการ
คัดเลือกรูปแบบๆ และการก าหนดรายละเอียดที่เกี่ยวข้อง เพ่ิมเติมการท างานออกแบบ สิ่งแรกที่ต้อง
ค านึงถึงคือการก าหนดจุดประสงค์ที่ชัดเจนของงาน การสร้างสรรค์ลักษณะภายนอกเพ่ือเพ่ิมมูลค่า
สินค้าโดยเน้นการสื่อความหมาย จะดึงดูดความสนใจผู้ที่พบเห็นให้เกิดความต้องการซื้อสินค้านั้น๒๒ 
ผ้าหม้อห้อมโดยส่วนใหญ่แล้วเน้นตัวเนื้อผ้ากับการย้อมสีซึ่งเป็นสีธรรมชาติได้จากพืชชนิดหนึ่งที่
เรียกว่าห้อมด้วยการหมัก ส่วนลวดลายนั้นไม่ได้มุ่งเน้น เน้นเฉพาะส่วนเนื้อผ้าสวมใส่สบายและมีความ
ทนทานในการใช้งานสามารถใช้ได้เป็นเวลาหลายปีนาสามารถใส่ได้ทุกเทศกาล หรือฤดูกาลหรืองาน
ต่าง ๆ ท างานที่เป็นงานมงคล หรืองานอวมงคลเลยนอกจากนี้ยังเน้นในการย้อมสีให้เป็นสีธรรมชาติ๒๓

เสื้อผ้าหม้อห้อมได้รับการพัฒนารูปแบบให้หลากหลายยิ่งขึ้นกว่าเดิม เช่น  เป็นเสื้อเชิ้ต เสื้อคอ
พระราชทาน ซาฟารี กางเกงแบบต่าง ๆ เสื้อผ้าส าหรับเด็ก เสื้อสตรี กระโปรง เป็นต้น ปัจจุบันผู้ 
สนใจเสื้อผ้าหม้อห้อมสามารถเลือกแบบได้หลากหลายตามความพอใจ ประกอบกับหม้อห้อมได้รับ
การพัฒนาให้ทันสมัยขึ้นโดยน าไปผ่านกรรมวิธีฟอกสี ท าให้มองดูคล้ายของต่างประเทศแต่สวมใส่ 
สบายกว่า ท าให้กลุ่มคนที่นิยมใช้ผ้ายีนส์บางส่วนหันมาสวมใส่เสื้อหม้อห้อมมากขึ้น๒๔นอกจากนี้นาง
ประภาพรรณ ศรีตรัย (ป้าเหงี่ยม) ปราชญ์ท้องถิ่น๒๕ กล่าวไว้ว่าผ้าหม้อห้อมถือได้ว่าเป็นมรดกตกทอด
ทั้งความคิดและวัฒนธรรมของชุมชนบ้านทุ่งโฮ้ง โดยเน้นการย้อมสีซึ่งเกิดจากธรรมชาติของห้อม 
นอกจากนี้ยังเน้นตัวผ้าที่จะน ามาย้อมซึ่งเป็นผ้าฝ้ายเป็นใยธรรมชาติที่มีการถักทอด้วยมือโดยใช้
เวลานานในการทอผืนผ้า ต้องใช้ความอดทนกว่าจะได้มาซึ่งผลงานในสภาพปัจจุบันเพ่ือให้ทันต่อ
การตลาดการออกแบบผลิตภัณฑ์ ผ้าหม้อห้อมเน้นตามความต้องการของตลาดเช่นการมัดย้อมการปั๊ม
เทียน หรือเทคนิคการย้อมสีเทียนจะท าให้เกิดลวดลายทันสมัยเป็นที่สนใจของตลาด นอกจากนี้นาง
เหลือง ทองสุขได้กล่าวว่า ม่อฮ่อม เป็นภาษาถิ่นเหนือ เกิดจากค าว่า ม่อ และฮ่อม แต่หลายคนเรียก
เพ้ียนว่า หม้อห้อม หรือหม้อฮ่อม หรือ ม่อห้อม ซึ่งก็สามารถเรียกได้ เพียงแต่ความหมายก็เหมือนกัน 
คือ เสื้อผ้าที่เกิดจากภูมิปัญญาของบรรพบุรุษในแบบของสีครามม่อฮ่อมต้นฮ่อม หรือต้นคราม เป็นพืช

                                                        
 ๒๒ สัมภาษณ์นายกฤษณะ วัลลภาชัย ผู้ประกอบการและออกแบบ,วันอังคาร ท่ี ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 

๒๓ สัมภาษณ์นายพงศกร เสนาธรรม, ผู้ประกอบการ, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
๒๔ สัมภาษณ์นายกฤษณะ วัลลภาชัย ผู้ประกอบการและออกแบบ, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
๒๕  สัมภาษณ์นางประภาพรรณ ศรีตรัย ผู้ประกอบการ, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๑๔ 

 

 

ล้มลุกในตระกูลคราม ซึ่งชาวทุ่งโฮ้งต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ น าเอาส่วนที่เป็นล าต้น 
และใบมาหมักในหม้อที่บรรจุน้ าตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ ท าให้ได้น้ าสีคราม ที่จะน ามา
ย้อมผ้าขาวให้เป็นผ้าคราม ที่เรียกกันว่า ผ้าม่อฮ่อมซึ่งเป็นผ้าที่ชาวแพร่ และคนทั่วประเทศ นิยมใช้ทุก
เพศทุกวัย ไม่เว้นแม้แต่ชาวต่างประเทศ ซึ่งจะเห็นได้ว่าชาวต่างประเทศได้นิยมชมชอบในผ้าม่อฮ่อม
กัน๒๖ 

  กล่าวโดยสรุปการออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นการผลิตจากผลิตภัณฑ์ธรรมชาติ
ถืงเป็นงานหัตถกรรมที่มีสีเป็นเอกลักษณ์ไม่ซ้ าแบบใคร จึงท าให้ผ้าหม้อห้อมไม่ใช่ผ้าที่เป็นสีน้ าเงินเข้ม
ธรรมดาๆ เท่านั้น แต่ยังคงมีคุณสมบัติ เอกลักษณ์ที่โดดเด่นเฉพาะตัวที่ท ามาจากธรรมชาติ และได้รับ
ความนิยมทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติอีกด้วย 

ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาจเป็นการพัฒนาจาก ผลิตภัณฑ์เดิมให้มีความแตกต่างหรือแปลก
ใหม่เพ่ิมขึ้น หรือพัฒนาจากวัสดุอ่ืนให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ก็ได้การแข่งขันด้านการตลาดที่เป็นไปอย่าง
รุนแรงมากข้ึนทุกวัน ท าให้เกิดการศึกษา การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคโดยเฉพาะพฤติกรรมการ
ตัดสินใจการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคมักมีความแตกต่างกันตามความคิดเห็นของแต่ละบุคคล 
เช่น วัยรุ่นมักชอบใส่รูปแบบทันสมัย ในขณะที่ผู้ที่มีอายุสูงขึ้นจะพิจารณาจากคุณภาพและความ
ประณีตของผลการผลิตผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์เป็นสิ่งที่ผู้ผลิตต้องคาดหมายความต้องการของผู้บริโภค
ที่มีอยู่จ านวนมาก และต้องก าหนดลักษณะของผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด  
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้ผ้าหม้อห้อมควรน าผ้าชนิดอ่ืนเช่น ผ้าทอ ผ้าด้นมือ ผ้าทอมือของชนเผ่าต่าง ๆ เข้ามา
เพ่ิมลวดลาย แต่ยังคงรักษาเอกลักษณ์เดิมของผ้าหม้อห้อมไว้เมื่อพัฒนาออกแบบใหม่แล้วราคาจาก
หลักร้อยเพ่ิมขึ้นเป็นหลักหลายพันบาท๒๗ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมจากเดิมเน้นผลิตภัณฑ์ที่
เกิดขึ้นจากธรรมชาติโดยการถักทอผ้าฝ้ายใยธรรมชาติจากนั้นน ามาย้อมจากสีธรรมชาติที่เกิดจาก
ครามและฮ่อมที่เป็นพืชท้องถิ่นที่มี  มาเป็นการย้อมสีเคมีที่มีส่วนผสมของสีส าเร็จแล้วจากท้องตลาด
ทั่วไปแล้วนอกจากนี้ผลิตภัณฑ์ก็ยังได้รับการพัฒนามาหลากหลายจากเสื้อ กางเกงมาเป็นกระโปรง 
ผ้าถุง เคหะภัณฑ์ เช่น ผ้าปูเตียง ปลอกหมอน หมอนข้าง หมอนอิง ผ้าปูโต๊ะ กล่องทิชชู พวงกุญแจ 
กระเป๋า ย่าม หมวก เครื่องประดับ เป็นต้น ยังน าเอาเทคนิคการมัดย้อมมาเพ่ิมลวดลายให้เกิดความ
สวยงามบนเนื้อผ้าทีมีแต่สีพ้ืน ๆ ที่เกิดจากห้อม หรือคราม คือสีน้ าเงิน เอกลักษณ์เป็นศิลปะเชิง
สร้างสรรค์สมัยใหม่ร่วมสมัยเป็นที่นิยมชมชอบของผู้สวมใส่ หรือผู้บริโภค และยังมีอีกเทคนิคหนึ่งใน
การเพ่ิมลวดลายให้เป็นเอกลักษณ์บนผืนผ้าที่ไม่ซ้ าแบบใคร คือ การพิมพ์เทียนแล้วน าไปย้อมด้วยสี

                                                        
๒๖ สัมภาษณ์นางเหลือง ทองสุข, ผู้ประกอบการ, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
๒๗ สัมภาษณ์นายกฤษณะ วัลลภาชัย ผู้ประกอบการและออกแบบ, ๘ มีนาคม พุทธศักราช ๒๕๖๕. 



 
๑๑๕ 

 

 

จากนั้นก็น าไปต้มให้เทียนละลายเกิดลวดลายบนผืนผ้าอย่างสวยงามเป็นที่นิยมอีกรูปแบบหนึ่ง จึง
กล่าวได้ว่ามีการพัฒนาทั้งตัวเนื้อผ้าทั้งลวดลายโดยเพ่ิมศิลปะเชิญสร้างสรรค์ที่เป็นการอนุรักษ์รูปแบบ
ลวดลายจากโบราณและร่วมสมัย  

   ด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง 
ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ การตลาดปัจจุบันได้รับการพัฒนาหลายช่องทางประกอบ
ไปด้วยหน่วยงานของรัฐให้โอกาสมีการน าสินค้าไปแสดงในงานนิทรรศการที่รัฐจัดขึ้นทั้งในจังหวัดและ
ต่างจังหวัด และส่งขายให้กับผู้สนใจในต่างจังหวัดที่ได้มีการติดต่อการโดยตรงผ่านหน้าร้านที่เปิดขาย
ในย่านชุมชน หรือได้รับการพัฒนาให้เกิดความทันสมัยด้วยการส่งเสริมให้ขายสินค้าผ่านสื่อออนไลน์ 
เช่น  Facebook, Line  เป็นต้น ท าให้สะดวกต่อผู้บริโภค แล้วยังขยายตลาดการค้าให้มากยิ่งขึ้นเพ่ิม
โอกาสในการค้าขายผ้าหม้อห้อมได้มากยิ่งขึ้น๒๘ปัจจุบันได้น าเอาภูมิปัญญาจากบรรพบุรุษของคนพวน
บ้านทุ่งโฮ้ง ที่ถ่ายทอดกันมารุ่นสู่รุ่นในการท าผ้าหม้อห้อมสีธรรมชาติ ซึ่งได้จากธรรมชาติ เป็นการ
อนุรักษ์ภูมิปัญญาชาวบ้านในการท าหัตถกรรมสิ่งทอย้อมสีห้อมธรรมชาติ เป็นการพัฒนาผ้าหม้อห้อม
ให้ไปสู่สากล และรักษาความเป็นอัตลักษณ์ ของผ้าหม้อห้อมให้ยั่งยืน และสืบทอดต่อไป๒๙ การตลาด
จากเดิมตั้งขายหน้าร้านที่อยู่ในย่านชุมชนและมีพ่อค้าหรือแม่ค้ารับเอาผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมไปขาย
ในหมู่บ้านอ่ืนหรือในตลาดในชุมชนอื่น แต่ปัจจุบันได้รับผลกระทบจากการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด 
๑๙ (COVID-๑๙ )  จึงท าให้หันมาสนใจการตลาดอ่านสื่อออนไลน์ใช้สื่อไอทีเข้ามาช่วยขายใน
การตลาดก็พอทีจ่ะท าให้ยอดขายมาใช้เป็นทุนหมุนเวียนในการประกอบอาชีพ ผ้าหม้อห้อมจึงกล่าวได้
ว่าการตลาดได้เปลี่ยนแปลงไปแล้วจากเดิมเน้นการขายหน้าร้านมาเป็นการขายผ่านสื่อออนไลน์๓๐ 

 สรุปการตลาดผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมจากเดิมมุ่งเน้นการขายให้กับผู้บริโภคโดยตรง
ผ่านหน้าร้านย่านชุมชน หรือผ่านพ่อค้าคนกลางที่รับสินค้าไปจ าหน่ายในตลาดหรือในชุมชนภายใน
จังหวัดแพร่ หรือต่างจังหวัดโดยมีความสัมพันธ์กันยาวนาน แต่ปัจจุบันการตลาดการค้าขายผ้าหม้อ
ห้อมได้เปลี่ยนแปลงไปตามยุคตามสมัย ก่อให้เกิดช่องทางในการติดต่อกันโดยใช้สื่อออนไลน์ซึ่ง
ประหยัดกว่าการโฆษณาในสื่อมีเดียต่าง ๆ ท าให้ผู้ผลิตกับผู้บริโภคมาเจอกันผ่านสื่อออนไลน์ Social  
Media ต่าง ๆ เช่น Facebook  โปรแกรม Line และทางเพจของกลุ่ม จึงท าให้สามารถเพ่ิมยอดขาย
จากลูกค้าที่อยู่ต่างจังหวัดและต่างประเทศ โดยไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง นอกจากนี้กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ด าเนินการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ภายใต้
โครงการโอทอป  OTOP  อีกทั้งยังช่วยสนับสนุนด้านการตลาด เช่น ออกร้านที่งาน OTOP CITY  

                                                        
๒๘ สัมภาษณ์นายกฤษณะ วัลลภาชัย ผู้ประกอบการและออกแบบ, ๘ มีนาคม พุทธศักราช ๒๕๖๕. 
๒๙ สัมภาษณ์นางประภาพรรณ ศรีตรัย,ผู้ประกอบการ, ๘ มีนาคม พุทธศักราช ๒๕๖๕. 
๓๐สัมภาษณ์นายพงศกร เสนาธรรม ผู้ประกอบการ, ๘ มีนาคม พุทธศักราช ๒๕๖๕. 



 
๑๑๖ 

 

 

เพ่ือยกระดับให้ได้มาตรฐานสากล การวางแผนการตลาด การเข้าสู่ตลาดในระดับประเทศและตลาด
ต่างประเทศ 

  ด้านการเรียนรู้ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบล
ทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ สมาชิกส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท าผ้าหม้อห้อมที่ผลิตมาจาก
โรงงาน ปัจจุบันได้น าเอาภูมิปัญญาจากบรรพบุรุษของคนไทยพวนบ้านทุ่งโฮ้ง ที่ถ่ายทอดกันมารุ่นสู่
รุ่นในการท าผ้าหม้อห้อมสีธรรมชาติ ซึ่งได้จากธรรมชาติ เป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาชาวบ้านในการท า
หัตถกรรมสิ่งทอย้อมสีห้อมธรรมชาติ เป็นการพัฒนาผ้าหม้อห้อมให้ไปสู่สากล และรักษาความเป็นอัต
ลักษณ์ ของผ้าหม้อห้อมให้ยั่งยืน และสืบทอดต่อไป๓๑ ศิลปะผ้าหม้อห้อม จากประสบการณ์ตนเอง
ได้รับการถ่ายทอดปลูกฝังจากโรงเรียน และจากครอบครัวที่มีการปลูกฝังศิลปะการท าผ้าหม้อห้อม
จากการถักทอย้อมสีตัดเย็บจากโรงเรียนฝึกหัดให้มีการย้อมผ้าหม้อห้อม เรียนรู้ศิลปะการประกอบ
อาชีพของบรรพบุรุษจากครอบครัว ปลูกฝังให้มีจิตใจรักในอาชีพดั้งเดิมของชุมชนรักครอบครัวจึง
กล่าวได้ว่าตนเองเป็นตัวแทนของคนรุ่นใหม่ที่ใส่ใจศิลปะเชิงสร้างสรรค์ภายใต้ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม
ของชุมชนบ้านทุ่งโฮ้งจังหวัดแพร่ และมีแนวคิดในการถ่ายทอดการเรียนรู้งานระบบสถาบันการศึกษา
และการเรียนรู้จากธรรมชาติถ่ายทอดส่งรุ่นน้องโดยเฉพาะเยาวชนรุ่นใหม่ซึ่งเป็นรุ่นน้องที่อยู่ใน
สถาบันการศึกษาในชุมชน๓๒ 

สรุปว่าการเรียนรู้เป็นการปลูกฝังจากจากบรรพบุรุษสู่รุ่นลูก รุ่นหลาน สืบทอดทางภูมิ
ปัญญาเนื่องจากเป็นการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่มีการถ่ายทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นในชุมชน
ของตนเอง ต่อมาจึงมีการจัดตั้งเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโดยมีวิทยากรปราชญ์ชาวบ้านที่มีความช านาญ
และเชี่ยวชาญในเรื่องผ้าหม้อห้อม เป็นผู้ที่ให้ความรู้เป็นประเภทต่าง ๆ มารวมกันถ่ายทอดให้ความรู้
กับบุคคลภายนอกชุมชนหรือนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่สนใจได้ลองลงมือท าด้วยตัวเองโดยการสาธิตจะใช้
เทคนิคการท าผ้ามัดย้อมด้วยห้อม สามารถรังสรรค์ลวดลายด้วยตัวเอง โดยมีตัวอย่างของลวดลายที่
ทันสมัย และให้ความรู้กับเด็กและเยาวชนในสถานศึกษา ผู้สูงอายุที่มีความสนใจที่จะเรียนรู้ โดยบรรจุ
ไว้ในหลักสูตรของโรงเรียน ให้นักเรียนได้เรียนรู้เกี่ยวกับการท าผ้าหม้อห้อมตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ าและ
ปลายน้ า รวมทั้งรู้จัก วัสดุ อุปกรณ์ ที่ใช้ประกอบในการท าผ้าหม้อห้อม เป็นการพัฒนาหลักสูตรการ
ท าผ้าหม้อห้อมอย่างง่าย เพ่ือให้มีความรู้พ้ืนฐานและทักษะเบื้องต้นในการท าผ้าหม้อห้อม เพ่ือสร้าง
รายได้ระหว่างเรียน 

   ด้านการสร้างเครือข่าย ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม บ้านทุ่งโฮ้ง 
ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ มีการสร้างเครือข่ายผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม โดยมีหน่วยงาน

                                                        
๓๑ สัมภาษณ์นางเหลือง ทองสุข ปราชญ์ท้องถิ่น, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
๓๒ สัมภาษณ์นายกฤษณะ วัลลภาชัย ผู้ประกอบการและออกแบบ, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๑๗ 

 

 

ทั้งภาครัฐและเอกชนให้การสนับสนุนเครือข่าย SME ใน ๑๘ กลุ่มจังหวัด  ภายใต้กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ได้มีโครงการพัฒนากิจกรรมเครือข่ายผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมและโครงการสนับสนุนเครือข่าย ซึ่งทาง
ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ได้ด าเนินการจัดกิจกรรมขึ้น เป็นกิจกรรมที่เสริมสร้างศักยภาพ
กลุ่มอุตสาหกรรม และลดการด าเนินงานซ้ าซ้อน เน้นการต่อยอดและสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน 
มีการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการแบบบูรณาการการพัฒนารูปแบบ การออกแบบ การแก้ไขปัญหาสีตก 
การร่วมกันวางแนวทางการผลิตหม้อห้อมให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การขอระบบมาตรฐานของ
ผลิตภัณฑ์ ระบบมาตรฐานสากล รวมถึงการเชื่อมโยงการผลิตสู่การตลาดทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ ซึ่งจะเกิดผลดีต่อผู้ประกอบการหม้อห้อมของจังหวัดแพร่ เครือข่ายที่สร้างความร่วมมือ
ระหว่างกัน ได้แก่ สหกรณ์จังหวัดแพร่ ประธานหอการค้าจังหวัดแพร่ อุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ 
ส านักงานจังหวัดแพร่ ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดแพร่๓๓ผู้ประกอบการหม้อห้อมเมืองแพร่ และ
บรรจุภัณฑ์ภายใต้กิจกรรมเครือข่ายผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมจังหวัดแพร่  นอกจากนี้ยังมีศูนย์วิจัยและ
พัฒนาการเกษตรแพร่  ได้ศึกษาวิจัยการผลิตห้อมแบบครบวงจร และขยายผลในกลุ่มเกษตรกรผู้ผลิต
ห้อม ผู้ประกอบการผลิตผ้าหม้อห้อมย้อมสีธรรมชาติ มีการเชื่อมโยงเครือข่ายระหว่างนักวิจัย 
เกษตรกร และผู้ประกอบการผลิตผ้าหม้อห้อมด้วย และเป็นแหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญให้แก่ชุมชนในทุก
ระดับ ตั้งแต่เกษตรกรผู้ผลิตห้อมสดและเนื้อห้อม ผู้ประกอบการที่ผลิตผ้าหม้อห้อม หน่วยงานราชการ 
กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน กลุ่มทอผ้า นักเรียน นักศึกษาและผู้ที่สนใจ ท าให้เกิดการสร้างรายได้
แก่เกษตรกรและสู่ชุมชนที่ผลิตผ้าหม้อห้อม มีการสร้างงานในชุมชุมเพ่ิมมากขึ้น และได้สินค้า OTOP 
ที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ สร้างงานและเพ่ิมรายได้แก่ชุมชนอย่างยั่งยืน๓๔ 

 กล่าวโดยสรุปผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม เป็นการสร้างเครือข่ายผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม 
โดยมีหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนให้การสนับสนุนเครือข่าย SME ภายใต้กลุ่มวิสาหกิจชุมชน มีการ
แลกเปลี่ยนข่าวสารร่วมกัน เป็นกิจกรรมที่เสริมสร้างศักยภาพกลุ่มอุตสาหกรรม และลดการ
ด าเนินงานซ้ าซ้อน เน้นการต่อยอดและสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน มีการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ
แบบบูรณาการการพัฒนารูปแบบ การออกแบบ การแก้ไขปัญหาสีตก การร่วมกันวางแนวทางการ
ผลิตหม้อห้อมให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงการเชื่อมโยงการผลิตสู่การตลาดทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ ซึ่งจะเกิดผลดีต่อผู้ประกอบการหม้อห้อม ท าให้เกิดการสร้างรายได้แก่เกษตรกรและสู่
ชุมชนที่ผลิตผ้าหม้อห้อม มีการสร้างงานในชุมชุมเพ่ิมมากขึ้น และได้สินค้า OTOP ที่เป็นเอกลักษณ์
ของจังหวัดแพร่ สร้างงานและเพ่ิมรายได้แก่ชุมชนอย่างยั่งยืน 

๔.๑.๒ รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน บ้านค่างาม  
                                                        

๓๓ สัมภาษณ์นางประภาพรรณ ศรีตรัย,ผู้ประกอบการ, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
๓๔ สัมภาษณ์นางยุพิน สายส าเภา ผู้ประกอบการ, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๑๘ 

 

 

   ด้านการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสาน  
บ้านค่างาม อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ จากการสังเคราะห์ข้อมุลการสัมภาษษณ์  พบว่า 

เกิดขึ้นจากแนวคิดการผลิตขึ้นมาเพ่ือใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวัน โดยให้ความส าคัญกับการใช้งาน
และประโยชน์ของผลิตภัณฑ์มากกว่าความประณีตสวยงาม ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานในอดีต จะเน้น
คุณค่ามากกว่าราคา สอดคล้องกับบทสัมภาษณ์ว่า “แต่ก่อนพวกเรามักจะสร้างอุปกรณ์อ านวยความ
สะดวกในชีวิตประจ าวันเพ่ือใช้ในครัวเรือนมากกว่าการน าออกไปขาย เพราะทุกครอบครัวมีพ้ืนฐาน
การท าอยู่แล้ว ไม่ว่าจะเป็นหมวก ที่ใช้ในงานเกษตร หวด กระติ๊บข้าว กระด้ง ตระกร้า ที่ใช้ใน
ครัวเรือน ไซ ฆ้อง ที่เอาไว้ใช้จับปลา เหล่านี้คือวิถีชีวิตของคนในสมัยก่อน”๓๕  เนื่องจาก ชุมชนบ้าน
ค่างามเป็นชุมชนเกษตรกรรม การผลิตเครื่องจักสานแต่ละประเภทขึ้นมาก็เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการในด้านการใช้ประโยชน์ รวมถึงการช่วยลดรายจ่ายของครอบครัวในด้านเครื่องมือที่ใช้ในการ
ด ารงชีวิต ยังมิได้ผลิตขึ้นมาเพ่ือจัดจ าหน่ายดังเช่นในปัจจุบันที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไปตามแต่
ละผลิตภัณฑ์ ความยากง่ายก็ขึ้นขนาดและความประณีตของผลิตภัณฑ์ ยิ่งผลิตภัณฑ์ที่มีขนาดเล็กก็ยิ่ง
ใช้ความประณีตและเวลาค่อนข้างมาก  

จะเห็นได้ว่า ในปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์จักสานที่ส่งออกและเป็นที่ต้องการของตลาดจะเป็น
ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องใช้ในครัวเรือน เช่น หวดข้าว ตะกร้า ซึ่งจะใช้เวลาในการผลิตไม่มาก และไม่
ซับซ้อน โดยมีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเครื่องจักสานบ้านค่างามเป็นผู้จัดจ าหน่ายและรับออเดอร์จากผู้ที่
สนใจ 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสาน บ้าน
ค่างาม จังหวัดแพร่  พบว่า กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ท าในรูปแบบของวิสาหกิจ
ชุมชน โดยให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการด าเนินงาน เพ่ือใช้สอยเป็นหลักส าคัญซึ่งจะเป็นการใช้สอยในการ
อุปโภคบริโภคหรือใช้สอยในพิธีกรรมทางศาสนาและความเชื่อถือตามขนบประเพณี นอกเหนือจาก
การสร้างงานหัตถกรรมจักสานขึ้นมาเพ่ือใช้สอยโดยตรง การจักสานไม้ไผ่ของบ้านค่างามเกิดขึ้น 
เพราะความจ าเป็นที่ชาวบ้านต้องการผลิตภัณฑ์ส าหรับหาบข้าวไปใส่ในยุ้งฉางในฤดูเก็บเกี่ยวข้าว โดย 
นายค า ไผ่ล้อม และนายแด้ สีสด ได้ริเริ่มสานกระบุงส าหรับหาบข้าวมาประมาณร้อยกว่าปี ปัจจุบัน
จักสานกันเกือบทุกครัวเรือน ทั้งใช้ในครัวเรือน และเพ่ิมรายได้ให้แก่ครอบครัว ต่อมาชาวบ้านได้คิด
ประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวันและตามความต้องการของตลาด  เช่น หวดซาว
ข้าว หวดนึ่งข้าว กระด้ง เหิง ฆ้องใส่ปลา การะจาด กะลา ตุ้ม ก๋วย ไซดักปลา ตะกร้าเอนกประสงค์ 
และพัด เป็นต้น 

                                                        
 ๓๕ สัมภาษณ์ นางสุภิชญา  ฉลอม ประธานกลุม่วิสาหกจิชุมชนหัตกรรมจักสานจากไมไ้ผ่บา้นค่างาม, 
วันท่ี ๑๖ ธันวาคม ๒๕๖๔. 



 
๑๑๙ 

 

 

สรุปได้ว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับประโยชน์ในการใช้
สอยในครัวเรือน และส าหรับใช้ในชีวิตแระจ าวัน หรือไม่ก็ผลิตสินค้าตามความต้องการของตลาด 
ความต้องการของลูกค้า ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความทนทานตรงต่อความต้องการของผู้บริโภคเป็น
ส าคัญ 

ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสาน บ้านค่า
งาม ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  มีการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ เพ่ือสืบสาน
ภูมิปัญญาท้องถิ่น มาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบที่สวยงามเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ เหมาะแก่
ประโยชน์ใช้สอยผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเดิมมีลักษณะใหญ่ใช้ประโยชน์เฉพาะด้าน โดยได้รับการพัฒนา
จากทั้งภายในชุมชนเองและหน่วยงานราชการที่ได้เข้ามาให้ความรู้ เกี่ยวกับการออกแบบ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และช่องทางในการจัดจ าหน่ายให้แก่ชุมชน แม้ว่าในอดีตเป็นผลิตภัณฑ์ที่ท าขึ้นไว้ใช้เองใน
ครัวเรือนแบบเรียบง่าย ๆ ไม่มีลวดลาย สีสันมากนัก เครื่องจักสานที่ผลิตขึ้นจะไม่ประณีตและไม่
เรียบร้อย ไม่มีคุณภาพมากนักเพราะท าไว้ใช้เองในครัวเรือน วัตถุดิบก็หาได้ในครัวเรือน รูปแบบการ
ท าก็จะเป็นแบบง่ายๆ แต่ปัจจุบันได้พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย เป็นเครื่องประดับ
ตกต่างบ้านประเภทต่างๆ และมีการเพ่ิมลวดลายลงไปในเครื่องจักสาน เช่น ลายการ์ตูน ดอกไม้ สัตว์ 
ฯลฯ ท าให้ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานมีความน่าสนใจมากยิ่ง จากที่กลุ่มลูกค้าซื้อไปใช้ในครัวเรือน ก็มี
การซื้อไปเพ่ือประดับตกแต่ง กลายเป็นเครื่องจักสานลวดลายใหม่ ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้น และตรง
กับความต้องการของผู้ซื้อที่แต่เดิมจะเป็นกลุ่มที่น าไปใช้งาน แต่ปัจจุบันได้มีกลุ่มลูกค้าที่ต้องการน าไป
ประดับตกแต่งให้เกิดความสวยงามอีกด้วย 

สรุปได้ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานได้รับการพัฒนาผลิตภัณฑ๋เพ่ือตอบ
โจทย์ความต้องการของลูกค้า ประโยชน์ในการใช้สอยเป็นส าคัญ จากเดิมผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีลวดลาย
สีสัน แต่งแต้มสีสันพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สวยงามและมีความทนทาน เพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 

 ด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสาน บ้านค่างาม ต าบล
ดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ส าหรับการตลาดสินค้าของวิสาหกิจชุมชนจักสานจากไม้ไผ่ เป็นที่
ต้องการของตลาด เนื่องจากเป็นสินค้าที่สวยงาม ราคาไม่แพง และน าไปใช้กับวิถีชีวิตของคนล้านนา
เป็นอย่างดี มีพ่อค้าจากต่างจังหวัดมารับซื้อสินค้าผ่านทางวิสาหกิจชุมชนฯ ส่วนใหญ่จะเป็นการสั่ง
สินค้าล่วงหน้า และนอกจากนี้ยังมีการเชื่อมโยงเครือข่ายการตลาด เน้นตลาดในชุมชนเป็นหลักและ
ขยายสู่ตลาดภายนอกชุมชน ขยายช่องทางการตลาด เช่น ขายสินค้าทางอินเทอร์เน็ต (digital 
marketing) การบริการจัดซื้อหน้าเว็บไซต์พร้อมจัดส่ง การออกร้านจ าหน่ายสินค้าในงานแสดงสินค้า
ต่างๆ ส่งเสริมการขาย เช่น การจ าหน่ายร่วมกับผลิตภัณฑ์อ่ืน เพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจในผลิตภัณฑ์ให้
สามารถประยุกต์เป็นของฝากในโอกาสต่าง ๆ ได้ เช่น ชุดของฝาก ชุดของขวัญ ของที่ระลึก ตลอดจน
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จัดท าการเผยแพร่ข้อมูลของผลิตภัณฑ์ผ่านระบบเครือข่ายอินเทอร์เน็ต (web page) ที่เป็นทางการ
ของผลิตภัณฑ์ โดยแสดงทั้งถ่ายผลิตภัณฑ์ รางวัลและกิจกรรมต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์จักสาน  

สรุปไดว่าผลิตภัณฑ์จักสานจัดจ าหน่ายโดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ได้รับการ
สนับสนุนจากส่วนราชการในจังหวัดเพ่ือพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้างแบรนด์ เพ่ิม
มูลค่าให้กับสินค้าภายในชุมชน ยกระดับตลาดจักสานของชุมชนให้ได้มาตรฐานเพ่ือให้ได้รับการ
ยอมรับจากตลาดทั้งภายในและภายนอกประเทศ 
  ด้านการเรียนรู้ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสาน บ้านค่างาม ต าบล 
ดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  มีการเรียนรู้อย่างต่อเนื่องมีการพัฒนาทักษะร่วมกัน สามารถ
ถ่ายทอดความรู้ได้ทั้งในชุมชน นอกชุมชน และถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น จะมีการเรียนรู้โดยการปลูกฝัง
และถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ ในระบบเครือญาติที่รวมกลุ่มกันท า เป็นการปลูกฝังจากความคุ้นชิน ที่
ท ากันเองภายในครอบครัว ต่อมาจึงมีการจัดตั้งเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโดยมีผู้น าชุมชน คือ 
ผู้ใหญ่บ้านเป็นประธานวิสาหกิจชุมชนหัตกรรมจักสานจากไม้ไผ่บ้านค่างาม รวมถึงมีวิทยากรปราชญ์
ชาวบ้านที่มีความช านาญและเชี่ยวชาญในเครื่องจักสาน และวิทยากรจากหน่วยงานภาครัฐมาอบรม
ให้ความรู้ในด้านการผลิต การออกแบบ การจัดจ าหน่ายให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนและประชาชน
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ รวมถึงการเรียนในสถานศึกษาผ่านการจัดท าเป็นหลักสูตรท้องถิ่น เพ่ือให้เด็ก
และเยาวชนได้เรียนรู้ สืบทอดและเป็นการเสริมสร้างรายได้ให้กับตนเองและครอบครัวต่อไป 
   สรุปได้ว่าการเรียนรู้เครื่องจักสานภายในชุมชนค่างามเป็นการถ่ายทอด
ความรู้จากรุ่นสู่รุ่น การถอดและแกะลายจากผู้ที่ เชี่ยวชาญและมีความรู้เดิม แบ่งปัน แลกเปลี่ยน 
เรียนรู้ภายในกลุ่ม และถ่ายทอดให้กับเด็กและเยาวชนเพื่อส่งต่อความรู้ภายในชุมชนต่อไป 
   ด้านการสร้างเครือข่าย ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสาน บ้านค่า
งามต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  เป็นการท างานร่วมกันของกลุ่มคนหรือองค์กรที่มีการ
รวมตัวกันเป็นกลุ่ม และมีเป้าหมายหรือมีวัตถุประสงค์ร่วมกันเป็นไปในทิศทางเดียวกัน  โดยมีการ
เชื่อมโยงและประสานงานร่วมกันในลักษณะพ่ึงพาอาศัย  ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนความรู้ ข้อมูล
ข่าวสารต่างๆ ร่วมกัน โดยลักษณะการเชื่อมโยงเครือข่ายจะมีการเชื่อมโยงระหว่างปัจเจกบุคคลกลุ่ม
คนและองค์กร ทั้งนี้มีการติดต่อซึ่งกันและกันทั้งในระดับภายในองค์กรและภายนอกองค์กร  เกิดการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกัน เป็นการเพ่ิมโอกาสในการแก้ปัญหาเนื่องจาการเป็นการระดมความ
คิดเห็นจากทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง เกิดการพ่ึงพาตนเองของสมาชิกเครือข่าย เกิดการจัดการทรัพยากรใน
ท้องถิ่นให้สามารถมาช่วยพัฒนา ตลอดจนสามารถมีอ านาจในการต่อรองต่อกลุ่มอ่ืนได้ 
   สรุปได้ว่า เครือข่ายผลิตภัณฑ์จักสานค่างามเป็นการท างานร่วมกันเป็นหมู่
คณะเชื่อมโยงกับกลุ่มคนหรือกลุ่มองค์กรที่สมัครใจและมีความรู้ที่เกี่ยวข้องถ่ายทอดอย่างเป็น
กระบวนการ สัมพันธ์สอดคล้องกับหลายหน่วยงานเพ่ือให้สามารถสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพออกสู่
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สากล ซึ่งมีเครือข่ายตั้งแต่กระบวนการสรรหาวัตถุดิบ กระบวนการผลิต กระบวนการจัดจ าหน่าย 
รวมถึงเครือข่ายช่องทางการจัดจ าหน่าย 
 

๔.๑.๓ รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านดอนมูล อ าเภอ
สูงเม่น จังหวัดแพร่ 

ด้านการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัด
แพร่ กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ 
เริ่มมีมาตั้งแต่สมัยอดีต โดยเป็นลักษณะของการน าเอาไม้สักมาสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัยเป็นหลัก ยัง
มิได้มีการน าเอาไม้สักมาแปรรูปเพื่อจัดจ าหน่าย ซึ่งไม้สักในสมัยก่อนนั้น ถือว่าเป็นต้นไม้ที่หาได้ง่ายใน
พ้ืนที่ ทุกคนสามารถตัด แปรรูป น ามาสร้างบ้านเรือนได้ตามความต้องการ โดยใช้เกวียน ช้าง ในการ
ลากไม้มาเพ่ือแปรรูป หรือในบางกรณีก็มีการแปรรูปในป่าให้ส าเร็จก่อนที่จะน าเข้ามาสู่ในหมู่บ้าน 
การตัดไม้และน ามาใช้สอยสามารถที่จะท าได้อย่างอิสระเสรี เนื่องจากยังมิได้มีกฎหมายว่าการตัดไม้
มาควบคุม บ้านเรือนที่อยู่อาศัยในสมัยก่อนจึงนิยมท าด้วยไม้สักเป็นส่วนใหญ่ ด้วยถือคติว่าในอนาคต
หากต้องการที่จะสร้างบ้านใหม่ ก็สามารถท่ีจะขายและมีเงินทุนจากการขายบ้านได้๓๖  

สรุปว่ากระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูล 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ เริ่มมีมาตั้งแต่สมัยอดีตโดยเป็นลักษณะของการน าเอาไม้สักมาสร้าง
บ้านเรือนที่อยู่อาศัยเป็นหลัก ยังมิได้มีการน าเอาไม้สักมาแปรรูปเพ่ือจัดจ าหน่าย สมัยก่อนนั้น ถือว่า
เป็นต้นไม้ที่หาได้ง่ายในพ้ืนที่ ทุกคนสามารถตัด แปรรูป น ามาสร้างบ้านเรือนได้ตามความต้องการ 
เนื่องจากยังมิได้มีกฎหมายว่าการตัดไม้มาควบคุม บ้านเรือนที่อยู่อาศัยในสมัยก่อนจึงนิยมท าด้วยไม้
สักเป็นส่วนใหญ่ ด้วยถือคติว่าในอนาคตหากต้องการที่จะสร้างบ้านใหม่ ก็สามารถที่จะขายและมี
เงินทุนจากการขายบ้านได้   จากการน ามาสร้างที่อยู่อาศัยได้มีการสร้างสรรค์ เป็นผลิตภัณฑ์
เฟอร์นิเจอร์ประเภทต่างๆ ทั้งเฟอร์นิเจอร์ขนาดใหญ่ เช่น เตียง ประตูบ้าน ประตูหน้าต่าง ลูกกลึง 
ฯลฯ  และผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ขนาดเล็ก เช่น อุปกรณ์ตกแต่งภายในบ้าน เป็นต้น  

 ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านดอนมูล  
พบว่าส่วนใหญ่ไม้ที่น ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ต่างๆ เป็นไม้สักซึ่งประมูลไม้สักจากองค์การ
อุตสาหกรรมป่าไม้ (อ.อ.ป.) จากนั้นชาวบ้านในกลุ่มผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนๆ จะซื้อชิ้นส่วนไม้ที่เหลือจาก
การแปรรูปไม้สักมาใช้ประโยชน์ต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์จากไม้สักนั้นเริ่มจากการมีแรงบันดาลใจใน
การออกแบบมาจากประสบการณ์ตรงที่ได้สั่งสมมา และการค้นคว้าข้อมูลเพ่ิมเติมจากสื่ออินเตอร์เน็ต

                                                        
๓๖ สัมภาษณ์นายเอกพงศ์ เสียงเพราะ, ผู้ประกอบการผลติภณัฑ์ไม้สักดอนมูล, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
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ต่างๆ มีขั้นตอนที่ส าคัญ๓๗  คือ ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการของผู้บริโภค การเลือกไม้ 
ผลิตภัณฑ์ไม้สักแต่ละประเภทจะมีการใช้ไม้ที่แตกต่างกัน การผลิต เป็นขั้นตอนของการลงมือปฏิบัติ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยการเขียนแบบเองจนกระทั่งถึงการจัดจ าหน่าย การท าไม้สักเริ่มแรกจะท า
ผลิตภัณฑ์ประเภทตู้ เตียง หน้าต่าง ประตู การคลึงไม้ รวมถึงอุปกรณ์ในการท าไม้โดยการใช้กบมือไส้
ไม้ ใช้เลื่อย โดยมุ่งเน้นกลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน และ
กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก โดยผู้วิจัยพบประเด็นส าคัญที่สามารถน าหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
มาใช้เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการผลิต รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างและสามารถน าไปเผยแพร่องค์ความรู้ต่อ
ชุมชนต่อไป แต่เนื่องจากรูปแบบของเฟอร์นิเจอร์มีขนาดใหญ่ ท าให้เกิดปัญหาด้านการขนส่ง ซึ่งต้อง
อาศัยการขนส่งหลายรอบและขนส่งได้จ านวนน้อย นอกจากนั้นลูกค้าที่สนใจเฟอร์นิเจอร์ไม้สัก ไม่
สามารถน ากลับไปได้เองจึงเห็นโอกาสในการออกแบบผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ที่มีขนาดไม่ใหญ่มาก 
สะดวกในการขนส่ง และลูกค้าสามารถน ากลับไปได้เอง จึงน ามาออกแบบ เช่น ชั้นวางรองเท้า โต๊ะ
พับ กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน พบว่าออกแบบผลิตภัณฑ์ในรูปแบบโคมไฟ ชนิดต่าง ๆ ได้แก่ 
โคมไฟตั้งโต๊ะ โคมไฟตั้งพ้ืน โคมไฟติดผนัง และโคมไฟเพดาน กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก พบว่า 
ของที่ระลึกที่ชุมชนผลิตนั้นมีหลากหลายรูปแบบ เช่น พวงกุญแจ เป็นต้น 
   ด้านการพัฒนา ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านดอนมูล ต าบลดอน
มูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  จากแต่เดิมที่เป็นธุรกิจภายในครอบครัว จนพัฒนามาเป็นวิสาหกิจ
ชุมชน ได้มีการพัฒนาทั้งในด้านทักษะฝีมือ เครือข่าย ช่องทางในการจัดจ าหน่ายมาโดยล าดับ โดย
ได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ โดยเฉพาะอุตสาหกรรมจังหวัด วิทยาลัยชุมชนแพร่ กรม
พัฒนาฝีมือแรงงาน ในการสนับสนุนวิทยากรที่จะช่วยให้ความรู้  จากแต่เดิมที่เป็นผลิตภัณฑ์ขนาด
ใหญ่ ใช้ส าหรับสร้างบ้านเรือนเท่านั้น แต่ภายหลังจากการได้รับการอบรม แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับ
วิทยากรรุ่นใหม่ ท าให้ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูลมีหลากหลายมากยิ่งขึ้น และสามารถน าไปใช้

ในการประดับตกแต่งได้ทุกสถานที่๓๘   โดยเฉพาะการออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้สักให้มีความทันสมัยได้มี
ศูนย์เรียนรู้เกี่ยวกับการพัฒนาเฟอร์นิเจอร์ครบวงจรต าบลดอนมูล การออกแบบพัฒนาเฟอร์นิเจอร์ 
ตั้งแต่เริ่มต้นจนถึงออกมาเป็นชิ้นงาน ส่วนใหญ่ใช้วิธีการถอดแบบผสมผสาน ปรับเปลี่ยนรูปแบบ         
ต่าง ๆ โดยการประยุกต์ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค เช่น ท าเก้าอ้ีผู้สูงอายุ โต๊ะ เครื่องประดับ 
เป็นต้น  

                                                        
 ๓๗ สัมภาษณ์นายเอกพงศ์ เสียงเพราะ, ผู้ประกอบการผลติภณัฑ์ไม้สักดอนมูล, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 

 ๓๘ สัมภาษณ์ นายสนิท  สหีมอก ก านันต าบลดอนมูล, วันท่ี ๒๐ ธันวาคม ๒๕๖๔. 



 
๑๒๓ 

 

 

   สรุปว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูลได้รับการพัฒนาจาก
เดิมเป็นอย่างมาก จากเดิมเป็นการท าเพ่ือเป็นที่อยู่อาศัย ต่อมาเป็นเฟอร์นิเจอร์ทีใช้ในครัวเรือน และ
ผลิตตามความต้องการของผู้บริโภค และหาช่องทางในการจัดจ าหน่ายต่อไป 

ด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล 
 อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  กระบวนการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูล ปัจจุบันถือว่า
มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นจากอดีต ที่จะมีการส่งออกผลิตภัณฑ์ไม้ให้กับกลุ่มลูกค้าเดิมทั้งในจังหวัด
และต่างจังหวัดเท่านั้น แต่ในปัจจุบันได้มีช่องทางที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น จากการลงพ้ืนที่ท าให้พบว่า 
กระบวนการน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดในปัจจุบันนั้น มี ๕ ลักษณะ คือ๓๙ 

๑) กลุ่มลูกค้าประจ า คือ กลุ่มที่มีการสั่งผลิตไม้สักดอนมูลมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน มี
ทั้งภายในจังหวัดและต่างจังหวัด โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ขนาดใหญ่ เช่น โครงหน้าต่าง บานประตู ตู้ 
เตียง ฯลฯ 

๒) กลุ่มที่รับไปจ าหน่ายหน้าร้าน คือ กลุ่มที่จะมารับเอาผลิตภัณฑ์ไม้สักที่ท าเสร็จพร้อมที่
จะจัดจ าหน่ายจากชุมชนดอนมูล เพ่ือน าไปจ าหน่ายหน้าร้านค้าของตนเอง โดยเฉพาะสองข้างทางใน
อ าเภอสูงเม่น  

๓) กลุ่มท่ีผลิตและจัดจ าหน่ายเองผ่านช่องทางเพจ Line และ website  
๔) กลุ่มที่ผลิตแต่ยังไม่แล้วเสร็จ ยังเหลือการเก็บรายละเอียดเล็กน้อย เช่น ขัด และทาสี 

โดยกลุ่มนี้จะมารับเอาผลิตภัณฑ์ไม้สักโดยตรงจากโรงงาน บ้านเรือนในชุมชนสูงเม่นในราคาที่ต่ ากว่า 
เพ่ือน าไปขัดและทาสี เพ่ือจ าหน่ายในราคาที่สูงขึ้น  

๕) กลุ่มที่แปรรูปไม้ขายเท่านั้น แต่ไม่ได้ท าเป็นผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ประเภทต่างๆ โดย
ขายเป็นไม้แปรรูปตามขนาดต่างๆ  

 แต่เดิมมุ่งเน้นการขายให้กับผู้บริโภคโดยตรงผ่านหน้าร้านย่านชุมชน โดยลูกค้าสามารถ
ซื้อและน ากลับไปได้เลย ส าหรับการรวมกลุ่มตลาดสินค้าของผู้ค้าไม้สักค่อนข้างเป็นไปได้ยาก
เนื่องจากต้นทุนสินค้าค่อนข้างสูง การรวมทุน สถานที่และมีผู้ค้าหลายๆ หมู่บ้าน จึงไม่สามารถ
ควบคุมการรวมกลุ่มได้ ดังนั้นการจัดจ าหน่ายในปัจจุบันจึงส่งเสริมให้มีการจัดจ าหน่ายในลักษณะการ
ค้าขายออนไลน์ ช่องทางการตลาดอาศัยคนรุ่นใหม่ในการการเข้ามาให้ความรู้เกี่ยวกับการจัดจ าหน่าย
ออนไลน์ โดยการไลน์สดขายของเจ้าของสินค้า เปิดหน้าเพจตลาดสินค้าออนไลน์ เช่น ไม้สักเมืองแพร่ 
มีการโฆษณาขายสินค้าได้ง่ายๆ  ผู้ค้าจะท าการขายเอง ส่งจ าหน่ายในตลาดออนไลน์  ได้มีการ
ปรับเปลี่ยนช่องทางในการตลาดไปตามยุคตามสมัย ให้ผู้ผลิตกับผู้บริโภคมาเจอกันผ่านสื่อออนไลน์ 
Social  Media ต่าง ๆ เช่น Facebook  โปรแกรม Line และทางเพจของกลุ่ม  การจัดจ าหน่าย

                                                        
 ๓๙ สัมภาษณ์นายเอกพงศ์ เสียงเพราะ, ผู้ประกอบการผลติภณัฑ์ไม้สักดอนมูล, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๒๔ 

 

 

ให้กับกลุ่มลูกค้าประจ า คือ กลุ่มที่มีการสั่งผลิตไม้สักดอนมูลมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน มีทั้งภายใน
จังหวัดและต่างจังหวัด โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ขนาดใหญ่ เช่น โครงหน้าต่าง บานประตู ตู้ เตียง ฯลฯ  
ตลาดต่างจังหวัด โดยใช้การขนส่งเอกชน มีบางรายจัดส่งเองโดยการท าข้อตกลงกับร้านค้า ในการ
จัดส่งให้กับลูกค้าต่างจังหวัดโดยมีใบผ่านทางของป่าไม้ในการจัดส่งเพ่ือให้การขนส่งเป็นไปอย่างถูก
กฎหมาย จึงท าให้สามารถเพ่ิมยอดขายจากลูกค้าที่อยู่ต่างจังหวัดและต่างประเทศ นอกจากนี้กรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ภายใต้โครงการโอทอป OTOP อีกทั้งยังช่วยสนับสนุน
ด้านการตลาด เช่น ออกร้านที่งาน OTOP CITY เพ่ือยกระดับให้ได้มาตรฐานสากล การวางแผน
การตลาด การเข้าสู่ตลาดในระดับประเทศและตลาดต่างประเทศ  และกลุ่มที่ผลิตแต่ยังไม่แล้วเสร็จ 
ยังเหลือการเก็บรายละเอียดเล็กน้อย เช่น ขัด และทาสี โดยกลุ่มนี้จะมารับเอาผลิตภัณฑ์ไม้สักโดยตรง
จากโรงงาน บ้านเรือนในชุมชนสูงเม่นในราคาที่ต่ ากว่า เพ่ือน าไปขัดและทาสี เพ่ือจ าหน่ายในราคาที่
สูงขึ้น  กลุ่มที่แปรรูปไม้ขายเท่านั้น แต่ไม่ได้ท าเป็นผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ประเภทต่างๆ โดยขายเป็น
ไม้แปรรูปตามขนาดต่างๆ 

ด้านการเรียนรู้ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล  
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  ได้ถ่ายทอดองค์ความรู้ในด้านการใช้ไม้สักอย่างคุ้มค่าและเกิดประโยชน์
มากที่สุด จะมีการเรียนรู้โดยการปลูกฝังจากจากบรรพบุรุษสู่รุ่นลูก รุ่นหลาน สืบทอดทางภูมิปัญญา
เนื่องจากเป็นการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่มีการถ่ายทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นในชุมชนของ
ตนเอง ใช้แรงงานในชุมชน รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถผลิต สามารถเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมและเกิดผลิตภัณฑ์
ที่มีเอกลักษณ์ของชุมชน และผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ของท้องถิ่น เพ่ือให้ลักษณะของผลิตภัณฑ์นั้นมี
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น เพ่ือให้เกิดภาพจ าของลูกค้า ประกอบกับการบูรณาการระหว่างชุมชน กับ
องค์กรที่เกี่ยวข้อง หรือห่อบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก เป็นต้น ซึ่งผลิตภัณฑ์จะสร้างมูลค่าด้วยตัวเอง ท า
ให้เกิดราคาที่สามารถสร้างก าไรได้เพ่ิมขึ้น เพราะผลิตภัณฑ์มีลักษณะที่แตกต่างไปจากท้องถิ่นอ่ืนๆ 
และเพ่ือเป็นการเผยแพร่ภูมิปัญญาท้องถิ่นในรูปแบบบูรณาการ เพ่ือให้ชุมชนเกิดอาชีพอย่างยั่งยืนได้
ในอนาคต 
   สรุปได้ว่า การเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ไม้สัก เรียนรู้จากการปลูกฝั่งผ่านรุ่นสู่รุ่น 
โดยอาศัยการเรียนรู้จากประสบการณ์จนเกิดเป็นความช านาญในแต่ละบุคคล และแลกเปลี่ยนเรียนรู้
เพ่ือให้ได้ความรู้ใหม่ และพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้มีคุณค่าในระดับสากลโดยการถ่ายทอดจาก
หน่วยงานภายนอกที่ได้เข้ามาให้ความรู้เพื่อน ามาใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป 

ด้านการสร้างเครือข่าย ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านดอนมูล 
ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  การสร้างเครือข่ายผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูลนั้น 
เป็นการสร้างเครือข่ายทั้งในระดับต้นน้ า คือ การผลิต ระดับกลางน้ า คือ การพัฒนาและการออกแบบ 



 
๑๒๕ 

 

 

และระดับปลายน้ า คือ การจัดจ าหน่าย กล่าวคือ๔๐  ๑) เครือข่ายต้นน้ า หมายถึง เครือข่ายไม้สักแปร
รูป เครือข่ายในการผลิตไม้สักแปรรูป เริ่มจากการจัดหาซื้อไม้สักแปรรูปจากพ้ืนที่ใกล้เคียง โดย
ส่วนมากจะรับซื้อไม้สักท่ีแปรรูปส าเร็จแล้วจากเครือข่ายในอ าเภอสูงเม่น คือ ต าบลน้ าช า และอ าเภอ
เด่นชัย คือ ต าบลแม่จั้วะ ซึ่งเป็นไม้จากสวนป่า กลุ่มผู้ประกอบการไม้สักในชุมชนดอนมูลสามารถ
เลือกซื้อได้ตามความต้องการ ซึ่งต่างจากอดีตที่จะต้องท าเองทุกขั้นตอน เริ่มจากการตัดไม้ เลื่อยไม้ 
โดยในปัจจุบันถือว่ามีความสะดวกมากเมื่อเทียบกับอดีต   ๒) เครือข่ายกลางน้ า คือ เครือข่ายในการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยเป็นเครือข่ายทั้งภายในชุมชนและนอกชุมชน ส าหรับเครือข่ายใน
ชุมชนได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการภายในชุมชนที่จะมีการแลกเปลี่ยนทั้งในด้านองค์ความรู้ และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ดังที่กล่าวเบื้องต้นว่า ในชุมชนดอนมูลนั้น แต่ละครอบครัวจะท าอุตสาหกรรมไม้สัก
ที่แตกต่างกันออกไป โดยแต่ละครอบครัวจะรับท าผลิตภัณฑ์ไม้สักที่แตกต่างกันออกไป เมื่อมีออเดอร์
จากลูกค้า และไม่สามารถจัดท าส่งในเวลาได้ ก็จะมีการแบ่งงานให้กับครอบครัวอ่ืนด้วย นอกจากนี้ 
ยังมีเครือข่ายจากหน่วยงานภายนอกชุมชน อาทิ เช่น กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน วิทยาลัยชุมชน และ
อุตสาหกรรมจังหวัด ที่จะมีการส่งวิทยากรมาให้ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์อีก
ด้วย  ๓) เครือข่ายปลายน้ า คือ เครือข่ายทางการตลาดในการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ไม้สัก ซึ่งเป็น
เครือข่ายทั้งภายในจังหวัดและต่างจังหวัด ครอบคลุมทุกภูมิภาค ผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ไม้สักของ
ชุมชนดอนมูลนั้น ถือว่ามีการจัดจ าหน่ายอย่างแพร่หลาย โดยในจังหวัดนั้น นอกจากจะมีการน าไปจัด
จ าหน่ายในพ้ืนที่อ าเภอสูงเม่นแล้ว ยังมีเครือข่ายจากต่างอ าเภอมารับไปจัดจ าหน่ายอีกด้วย ส าหรับ
ต่างจังหวัดนั้น จะมีการจัดส่งให้ลูกค้า ตามที่รับออเดอร์มาจากกลุ่มลูกค้าประจ า และกลุ่มที่ติดตาม
ทางเพจ และ website โดยมีรถบริการขนส่งเอกชนที่รับขนสั่งทั่วทุกภูมิภาค  
 
  ๔.๑.๔ รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านบวกโป่ง 

ด้านการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง  
ต าบลน้ าช า พบว่ารูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบ้านบวกโป่ง อ าเภอ
สูงเม่น จังหวัดแพร ซึ่งเป็นชุมชนสัมมาชีพในพ้ืนที่พัฒนาของการศึกษาวิจัย จากการลงพ้ืนที่สัมภาษณ์
เชิงลึกกลุ่มผู้น าชุมชนและผู้ประกอบการพบว่า ลักษณะการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบวก
โป่งนั้น เริ่มมีมาตั้งแต่สมัยบรรพบุรุษ ที่นิยมน าเอาไม้สักมาสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัย เนื่องจากไม้สัก
ถือเป็นไม้ที่มีความสวยงาม ทนทาน มีราคาและหาง่ายในพ้ืนที่บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น 
จังหวัดแพร่  
    

                                                        
 ๔๐ สัมภาษณ์ นายสนิท  สหีมอก ก านันต าบลดอนมูล, วันท่ี ๒๐ ธันวาคม ๒๕๖๔. 



 
๑๒๖ 

 

 

   สรุปอัตลักษณ์ที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์ไม้สักบวกโป่งนั้น คือ ความทนทาน 
แข็งแรงของไม้ สามารถใช้ได้เป็นระยะเวลานาน ส าหรับกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์นั้น จาก
การสัมภาษณ์พบว่า การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์อาศัยความเคยชิน และประสบการณ์ที่ได้รับการ
ถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษเป็นส าคัญ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การผลิตบานประตู หน้าต่าง โต๊ะ เก้าอ้ี และ
ส่วนประกอบอื่นๆ ถือว่าเป็นการถ่ายทอดภายในครอบครัวและชุมชนบวกโป่งเป็นหลัก 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ า
ช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ พบว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ มี ๒ ลักษณ์ คือ ๔๑ ๑) แบบที่เป็น
มาตรฐานของผลิตภัณฑ์ประเภทตู้ เตียง หน้าต่าง เช่น แบบปีกนกห้าเต้า ปีกนกสลับลายแปดเต้า 
เป็นต้น เป็นแบบที่ท าเป็นประจ า เมื่อลูกค้าต้องการก็สามารถผลิตให้ได้ทันที ๒) แบบที่ลูกค้าน ามาให้ 
โดยไม่ว่าจะแบบไหน กลุ่มผู้ประกอบการก็สามารถท่ีผลิตขึ้นได้ และในบางครั้งลูกค้าก็จะน ารูปแบบที่
ต้องการให้ให้ดูเป็นแบบอย่างก่อน ส่วนใหญ่ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจะต้องขายได้จึงจะถือว่าผลิตภัณฑ์นั้น
ประสบความส าเร็จ ผลิตภัณฑ์ที่จัดจ าหน่ายจะต้องค านึงถึง ความต้องการของลูกค้า เป็นส าคัญ 
ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ วัสดุที่ใช้จะต้องมีคุณภาพได้มาตรฐาน เครื่องมือที่ใช้ในการผลิต และที่ส าคัญ
คือ ประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ สามารถประหยดเวลาและต้นทุนในการผลิต เนื่องจาก ไม้ที่
น ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ต่างๆ เป็นไม้สักซึ่งประมูลจากองค์การอุตสาหกรรมป่าไม้ (อ.อ.ป.) 
จากนั้นชาวบ้านจะซื้อไม้สักแปรรูปมาใช้ประโยชน์ โดยมุ่งเน้นกลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก 
โดยผู้วิจัยพบประเด็นส าคัญที่สามารถน าหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ มาใช้เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการผลิต 
รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างและสามารถน าไปเผยแพร่องค์ความรู้ต่อชุมชน การออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้
สักของชุมชนบวกโป่งนั้น อาศัยรูปแบบเดิมจากบรรพบุรุษที่มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน เน้นประโยชน์
ใช้สอยมากกว่าความสวยงาม ส่วนแบบสมัยใหม่ ของผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบวกโป่งนั้น จะมีการ
เพ่ิมเติมลวดลายแกะสลัก สีสัน และความทันสมัยเพ่ิมเข้ามาด้วย เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของ
ลูกค้า  

สรุปได้ว่าแต่เดิมเวลานึกถึงผลิตภัณฑ์ไม้สักจะจ ากัดแค่เป็นอุปกรณ์ในการ
สร้างบ้านเท่านั้น แต่ปัจจุบันได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย สวยงาน และทันสมัย 
และสามารถน าไปใช้ได้ทุกสถานที่อีกด้วย 

ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  การต่อยอดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักให้คงอยู่กับพ้ืนที่ โดยมีสล่าใน
สมัยก่อนและนักออกแบบร่วมสมัย ที่ร่วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นจาก
อดีต ชุมชนบวกโป่งนั้นจะไม่มีการจัดตั้งเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และการเข้ามามีส่วนร่วมในการ

                                                        
 ๔๑ สัมภาษณ์นายบรรจบ จินดาขัด, ก านันต าบลดอนมูล, ๗ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๒๗ 

 

 

พัฒนาจากหน่วยงานภาครัฐ แต่ภายในชุมชนเองก็มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกันในรูปแบบของ
ครอบครัวและชุมชน การพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงมีลักษณะของการเรียนรู้ร่วมกัน ระหว่างกลุ่ม
ผู้ประกอบการด้วยกัน มากกว่าการเข้ามามีส่วนร่วมจากหน่วยงานภายนอก นอกจากนี้ลักษณะที่
ส าคัญของกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบวกโป่งที่พบก็คือ ผลิตภัณฑ์หนึ่งชิ้นที่ผลิต
ขึ้นจะไม่มีผู้ประกอบการเพียงคนเดียว กล่าวคือ เป็นการรับช่วงผลิตต่อกัน โดยกลุ่มผู้ประกอบการแต่
ละครอบครัวในชุมชนบวกโป่งนั้น จะแบ่งงานกันท าคนละขั้นตอน เช่น การผลิตประตูหน้าต่าง จะมี ๓ 
- ๔ ครอบครัว ที่ส่งต่องานแต่ละช่วงให้กัน เริ่มจากการท าโครง การประกอบ การแกะสลัก การขัด
และทาสี เป็นต้น ดังนั้น กระบวนการพัฒนาจึงมีเพียงเฉพาะกลุ่มผู้ประกอบการในชุมชนเท่านั้น 

สรุปได้ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักบ้านบวกโป่งจากเดิมมีการจัดท าโดยรูป
แบบเดิมๆ มุ่งเน้นเฉพาะประโยชน์ใช้สอย ต่อมาได้มีการเพ่ิมลวดลาย สีสัน ความทันสมัย การน าไปใช้
ประโยชน์ พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น 

ด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า  
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  ในอดีตการท าไม้สักของชุมชนบวกโป่ง มิได้เน้นถึงการจัดจ าหน่ายแต่เน้น
ประโยชน์ใช้สอยมากกว่า แต่ภายหลังเมื่อมีการแปรรูปไม้ด้วยเครื่องจักร แนวคิดในการน าไม้สักมา
ผลิตเป็นเครื่องเฟอร์นิเจอร์ต่างๆจึงเริ่มขึ้น จากการผลิตเฟอร์นิเจอร์ขนาดใหญ่ ก็มีการพัฒนาเป็น
เฟอร์นิเจอร์ขนาดเล็กประเภทต่างๆ ดังนั้น เมื่อมีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น ก็ท าให้ผลิตภัณฑ์
ไม้สักทั้งแบบเดิมและแบบใหม่ได้ถูกส่งไปจัดจ าหน่ายทั้งภายในและต่างจังหวัด โดยมีกลุ่มลูกค้าที่
หลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น กลุ่มลูกค้าที่รับผลิตภัณฑ์แบบเดิม ได้แก่ กลุ่มที่น าผลิตภัณฑ์ไม้สักไปเป็น
องค์ประกอบในการสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัย และกลุ่มลูกค้าที่รับผลิตภัณฑ์แบบใหม่ ได้แก่ กลุ่มที่น า
ผลิตภัณฑ์ไม้สักไปจัดจ าหน่ายหน้าร้าน และส่งออกทั้งในและต่างประเทศ  ส าหรับช่องทางในการจัด
จ าหน่ายนั้นมีทั้งกลุ่มที่มารับไปจัดจ าหน่ายเอง และกลุ่มที่เป็นลูกค้าดั้งเดิมที่ทางผู้ประกอบการจัดส่ง
ให้ถึงที่ และช่องทางในการติดต่อกันโดยใช้สื่อออนไลน์ซึ่งประหยัดกว่าการโฆษณาในสื่อมีเดียต่าง ๆ 
ท าให้ผู้ผลิตกับผู้บริโภคมาเจอกันผ่านสื่อออนไลน์ Social  Media ต่าง ๆ เช่น Facebook  โปรแกรม 
Line โดยมีกลุ่มลูกค้าที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น๔๒  

๑) กลุ่มลูกค้าท่ีรับผลิตภัณฑ์แบบเดิม ได้แก่ กลุ่มที่น าผลิตภัณฑ์ไม้สักไปเป็นองค์ประกอบ
ในการสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัย  

๒) กลุ่มลูกค้าที่รับผลิตภัณฑ์แบบใหม่ ได้แก่ กลุ่มที่น าผลิตภัณฑ์ไม้สักไปจัดจ าหน่ายหน้า
ร้าน และส่งออกท้ังในและต่างประเทศ  
 

                                                        
๔๒ สัมภาษณ์นายแก้ว เชิงชาย, ผู้ประกอบการผลิตภัณฑไ์มส้ักบวกโป่ง, ๗ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๒๘ 

 

 

   สรุปกระบวนการน าผลิตภัณฑ์ไม้สักออกสู่ตลาดท าเป็นอุตสาหกรรมไม้สัก
ของชุมชนบวกโป่ง ส่วนใหญ่จะเป็นเฟอร์นิเจอร์ขนาดใหญ่ กลุ่มลูกค้ามีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น 
ขยายตลาดไปยังต่างจังหวัด รวมถึงขยายช่องการการโฆษณาประชาสัมพันธ์เพ่ิมมากขึ้นเพ่ือเป็นการ
เพ่ิมฐานลูกค้า และค าสั่งซื้อจากต่างจังหวัดเพ่ิมมากขึ้นจากช่องทางการจัดจ าหน่าย และช่องทางการ
ชนส่งที่หลากหลาย 

    ด้านการเรียนรู้ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า  
อ าเภอสูงเม่น  จังหวัดแพร่ เป็นการเรียนรู้ผ่านครอบครัวเป็นส าคัญ อาศัยการฝึกประสบการณ์ เรียนรู้ 
จากบรรพบุรุษโดยแต่ละขั้นตอนจะเป็นลักษณะของการท ากันเองในครอบครัว เริ่มจากการตัด การ
ขนส่ง การเลื่อย การแปรรูป การขึ้นรูป การประกอบรูป ของไม้สัก จะมีสมาชิกในครอบครัว เครือ
ญาติที่ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน จนก่อให้เกิดกระบวนการเรียนรู้และซึมซับทักษะเกี่ยวกับไม่สักไป
พร้อมๆกัน ผ่านการลงมือปฏิบัติจริง โดยไม่มีหลักสูตรใดๆ ดังนั้นไม้สักจึงเป็นเสมือนวิถีชีวิตของ
ประชาชนในชุมชนบวกโป่งมาตั้งแต่สมัยอดีตจนถึงปัจจุบัน ทุกพ้ืนที่ของหมู่บ้านเปรียบเสมือน
โรงเรียนชีวิตและมีการเรียนรู้อยู่ตลอดเวลา ไม่มีการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ และยังไม่มีการ
น าเอาองค์ความรู้เรื่องไม้สักไปจัดเป็นหลักสูตรการเรียนรู้ในสถานศึกษาของชุมชน เนื่องจาก
ประชาชนเห็นว่า ทักษะการเรียนเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักเป็นสิ่งที่เยาวชนมีพ้ืนฐานและได้ท า ใน
ครอบครัวเป็นประจ าอยู่แล้ว ดังมีผู้ให้ข้อมูลไว้ว่า “สมัยก่อนไม้สักมีเยอะมาก  แต่ละต้นก็มีขนาดใหญ่ 
ใครที่อยากจะสร้างบ้านก็สามารถไปตัดได้เลย เพราะยังไม่มีการบังคับใช้กฎหมายเกี่ยวกับไม้สัก 
ตามแต่ความต้องการและสติปัญญาของตนเองว่าจะสามารถขนไม้มาได้อย่างไร ซึ่ งถ้าบ้านไหนมีลูก
ชายเยอะก็จะสบายหน่อย เพราะมีแรงงานเยอะ สามารถช่วยกันตัดไม้ แปรรูปไม้ และขนส่งไม้ได้
สะดวกหน่อย และอีกอย่างถ้าครอบครัวไหนที่มีช้างก็จะสังเหตุเห็นได้ว่า บ้านของครอบครัวนั้นจะ
ใหญ่โต สร้างด้วยไม้ที่มีขนาดใหญ่ และใช้ไม้สักทั้งหลัง เพราะว่ามีก าลังในการขนส่งไม้ ที่มักจะใช้ช้าง
ในการทยอยเอาไม้ออกจากป่า”๔๓ 

กล่าวโดยสรุป ด้านการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนมีลักษณะคล้ายกับชุมชน
สัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล คือ มีการเรียนรู้ผ่านกิจกรรมต่าง ๆ ภายในครัวเรือน การถ่ายทอดจาก
บรรพบุรุษจากรุ่นสู่รุ่นสืบทอดการเรียนรู้ พัฒนาต่อยอดกันเป็นระยะเวลายาวนาน 

ด้านการสร้างเครือข่าย ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง 
ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  เครือข่ายผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบวกโป่ง เป็นการสร้าง
เครือข่ายในรูปแบบภายในชุมชนเป็นส าคัญ โดยเฉพาะในระดับครอบครัว ที่มีการประกอบอาชีพ
อุตสาหกรรมไม้สักเป็นส่วนใหญ่ ไม่มีการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และการเข้ามาบทบาทในการ
สนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก เครือข่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์ไม้สักจึงมีเพียงกลุ่มผู้ประกอบการในชุมชน

                                                        
 ๔๓ สัมภาษณ์ก านันบรรจบ จินดาขัด, ก านันต าบลน้ าช า, ๗ มีนาคม ๒๕๖๕. 
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บวกโป่งและชุมชนใกล้เคียงเท่านั้น เครือข่ายที่เป็นรูปธรรมมากที่สุด ได้แก่ เครือข่ายการจัดหา
วัตถุดิบ หรือ ไม้สักแปรรูป ซึ่งชุมชนบวกโป่งปัจจุบันนี้ วัตถุดิบที่น ามาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์โดย
ส่วนมากจะเป็นไม้สักที่น าเข้ามาจากนอกพ้ืนที่  โดยเฉพาะอย่างยิ่ง น ามาจากชุมชนร่องแดง ที่มีการ
แปรรูปส าเร็จเรียบร้อย สามารถที่จะไปเลือกซื้อได้ตามขนาดที่ต้องการได้เลย ซึ่งไม่ยุ่งยากเหมือนใน
สมัยก่อน ที่จะต้องมีการไปตัด เลื่อย ขนส่ง ด้วยตนเอง  

 ส าหรับเครือข่ายที่ส าคัญอีกอย่างหนึ่งของชุมชนบวกโป่งก็คือ เครือข่ายในการจ าหน่ายที่
มีทั้งภายในและนอกจังหวัด โดยภายในจังหวัดจะมีการเข้ามารับซื้อผลิตภัณฑ์ถึงที่ มีทั้งผลิตภัณฑ์ที่
พร้อมจัดจ าหน่ายได้เลย และผลิตภัณฑ์ที่ยังเป็นงานดิบ หรือ ต้องน าไปเข้าสู่กระบวนการขัด และทาสี
ก่อนถึงจะสามารถจัดจ าหน่ายได้ ส่วนเครือข่ายในต่างจังหวัดทุกภูมิภาคของประเทศนั้น โดยส่วนมาก
จะเป็นกลุ่มลูกค้าเดิมที่มีการสั่งสินค้าเป็นประจ า และกลุ่มลูกค้าที่ทราบข่าวจากสื่อออนไลน์ก็จะมีการ
ติดต่อสอบถามและมีออเดอร์เข้ามาเป็นประจ า  

สรุปได้ว่า รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัด
แพร่ ทั้ง ๖ กระบวนการ คือ กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้สัก
กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สัก กระบวนการน าผลิตภัณฑ์ไม้สักออกสู่ตลาด กระบวนการเรียนรู้
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก และกระบวนการสร้างเครือข่ายผลิตภัณฑ์ไม้สักในพ้ืนที่ต้นแบบทั้ง ๓ ชุมชน คือ ๑) 
ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมของชุมชนทุ่งโฮ้ง ๒) ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูล ๓) ผลิตภัณฑ์จักสาน
ของชุมชนค่างาม จึงมีกระบวนการที่แตกต่างกันตามบริบทของแต่ละพ้ืนที่ รวมถึงพ้ืนที่พัฒนา ได้แก่
ชุมชนบวกโป่ง อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ที่มีการผลิตผลงานจากไม้สักเช่นกัน จากการวิเคราะห์ลง
พ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงลึกท าให้พบว่า ในด้านการบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์นั้นมีลักษณะที่ไม่แตกต่าง
กันมากนัก เป็นการสร้างสรรค์จากประสบการณ์ และจากการถ่ายทอดรุ่นสู่รุ่นเป็นส าคัญ โดยใช้
วัตถุดิบของแต่ละผลิตภัณฑ์ในแต่ละพ้ืนที่ และมีเป้าหมายของการผลิตแต่เดิมเพ่ือน ามาใช้งานใน
ชีวิตประจ าวัน เช่น ในชุมชนสัมมาชีพต้นแบบทั้ง ๓ พ้ืนที่ คือ กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม แต่เดิมก็
เป็นการผลิตเพ่ือน ามาสวมใส่เท่านั้น ยังไม่ได้มีการสร้างคุณค่าทางด้านเศรษฐกิจของชุมชน กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูล ก็เริ่มต้นจากการน าเอาไม้สักมาสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัย กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ก็ผลิตขึ้นมาเพ่ือใช้ในการประกอบอาชีพและเป็นเครื่องใช้ ในครัวเรือน และ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่พัฒนา ได้แก่ชุมชนบวกโป่ง ก็เริ่มจากการน าไม้สักมาสร้างที่อยู่อาศัยเช่นกัน  

ส าหรับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่ต้นแบบและพ้ืนที่พัฒนา เป็นการ
ออกแบบและพัฒนาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่แล้ว โดยการออกแบบเพ่ิมเติมให้มีความหลากหลายมาก
ยิ่งขึ้น ภายในแนวคิดที่ส าคัญคือ ความทันสมัยที่อาศัยผลิตภัณฑ์เดิม และประโยชน์ที่หลากหลาย ดัง
จะเห็นได้จาก ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน และผลิตภัณฑ์ไม้สัก ที่แต่เดิมจะเป็น
การผลิตเพ่ือใช้ประโยชน์ด้านเดียว แต่ปัจจุบันได้มีการพัฒนาเป็นสินค้าประดับตกแต่งและใช้งานได้
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อีกสารพัด โดยอาศัยความร่วมมือจากเครือข่ายทั้งภายในและนอกชุมชน ได้แก่ กรมพัฒนาฝีมือ
แรงงาน พัฒนาชุมชน ในการให้การสนับสนุนด้านวิทยากรที่มาช่วยด้านการออกแบบ การพัฒนาและ
การจัดจ าหน่ายในปัจจุบันให้มีความหลากหลาย และสะดวกรวดเร็วมากยิ่งขึ้น  

นอกจากนี้ ในด้านการเรียนรู้นั้นของผลิตภัณฑ์ทั้ง ๒ พ้ืนที่ก็มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป
ตามบริบทของชุมชนและผลิตภัณฑ์เช่นกัน โดยมีลักษณะของการเรียนรู้ทั้งในระบบครอบครัว และ
หลักสูตรที่น าไปประยุกต์ใช้ในการจัดการเรียนการสอนในสถานศึกษา อาทิ เช่น กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้า
หม้อห้อม และกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ที่มีการน าเอาไปเป็นหลักสูตรท้องถิ่นส าหรับสถานศึกษา
ในชุมชน ส่วนกลุ่มผลิตภัณฑ์ไม้สักทั้ง ๒ พ้ืนที่ คือ ชุมชนดอนมูล และชุมชนบวกโป่ง เป็นการเรียนรู้
เฉพาะภายในครอบครัวและชุมชนเท่านั้น ดังนั้น รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ แม้ว่าจะมีความแตกต่างกันในด้านบริบทพ้ืนที่ ผลิตภัณฑ์ของแต่ละ
ชุมชน รวมถึงกระบวนการในการผลิต ออกแบบ พัฒนา ตลาด เรียนรู้ และเครือข่าย แต่สิ่งที่ทั้ง ๔ 
พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพมีความเหมือนกันคือ เป้าหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือการยกระดับคุณค่า
และรายได้ของแต่ละชุมชนให้เพ่ิมมากยิ่งขึ้น พร้อมกับการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนในแต่ละ
ชุมชนให้ดีขึ้นนั่นเอง 

 
๔.๒ พัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ
ในจังหวัดแพร่ 
          จากการสังเคราะห์ข้อมูลจากการลงพ้ืนที่กรณีศึกษา พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพพัฒนา
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ จ านวน ๑ พ้ืนที่ ได้แก่ พื้นที่ชุมชนสัมมาชีพ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  ร่วมกับโครงการย่อยที่ ๑ - ๒ 
และศึกษาจากเอกสารและหลักฐานที่เกี่ยวข้อง หนังสือ รายงานการวิจัย รายงานการประชุมภาพถ่าย 
เอกสารแสดงความสัมพันธ์ที่แสดงให้เห็นถึงแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาหลักสูตร สภาพของชุมชนใน
ด้านต่าง ๆ เช่นเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ลักษณะโครงสร้างของหลักสูตร การสร้างหลักสูตร
ผลิตภัณฑ์ชุมชน การออกแบบและพัฒนาหลักสูตร ประเมินผลและน าเสนอหลักสูตร ส่งผลให้เกิดการ
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ที่เป็นผลงานทางศิลปะที่
มีอัตลักษณ์ทางศิลปะของตนเอง ในการพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ไม้สักเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
 



 
๑๓๑ 

 

 

               
 

ภาพที่ ๗ สัมภาษณ์อาจารย์ปฏิพล พรินทรากูล (ปราชญ์,ครูผู้สอนช่างสิบหมู่) 
อาจารย์นุชนาฎ ชาวนา ครู คศ.๒ วิทยาลัยชุมชน (ผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตร) 

 

       
 

ภาพที่  ๘  สนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการไม้สักและผู้น าชุมชนเพ่ือพัฒนาหลักสูตรและเทคนิค     
          กระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 

 

                 
 

ภาพที่  ๙ กิจกรรม WORK SHOP ถอดองค์ความรู้ ครั้งที่ ๒  
 

 ๔.๒.๑  การพัฒนาหลักสูตรผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
           จากยุทธศาสตร์ชาติ ๒๐ ปี ซึ่งเป็นแผนหลักของการพัฒนาประเทศและเป้าหมาย
การพัฒนาที่ยั่งยืน เป็นพ้ืนฐานน ามาสู่การจัดท าแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ 
(พ.ศ. ๒๕๖๐–๒๕๖๔) เป้าหมายหลัก คือ การพัฒนาประเทศมุ่งสู่ “ความมั่นคง มั่งคั่งและยั่งยืน” 
โดยได้น้อมน าหลัก“ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง”มาเป็นปรัชญาน าทางในการพัฒนาประเทศเน้นให้
“คนเป็นศูนย์กลางการพัฒนา” สร้างความมั่นคงของชาติโดยก าหนด ๑ ใน ๑๐ ยุทธศาสตร์การ



 
๑๓๒ 

 

 

พัฒนาประเทศที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ ดังกล่าวข้างต้นคือ ยุทธศาสตร์ที่ ๒ การสร้างความเป็น
ธรรมและลดความเหลื่อมล้ าในสังคมมุ่งลดปัญหาความเหลื่อมล้ าด้านรายได้ของกลุ่มคนที่มีฐานะทาง
เศรษฐกิจสังคมที่แตกต่างกันแก้ไขปัญหาความยากจนเพ่ิมโอกาสการเข้าถึงบริการพ้ืนฐานทางสังคม
ของภาครัฐรวมทั้งเพ่ิมศักยภาพชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากให้มีความเข้มแข็ง เพ่ือให้ชุมชนพ่ึงพา
ตนเองและได้รับส่วนแบ่งผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากขึ้น โดยส่งเสริมการประกอบอาชีพของ
ผู้ประกอบการระดับชุมชน การสนับสนุนศูนย์ฝึกอาชีพชุมชน กรมการพัฒนาชุมชนจึงได้ด าเนินการ
ส่งเสริมการสร้างอาชีพที่เป็น “สัมมาชีพ” โดยไม่ท าให้เกิดการเบียดเบียนตนเอง ไม่เบียดเบียนผู้อ่ืน 
ไม่เบียดเบียนสิ่งแวดล้อมและมีรายได้มากกว่ารายจ่าย ให้กับครัวเรือนที่มีรายได้น้อยและมีความ
พร้อมเข้ารับการอบรมอาชีพโดยใช้แนวคิด “ชาวบ้านสอนชาวบ้าน” สอนอาชีพที่เขาต้องการอยากท า
ประกอบกับการน้อมน าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นแนวทางด าเนินงานเป็นความ
พอเพียงขั้นพ้ืนฐานในระดับครอบครัวให้ครัวเรือน มีความเป็นอยู่ที่ พ่ึงตนเองได้อย่างมีความสุข 
ยกระดับรายได้พ้นความยากจนด้วยการพึ่งพาอาศัยกันในแนวราบทั้งการบริหารจัดการปัจจัยการผลิต 
การฝึกอบรมอาชีพของครัวเรือนที่ท าให้เกิดรายได้กระบวนการ “สร้างสัมมาชีพชุมชน” เริ่มต้นด้วย
การพัฒนาทักษะการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับปราชญ์ชุมชนด้านอาชีพ ให้เป็นวิทยากรสัมมาชีพ
ชุมชน จากนั้นปราชญ์ชุมชนกลับไปสร้างทีมวิทยากรสัมมาชีพชุมชนและจัดการฝึกอบรมอาชีพให้กับ
ครัวเรือนที่ต้องการฝึกอาชีพในหมู่บ้าน ติดตามและสนับสนุนอย่างต่อเนื่องเพ่ือให้ครัวเรือนที่เข้ารับ
การฝึกอาชีพสามารถปฏิบัติอาชีพได้จริง จนพัฒนาเป็นอาชีพที่สร้างรายได้ให้กับครัวเรือนได้อย่าง
มั่นคง บนวิถีพอเพียงและส่งเสริมให้ครัวเรือนที่ประกอบอาชีพเดียวกันหรือประเภทอาชีพเดียวกันเกิด
การรวมตัวกันเป็นกลุ่มอาชีพเพ่ือช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
  การพัฒนาหลักสูตรมีกระบวนการที่สะท้อนศักยภาพและความต้องการของชุมชน โดย
การศึกษาความต้องการ ศักยภาพและทิศทางการพัฒนาชุมชน และมาจัดท าหลักสูตรโดยชุมชนเอง 
ซึ่งหลักสูตรผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  เป็นหลักสูตรเชิงรุก ออกแบบตาม
ความต้องการของชุมชน สามารถประกอบอาชีพได้และการอยู่ร่วมกับผู้อื่นในสังคมได้อย่างมีความสุข 
โดยผู้เข้ารับการอบรมจะบรรลุผลการเรียนรู้ที่ก าหนดไว้อย่างน้อยร้อยละ ๘๐  
 กระบวนการพัฒนาหลักสูตรที่ค านึงถึงความต้องการในการศึกษาอบรม และความจ าเป็นใน
การพัฒนาอาชีพของชุมชนที่จะต้องเชื่อมโยงโลกการศึกษากับโลกการท างานตามสภาพจริงของชุมชน
ที่มีการเปลี่ยนแปลงตามสภาพสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและเทคโนโลยี การได้มาซึ่งข้อมูลความ
ต้องการของคนในชุมชนจะเก็บข้อมูลจากบุคคลที่หลากหลายในชุมชนและใช้รูปแบบหลายวิธี
ผสมผสาน เช่น ใช้แบบสอบถาม การสัมภาษณ์ การสังเกตในชุมชน การฝังตัวอยู่ในชุมชน เป็นต้น 
และน าข้อมูลเหล่านั้นมาวิเคราะห์และสังเคราะห์เพ่ือการพัฒนาหลักสูตรให้ตรงกับความต้องการของ
ชุมชน 



 
๑๓๓ 

 

 

 การออกแบบหลักสูตรจะบรรจุเนื้อหาสาระหลักสูตรที่ท าให้ผู้ เรียนมีความรู้ ความเข้าใจ 
ทักษะและทศันะคติต่อวิชาการหรือวิชาชีพนั้น ๆ โดยผ่านการระดมสมองจากผู้เชี่ยวชาญในอาชีพตาม
หลักสูตรที่จะเปิดสอน ๘–๑๐ คน มาวิเคราะห์งานและอาชีพนั้นๆ โดยก าหนดรายละเอียดเนื้อหาวิชา
ในภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติงานที่ชัดเจน ในลักษณะของค าอธิบายรายวิชาที่ครอบคลุมสมรรถนะ
ของอาชีพนั้นๆ จัดท าเป็นโครงสร้างหลักสูตรและการเรียนการสอนที่ประกอบด้วยความเป็นมาของ
หลักสูตร วัตถุประสงค์หลักสูตร เนื้อหาสาระหลักสูตรและกิจกรรมการเรียน จ านวน ๒ หลักสูตร ดังนี้  

๑) หลักสูตรวิชา การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก จ านวน ๒๐ ชั่วโมง 
 ความเป็นมาของหลักสูตร  จังหวัดแพร่เป็นจังหวัดที่มีชื่อเสียงผลิตภัณฑ์ไม้สักและเป็นที่
ยอมรับของประชาชนทั่วไป แต่อย่างไรก็ตามเนื่องจากผู้ผลิตในจังหวัดแพร่ ยังต้องการทักษะและ
เทคนิคในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักท่ีตอบสนองลูกค้า แล้วน ามาท าการเพ่ิมมูลค่าหรือพัฒนารูปแบบ
เพ่ือตอบสนองลูกค้าให้ได้มากยิ่งขึ้น เพ่ือให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักในจังหวัดแพร่เป็นไปในทิศทาง
ที่ถูกต้องในลักษณะของการพัฒนาแบบบูรณาการตั้งแต่ต้นน้ า คือผู้ผลิตไม้สัก ไปจนถึงปลายน้ าคือ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก จึงจ าเป็นต้องมีการจัดการศึกษา การพัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพใน  จังหวัดแพร่ เพ่ือสร้างแนวคิดการ
พัฒนาหลักสูตรไม้สัก เกี่ยวกับการจัดการหลักสูตรอาชีพไปสู่การปฏิบัติ เพ่ือพัฒนาอาชีพให้
กลุ่มเป้าหมายและประชาชน เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีรายได้และประกอบอาชีพที่ยั่งยืน              
มีความสามารถในการแข่งขันเชิงธุรกิจทั้งในและต่างประเทศ รวมทั้งเป็นการเสริมสร้างความรู้
ความสามารถให้ผู้ประกอบการไม้สักในระดับท้องถิ่น 

หลักการ 
๑. เป็นหลักสูตรชุดฝึกอบรมเพ่ือพัฒนาก าลังคนให้มีศักยภาพเฉพาะด้านออกไปประกอบ 

อาชีพได้ตรงตามความต้องการของตลาดและสอดคล่องกับภาวะเศรษฐกิจและสังคม 
๒. เป็นหลักสูตรที่เปิดโอกาสมุ่งพัฒนาคนไทยให้ได้รับการศึกษาอาชีพการมีงานท าอย่างมี 

คุณภาพทั่วถึงและเท่าเทียมและสามารถสร้างอาชีพที่มั่นคง 
๓.  เป็นหลักสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ิมเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
๔. เน้นการฝึกปฏิบัติจริงเพ่ือให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจและสามารถน าไปประกอบ 

สัมมาชีพให้เกิดรายได้ที่มันคง มั่งคั่งและยั่งยืน 
  จุดมุ่งหมาย 

๑. เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับไม้สักเพ่ือการประกอบอาชีพได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
๒. เพ่ือพัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน 
๓. เพ่ือให้สามารถออกแบบผลิตภัณฑ์และชิ้นงานต่างๆ ได้ 
๔. เพ่ือพัฒนาทักษะให้สอดคล้องกับศักยภาพของตนเอง ชุมชน สังคม และสิ่งแวดล้อม  



 
๑๓๔ 

 

 

เป้าหมาย ประชาชนและผู้สนใจในผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
ระยะเวลา ระยะเวลาการฝึกอบรม จ านวน ๒๐ ชั่วโมง 

 โครงสร้างหลักสูตร 
 

หน่วยที่ 
 

ชื่อเรื่อง 
ชั่วโมง 
ทฤษฎี 

ชั่วโมง 
ปฏิบัติ 

๑ ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวไม้สัก 
-ธรรมชาติของไม้สักของเนื้อไม้ -การแปรรูป   
-การป้องกันและรักษาเนื้อไม้  -การอบไม้ 

๒  

๒ การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
-หลักการออกแบบ 
-กระบวนการออกแบบและความคิดสร้างสรรค์ 
-หลักเกณฑ์ด้านการออกแบบ 
-หลักเกณฑ์ด้านการการตลาด 

๒ ๔ 

๓ การผลิต ผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
-วัสดุ อุปกรณ์ เครื่องมือ 
-การปฏิบัติผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์พานแว่นฟ้า 
-การปฏิบัติผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์บุษบก 

๑ ๑๑ 

 
สื่อ วัสดุอุปกรณ์  เอกสารประกอบการอบรม  และเครื่องมือและอุปกรณ์ในการผลิต 
วัดผล ประเมินผล 

๑. สังเกตทักษะการปฏิบัติกิจกรรม 
   ๒. ตรวจชิ้นงาน 
   ๓. ประเมินองค์ความรู้ก่อนเรียนและหลังเรียน 

๒) หลักสูตรวิชา ส่งเสริมการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ก๋ีไม้สัก จ านวน ๒๐ ชั่วโมง 
หลักสูตรท้องถิ่นจึงเป็นปัจจัยหนึ่งที่ส่งผลให้การศึกษามีคุณภาพเป็นการจัดการเรียนการ 

สอนให้สอดคล้องกับความต้องการอันหลากหลายของท้องถิ่น ท าให้ผู้เรียนเกิดความรัก และความ
ภาคภูมิใจเกี่ยวกับท้องถิ่นของตน หลักสูตรท้องถิ่นเป็นหัวใจส าคัญที่จะน าพา สาระการเรียนรู้ของ
ท้องถิ่นไปสู่ผู้เรียน เพ่ือให้ผู้เรียนได้เรียนรู้ชีวิตจริงในท้องถิ่นของตน รวมทั้งการได้รับประสบการณ์
ตรงกับชีวิต สภาพเศรษฐกิจสังคม สิ่งแวดล้อมที่แท้จริง และการเปิดโอกาสให้ผู้ใช้หลักสูตรได้มีส่วน
ร่วมในการพัฒนาหลักสูตรด้วย๔๔  

                                                        
๔๔ ฆนัท ธาตุทอง, การพัฒนาหลักสูตรท้องถิ่น.( นครปฐม: เพชรเกษมการพิมพ,์๒๕๕๐) หน้า ๑๗๖. 



 
๑๓๕ 

 

 

      เพ่ือเป็นการตอบสนองความต้องการของชุมชน ได้จัดท าหลักสูตรท้องถิ่นส่งเสริมการ 
เรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จากไม้สัก เป็นหลักสูตรที่พัฒนาขึ้นมาให้กับนักเรียน ยังเป็นแนวทางใน 
การส่งเสริมการพัฒนาอาชีพ อันจะเป็นการส่งเสริมให้ครอบครัวของนักเรียนให้คุณภาพชีวิตดีขึ้น  
รวมถึงการสร้างความรู้ความเข้าใจและสร้างจิต ส านึกที่ดี ต่อการรักษาสิ่งแวดล้อม อีกทั้งยังเป็นการ
ฝึกให้มีความคิดสร้างสรรค์ ฝึกสมาธิให้กับผู้เรียนด้วย หลักสูตระยะสั้นเพ่ือพัฒนาก าลังคนให้มีความ
ช านาญเฉพาะด้านออกไปประกอบอาชีพได้ตรงตามความต้องการของตลาด และสอดคล้องกับการ
จัดการเรียนการสอนเป็นไปตามพระราชบัญญัติการศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. ๒๕๔๒ และสอดคล้องกับ
ภาวะเศรษฐกิจและสังคมเป็นหลักสูตรส่งเสริมการพัฒนาอาชีพ  สามารถน าความรู้ไปประกอบอาชีพ 
ช่วยเหลือครอบครัว ให้คุณภาพชีวิตดีขึ้น 

จุดมุ่งหมาย 
๑. เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
๒. เพ่ือสร้างความตระหนักให้นักเรียนเห็นความส าคัญของการน าทรัพยากร  

ธรรมชาติในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประโยชน์ 
๓. เพ่ือให้นักเรียนน าความรู้ที่ได้รับไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน 
๔. ฝึกการท างานกระบวนการกลุ่ม 
๕.เพ่ือให้นักเรียนมีทักษะมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ใฝ่เรียนรู้เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต 

เป้าหมาย  นักเรียนหรือผู้ที่สนใจ 
ระยะเวลา ระยะเวลาการฝึกอบรม จ านวน ๒๐ ชั่วโมง 

         โครงสร้างหลักสูตร 
 

หน่วยที่ 
 

ชื่อเรื่อง 
ชั่วโมง 
ทฤษฎี 

ชั่วโมง 
ปฏิบัติ 

๑ ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับชุมชน 
ความเป็นมา อาชีพ และสภาพแวดล้อมของชุมชน 

๒  

๒ การออกแบบผลิตภัณฑ์กี๋ไม้สัก 
-ความหมายของการออกแบบ –กระบวนการ
ออกแบบ –ขนาดสัดส่วนของ  -ลักษณะลวดลาย 

๑ ๗ 

๓ การปฏิบัติผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ก๋ีไม้สัก 
-เตรียมวัดสุด อุปกรณ์ เครื่องมือ 
-ขั้นปฏิบัติ  -ประโยชน์ของชิ้นงาน 

๑ ๙ 

 
สื่อการเรียนรู้ 
 ๑. ใบงาน 



 
๑๓๖ 

 

 

 ๒. ใบความรู้ 
 ๓. วัสดุและอุปกรณ์ท่ีใช้ในการผลิต 
 ๔. รูปภาพ 
 
การวัดผลประเมินผล 

๑. สังเกต การซักถามและการตอบค าถาม ทักษะการปฏิบัติกิจกรรม 
 ๒. ตรวจผลงาน  ตรวจชิ้นงาน 
 ๓. ประเมินองค์ความรู้  ก่อนเรียนและหลังเรียน 
 
                สรุปได้ว่า ปัจจัยที่ช่วยในการพัฒนาอาชีพครัวเรือนด้วยการสร้างสัมมาชีพชุมชนตาม
หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงภายใต้แนวคิด “ชาวบ้านสอนชาวบ้าน” สอนอาชีพที่เขาต้องการ
อยากท าด้วยกระบวนการพัฒนาทักษะการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับชุมชนด้านสัมมาชีพชุมชน การ
พัฒนาหลักสูตรมีกระบวนการที่สะท้อนศักยภาพและความต้องการของชุมชน โดยการศึกษาความ
ต้องการ ศักยภาพและทิศทางการพัฒนาชุมชน และมาจัดท าหลักสูตรโดยชุมชนเอง  ซ่ึงหลักสูตร
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ เป็นหลักสูตรเชิงรุก ออกแบบตามความต้องการ
ของชุมชน สามารถประกอบอาชีพได้และการอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนในสังคมได้อย่างมีความสุข ประชาชน
ประกอบอาชีพที่ไม่เบียดเบียนตนเอง ไม่เบียดเบียนผู้อ่ืน ไม่เบียดเบียนสิ่งแวดล้ อมและมีรายได้
มากกว่ารายจ่าย ทั้งนี้ ต้องมีความสอดคล้องกับวิถีของชุมชนเพ่ือความมุ่งหมายในการสร้างระบบ
เศรษฐกิจชุมชน 
 
 ๔.๒.๒ พัฒนาเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
 เทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน ในยุคปัจจุบันการด าเนินธุรกิจ
ก าลังเผชิญหน้ากับความท้าทายหลากหลายประการ ทั้งทรัพยากรที่เป็นวัตถุดิบในการผลิตทีม่ีปริมาณ
จ ากัดลงทุกขณะ ประเทศที่มีต้นทุนการผลิตต่ าเริ่มตีตลาดในยุคไร้พรมแดน ผู้บริโภคมีสิทธิเลือกซื้อ
สินค้าได้อย่างเสรีทั้งในด้านคุณภาพและราคา การแข่งขันทางด้านการค้าทวีความรุนแรงขึ้นเรื่อย ๆ 
เจ้าของธุรกิจหรือผู้ประกอบการต่าง ๆ จึงต้องปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ให้สอดรับกับการเปลี่ยนแปลงนี้ 
ส าหรับความท้าทายใหม่นี้ก็คือ เศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์ หัวใจส าคัญของการ
สร้างสรรค์ก็คือ แนวคิดหรือแนวปฏิบัติที่สร้างหรือเพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการโดยไม่ต้องใช้
ทรัพยากรมากนัก ทว่าเพ่ิมเติมและประยุกต์แนวคิดใหม่ ๆ องค์ความรู้ นวัตกรรม เทคโนโลยี 
เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม พัฒนาต่อยอดไปสู่แนวทางท่ีสร้างสรรค์ เพื่อน าเสนอสินค้าและบริการ
ให้ถูกจริตกับรสนิยมที่เปลี่ยนแปลงและไม่หยุดนิ่งของผู้บริโภค สร้างโอกาสการแข่งขันทางธุรกิจได้ไม่



 
๑๓๗ 

 

 

แพ้การแข่งขันด้านราคาดังเช่นในอดีตที่ผ่านมา แนวคิดสร้างสรรค์จึงเข้ามามีบทบาทอย่างมากในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจในรูปแบบนี้ให้เติบโตอย่างมีศักยภาพ เปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์ให้กลายเป็น
สินค้าและบริการ ต่อยอดไปสู่การจ้างงาน สร้างรายได้ และการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ซึ่งการจะเป็น
ผู้ประกอบการนักสร้างสรรค์ที่ประสบความส าเร็จ 

จากการสังเคราะห์ ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพบ้านบวกโป่ง พ้ืนฐานของชาวบ้านมีทักษะและ
ประสบการณ์เป็นทุนเดิมอยู่แล้ว เริ่มจากการที่ชาวบ้านน าเอาไม้สักมาแปรรูปเพ่ือสร้างที่อยู่อาศัย 
และต่อยอดในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักจึงเป็นเสมือนการพัฒนาฝีมือชาวบ้านไปโดยเฉพาะ 
ผลิตภัณฑ์ไม้สักร่วมสมัย เช่น เฟอร์นิเจอร์ส าหรับตกแต่งบ้านประเภทต่างๆ ชาวบ้านก็สามารถที่
เรียนรู้และพัฒนาฝีมือไปพร้อมๆกับกระแสความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค  กระบวนการสร้างและ
แสวงหาความรู้ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบ้านบวกโป่งนั้น จึงมีลักษณะของการใช้
ประสบการณ์ความช านาญเป็นส าคัญ ส่วนที่ต้องศึกษาเพ่ิมเติมคือ การออกแบบลวดลาย ให้มีความ
ทันสมัยและตรงตามความต้องการของผู้บริโภค โดยมีการศึกษาลวดลาย เทคนิค เพ่ิมเติมจาก
อินเตอร์เน็ต น าความรู้มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ เพ่ือน ามาประยุกต์
ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น หากผู้ที่สนใจน าเอารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์มาให้ดูเป็นตัวอย่าง ชาวบ้านก็สามารถท่ีจะผลิตได้ตามความต้องการ การสร้างและแสวงหา
ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักจึงเป็นเหมือนการพัฒนาฝีมือของชาวบ้านไปพร้อมๆ กับการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ไม้สักร่วมสมัยควบคู่ไปพร้อมๆ กัน โดยอาศัยประสบการณ์ความเคยชินในเครื่องมือ กับ
ทักษะการแปรรูปไม้สักเพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ตามความต้องการ  

เพ่ือให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบ้านบวกโป่งเป็นไปในทิศทางที่ถูกต้องในลักษณะ
ของการพัฒนาแบบบูรณาการตั้งแต่ต้นน้ า คือผู้ผลิตไม้สัก ไปจนถึงปลายน้ าคือผลิตภัณฑ์ไม้สัก จึง
จ าเป็นต้องมีการจัดการศึกษาหรือฝึกอบรม การพัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้
สักเพ่ือเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ในชุมชนโดยการพัฒนาหลักสูตรไม้สัก เกี่ยวกับการจัดการหลักสูตร
อาชีพไปสู่การปฏิบัติ เพ่ือพัฒนาอาชีพให้กลุ่มเป้าหมายและประชาชน เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ให้มีรายได้และประกอบอาชีพที่ยั่งยืน มีความสามารถในการแข่งขันเชิงธุรกิจทั้งในและต่างประเทศ 
รวมทั้งเป็นการเสริมสร้างความรู้ความสามารถให้ผู้ประกอบการไม้สักในระดับท้องถิ่น  มีเทคนิค
กระบวนการดังนี้   

๑. ศึกษาความต้องการผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้านบวกโป่งโดยการสนทนากลุ่มในด้าน 
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนนายปฏิพล พรินทรากูล ปราชญ์ท้องถิ่น มีแนวคิดจากการน าเสนอผลงานช่างสิบ
หมู่ ตามพระราชด าริของสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ซึ่งพระองค์
ท่านได้ให้แนวคิดว่าควรออกแบบช่างหุ่น เพราะเมืองแพร่ เป็นเมืองไม้ น่าจะมีเศษไม้เยอะ น่าจะน า
เศษไม้มาท าช่างหุ่น ซึ่งเป็นพระราชด าริที่เป็นแรงจูงใจให้ผู้เข้าร่วมสนทนามีแนวคิดว่าในชุมชนบ้าน



 
๑๓๘ 

 

 

บวกโป่งท าไม้กันและมีเศษไม้พอที่จะน ามาผลิตผลิตภัณฑ์ที่น าเสนอได้ สามารถเพ่ิมมูลค่าสินค้าให้
สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในงานต่างๆ ได้ ซึ่งเป็นการเริ่มต้น
ที่ดีของชุมชน 
          ๒. การออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนหรือเป็นลายล้านนา ภาคเหนือ 
ชุมชนมีส่วนร่วมในการเสนอออกแบบ ลวดลายเป็นลายเถาว์วัลย์ ซึ่งลวดลายมีความสอดคล้องกับ
ชุมชนและความต้องการของผู้บริโภค ในการสนทนากลุ่มผู้เข้าร่วมสนทนาให้ผู้ที่มีความเชี่ยวชาญใน
การออกแบบ ซึ่งเป็นปราชญ์ชาวบ้านมีประสบการณ์ในการออกแบบลวดลาย ซึ่งมีความรู้ความ
เชี่ยวชาญทางด้านศิลป์  ได้น าเสนอในลวดลายที่ เป็นเอกลักษณ์การแกะสลักโดยต้องอาศัย
ประสบการณ์ในการออกแบบ ให้ผลิตภัณฑ์โดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ โดยมีการแกะสลัก ลงสี การ
แต่งลายเส้นเดินลาย เป็นต้น จึงได้น าเสนอลายเครือเถาว์ ซึ่งเป็นลายที่มีลักษณะลานนาที่ประยุกต์มา
จากลายกนก เพ่ือให้สอดคล้องกับชุมชน ซึ่งตรงกับประวัติความเป็นมาของชุมชนที่บ้านบวกโป่ง
สมัยก่อน ก่อนที่มีการย้ายถิ่นฐานมาตั้งรากฐานอยู่ในชุมชนนี้ก็เป็นผืนป่ารกร้าง และเป็นลายล้านนา
ประยุกต์ โดยออกแบบและฉลุลวดลายลงบนไม้ ให้มีความอ่อนช้อยและลงสีสันให้เป็นจุดเด่นเป็นที่
ต้องตาต้องใจของลูกค้า 

๓. พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผลิตภัณฑ์ของชุมชนส่วนใหญ่จะเป็นผลิตภัณฑ์ไม้ที่มีขนาดใหญ่ 
เช่น บานหน้าต่าง ประตู ลายตกแต่งบ้าน เป็นต้น ซึ่งลวดลายผลิตภัณฑ์ที่ชุมชนมีอยู่ส่วนมากจะเป็น
แบบที่อยู่ดั้งเดิม และผลิตตามที่ลูกและผู้ประกอบการ ความต้องการผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ของชุมชน จาก
การสัมภาษณ์ผู้น าในฐานะพ่อค้าพบว่า ผลิตภัณฑ์ขนาดเล็กที่ลูกค้าต้องการจะเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีจับต้อง
ได้ และมีขนาดเล็กพกพาได้ง่ายเพราะลูกค้าที่มาจากต่างจังหวัดจะซื้อสินค้าที่สามารถถือกลับไปได้  ก็
จะมีอยู่ผลิตภัณฑ์หลายรูปแบบ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบจึงออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์เกิดจาก
กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยไม้สักประกอบด้วย พานแปดเหลี่ยม บุษบก และกี๋ 
ซึ่งมีการฉลุลวดลายลงบนไม้  ลงสี ผู้ประกอบการได้ต้นแบบที่เป็นอัตลักษณ์ชองชุมชนสอดแทรกแนว
ศิลปะ เพ่ีอเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ของชุมชนและสามารถน าผลิตภัณฑ์ไปต่อยอดเป็นสินค้าที่หลากหลาย 
เพ่ือสร้างความสามารถในการแข่งขัน ต้องมีการพัฒนาผู้ประกอบการในการออกแบบ สร้างสรรค์
สามารถบูรณาการความรู้ทุกด้านตั้งแต่การออกแบบ แนวโน้ม ความคิดสร้างสรรค์ การใช้ทุนทาง
วัฒนธรรม สร้างอัตลักษณ์การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่น ดึงดูดความต้องการของผู้บริโภค ทั้งใน
กระบวนการเทคนิคการผลิต การเลือกใช้วัตถุดิบ การสื่อสารทางการตลาด 

๔. การตลาด พบว่า ในชุมชนมีการส่งสินค้าไปทั่วทุกจังหวัดในการจ าหน่ายสินค้าส่วนมากจะ
มีทั้งลูกค้าเก่าและลูกค้าใหม่ ซึ่งในยุคปัจจุบันเกิดสถานการณ์ Covid-19 การสั่งซื้อลดลง นเอง แต่ใน
ปัจจุบันได้มีเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการซื้อ-ขายกันบนโลกออนไลน์ ส่วนมากจะตามออเดอร์ที่ลูกค้า
สั่งเป็นส่วนใหญ่ ส่วนใหญ่สินค้าที่ท ากันอยู่ในปัจจุบันจะเป็นสินค้าประเภท โต๊ะ เก้าอ้ี บานหน้าต่าง 



 
๑๓๙ 

 

 

โครงหน้าต่าง บานประตู ส่วนลวดลายส่วนมากจะเป็นลายดั้งเดิมที่เคยท ากันอยู่แล้ว แต่ก็มีบางกรณีที่
ลูกค้าออกแบบลวดลายมาให้ก็รับออเดอร์ และให้ผู้ที่มีความเชี่ยวชาญแกะลายให้ ส่วนผลิตภัณฑ์ที่มี
ขนาดเล็กที่ผลิตจากเศษไม้ในชุมชนก็มีขายแต่ไม่มีการผลิตเอง การตลาดทางผู้ น าชุมชนจะช่วยกัน
ประชาสัมพันธ์กันในช่องทางสื่อเทคโนโลยี Facebook online และจะสนับสนุนงบโครงการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชนอีกทางหนึ่ง เพื่ออบรมการท าผลิตภัณฑ์อีกหลายๆ รูปแบบที่สอดคล้องกับความ
ต้องการของลูกค้า 

๕. ด้านการถ่ายทอดการเรียนรู้ พบว่า การถ่ายทอดการเรียนรู้ในอาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สักของ 
ชุมชนเพ่ือให้คงอยู่กับครอบครัวในชุมชน ส่วนมากจะมีการส่งต่อรุ่นต่อรุ่นมาเป็นเวลาช้านานแล้วแต่
ในยุคปัจจุบัน เด็กรุ่นใหม่ส่วนมากจะไปประกอบอาชีพอ่ืนกันเป็นส่วนใหญ่ และมีบางครอบครัวยังส่ง
ต่อรุ่นลูกหลานอยู่ ตลอดจนให้ความรู้กับเด็กที่สนใจจะเรียนรู้ในอาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สักโดยไม่มี
หลักสูตรแต่ท าด้วยประสบการณ์ลงมือปฏิบัติจริง เพ่ือเป็นการปลูกฝังรักในอาชีพ การเรียนรู้หรือการ
สืบทอดอาชีพของคนในชุมชนมาจากความสมัครใจส่วนงบประมาณยังไม่ได้รับการสนับสนุนจากส่วน
ใดแต่ผู้ประกอบอาชีพในชุมชนพร้อมที่จะถ่ายทอดความรู้ให้กับเยาวชนที่มีความสนใจจริงๆ เพ่ือให้
เขาสามารถผลิตเองและท ารายได้ให้กับครอบครัวได้ 

สรุปได้ว่า เทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่  จึงถูกออกแบบตามหลักของการใช้ความคิดที่จะผลักดันแนวความความคิดที่
สร้างสรรค์ให้น าออกมาใช้ให้มากท่ีสุดและสามารถน าไปสู่การหาผลของความสร้างสรรค์ เพ่ือน าไปใช้
ในงานต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตามที่นายปฏิพล พรินทรากูล ปราชญ์ท้องถิ่น มีแนวคิดจากการ
น าเสนอผลงานช่างสิบหมู่ ตามพระราชด าริของสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า กรมสมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ ซึ่งพระองค์ท่านได้ให้แนวคิดว่าควรออกแบบช่างหุ่น เพราะเมืองแพร่ เป็นเมืองไม้ 
น่าจะมีเศษไม้เยอะ น่าจะน าเศษไม้มาท าช่างหุ่น ซึ่งเป็นพระราชด าริที่เป็นแรงจูงใจให้ผู้เข้าร่วม
สนทนามีแนวคิดว่าในชุมชนบ้านบวกโป่งท าไม้กันและมีเศษไม้พอที่จะน ามาผลิตผลิตภัณฑ์ที่น าเสนอ
ได้ สามารถเพ่ิมมูลค่าสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ใน
งานต่างๆ ได้ ซึ่งเป็นการเริ่มต้นที่ดีของชุมชน หัวใจส าคัญของการสร้างสรรค์ก็คือ แนวคิดหรือแนว
ปฏิบัติที่สร้างหรือเพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการโดยไม่ต้องใช้ทรัพยากรมากนัก ทว่าเพ่ิมเติมและ
ประยุกต์แนวคิดใหม่ ๆ องค์ความรู้ นวัตกรรม เทคโนโลยี เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม มา
ออกแบบลวดลาย ผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนหรือ เป็นลายล้านนา ให้ผลิตภัณฑ์โดดเด่น
และเป็นเอกลักษณ์ โดยมีการแกะสลัก ลงสี การแต่งลายเส้นเดินลาย เป็นต้น และพัฒนาต่อยอดไปสู่
แนวทางที่สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ลวดลายผลิตภัณฑ์เกิดจากกระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน
ผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยไม้สักประกอบด้วย พานแปดเหลี่ยม บุษบก และกี๋ ซึ่งมีการฉลุลวดลายลงบนไม้  
ลงสี ผู้ประกอบการได้ต้นแบบที่เป็นอัตลักษณ์ชองชุมชนสอดแทรกแนวศิลปะ เพ่ี อเพ่ิมมูลค่า



 
๑๔๐ 

 

 

ผลิตภัณฑ์ของชุมชน เพ่ือน าเสนอสินค้าและบริการให้ถูกจริตกับรสนิยมที่เปลี่ยนแปลงและไม่หยุดนิ่ง
ของผู้บริโภค สร้างโอกาสการแข่งขันทางธุรกิจได้ไม่แพ้การแข่งขันด้านราคา ดังเช่นในอดีตที่ผ่านมา 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์จึงต้องเข้ามามีบทบาทอย่างมากในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในรูปแบบนี้ให้เติบโต
อย่างมีศักยภาพ เปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์ให้กลายเป็นสินค้าและบริการ ต่อยอดไปสู่การจ้างงาน 
สร้างรายได้ และการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ซึ่งการจะเป็นผู้ประกอบการนักสร้างสรรค์ที่ประสบ
ความส าเร็จ 
 ๔.๒.๓ น าเสนอหลักสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
 การน าเสนอหลักสูตรอบรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูง
เม่น จังหวัดแพร่ ซึ่งเป็นหลักสูตรที่ได้มีการพัฒนาขึ้นมาเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ให้กับชุมชนซึ่งมีการพัฒนาหลักสูตรให้กับชุมชนจ านวน ๒ หลักสูตร ประกอบด้วย หลักสูตรส าหรับ
ประชาชนหรือผู้ประกอบการ เป็นหลักสูตรอบรมผลิตภัณฑ์พานแปดเหลี่ยม และบุษบก  หลักสูตร
อบรมส าหรับนักเรียนเรียนเป็นหลักสูตรอบรมการท ากี๋ การจัดท าหลักสูตรครั้งนี้เพ่ือเป็นการเป็นการ
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชนและเพ่ือให้นักเรียนมีองค์ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ท่ีท าจากไม้สักหรือ
เศษไม้สัก เพ่ือใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ เพ่ือให้สอดคล้องกับแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๒๔๕ การ
เสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพของมนุษย์ ปัญหาในด้านคุณภาพของมนุษย์ในแต่ละช่วงวัยค่อนข้างต่ า 
การพัฒนาความรู้และทักษะของแรงงานไม่ตรงกับตลาดแรงงานซึ่งมีผลต่อพฤติกรรมการด าเนินชีวิต 
แนวทางการพัฒนาที่ส าคัญคือ พัฒนาศักยภาพคนให้มีทักษะ ความรู้และความสามารถในการ
ด ารงชีวิตอย่างมีคุณค่าและยุทธศาสตร์การสร้างความเป็นธรรมและลดความเหลื่อมล้ าในสังคม ต้อง
มุ่งลดปัญหาความเหลื่อมล้ าด้านรายได้ของกลุ่มคนที่มีฐานะทางเศรษฐกิจสังคมที่แตกต่างกัน แก้ไข
ปัญหาความยากจนเพิ่มโอกาสการเข้าถึงบริการพ้ืนฐานทางสังคม รวมถึงเพ่ิมศักยภาพเศรษฐกิจชุมชน
และเศรษฐกิจฐานรากตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงให้มีความเข้มแข็งเพ่ือให้ชุมชนพ่ึงพาตนเอง
ได ้
 หลักสูตรที่น าเสนอทั้ง ๒ หลักสูตรเป็นหลักสูตรที่ได้พัฒนาได้มีมีการพัฒนามาจากการ
สนทนากลุ่มในชุมชนบ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ซึ่งประกอบด้วย 

๑. หลักสูตรอบรมส าหรับประชาชนหรือผู้ประกอบการ เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับไม้ 

สักเพ่ือการประกอบอาชีพได้อย่างมีประสิทธิภาพ พัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้
สักเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน ออกแบบผลิตภัณฑ์และชิ้นงานต่างๆ พัฒนาทักษะให้สอดคล้องกับ

                                                        
๔๕ ส างานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ส านักนายกรัฐมนตรี,สรุปสาระส าคัญ

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ ๑๒ พ.ศ.๒๕๖๐-๒๕๖๔,  หน้า ๑๑-๑๒. 



 
๑๔๑ 

 

 

ศักยภาพของตนเอง ชุมชน สังคม และสิ่งแวดล้อม ระยะเวลาการฝึกอบรม จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ซึ่งมี
จุดมุ่งหมายเพ่ือ 

๑. เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับไม้สักเพ่ือการประกอบอาชีพได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
๒. เพ่ือพัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

ชุมชน 
๓. เพ่ือให้สามารถออกแบบผลิตภัณฑ์และชิ้นงานต่างๆ ได้ 

๔.  เพ่ือพัฒนาทักษะให้สอดคล้องกับศักยภาพของตนเอง ชุมชน สังคม และสิ่งแวดล้อม 
๒. หลักสูตรท้องถิ่นส าหรับนักเรียน เป็นปัจจัยหนึ่งที่ส่งผลให้การศึกษามีคุณภาพเป็นการ

จัดการเรียนการสอนให้สอดคล้องกับความต้องการอันหลากหลายของท้องถิ่น ท าให้ผู้เรียนเกิดความ
รัก และความภาคภูมิใจเกี่ยวกับท้องถิ่นของตน หลักสูตรท้องถิ่นเป็นหัวใจส าคัญที่จะน าพา สาระการ
เรียนรู้ของท้องถิ่นไปสู่ผู้เรียน เพ่ือให้ผู้เรียนได้เรียนรู้ชีวิตจริงในท้องถิ่นของตน รวมทั้งการได้รับ
ประสบการณ์ตรงกับชีวิต สภาพเศรษฐกิจสังคม สิ่งแวดล้อมที่แท้จริง และการเปิดโอกาสให้ผู้ใช้
หลักสูตรได้มีส่วนร่วมในการพัฒนาหลักสูตรด้วยในการพัฒนา หลักสูตรท้องถิ่น สามารถด าเนินการได้
โดยปรับโครงสร้างเนื้อหา เวลาเรียน กิจกรรมการเรียนการสอนและเพ่ิมรายละเอียดของมวล
ประสบการณ์ที่จัดให้กับผู้เรียน โดยจัดเนื้อหาให้ผู้เรียนได้เรียนรู้เรื่องราวเกี่ยวกับประวัติความเป็นมา 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรม ประเพณีท้องถิ่นและการประกอบอาชีพของคนในท้องถิ่น ซึ่งเป็นการ
เรียนรู้จากชีวิตจริง จะท าให้ผู้เรียนสามารถน าความรู้ไปปรับใช้ในการแก้ปัญหา ที่พบจากการด ารง
ชีวิตประจ าวันได้ อย่างมีประสิทธิภาพ๔๖  

การจัดท าหลักสูตรท้องถิ่น ส่งเสริมการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จากไม้สัก เป็นหลักสูตรที่
พัฒนาขึ้นมาให้กับนักเรียน ยังเป็นแนวทางในการส่งเสริมการพัฒนาอาชีพ อันจะเป็นการส่งเสริมให้
ครอบครัวของนักเรียนให้คุณภาพชีวิตดีขึ้น รวมถึงการสร้างความรู้ความเข้าใจและสร้างจิต ส านึกท่ีดี 
ต่อการรักษาสิ่งแวดล้อม อีกทั้งยังเป็นการฝึกให้มีความคิดสร้างสรรค์ ฝึกสมาธิให้ กับผู้เรียนด้วย 
หลักสูตรอบรมระยะสั้นได้ก าหนดไว้ ๒๐ ชั่วโมง ซึ่งมีจุดมุ่งหมายเพ่ือ 

 ๑. เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับความเป็นมาของชุมชน 
 ๒. เพ่ือสร้างความตระหนักให้นักเรียนเห็นความส าคัญของการน าทรัพยากรธรรมชาติใน

ท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประโยชน์ 
 ๓. เพ่ือให้นักเรียนน าความรู้ที่ได้รับไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน 
 ๔. ฝึกการท างานกระบวนการกลุ่ม 
 ๕. เพ่ือให้นักเรียนมีทักษะ มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ใฝ่เรียนรู้เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต 

                                                        
๔๖ ฆนัท ธาตุทอง, การพัฒนาหลักสูตรท้องถิ่น. (นครปฐม: เพชรเกษมการพิมพ,์๒๕๕๐) หน้า ๑๗๖. 



 
๑๔๒ 

 

 

 หลักสูตรที่น าเสนอเป็นหลักสูตรอบรมส าหรับประชาชน กลุ่มเป้าหมายของการอบรมคือ
คนที่สนใจในการเข้ารับการฝึกอบรม หรือผู้สูงอายุ และหลักสูตรท้องถิ่นส าหรับนักเรียนบ้านบวกโป่ง 
กลุ่มเป้าหมาย คือนักเรียนและเอาผู้ปกครองมาด้วย 
 ผลจากการถ่ายถอดหลักสูตรให้กับผู้น าชุมชนตามที่ได้สนทนากลุ่มพบว่า  คุณประสิทธิ์  
ทรวดทรง  ประธานสภา  การเริ่มต้นต้องมีการตั้งกลุ่ม สถานที่รองรับ และผู้ช านาญในการให้ความรู้ 
ในฐานะที่เพราะในยุคปัจจุบันมีลูกค้าต้องการผลิตภัณฑ์เศษไม้มีออเดอร์ใหม่ส่วนมากจะต้องการ
ผลิตภัณฑ์ชิ้นเล็ก และที่ส าคัญคืองบประมาณการผลิตสินค้าก็ต้องท าให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพเช่นการใช้
กาวในการติดผลิตภัณฑ์ก็ควรเป็นกาวที่มีคุณภาพ 
 สุวรรณ  ถือแก้ว  ผู้อ านวยการโรงเรียนบ้านบวกโป่ง  เศษไม้สมัยก่อนเราจะเผ่าทิ้ง และ
เอาไปทิ้งกันเป็นส่วนใหญ่  สิ่งที่ส าคัญคือ ช่าง งบประมาณในการฝึกอบรม  และการตลาด แต่ยุค
ปัจจุบันเป็นยุคออนไลน์น่าจะวางขายบนออนไลน์หรืออาจจะวางตัวอย่างบนออนไลน์และให้ออเดอร์
ได้ ส่วนโรงเรียน จะสนับสนุนอย่างเต็มที่  และถ้ามีงบสนับสนุนหรือช่างที่มีความช านาญมาให้ความรู้ 
ทางโรงเรียนยินดีอย่างยิ่งในการให้นักเรียนฝึกฝนกันเพ่ือเสริมสร้างอาชีพให้กับนักเรียน เพราะ
ครอบครัวนักเรียนจะประกอบอาชีพเกี่ยวกับไม้กันเป็นส่วนใหญ่ ส่วนผู้น าชุมชนบ้านบวกโป่ง มีการ
ยอมรับและต่อยอดการผลิตภัณฑ์ด้วยเศษไม้ ทางชุมชนต้องการผู้ที่มีความเชี่ยวชาญ และงบประมาณ
มาต่อยอดในการอบรมผลิตภัณฑ์ในรูปแบบอ่ืนๆ แต่ผลิตภัณฑ์ที่ท าจะต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่สวยงาม 
อยู่ที่ความเข้มแข็งของคนในชุมชน ถ้างานนี้ท าได้ดีก็จะมีการขับเคลื่อนในชุมชน ถ้าการอบรมครั้งนี้
เป็นรูปธรรมและเห็นผล ทาง อบต. จะสนับสนุนงบประมาณ และจัดท าแผนและน าโครงการส่งเสริม
อาชีพผลิตเศษไม้สักเข้าบรรจุในแผนงบประมาณต่อไป 

 
๔.๓ การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่    
          จากการสังเคราะห์ข้อมูลจากการลงพ้ืนที่ กรณีศึกษา พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพพัฒนา
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ จ านวน ๑ พ้ืนที่ ได้แก่ พื้นที่ชุมชนสัมมาชีพ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  ร่วมกับโครงการย่อยที่ ๑ – ๓ 
และศึกษาจากเอกสารและหลักฐานที่ เกี่ยวข้อง เอกสารแสดงความสัมพันธ์ที่แสดงให้เห็นถึง
กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์กระบวนการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ 
วิธีการเสริมสร้างวิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ฯ ในด้านวิถีชีวิต ด้านความเชื่อ ด้านวัฒนธรรม ประเพณี  
รวมทั้งการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในการถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้หลักสูตรผลิตภัณฑ์ไม้สัก จ านวน 
๒ หลักสูตร คือ ๑. หลักสูตรส าหรับประชาชน ๒๐ ชั่วโมง  หลักสูตรท้องถิ่น  จ านวน ๒๐ ชั่วโมง 
ส่งผลให้เกิดการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ที่เป็น



 
๑๔๓ 

 

 

ผลงานที่มีอัตลักษณ์ของตนเอง ในการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่    
 

            
ภาพที่  ๑๐ ลงพื้นที่ศึกษาชุมชนบ้านบวกโป่ง  

 

                        
                            

   ภาพที่  ๑๑ กิจกรรม WORK SHOP ถอดองค์ความรู้ ครั้งที่ ๓ 
 
   ๔.๓.๑ กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมนาชีพในจังหวัดแพร่  
 จากการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วในยุคโลกาภิวัตน์ รวมถึงการก้าวเข้าสู่สังคมแบบใหม่ที่
เรียกว่าสังคมแห่งการเรียนรู้หรือสังคมเศรษฐกิจฐานความรู้  การเรียนรู้เป็นสิ่งที่จ าเป็นเพ่ือการอยู่
รอด และพัฒนากระบวนการท างาน ที่จะจัดการเรียนรู้ตลอดชีวิตส าหรับกลุ่มเป้าหมายที่  ให้
สอดคล้องกับความต้องการและวิถีชีวิตชุมชน พร้อมทั้งเสริมสร้างขีดความสามารถในเชิงการแข่งขัน 
อันส่งผลให้ประชาชนได้มีโอกาสทางการเรียนรู้ และพัฒนาคุณภาพชีวิตของตนได้ตามศักยภาพ 
พร้อมสร้างสังคมแห่งการเรียนรู้และภูมิปัญญาอันจะมีผลในการพัฒนาก าลังคนและประเทศชาติต่อไป 
 จะเห็นว่าการส่งเสริมการเรียนรู้ตลอดชีวิตมีความส าคัญมากส าหรับประชาชนในปัจจุบัน                
คนในสังคมยังไม่เป็นผู้เรียนรู้ตลอดชีวิต จ าเป็นอย่างยิ่งที่ทุกหน่วยงาน ทุกองค์กรต้องตระหนักและให้



 
๑๔๔ 

 

 

ความส าคัญ เร่งช่วยกันเปลี่ยนแปลงค่านิยมให้เป็นคนที่รักการเรียนรู้มากกว่าความบันเทิง รักการอ่าน
มากกว่าการพูด รักการแสวงหาความรู้มากกว่ารับข้อมูลทั้งนี้เพ่ือช่วยให้สามารถปรับตัวอยู่ในสังคมได้ 
 กระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้ในรูปแบบของการฝึกอาชีพอาชีพโดยเริ่มจากการสร้าง
ความสัมพันธ์อย่างสนิทแน่นแฟ้น การร่วมรับรู้สภาพชีวิตความเป็นอยู่ ตลอดจนการร่ว มกันคิด
แก้ปัญหาจากลักษณะส่วนตัวค่อย ๆ ขยายสู่กลุ่มใหญ่ จากแบบไม่เป็นทางการ เป็นการจัดกลุ่มศึกษา
ปัญหากันอย่างจริงจังนอกจากนี้ยังมีการจัดกิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือสร้างความสัมพันธ์และฝึกให้นักเรียน
กล้าแสดงออกเกิดความเชื่อมั่นในตนเอง กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ให้กับบุคคล ชุมชน 
สังคม เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ที่ดี มีความสมบูรณ์ นับว่ามีความส าคัญอย่างยิ่งในการที่จะพัฒนาคนและ
น าไปสู่การพัฒนาสังคมให้ เกิดการพัฒนาที่ยั่ งยืน จากการศึกษาชุมชนบ้านบวกโป่ง พบว่า
กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนจะมีลักษณะเป็นการเรียนรู้
ตลอดชีวิตโดยอาศัยหลักธรรมในพระพุทธศาสนาเป็นเครื่องชี้น า กล่าวคือ กระบวนการเสริมสร้าง
ทักษะการเรียนรู้ชองชุมชนบ้านบวกโป่งเป็นการเรียนรู้จากการลงมือปฏิบัติจริง ทั้งในการพยายาม
แก้ปัญหาที่เกิดขึ้นในชีวิตจริง หรือเกี่ยวข้องกับการท ามาหากิน หรือสภาพความเป็นอยู่ กิจกรรมที่
ด าเนินอยู่นี้เป็นไปเพ่ือสนองต่อการแก้ปัญหาและสอดคล้องกับแบบแผนการผลิตของชุมชน จึงเป็น
พลังขับเคลื่อนให้เกิดพลวัตของการเรียนรู้ เมื่อได้มีการพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น วิเคราะห์
ปัญหา หาแนวทางแก้ไขร่วมกัน เมื่อได้แนวทางแล้วสมาชิกน ากลับไปลงมือปฏิบัติ วิเคราะห์ผลเพ่ือหา
หนทางต่อไปอีก กระบวนการที่เกิดขึ้นซ้ าๆนี้ เท่ากับยกระดับสติปัญญาของสมาชิกในชุมชน กล่าวได้
ว่า ชุมชนบ้านบวกโป่งมีกระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมและการเรียนรู้ที่เกิด
จากภูมิปัญญาท้องถิ่นมีการถ่ายทอดความรู้จากรุ่นสู่รุ่น ในอดีตชาวบ้านบวกโป่งอาศัยไม้สักในการท า
ที่อยู่อาศัยและมีสล่า (เป็นค าเรียกช่างไม้ในภาษาล้านนา) เป็นผู้คุมงานในการก่อสร้าง จากการคลุก
คลีการท าไม้มาแต่อดีตท าให้เกิดการพัฒนามาเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพ่ือออกจ าหน่าย ทักษะ
การสร้างสรรค์ชิ้นงานจึงเกิดจากการเรียนรู้ ทดลองลงมือท า จนเกิดความช านาญเฉพาะบุคคล ท าให้
เกิดการแบ่งงานหรือการแยกชิ้นส่วนในการผลิตผลิตภัณฑ์   
 จะเห็นได้ว่า ตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบันชุมชนบ้านบวกโป่งมีกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลายเป็น
แหล่งบ่มเพาะภูมิปัญญาท้องถิ่น ท าให้เกิดการสร้างสรรค์ผลงานเป็นมรดกทางปัญญา โดยลักษณะ
การเรียนรู้ของชุมชนจะมีลักษณะ คือ 
 ๑) ครูพักลักจ า เป็นกระบวนการเรียนรู้ที่มีมาแต่เดิมและจะยังมีอยู่ต่อไปในพ้ืนที่นี้ วิธี “ครู
พักลักจ า” เป็นการเรียนรู้ในท านองแอบเรียน แอบเอาอย่าง แอบลองท าดู ตามแบบอย่างที่เฝ้าสังเกต
อยู่เงียบๆ แล้วรับเอามาเป็นชองตนเมื่อสามารถท าได้จริง วิธีนี้วิธีนี้ดูเผิน ๆ เป็นเสมือนการลักขโมยสิ่ง
ที่เป็นภูมิปัญญาของคนอ่ืน แต่ในความหมายที่เข้าใจกัน หาสื่อความหมายในทางชั่วร้าย ไม่หากเป็นวิธี
ธรรมชาติธรรมดาของคนในการเรียนรู้จากผู้อ่ืน ในชีวิตจริงของทุกคนจะมีพฤติกรรมครูพักลักจ าอยู่ไม่



 
๑๔๕ 

 

 

มากก็น้อย และถ้ายอมรับนับถือกันว่าวิธีการเรียนรู้ที่ดูประหนึ่งไม่ส าคัญนี้มีคุณค่าสูง มีความเป็น
ธรรมชาติในนิสัยมนุษย์ และเป็นทางหาความรู้ทาง หนึ่งที่มีประสิทธิภาพ ก็จะเป็นการส่งเสริม
กระบวนการเรียนรู้ที่เป็นผลดีอีกทางหนึ่งได้ 
 ๒) การเรียนรู้ผ่านพิธีกรรมทางศาสนา สังคมประเพณีท้องถิ่นถือว่ามีอิทธิพลต่อการด าเนิน
ชีวิตในชุมชน พิธีกรรมทางศาสนา ในเชิงจิตวิทยา พิธีกรรมมีความศักดิ์สิทธิ์ และมีอ านาจโน้มน้าวให้
คนที่มีส่วนร่วมรับเอาคุณค่าและแบบอย่างพฤติกรรมที่ต้องการเน้นเข้าไว้ในตัว เป็นการตอกย้ าความ
เชื่อ กรอบศีลธรรมจรรยาของกลุ่มชน แนวปฏิบัติ และความคาดหวัง โดยไม่ต้องใช้การจ าแนกแจก
แจงเหตุผลแต่ใช้ศรัทธาความขลัง ความศักดิ์สิทธิ์ของพิธีกรรมเป็น การสร้างกระแสความเชื่อและ
พฤติกรรมที่พึงประสงค์ สิ่งเหล่านี้ก่อให้เกิดวิถีชีวิตที่เอาศาสนามาเป็นส่วนหนึ่งของการด าเนินชีวิต 
ชุมชนอาศัยทักษะความช านาญประกอบความคิดสร้างสรรค์ได้คิดค้นผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับพิธีกรรม
ทางศาสนา เช่น ขันแก้วทั้งสาม โต๊ะหมู่บูชา 
 ๓) การถ่ายทอดความรู้ เป็นการเรียนรู้จากหน่วยงานหรือองค์กรหรือปราชญ์ชาวบ้าน หรือ
คนในครอบครัว เป็นการส่งต่อคนรุ่นหลังด้วยการสาธิต ฝึกอบรม ซึ่งโดยทั่วไปการถ่ายทอดความรู้ภูมิ
ปัญญาจะนิยมสองวิธี คือ สาธิตวิธีการและการสอนด้วยวาจา ไม่มีอะไรตายตัว ความรู้ที่ได้รับสามารถ
พัฒนา ปรับเปลี่ยนไปตามสมัยกาลเวลาและระดับความรู้ของผู้ได้รับการถ่ายทอด 
 ๔) การลงมือท าแบบลองผิดลองถูก การสร้างทักษะประเภทนี้จะเกิดขึ้นได้ตลอดเวลา ขึ้นอยู่
กับปัญญาของชุมชน ดังจะเห็นว่า การที่มีสินค้าผลิตภัณฑ์ใหม่ๆเกิดขึ้นก็มาจากสาเหตุของการคิดค้น
สร้างสรรค์ผลงานของชุมชนเพ่ือให้ทันสมัยตรงกับความต้องการของตลาด บ้างก็ดูแบบในนิตยสารก็
น ามาลองผลิตดู จนเกิดความช านาญจึงผลิตออกจ าหน่าย 
 สรุปได้ว่า การศึกษากระบวนการพัฒนาทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ของชุมชนบ้านบวกโป่ง อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ที่เกี่ยวกับทักษะการเรียนรู้
ว่า การสืบทอดความรู้ภายในชุมชน ส่วนใหญ่เป็นเรื่องอาชีพการท าไม้สักของหมู่บ้านที่แทบทุก
ครัวเรือนท ากันอาจเป็นอาชีพรองจากการท าไร่นา ซึ่งสมาชิกของชุมชนได้คลุกคลีคุ้นเคยมาตั้งแต่เด็ก
ภายใต้สภาพการด ารงชีวิตประจ าวัน การสืบทอดภายในครัวเรือน  ในการถ่ายทอดนี้ จะเริ่มจากการ
ถ่ายทอดผู้ที่ใกล้ชิดก่อน เช่น ลูก ภรรยา เครือญาติ โดยวิธีขยายความคิดและค่อย ๆ ให้สัมผัสกั บ
ความจริงด้วยการค่อยท าทีละเล็กละน้อยเป็นการสืบทอดความรู้ความช านาญที่มีลักษณะเฉพาะ 
กล่าวคือ เป็นความสามารถเฉพาะบุคคล หรือเฉพาะครอบครัวเช่น ความสามารถในครอบครัว การ
ฝึกฝนจากผู้รู้ผู้ช านาญเฉพาะอย่าง เป็นการถ่ายทอดที่ผู้สนใจไปขอรับการถ่ายทอดวิชาการดัดแปลง
และพัฒนาขึ้นมาด้วยตนเอง แล้วถ่ายทอดไปสู่ลูกหลาน เช่น การไปฝึกท างานในโรงงาน เจ้าของหรือ
ที่เรียกกันว่า พ่อเลี้ยง แม่เลี้ยงก็จะเป็นผู้สอนงานให้เมื่อช านาญแล้วก็ออกมารับงานเอง ใครที่มีทุนก็
จะท าเป็นโรงงานผลิต ใครที่ไม่มีทุนก็จะรับชิ้นงานมาท าตามความถนัดของตนเอง ส าหรับก าร
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ถ่ายทอดทักษะความรู้นั้น ส่วนใหญ่เกิดข้ึนในครอบครัว กล่าวคือ หัวหน้าครอบครัว พ่อแม่ บรรพบุรุษ 
ปู่ย่า ตายาย มีบทบาทส าคัญในการเป็นผู้ถ่ายทอดทักษะ ส่วนผู้รับการถ่ายทอด คือ ลูกและหลาน 
นอกจากนี้ ยังมีการถ่ายทอดทักษะระหว่าง ครูหรือปราชญ์ชาวบ้านและลูกศิษย์ รวมไปถึงเพ่ือนบ้านที่
อยู่ในชุมชนเดียวกัน เนื้อหาในการถ่ายทอดนั้น เป็นเรื่องเกี่ยวกับความรู้ ทักษะ วัสดุอุปกรณ์ รวมถึง
ขั้นตอนหรือกระบวนการของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ซึ่งเป็นวิธีการถ่ายทอด ในลักษณะที่ไม่เป็นทางการ เป็น
การบอกเล่าโดยตรงและเป็นการถ่ายทอดผ่านวิธีการสาธิต การสอนให้ดูเป็นตัวอย่าง หลังจากนั้น จึง
ให้ผู้รับการถ่ายทอดลงมือปฏิบัติท าด้วยตัวเองตามแบบอย่าง นอกจากนี้ ยังให้ผู้รับการถ่ายทอดฝึกฝน 
ทักษะทางภูมิปัญญา โดยการสอนตั้งแต่เรื่องที่ง่ายไปจนถึงเรื่องที่ยากตามล าดับอาจกล่าวได้ว่ามีการ
พิจารณาเนื้อหาและวิธีการถ่ายทอดให้ เหมาะสมกับผู้เรียน เปรียบดั่งลีลาการ ๔ อย่าง คือ ๑) 
สันทัสสนา อธิบายให้เห็นชัดเจนแจ่มแจ้ง ๒) สมาทปนา จูงใจให้เห็นจริงด้วย ชวนให้คล้อยตาม จน
ต้องยอมรับและน าไปปฏิบัติ ๓) สมุตเตชนา เร้าใจให้แกล้วกล้า ปลุกให้มีอุตสาหะแข็งขัน มั่นใจว่าจะ
ท าให้ส าเร็จได้ ๔) สัมปหังสนา ชโลมใจให้แช่มชื่น ร่าเริง เปี่ยมด้วยความหวังเพราะมองเห็น
คุณประโยชน์ที่จะได้รับจากการปฏิบัติ  ประเด็นส าคัญที่พบประการหนึ่งคือ ผู้รับการถ่ายทอดอาจใช้
วิธีการเรียนรู้ ด้วยตนเองผ่านการสังเกต หรือเรียกว่าเป็นวิธีการแบบครูพักลักจ า โดยเป้าหมายส าคัญ
ของการถ่ายทอดทักษะทางภูมิปัญญาการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก คือ การมองว่าการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ไม้สักเป็นอาชีพที่จะท าให้ครอบครัวมีรายได้ รวมถึงความต้องการที่จะสืบทอดอาชีพและ
การเห็นถึงคุณค่าของภูมิปัญญาที่สะสมกันมา อย่างไรก็ดีการที่จะท าให้อาชีพการท าไม้สักจะด ารงอยู่
ได้นั้น จ าเป็นที่จะต้องปรับตัว ให้เข้ากับสภาพแวดล้อมทางสังคมซึ่งหมายถึงการปรับให้ผลิตภัณฑ์มี
ความสอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าและมีช่องทางการจ าหน่ายที่ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของ
เทคโนโลยี ความยั่งยืนจึงจะเกิดกับชุมชน 
 
 ๔.๓.๒ การถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่  
 ผลจากการสังเคราะห์การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ในการพัฒนาหลักสูตรวิชา การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักจ านวน ๒๐ 
ชั่วโมง และหลักสูตรวิชา ส่งเสริมการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์กี๋ไม้สัก จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ซึ่งเป็น
หลักสูตรฝึกอบรมทักษะวิชาชีพที่เหมาะสมกับบริบทของชุมชนท าให้มองเห็นกระบวนการด าเนินงาน 
คือ ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ทั้งผู้บริหารสถานศึกษาคณะครู เจ้าหน้าที่องค์การบริหารส่วนต าบล และผู้น า
ชุมชน เข้าใจวัตถุประสงค์ เป้าหมายและวิธีด าเนินกิจกรรมของโครงการวิจัยรวมทั้งเกิดความร่วมมือ
ของผู้บริหารสถานศึกษา ผู้น าชุมชนและครู และพร้อมสนับสนุนการด าเนินกิจกรรมของหลักสูตร
อบรมอย่างต่อเนื่อง  
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 กระบวนการถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ เป็นการลงมือปฏิบัติในการถ่ายทอดทักษะการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ
ในจังหวัดแพร่ พบว่า วัตถุประสงค์การจัดอบรมพัฒนาทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่มุ่งพัฒนาทักษะให้กับกลุ่มประชาชนทั่วไปที่สนใจและ
กลุ่มเยาวชนในท้องถิ่นให้มีศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีมูลค่าเพ่ิมและสามารถ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค ด้วยกระบวนการดังนี้  
 ๑. การอบรมให้ความรู้ โดยพระมหาสิทธิชัย ชยสิทธิ๔๗ ซึ่งถือว่าเป็นผู้มีความรู้ทั้งทางโลกและ
ธรรม และยังเป็นผู้มีความเชี่ยวชาญด้านพุทธศิลป์  กล่าวว่า “การท างานใดๆให้เกิดผลส าเร็จตาม
เป้าหมายที่วางไว้ จ าเป็นจะต้องอาศัยหลักหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งเป็นแนวทางในการยึดถือปฏิบัติ การ
ท างานของเราก็เช่นกัน ชุมชนหรือกลุ่มคนจะด าเนินกิจการงานอาชีพไปให้ส าเร็จได้ ก็ต้องมีสิ่งยึดถือ 
ในการท างาน ทางพระพุทธศาสนามีหลักที่ใช้ยึดถือปฏิบัติอยู่หลายแนวทาง หลักธรรมหนึ่งคือ อิทธิ
บาท ๔  การน าหลัก อิทธิบาท ๔ เป็นแนวทางในการท างานให้ประสบผลส าเร็จ มีองค์ประกอบเป็น
แนวปฏิบัติอยู่ ๔ ข้อ คือ ฉันทะ คือ ความมีใจรักในสิ่งที่ท า  วิริยะ ความทุ่มเท อดทน  จิตตะ ความ
รับผิดชอบในสิ่งที่ท า วิมังสา การใช้ปัญญาประกอบการท างาน  
  ฉันทะ ความมีใจรักในสิ่งที่ท า คือ ความพอใจในงานที่ท า พอใจที่จะประกอบอาชีพนั้นๆ 
มุ่งหวังที่จะประกอบอาชีพด้วยความซื่อสัตย์สุจริต มีความพอใจในสิ่งที่ตนเองท า มีความพอใจใน
ผลตอบแทนที่ได้รับ การที่เรารักในสิ่งที่ท าย่อมส่งผลต่องานที่ออกมา การผลิตสิ่งใดสิ่งหนึ่งหากเรารัก
ที่จะท าแล้ว เราจะเอาใจใส่กับงานเอาใจใส่กับผลของงาน งานที่ออกมาก็จะมีคุณภาพ 
  วิริยะ ความทุ่มเทในงานที่ท า วิริยะเป็นบ่อเกิดของความเพียร ความอดทน ความขยัน
หมั่นประกอบอาชีพ อดทนไม่ท้อถอยต่ออุปสรรค มีความตั้งใจท าจนสุดความสามารถ 
  จิตตะ ความเอาใจใส่รับผิดชอบในสิ่งที่กระท า คือ การเอาใจใส่กับอาชีพของตน 
พยายามพัฒนาฝีมือ พัฒนาผลงานให้มีคุณภาพและมีผลงานใหม่ๆ ออกมาสู่ตลาดอย่างสม่ าเสมอ 
    วิมังสา การใช้ปัญญาประกอบการท างาน ปัญญาคือความรู้ ความรู้ที่เรามีในวิชาชีพของ
เรา ใช้ปัญญาในการพิจารณาการท างาน การสร้างสรรค์ผลงาน และ การใช้ปัญญาช่วยให้การท างาน
ของเราไปสู่จุดมุ่งหมายที่เราตั้งไว้ ดังเช่น เราท าผลิตภัณฑ์ขึ้นมาชิ้นหนึ่ง สิ่งที่เราตั้งไว้ก็คือการขาย
หรือจ าหน่ายได้ สิ่งที่จะช่วยเราได้ก็คือปัญญา การหาช่องทาง วิธีการในการจ าหน่าย การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้ตรงความต้องการของคนซื้อ อิทธิบาท ๔  จึงเป็นหลักธรรมในการประกอบอาชีพเพ่ือ
ด าเนินชีวิตอย่างมีความสุข ดังที่พุทธองค์ได้ตรัสไว้ หากขาดเสียซึ่ง อิทธิบาท ๔ การประกอบอาชีพ
ใดๆก็ไม่ส าเร็จ ดังที่ผู้เข้ารับการอบรมพัฒนาทักษะในวันนี้ การฝึกอบรมจ าเป็นต้องมีความอดทน มี

                                                        
๔๗ พระมหาสิทธิชัย ชยสิทธิ เจ้าอาวาสวัดร่องฟอง เปรียญธรรม ๙ ประโยค 



 
๑๔๘ 

 

 

ความรักในสิ่งที่ท า และหน่วยการฝึกทักษะที่ ๑ ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับไม้สัก เป็นกิจกรรมในการให้
ความรู้เรื่องของไม้สัก ธรรมชาติของไม้สัก การแปรรูป การป้องกันและรักษาเนื้อไม้ การอบไม้ จ านวน 
๒ ชั่วโมง จากอาจารย์ปฏิพล  พรินทรากูล  
      

                
                 ภาพที่ ๑๒ ปราชญ์ชาวบ้านและวิทยากร บรรยายให้ความรู้เรื่อง ไม้สัก 
 
 ๒. กระบวนการฝึกปฏิบัติเพ่ือพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของกลุ่มประชาชนทั่วไปและกลุ่ม
เยาวชน ซึ่งด าเนินการถ่ายทอดทักษะและองค์ความรู้โดยกลุ่มปราชญ์ชาวบ้านและผู้มีความรู้ในด้าน
พุทธศิลป์ โดยได้ด าเนินการอบรมตามหลักสูตรฝึกอบรมระยะสั้น การพัฒนาเทคนิค กระบวนการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ส าหรับกลุ่ม
ประชาชนทั่วไปและหลักสูตรฝึกอบรมระยะสั้น การพัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ส าหรับเยาวชนที่ได้ก าหนดไว้เป็น
ระยะเวลา ๒๐ ชั่วโมง มีการด าเนินกิจกรรมดังนี้ 
    ๑) การเตรียมวัสดุ และอุปกรณ์ที่ใช้ในการท าผลิตภัณฑ์ บุษบก ,พานไม้และกี๋  มีวัสดุที่
ส าคัญคือ เครื่องตัดไม้, เครื่องฉลุลาย, กาวร้อน, กระดาษทรายและขี้เลื่อย 
    ๒) การเตรียมส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ การคัดเลือกเศษไม้ เป็นการคัดเศษไม้ที่เหลือ
จากการท าเฟอร์นิเจอร์ น ามาคัดเศษไม้ที่ได้ขนาดและตัดให้ได้ตามสัดส่วน 
   ๓) การขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ และการติดลาย เป็นการขึ้นรูปส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ น า
แบบฉลุลายมาติดเพ่ือน าเข้าเครื่องฉลุลาย เป็นการประหยัดเวลา 
  ๔) การประกอบส่วนต่างๆ ของผลิตภัณฑ์ เมื่อได้ชิ้นส่วนต่างๆของผลิตภัณฑ์แล้ว น ามา
ประกอบขึ้นรูปตามผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ในขั้นตอนนี้จะต้องอาศัยความละเอียดในการประกอบ ผู้อบรม
ต้องมีความอดทนและใจเย็นมีสมาธิ มิฉะนั้นอาจท าให้เกิดการบิดเบี้ยวของชิ้นส่วนได้ 
  ๕) การขัด เก็บรายละเอียดของการประกอบชิ้นงาน เป็นขั้นตอนที่ต้องอาศัยความละเอียด
อีกขั้นตอนหนึ่ง เมื่อชิ้นงานประกอบส าเร็จแล้ว จะต้องมาเก็บรายละเอียด ทั้งการขัดเหลี่ยมมุม เสี้ยน
ไม้ออกให้หมดและอุดรอยต่อด้วยขี้เลื่อย ขัดด้วยกระดาษทรายให้เรียบอีกครั้งหนึ่ง 



 
๑๔๙ 

 

 

          ๖) การรักษาเนื้อไม้ด้วยการทาสีหรือเคลือบน้ ายา เป็นการรักษาเนื้อไม้หรือผลิตภัณฑ์ให้มีอายุ
การใช้งานที่ยาวนานและเพ่ิมความสวยงามให้ผลิตภัณฑ์ โดยนิยมทาเคลือบด้วยแลกเกอร์หรือสีไม้โอ๊ค ไม่
นิยมใช้แบบพ่นเพราะมีต้นทุนที่สูง ยกเว้นมีผลิตภัณฑ์จ านวนมากและต้องการประหยัดเวลา 
  ๗) การประกอบชิ้นงาน 

   
 

     
 

ภาพที่  ๑๓  การเตรียมวัสดุ 
 

        
 



 
๑๕๐ 

 

 

      
 

ภาพที่  ๑๔  นักเรียนเข้ารับการฝึกทักษะการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 

         

        

            
    

ภาพที่  ๑๕ ประชาชนผู้สนใจเข้ารับการเข้ารับการฝึกทักษะการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
 



 
๑๕๑ 

 

 

     
  

ภาพที่  ๑๖ ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ชุมชนสัมมาชีพ (บุษบก,พานไม้และกี๋)   
 
 จึงสรุปได้ว่า การถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ด าเนินการน าหลักสูตรไปถ่ายทอดให้กับนักเรียนและชุมชน ผู้เข้าร่วม
กิจกรรมในครั้งนี้ ประกอบด้วย ผู้บริหารโรงเรียน และนักเรียน ผู้ปกครองนักเรียน ตัวแทนหน่วยงาน
ภาครัฐ และภาคเอกชน ได้แนวทางการพัฒนาทักษะวิชาชีพในสาขาวิชาชีพที่สอดคล้องและเหมาะสม
กับชุมชน และความต้องการในการพัฒนาทักษะวิชาชีพ จึงแสดงให้เห็นว่าชุมชน ให้ความส าคัญต่อ
การเรียนรู้ อบรม ถ่ายทอดเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นของตนเองโดยด าเนินการน าหลักสูตรวิชา การ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักจ านวน ๒๐ ชั่วโมง และหลักสูตรวิชา ส่งเสริมการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์กี๋ไม้สัก จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ในการปฏิบัติงานและจัดกิจกรรมถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถี
พุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนและการโยงองค์
ความรู้ระหว่างปราชญ์ท้องถิ่น กับนักเรียนและชุมชนให้เกิดความรู้สึกว่ามีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม 
ตามสภาพความต้องการของชุมชน และสอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนบ้านบวกโป่ง 
จังหวัดแพร่ ในด้านวิถีชีวิตการด าเนินชีวิตอยู่บนหลักพระพุทธศาสนา โดยมีวัดและพระสงฆ์ในวัดบ้าน
บวกโป่ง เป็นผู้สั่งสอน เทศนาให้ชาวบ้านยึดหลักธรรมค าสอนในพุทธศาสนาเพ่ือน ามาปรับใช้กับการ
ด ารงชีวิตหลัก ๆ ดังนี้  
 ๑. การยึดหลักศีล ๕ ในการด ารงชีวิต ได้แก่ ห้ามฆ่าสัตว์ตัดชีวิต ห้ามลักทรัพย์ ห้ามประพฤติ
ผิดในกาม ห้ามพูดเท็จและห้ามดื่มสุราของมึนเมา ซึ่งหลักเบญจศีลนี้ ท่านได้เทศนาเปรียบเทียบให้
เข้าใจง่ายถึงโทษของการท าผิดศีล เช่น คนฆ่าสัตว์จะมีอายุสั้น คนดื่มสุราตายไปจะตกนรกและเกิด
ใหม่จะเป็นโรคบ้า เป็นต้น 
 ๒. การยึดหลักธรรมความกตัญญูกตเวทีชาวบ้านจะปฏิบัติตามหลักธรรมข้อนี้อย่างเคร่งครัด 
โดยจะถูกสอนมาว่าบิดามารดา คือ พระอีกองค์หนึ่งที่อยู่ในบ้าน นอกเหนือจากพระที่วัดเพราะฉะนั้น
แล้วชาวบ้านจึงให้ความเคารพบิดามารดาของตนเป็นอย่างมาก 



 
๑๕๒ 

 

 

 ๓. การรู้จักประมาณตน ค าสอนที่พระอาจารย์ได้สอนไว้ในการท ามาหากินของชาวบ้าน มี 
ความหมายว่า การประกอบอาชีพต้องให้เหมาะสมกับสติปัญญาความสามารถและการเงินของตนด้วย 
 ๔. ความรับผิดชอบ และความเป็นระเบียบเรียบร้อยของชุมชนอยู่บ่อยครั้ง เพราะชาวบ้าน
ช่วยกันดูแลรักษาความสะอาดไม่ว่าจะเป็นบ้านของตนเอง หรือพ้ืนที่สาธารณะในหมู่บ้านของตน ตาม
ค าสั่งสอนที่สืบทอดกันมาจนกลายเป็นนิสัยของคนให้หมู่บ้าน เช่น เรื่องความรับผิดชอบร่วมกันของ
คนในหมู่บ้าน ความสามัคคีกันเป็นอย่างมาก จะเห็นได้จากงานต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นงานบุญหรือการจัด
งานต่าง ๆ ทุกคนจะช่วยกันจัดแจงงานให้ส าเร็จไป 
 ด้านพิธีกรรมทางศาสนา ศาสนพิธี คือพิธีกรรมหรือระเบียบแบบแผนต่าง ๆ ที่ดีงามที่พึง
ประพฤติในทางพุทธศาสนาซึ่งเปรียบเสมือนเครื่องห่อหุ้มศาสนาไว้ให้ศาสนิกชนทั่วไปเห็นและปฏิบัติ
ได้อย่างถูกต้อง ซึ่งจะท าให้พิธีกรรมต่าง ๆ ที่ประกอบขึ้นเป็นระเบียบเรียบร้อยสวยงาม เป็นที่ตั้งแห่ง
ความเลื่อมใสศรัทธาของผู้พบเห็นและเป็นการแสดงให้เห็นถึงความเจริญทางด้านจิตใจของผู้นับถือ
พุทธศาสนา ศาสนาพิธีจึงหมายถึง ระเบียบแบบแผนหรือแบบอย่างที่ถือปฏิบัติทางศาสนา เมื่อ
น ามาใช้ทางพุทธศาสนา ศาสนพิธีต่างๆ ช่วยท าให้ความศรัทธาต่อพระพุทธศาสนา  
 ด้านวัฒนธรรมและประเพณี  เป็นชุมชนที่มีวัฒนธรรม ประเพณีท่ีสืบต่อมาจากอดีตจนถึง 
ปัจจุบัน ซึ่งวัฒนธรรมนั้นล้วนมีความสัมพันธ์กับพระพุทธศาสนาทั้งสิ้น ไม่ว่าจะเป็นขนบธรรมเนียม
ปฏิบัติ และประเพณีต่าง ๆ โดยศูนย์กลางการประกอบพิธีกรรมจะรวมอยู่ที่วัด ดังนั้นชาวบ้านจึงให้
ความส าคัญกับวัดและวัฒนธรรมประเพณีทางศาสนาของชุมชนที่ยังคงปฏิบัติอยู่  
   
 ๔.๓.๓ การประเมินทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
               เป็นกิจกรรมการติดตามประเมินผลการพัฒนาทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ โดยการสังเกตการเรียนรู้ การเข้าร่วมกิจกรรม
อบรมพัฒนาทักษะของกลุ่มผู้เข้ารับการอบรมทั้ง ๒ กลุ่ม คือ กลุ่มประชาชนผู้สนใจทั่วไปและกลุ่ม
เยาวชน การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Observations Participant) เป็นการสังเกตพฤติกรรมและการ
แสดงออกของผู้เข้ารับการอบรมจากนั้นจึงประเมินความรู้ก่อนเข้ารับการอบรมและหลังเข้ารับการ
อบรมเก่ียวกับทักษะการเรียนรู้เพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักที่จะน าไปสู่การเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์
ในชุมชนสัมมาชีพจังหวัดแพร่ เพ่ือให้ได้ทราบถึงทักษะและการพัฒนาความรู้ที่เพ่ิมขึ้นที่ได้จากการ
ถ่ายทอดทักษะของวิทยากรและปราชญ์ชาวบ้าน พบว่า จากการสังเกตการมีส่วนร่วมของผู้เข้ารับการ
อบรมทั้ง ๒ กลุ่ม มีความสนใจ แลกเปลี่ยน และมีความตั้งใจที่จะรับการถ่ายทอดทักษะการผลิต
ผลิตภัณฑ์ไม้สักเป็นอย่างดี 
 



 
๑๕๓ 

 

 

๔.๔ การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมลูค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่     
             การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เป็นการสร้างมูลค่าให้กับสินค้าและบริการ โดยผ่าน
กระบวนการคิดอย่างสร้างสรรค์ และน าเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมใหม่ๆ รวมถึงพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม 
สังคม เข้ามาช่วยในการสร้างสรรค์ผลงาน ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพให้
ก้าวไปสู่ความส าเร็จและความยั่งยืนในยุคปัจจุบันจ าเป็นต้องอาศัยเครือข่ายในการด าเนินงานและ
กิจกรรมให้มีความต่อเนื่อง และมีศักยภาพ เพ่ือสร้างความเข็มแข็งและพัฒนาไปสู่การเป็นหน่วยธุรกิจ
ที่สูงขึ้น ทั้งยังช่วยสร้างงานสร้างรายได้ให้กับชุมชนท้องถิ่น เครือข่ายเป็นการประสานความร่วมมือ
ระหว่างบุคคล กลุ่มและองค์การที่มีกิจกรรมคล้ายคลึงกัน และเชื่อมโยงขยายผลการท างานหรือ
แนวคิดไปสู่กลุ่มหรือองค์การอื่นๆ เพ่ือเสริมสร้างพลังในการแก้ปัญหาและเปลี่ยนแปลงสิ่งต่าง ๆ โดย
ผ่านกระบวนการแลกเปลี่ยนการเรียนรู้ระหว่างกัน การมีส่วนร่วม การท ากิจกรรมร่วมกัน ช่วยเหลือ
กัน อีกทั้งเป็นการขยายช่องทางในการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในอนาคต ดังนั้น การมีส่วนร่วมของภาคี
เครือข่าย ได้แก่ กลุ่มสัมมาชีพหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง จึงมีบทบาท
ส าคัญเป็นอย่างมากในการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่  
             จากการสังเคราะห์ข้อมูลจากการลงพ้ืนที่กรณีศึกษาพ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพต้นแบบ จ านวน 
๓ พ้ืนที่ และพ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
จ านวน ๑ พ้ืนที่ ได้แก่ พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สัก และหน่วยงานที่ เกี่ยวข้อง จ านวน 
๔ หน่วยงาน ได้แก่ ส านักงานเกษตรจังหวัดแพร่ ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ องค์การบริหาร
ส่วนต าบลน้ าช า และส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสูงเม่น ซึ่งเกี่ยวกับบทบาทในการสร้างเครือข่าย 
กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ เกี่ยวกับกระบวนการมีส่วน
ร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์ฯ สร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ฯขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ส่งผลให้เกิด
การสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ที่เป็นผลงานที่มีอัต
ลักษณ์ของตนเองเพ่ือศึกษาเกี่ยวกับสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่    
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 ภาพที่   ๑๗  สัมภาษณ์ผู้ประการและผู้น าชุมชนสัมมาชีพในการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด 
                 ผลิตภัณฑ์หม้อห้อม 
                  

         
 

            
 
  รูปภาพที่ ๑๘  สัมภาษณ์ผู้ประการและผู้น าชุมชนสัมมาชีพในการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด 
               ผลิตภัณฑ์ไม้สัก 

 



 
๑๕๕ 

 

 

                        
 

                                 
 
                            ภาพที่  ๑๙ กิจกรรม WORK SHOP ถอดองค์ความรู้ ครั้งที่ ๔  
 ๔.๔.๑ กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ พบว่า 
  กระบวนการมีส่วนร่วมในการสร้างเครือข่าย จ าเป็นต้องอาศั ยกลไกทางการตลาด
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพให้ก้าวสู่การความส าเร็จอย่างยั่งยืน การสร้างเครือข่ายในการ
ด าเนินงานและกิจกรรมให้เกิดความต่อเนื่องอย่างมีศักยภาพ เป็นการสร้างงานสร้า งรายได้ให้กับ
ชุมชนในท้องถิ่น การประสานงานอย่างเป็นระบบเครือข่ายระหว่างบุคคล กลุ่มคนและองค์กรที่มี
ลักษณะกิจกรรมคล้ายคลึงกันอีกทั้งยังมีการท างานที่ต้องประสานร่มมือกันอย่างเป็นกระบวนการ มี
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน มีส่วนร่วมในแต่ละกระบวนการ การท ากิจกรรมและช่วยเหลือซึ่งกัน
และกันเพ่ือให้ธุรกิจประสบความส าเร็จ การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย จึงเป็นการขยายช่องทางทาง
การตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม เครือข่ายจึงประกอบไปด้วย กลุ่มสัมมาชีพหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
หน่วยงานภาครัฐจึงมีบทบาทส าคัญเป็นอย่างยิ่งในการสร้างเครือข่าย จากการสังเคราะห์ กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนงานไม้บ้านดอนมูล กลุ่มวิสาหกิจชุมชนหัตถกรรมจักสานบ้านค่างาม กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนหม้อห้อมทุ่งเจริญย้อมสีธรรมชาติ และเครือข่ายหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ส านักงานเกษตร
จังหวัดแพร่ ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ และส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดแพร่ พบว่า  
 ๑. บทบาทหน้าที่ของกลุ่มสัมมาชีพหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน มีหน้าที่ในการผลิตและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ วิเคราะห์ข้อมูลด้านการผลิตว่าตรงตามความต้องการของลูกค้า ทั้งในชุมชน นอก



 
๑๕๖ 

 

 

ชุมชนและต่างจังหวัด ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพหรือไม่ และมีความหลากหลายเพียงใด เพ่ือวางแผนและ
จัดท าแผนพัฒนาการผลิตให้สอดคล้องกับศักยภาพของพ้ืนที่และความต้องการตลาด เชื่อมโยงแบบ
ครบวงจร โดยการค้นหาผู้รู้ รวบรวมภูมิปัญญา องค์ความรู้ จัดเวทีเรียนรู้เรื่องการพัฒนาด้านการผลิต
และมีการรวมกลุ่มกันคิดประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวัน และความต้องการของ
ตลาด และการสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ ด้วยการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความ
หลากหลายเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับผู้บริโภค ทั้งในด้านขนาด ลวดลาย รูปทรง ที่นอกเหนือจาก
ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม พัฒนาสร้างสรรค์เพ่ือใช้ประโยชน์ในด้านอ่ืน ๆ ได้ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและสร้างความ
แตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์ เช่น การออกแบบลวดลายและตั้ งชื่อลาย การพัฒนาด้านรูปทรงของ
ผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัย  รวมถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือเสริมคุณค่าหรือให้สะดวกต่อการใช้งาน 
นอกจากนี้การผลิตควรเน้นการรักษาคุณภาพ ซึ่งต้องใส่ใจกับความต้องการของลูกค้าเป็นหลัก ว่า
ลูกค้าต้องการผลิตภัณฑ์แบบไหน อย่างไร และมีคุณภาพประมาณไหน จึงต้องมีการวางแผน
พัฒนาการผลิตเพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าเป็นส าคัญ วางแผนจัดเวทีเรียนรู้เรื่องการ
พัฒนาด้านการผลิตและรวมกลุ่มผลิตสินค้าส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวัน และสอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นการออกแบบลวดลาย รูปทรง ขนาด ให้มีความหลากหลาย 
รวมถึงคุณภาพของสินค้าที่ได้มาตรฐาน  จึงต้องมีการออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ อยู่เสมอ
เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค  ดังผู้ให้ข้อมูลส าคัญกล่าวไว้ว่า 

  “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักโดยได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ โดยเฉพาะ
อุตสาหกรรมจังหวัด วิทยาลัยชุมชนแพร่ กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน ในการสนับสนุนวิทยากรที่จะช่วย
ให้ความรู้ เกี่ยวกับการพัฒนาทั้งในด้านทักษะฝีมือ เครือข่าย ช่องทางในการจัดจ าหน่ายมาโดยล าดับ 
โดยเฉพาะการออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้สักให้มีความทันสมัย จากแต่เดิมที่เป็นผลิตภัณฑ์ขนาดใหญ่  ใช้
ส าหรับสร้างบ้านเรือนเท่านั้น แต่ภายหลังจากการได้รับการอบรม แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับวิทยากรรุ่น
ใหม่ ท าให้ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูลมีหลากหลายมากยิ่งขึ้น และสามารถน าไปใช้ในการ
ประดับตกแต่งได้ทุกสถานที่ นอกจากนี้ การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ ได้แนวคิดจากเอกสาร เช่ น 
เอกสารบ้านและสวน โดยศึกษาจากแบบในเอกสาร ผสมผสานกับแนวคิดสมัยใหม่เพ่ือปรับเปลี่ยน
รูปแบบต่าง ๆ โดยการประยุกต์ ผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความหลากหลายเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับผู้บริโภค 
ทั้งในด้านขนาด ลวดลาย รูปทรง ที่นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่”๔๘ 
 
                “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ที่ผ่านมาบ้านค่างามมีการจักสานกระบุงจากไม้ไผ่ เพ่ือใช้หาบ
ข้าวเปลือกจากที่นาน ามาเก็บไว้ในยุ้งฉาง และใช้หาบข้าวเปลือกน าไปสีที่โรงสีข้าวในหมู่บ้านเพ่ือน า
ข้าวสารมาบริโภค เนื่องเป็นชุมชนที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ต่อมาได้ผลิตผลิตภัณฑ์ที่ใช้ประกอบ

                                                        
๔๘ สัมภาษณ์ นายเอกพงษ์  เสียงเพราะ กลุม่วิสาหกิจชุมชนงานไม้บ้านดอนมูล, วันท่ี ๒๐ ธันวาคม 

๒๕๖๔.  



 
๑๕๗ 

 

 

อาชีพเกษตรกรรมอ่ืนๆ เช่น เช่น หวดซาวข้าว หวดนึ่งข้าว กระด้ง เหิง ฆ้องใส่ปลา กระจาด กะลา ไซ
ดักปลา ตะกร้าอเนกประสงค์ จนปัจจุบันได้มีการพัฒนารูปแบบ และมีการรวมกลุ่มกันคิดประดิษฐ์
ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวัน และความต้องการของตลาด เช่น โคมไฟ กล่อ งใส่ทิชชู  
ตระกร้า กระเป๋า กล่องใส่แฟ้มงานในส านักงาน กระบุงเล็กใส่วัสดุส านักงาน ฯลฯ  หรือพัฒนาให้เป็น
เครื่องรางของขลังตามความเชื่อคนในท้องถิ่น เช่น น้ าเต้า เชื่อว่าให้ความร่มเย็นเป็นสุข มั่งมีเงินทอง 
กวักขนาดเล็ก กวักเงิน กวักทอง ฆ้อง ส าหรับเป็นแจกันดอกไม้ ไซดักเงิน ดักทอง แขวนในรถยนต์ 
แผ่นจักสานลายสามใช้ท าบอร์ด เพดานตกแต่งบ้าน แผ่นจักสานใช้ท าเพดานบ้าน หรืองาน
เอนกประสงค”์ ๔๙ 
 ดังนั้นจะเห็นได้ว่า การสร้างความแตกต่างและประโยชน์ให้กับผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ท้องถิ่นที่มีอยู่ เป็นการสร้างองค์ความรู้ที่สามารถถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นเพ่ือเกิดการเรียนรู้ที่ยั่งยืน การ
ฝึกอบรมผู้ที่สนใจ เพ่ือเป็นการอนุรักษ์และสืบสานภูมิปัญญา การพัฒนาคนรุ่นใหม่ ให้เปิดรับข้อมูล
ข่าวสารจากภายนอกกลุ่ม การถ่ายทอดการเรียนรู้เกิดการยอมรับในกระบวนการท างานและเป็นการ
รักษาสัมพันธภาพที่ดีต่อกัน ดังมีผู้ให้ความเห็นไว้ในการท างานร่วมกันไว้ว่า 
  “สมาชิกของกลุ่มมีส่วนร่วมด้านความคิดในการก าหนดกฎระเบียบ ร่วมคิดและก าหนด
วิสัยทัศน์ ร่วมกันวิเคราะห์กลุ่มวางแผนการด าเนินกิจกรรมร่วมติดตาม ตรวจสอบผลการด าเนิน
กิจกรรมกลุ่ม การถ่ายทอดความรู้ ศึกษาดูงาน แลกเปลี่ยนเรียนรู้ การด าเนินกิจกรรมร่วมของกลุ่ม
ส่งผลให้เกิดความม่ันคงและฐานะทางเศรษฐกิจของกลุ่มเนื่องจาก สมาชิกร่วมกันผลิตสินค้าให้แก่กลุ่ม
อย่างต่อเนื่อง มีการระดมหุ้นจากสมาชิกกลุ่ม สมาชิกกลุ่มมีการออมเงินเป็นประจ าทุกเดือน  ท าให้มี
รายได้เพ่ิมขึ้น กลุ่มมีเงินทุนหมุนเวียนส าหรับด าเนินกิจกรรมได้อย่างต่อเนื่อง มีการน าเงินกองทุน 
และการใช้ประโยชน์ของกองทุน และดอกผลจากการด าเนินกิจกรรมกลุ่ม มาจัดสรรเป็นสวัสดิการ
ให้แก่สมาชิก นอกจากนี้กลุ่มยังมีการสืบทอดกิจกรรมให้แก่เด็กและเยาวชนจากรุ่นสู่รุ่น  เพ่ือต้องการ
ปลูกฝังความรักและตระหนักในอาชีพ ส าหรับการอบรมให้ความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้านการ
ท าบัญชี ด้านการตลาด ทางส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสูงเม่นยังให้การสนับสนุนอีกด้วย”๕๐ 
 การส่งเสริมให้ผู้ประกอบการออกแบบผลิตภัณฑ์แบบบูรณาการร่วมกัน แก้ไขปัญหาต่าง ๆ 
ร่วมกัน การวางแผนการผลิตผลิตภัณฑ์ให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ได้
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ภายใต้ระบบมาตรฐานสากล เป็นการเชื่อมโยงการผลิตสู่การผลิตผลิตภัณฑ์ที่ได้
มาตรฐานสู่ผู้บริโภคทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพ่ือให้เกิดผลดีต่อการผลิตสินค้าให้เกิดความ
มั่นคงยั่งยืนและได้มาตรฐานระดับสากลออกสู่ตลาด อีกทั้งยังเป็นการประกันคุณภาพทั้งราคาและ
สินค้าและเกิดการบริโภคท่ียั่งยืนต่อไป 

                                                        
๔๙ สัมภาษณ์ นางสุภิชญา  ฉลอม ประธานกลุม่วิสาหกจิชุมชนหัตกรรมจักสานจากไมไ้ผ่บา้นค่างาม, วันที่ 

๑๖ ธันวาคม ๒๕๖๔. 
๕๐ สัมภาษณ์ นางสุภิชญา  ฉลอม ประธานกลุม่วิสาหกจิชุมชนหัตกรรมจักสานจากไมไ้ผ่บา้นค่างาม, วันที่ 

๑๖ ธันวาคม ๒๕๖๔. 



 
๑๕๘ 

 

 

  ส าหรับการพัฒนาเครือข่ายทางด้านการตลาด เพ่ือวางแผนและพัฒนาด้านการตลาด เช่น 
การส ารวจตลาด ส ารวจความต้องการของผู้บริโภค เพ่ือน าไปวางแผนการผลิต วางแผนการตลาด
อย่างเหมาะสม เพ่ือให้เกิดภูมิคุ้มกัน กระจายความเสี่ยง จากการสังเคราะห์ตลาดวิสาหกิจชุมชน การ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ การเชื่องโยงการตลาดภายในชุมชนสู่ตลาดภายนอกชุมชน พบว่า ส่วนใหญ่ 
สมาชิกได้พัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายในช่องทางออนไลน์ การบริหารจัดการตลาดสินค้าออนไลน์ 
การจ าหน่ายทางอินเทอร์เนต (digital marketing) การบริหารการจัดซื้อพร้อมทั้งการจัดส่งสินค้า 
การแสดงสินค้า การส่งเสริมการขาย การจ าหน่ายร่วมกับผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ เช่น ของที่ระลึก ของขวัญ 
ของฝาก เป็นต้น การสร้างเวบเพจ (web page) เพ่ือสื่อสารให้กับผู้ที่สนใจตรงกับความต้องการของ
ผู้บริโภค การเผยแพร่เป็นคลิปวิดีโอสั้นๆ เกี่ยวกับสินค้า การแสดงสินค้าให้ตรงกับผู้ที่สนใจ  ทั้งนี้
จะต้องค านึงถึงอิทธิพลของผู้บริโภคเป็นส าคัญว่าสนใจสินค้าจากช่องทางใดบ้าง โดยค านึงถึงปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อช่องทางการจัดจ าหน่าย ได้แก่ ด้านตัวผลิตภัณฑ์ จะต้องค านึงถึงปัจจัยทางด้านราคา 
ต้นทุนการจัดจ าหน่ายสูง ควรจัดช่องทางจ าหน่ายให้สั้น ถ้าราคาต่อหน่วยผลิตภัณฑ์ต่ า ช่องทางการ
จัดจ าหน่ายจะยาว การพิจารณาด้านการตลาดจะต้องพิจารณาจากลักษณะของการซื้อของลูกค้า ด้วย
การศึกษาลักษณะทางด้านการตลาดหรือช่องทางการจัดจ าหน่าย ผู้บริโภค ระยะเวลา ความต้องการ
ตามฤดูกาล สถานที่จัดจ าหน่าย เป็นส าคัญ  ด้านคู่แข่งขัน สินค้าบางชนิด อาจจะมีช่องทางในการจัด
จ าหน่ายที่มีผู้แข่งขันสูง จึงต้องพิจารณาจากคู่แข่งขันเป็นหลัก เพื่อให้สินค้าเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภค 
การสร้างเอกลักษณ์และความโดดเด่นให้กับสินค้า เกี่ยวกับภาพลักษณ์ของตัวสินค้า จึงต้องจ าหน่าย
ในช่องทางจ าหน่ายที่แตกต่างกันไป ที่ผู้ผลิตต่างพิจารณาแล้วว่าเหมาะสม และเป็นประโยชน์กับ
สินค้า ด้านคนกลาง การเลือกคนกลางที่ให้บริการทางด้านการตลาดให้กับผู้บริโภคหรือผู้ซื้อ เนื่องจาก
ผู้ผลิตไม่สามารถตอบสนองผู้บริโภคได้โดยตรง จึงต้องเลือกคนกลางที่เหมาะสม และผู้ผลิตเสีย
ผลประโยชน์น้อยที่สุด และด้านสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ ในการจัดจ าหน่ายในช่วยเศรษฐกิจ
ตกต่ า ผู้บริโภคมีรายได้น้อย อ านาจในการซื้อลดลง ผู้ผลิตจ าเป็นจะต้องตรึงราคาสินค้า และจ าเป็นที่
จะต้องใช้ช่องทางการจัดจ าหน่ายระยะสั้น เพ่ือลดต้นทุนในการจ าหน่าย เป็นต้น 
 ดังนั้น กระบวนการทางการตลาดที่ผลิตสินค้าจ าหน่ายสินค้าให้กับผู้บริโภคได้อย่างสะดวก
รวดเร็วและเหมาะสม ตามเวลาและตรงกับความต้องการของผู้บริโภค ผู้ผลิตจึงจ าเป็นต้องพิจารณา
ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้า ที่เหมาะสม ได้มีผู้กล่าวไว้ว่า “มีตลาดในชุมชนของท้องถิ่นส่งเสริมเรื่อง
การตลาด มีกิจกรรมรณรงค์หม้อห้อมมินิมาราธอน มีการเปิดตลาดทุกวันศุกร์ ถนนหม้อห้อม ตั้งแต่
บ่ายสามโมงถึงสามทุ่ม ผลงานที่เห็นเด่นชัดคือ ‘แพร่คราฟท์’ ของกลุ่มนักออกแบบท้องถิ่นที่น าสินค้า
มาวางขาย จัดเวิร์กช็อปและเสวนาให้ทั้งชาวแพร่และนักท่องเที่ยวเข้าใจคุณค่างานคราฟต์มากยิ่งขึ้น 
เป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า”  นอกจากนี้ “ทางหน่วยงานภาครัฐเข้ามาช่วยเหลือด้วยการจัด
นิทรรศการเฟอร์นิเจอร์แฟร์ จัดที่เมืองทองธานี โดยการน าสินค้าที่มีเกรดคุณภาพในระดับที่ดี ผู้
จ าหน่ายสามารถรับประกันการค้าได้ เพ่ือให้การจ าหน่ายเป็นไปอย่างต่อเนื่อง สินค้าที่มีคุณภาพ 



 
๑๕๙ 

 

 

ความสวยงาม ทั้งนี้ผู้จ าหน่ายจึงต้องค านึงถึงคุณภาพของสินค้าเป็นส าคัญ อีกทั้งช่องทางการตลาด
ปัจจุบันอาศัยคนรุ่นใหม่ในการการเข้ามาให้ความรู้เกี่ยวกับการจัดจ าหน่ายออนไลน์ โดยการไลน์สด
ขายของ เจ้าของสินค้าเปิดหน้าเพจตลาดสินค้าออนไลน์ ซึ่งเป็นการโฆษณาขายสินค้าได้อีกทาง
หนึ่ง”๕๑ 
 ๒. บทบาทและหน้าที่ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
  ๒.๑ บทบาทของส านักงานเกษตรจังหวัดแพร่  
   ๑) ศึกษา วิเคราะห์และวางแผนการส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกร องค์กรเกษตรกร
และวิสาหกิจ ชุมชน  
   ๒) ส่งเสริมและประสานการถ่ายทอดความรู้ด้านการผลิต การจัดการผลผลิต และ
การพัฒนา คุณภาพสินค้าเกษตร  
   ๓) ประสานการด าเนินงานเกี่ยวกับการแก้ไขปัญหาด้านการผลิตของเกษตรกร  
   ๔) ก ากับ ดูแล และสนับสนุนการปฏิบัติงานของสานักงานเกษตรอ าเภอ  
   ๕) ปฏิบัติงานร่วมกับหรือสนับสนุนการปฏิบัติงานของหน่วยงานอ่ืนที่เกี่ยวข้องหรือ
ที่ได้รับ มอบหมาย 
  กลุ่มส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกร ซึ่งมีหน้าที่ ศึกษา พัฒนาและวางแผนการส่งเสริมและ
พัฒนาเกษตรกร องค์กรเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชน  ส่งเสริมและสนับสนุนการด าเนินงานตามแผน
ของชุมชน องค์กรเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชน ส่งเสริม สนับสนุนและประสานงานด้านการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนและเครือข่าย ส่งเสริม สนับสนุนและประสานการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ขององค์กร
เกษตรกรและวิสาหกิจ ชุมชน ติดตามประเมินผลการด าเนินงานส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรองค์กร
เกษตรกรและวิสาหกิจชุมชนใน จังหวัด ส่งเสริม สนับสนุน งานตลาดเกษตรกร ตลอดจนการส่งเสริม
และพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรและบรรจุภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานการผลิต มาตรฐาน GMP หรือ 
Primary GMP หรือฮาลาล / มาตรฐาน อย. ซึ่งบทบาทหน้าที่ดังกล่าวถือได้ว่าเป็นบทบาทหน้าที่ใน
การสนับสนุน การส่งเสริม และการประสานงานกับหน่วยงานในพ้ืนที่และกลุ่มอาชีพ ส่งผลให้เกิดการ
พัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนและเครือข่ายซึ่งเป็นการประกอบสัมมาชีพในชุมชนที่สามารถพ่ึงตนเองได้ 
ดังผู้ให้ข้อมูลส าคัญกล่าวไว้ว่า “การสร้างกลุ่มจะมีนักวิชาการส่งเสริมการเกษตรระดับต าบลลงไป
ประชุมชี้แจงกลุ่มในการประชุมหมู่บ้าน เกี่ยวกับการจดทะเบียนเกษตรกร  การจดทะเบียนเป็นกลุ่ม
ส่งเสริมอาชีพ มีการประชุมชี้แจงกฎ ระเบียบต่างๆ การท ากิจกรรมภายในกลุ่ม ซึ่งกลุ่มสามารถจด

                                                        
 ๕๑ สัมภาษณ์ นายสนิท  สหีมอก ก านันต าบลดอนมูล, วันท่ี ๒๐ ธันวาคม ๒๕๖๔. 
 



 
๑๖๐ 

 

 

ทะเบียนเป็นวิสาหกจิชุมชน ตามกฎระเบียบ ขอ้บังคับ ทีอ่ยู่ภายใต้ พรบ. วิสาหกิจชุมชน”๕๒ 
 จะเห็นได้ว่า บทบาทของกลุ่มส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกรมีบทบาทในการนสนับสนุนและ
ประสานงานด้านการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนและเครือข่าย ส่งเสริม สนับสนุนและประสานการผลิตและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ขององค์กรเกษตรกรและวิสาหกิจ ตลอดจนการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้า
เกษตรและบรรจุภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานการผลิตกับหน่วยงานที่เก่ียวข้อง  
 ๒.๒ บทบาทของส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด มีบทบาทในการก ากับ ดูแล ส่งเสริมการ
ประกอบกิจการอุตสาหกรรมภายในจังหวัด ได้แก่ การด าเนินการส่งเสริมในเรื่องของการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ยกระดับสินค้าและบริการให้ได้มาตรฐานอุตสาหกรรมเป็นการประเมินศักยภาพ ความ
พร้อมเพ่ือเข้าสู่ SME เพ่ือยกระดับสินค้า เพ่ิมมูลค่าสินค้า โดยการพัฒนาในเรื่องรสชาติ รูปลักษณ์
ของผลิตภัณฑ์ เน้นการน านวัตกรรมและเทคโนโลยีเข้ามาใช้ในการผลิต การออกแบบผลิตภัณฑ์ เช่น 
การยืดอายุสินค้า การผลิตสินค้าให้ได้มาตรฐาน  ซึ่งแยกเป็นมาตรฐานของสินค้าแต่ละประเภท เพ่ือ
เตรียมสินค้าเพ่ือให้เข้าสู่สู่การตลาดอย่างแท้จริง เช่น ผ้าก็จะมีการทดสอบสิ่งทอ อาหาร ก็ต้องมีการ
ทดสอบในห้องทดลอง จะต้องมีนักวิชาการมาตรฐานมาให้ความรู้ เพ่ือให้สินค้าผ่านมาตรฐาน  
ตลอดจนหน่วยงานจะเป็นการทดสอบตลาด เมื่อผลิตภัณฑ์ออกมาแล้วตอบโจทย์ผู้บริโภคหรือไม่ 
จากนั้นน ามาปรับปรุงคุณภาพเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน ซึ่งเป็นไปตามภารกิจของหน่วยงาน
ดังนี้  
  ๑) ส่งเสริม และประสานการปฏิบัติงานเพ่ือการพัฒนาอุตสาหกรรม วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการในพ้ืนที่  
  ๒) ส่งเสริม สนับสนุน ให้บริการและประสานการด าเนินงานตามนโยบาย แนวทาง และ
มาตรการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม วิสาหกิจชุมชนและ
ผู้ประกอบการ 
  ๓) ส่งเสริม พัฒนา และถ่ายทอดเทคโนโลยีและนวัตกรรมในงานที่เกี่ยวข้องให้กับ
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่จังหวัดที่รับผิดชอบ 
  ๔) ร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งในส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค เพ่ือยกระดับขีด
ความสามารถในการแข่งขันของกลุ่มเป้าหมาย เช่น วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม วิสาหกิจ
ชุมชน และผู้ประกอบการในพ้ืนที่โดยส่งเสริมการประกอบกิจการอุตสาหกรรมบนฐานเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์

                                                        
 ๕๒ สัมภาษณ์ นางอุมาวลี  ใจเอื้อ  หัวหน้ากลุ่มส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกร ส านักงานเกษตรจังหวัด

แพร่, วันท่ี ๒๘ กุมภาพันธ์ ๒๕๖๕. 
 

 



 
๑๖๑ 

 

 

  การท ากลุ่มจะต้องอาศัยกลุ่มคนรุ่นใหม่เข้ามาร่วมกิจกรรม  เพราะต้องอาศัยบุคคลกลุ่มนี้
ในการออกแบบ ท าการตลาดรูปแบบที่ทันสมัยขึ้น ดังผู้ให้ข้อมูลส าคัญกล่าวไว้ว่า  “การพัฒนา
เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน ควรพัฒนาความสัมพันธ์ของเครือข่ายให้เข้มแข็ง โดยสร้างความร่วมมือ
ระหว่างสถาบันการศึกษา วิสาหกิจชุมชนต้นแบบ ภาครัฐและภาคเอกชน รวมทั้งควรมีการสร้าง
เครือข่ายทางการตลาดเพ่ือขยายช่องทางการตลาดในทุกระดับ ทั้งนี้เทคโนโลยีในปัจจุบันเข้าถึงได้ง่าย 
และได้รับความนิยมเป็นอย่าง ควรหาช่องทางการตลาดหรือช่องทางการจ าหน่ายที่เข้าถึงได้ง่าย โดย
การสร้างเว็บไซด์ของกลุ่มเอง เพื่อน าเสนอผลิตภัณฑ์ต่างๆ ของกลุ่ม ซึ่งท าให้เกิดความสะดวก รวดเร็ว 
สามารถติดต่อได้ง่าย เมื่อลูกค้าต้องการซื้อสินค้า โดยให้ผู้เชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีมาให้ความรู้ในเรื่อง
นี้ ตลอดจนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกันเพื่อพัฒนาวิสาหกิจให้มีความเข้มแข็งยิ่งข้ึน”๕๓  
  ๓. บทบาทของส านักงานพัฒนาชุมชน มีหน้าที่บริหารงานพัฒนาชุมชนและการบริหาร
การพัฒนา ในส่วนที่เกี่ยวข้องในอ าเภอให้เป็นไปตามนโยบายของอ าเภอจังหวัด กรมการพัฒนาชุมชน 
ให้การสนับสนุนช่วยเหลือ ให้ค าปรึกษาแนะน าในการส่งเสริมศักยภาพของผู้น าชุมชน องค์กรชุมชน
และเครือข่ายองค์กรชุมชนในการบริหารจัดการชุมชนการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วน
ร่วมของชุมชน การส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในระดับอ าเภอ ต าบล หมู่บ้านทั้งในด้านวิชาการและการ
ปฏิบัติงานประสานงานและปฏิบัติงานร่วมกับ หน่วยงานอ่ืนทั้งภาครัฐ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
องค์กรพัฒนาเอกชน ผู้น าชุมชน อาสาสมัคร องค์กรชุมชนและเครือข่ายองค์กรชุมชนจัดท าศูนย์
ข้อมูลเพ่ือการพัฒนาชุมชน ระดับอ าเภอจัดเก็บและหรือประสาน การจัดเก็บข้อมูลเพ่ือการพัฒนา
ชุมชนรวบรวมและท าแผนงาน โครงการของอ าเภอใน ส่วนที่เกี่ยวข้องตลอดจนให้ค าปรึกษาแนะน า
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและให้บริการองค์กรชุมชนและเครือข่ายองค์กรชุมชนในการบริหารและ
ด าเนินงานเกี่ยว กับ ระบบ ข้อมูลและแผนงาน/โครงการ ดังผู้ให้ข้อมูลส าคัญกล่าวไว้ว่า  
 “บทบาทหน้าที่ของส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอ ได้แก่ สนับสนุนช่วยเหลือ ให้ค าปรึกษา
แนะน าแก่ชุมชนและเครือข่ายองค์กรชุมชน ตลอดจนการสนับสนุนงบประมาณบางส่วนเพ่ือพัฒนา
ศักยภาพของชุมชนในการสร้างและพัฒนาเครือข่าย ส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในระดับอ าเภอ ต าบล 
หมู่บ้าน เช่น การฝึกอบรมส่งเสรมอาชีพ และประสานงานกับหน่วยงานอ่ืนทั้งภาครัฐ องค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ่น องค์กรเอกชน ผู้น าชุมชน องค์กรชุมชน ในการจัดระบบและให้บริการข้อมูลข่าวสาร 
รวมถึงการเผยแพร่ข่าวสารที่เกี่ยวกับชุมชน”๕๔  
 นอกจากนี้ กรมการพัฒนาชุมชนที่ได้รับมอบหมายในการส่งเสริมและสร้างความมั่นคงให้กับ
เศรษฐกิจฐานราก ส่งเสริมให้ชุมชนเกิดการเรียนรู้ พัฒนาอาชีพ พัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น และ

                                                        
 ๕๓ สัมภาษณ์ นางณัฐชา  อัมพุช  หัวหน้ากลุ่มส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม ส านักงานอุตสาหกรรม

จังหวัดแพร่, วันที่ ๒๘ กุมภาพันธ ์๒๕๖๕. 
 ๕๔ สัมภาษณ์ นางอมรรตัน์  กาทองทุ่ง, นักวิชาการพัฒนาชุมชนช านาการ ส านักงานพัฒนาชุมนอ าเภอ

สูงเม่น, วันท่ี ๔ มีนาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๖๒ 

 

 

เชื่อมโยงสู่ โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยได้ด าเนินการด้านการจัดการ เครือข่าย OTOP เพ่ือ
การพัฒนาและเพ่ิม ศักยภาพของผู้ผลิต ผู้ประกอบการสินค้า OTOP ด้วยการสร้างโอกาสให้ผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP ได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ือการน าความรู้ที่ได้รับมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มี
คุณภาพและมาตรฐาน สามารถเผชิญการแข่งขันได้ ดังนั้นเหตุผลส าคัญของการจัดการเครือข่าย 
OTOP คือ เป็นรากฐานทางเศรษฐกิจของชุมชน และสร้างให้เกิดการหมุนเวียนรายได้ภายในชุมชน 
อย่างยั่งยืน เพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันให้กับผลิตภัณฑ์ OTOP โดยการเปลี่ยนคู่แข่งให้เป็นคู่ค้า ท าให้
เกิดพลังในการพัฒนาการผลิต คุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ และพัฒนา ในเชิงปริมาณการผลิต 
และมีเครือข่ายในการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต และการส่งเสริมตลาดทั้งภายในและภายนอก 
ประเทศ ดังผู้ให้ข้อมูลส าคัญกล่าวไว้ว่า “การสร้างเครือข่ายเป็นการเชื่อมโยงผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP แต่ละรายเข้าด้วยกัน เพ่ือให้เกิดการประสาน การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ โดยมีเป้าหมายเพ่ือให้
เกิดความเข้มแข็งสามารถพัฒนา ผลิตภัณฑ์ให้ทัดเทียมผลิตภัณฑ์อ่ืนในตลาดได้ เมื่อเกิดเครือข่ายขึ้น
แล้ว เครือข่ายแต่ละระดับต่างมีหน้าที่ที่แตกต่างกันออกไป ส าหรับหน้าที่ของเครือข่าย OTOP ระดับ
อ าเภอ ประกอบด้วย  ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ในระดับอ าเภอให้มีคุณภาพ มาตรฐาน มี
การพัฒนา นวัตกรรมเพ่ือน ามาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ส่งเสริมการตลาด และธุรกิจสินค้า OTOP 
ภายในจังหวัด เสริมสร้างความเข้มแข็งระบบ Cluster OTOP (การสร้างเครือข่ายประเภทผลิตภัณฑ์ 
OTOP) ให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล เสริมสร้างศักยภาพความสามัคคี และความเป็นเอกภาพ
ของเครือข่าย OTOP ระดับอ าเภอ และส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดผู้ผลิต ผู้ประกอบการรายใหม่ 
เข้าสู่ระบบ”๕๕  
  กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ โดยการมีส่วนร่วมทั้งกลุ่มภายในชุมชน และภายนอกชุมชน ประกอบด้วย 
เครือข่าการผลิต เครือข่ายการเรียนรู้ เครือข่ายการตลาด เครือข่ายองค์กรภาครัฐ ซึ่งมีบทบาทส าคัญ
ต่อการสร้างความเติบโตให้กับกลุ่มชุมชนสัมมาชีพ โดยที่กลุ่มชุมชนสัมมาชีพควรมีส่วนร่วมในการ
ก าหนดเป้าหมายการด าเนินงาน แผนการท างาน แนวทางในการด าเนินงาน วางแผนการผลิต 
แผนการออกแบบผลิตภัณฑ์และช่องทางการจ าหน่าย ด าเนินการด้านการตลาด การสร้างเครือข่าย  
การเพ่ิมความรู้ความสามารถ และทักษะของสมาชิกในด้านการผลิต พัฒนากระบวนการผลิตระหว่าง
สมาชิกด้วยกันเอง ฝึกอบรม ดูงานภายนอกกลุ่ม และแลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างกันภายในกลุ่มและ
ภายนอกกลุ่ม เพื่อประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสาร ขณะเดียวกันเครือข่ายองค์กรภาครัฐมีบทบาทส าคัญ
ในการผลักด้นและส่งเสริมสนับสนุนให้กลุ่มสัมมาชีพได้รับการพัฒนา ซึ่งองค์กรภาครัฐที่เป็นภาคีใน
การบูรณาการร่วมกันอันเป็นเครือข่ายที่ส าคัญในการสร้างเข้มแข็งและยั่งยืนของกลุ่มชุมชนสัมมาชีพ 

                                                        
 ๕๕ สัมภาษณ์ นางอมรรตัน์  กาทองทุ่ง, นักวิชาการพัฒนาชุมชนช านาการ ส านักงานพัฒนาชุมนอ าเภอ

สูงเม่น, วันท่ี ๔ มีนาคม ๒๕๖๕. 
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  กล่าวโดยสรุป กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ประกอบด้วย กลุ่มชุมชนสัมมาชีพ องค์กรภาครัฐ โดยมี
บทบาทหน้าที่ในการสนับสนุน ส่งเสริมและประสานงาน ดังนี้  
  ๑. กลุ่มสัมมาชีพหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน มีบทบาทหน้าที่ในการผลิตและการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม ให้ตรงตามความต้องการของลูกค้า วางแผนและจัดท าแผนพัฒนาการผลิตให้
สอดคล้องกับศักยภาพของพ้ืนที่และความต้องการตลาดเชื่อมโยงแบบครบวงจร การสร้างความ
แตกต่างของผลิตภัณฑ์ มีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หลากหลายเพ่ิมทางเลือกให้กับผู้บริโภค เป็น
การเพ่ิมมูลค่าและสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์ การพัฒนาการเรียนรู้และการพัฒนากิจกรรม
กลุ่ม โดยการอบรมพัฒนาฝีมือ การศึกษาดูงาน การรวมกลุ่มกันคิดประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ส าหรับใช้
ในชีวิตประจ าวัน ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์ดั้งเดิม การบันทึก
องค์ความรู้ที่สามารถ่ายทอดให้แก่บุคคลอ่ืนได้ เพ่ือให้เกิดกระบวนการเรียนรู้อย่างยั่งยืน ตลอดจน
การถ่ายทอดและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างสมาชิกภายในชุมชนและภายนอกชุมชน ส าหรับการ
พัฒนาการตลาด โดยส ารวจความต้องการของตลาดของผู้บริโภค เพ่ือวางแผนการผลิต การตลาด
อย่างเหมาะสมศึกษาดูงานด้านการตลาดจากวิสาหกิจชุมชนที่ประสบผลส าเร็จ จัดเวทีแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ การเชื่อมโยงเครือข่ายการตลาด ขยายช่องทางการตลาด  เช่น ขายสินค้าทางอินเทอร์เน็ต 
(digital marketing) การบริการจัดซื้อหน้าเว็บไซต์พร้อมจัดส่ง การออกร้านจ าหน่ายสินค้าในงาน
แสดงสินค้าต่างๆ ส่งเสริมการขาย ตลอดจนจัดท าการเผยแพร่ข้อมูลของผลิตภัณฑ์ผ่ านระบบ
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต (web page) ที่เป็นทางการของผลิตภัณฑ์เพ่ือสื่อสารทางตรงกับผู้สนใจ  
  ๒. หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง มีบทบาทหน้าที่ เป็นผู้สนับสนุน ให้การสนับสนุนช่วยเหลือ ให้
ค าปรึกษาแนะน าในการส่งเสริมศักยภาพของผู้น าชุมชน องค์กรชุมชนและเครือข่ายองค์กรชุมชนใน
การบริหารจัดการชุมชน ตลอดจนการสนับสนุนงบประมาณบางส่วนเพื่อพัฒนาศักยภาพของชุมชนใน
การสร้างและพัฒนาเครือข่าย  เป็นผู้ส่งเสริม การส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในระดับอ าเภอ ต าบล 
หมู่บ้านทั้งในด้านวิชาการ คือ การส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ในอาชีพ การฝึกอบรมพัฒนาประชาชน
เพ่ือเป็นทรัพยากรของการพัฒนาชุมชนต่อไป และเป็นผู้ประสานงาน ประสานงานและปฏิบัติงาน
ร่วมกับหน่วยงานอ่ืนทั้งภาครัฐ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น องค์กรเอกชน ผู้น าชุมชน องค์กรชุมชน 
ในการจัดระบบและให้บริการข้อมูลข่าวสาร รวมถึงการเผยแพร่ข่าวสารที่เกี่ยวกับชุมชน 
 

         ๔.๔.๒ การสร้างเครือข่ายกลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่   
 จากการสังเคราะห์ข้อมูลการสร้างความร่วมมือในการสร้างเครือกลไกการตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ส่งเสริมสนับสนุนระหว่างกันในการสร้างเครือกลไก
การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ จากสมาชิกเครือข่ายชุมชนหรือผู้มีส่วน
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เกี่ยวข้องผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ได้แก่ ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้สักชุมชนบ้าน
บวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ องค์กรภาครัฐและเอกชน ได้แก่ ส านักงานเกษตร
จังหวัดแพร่ ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ องค์การบริหารส่วนต าบลน้ าช า และส านักงานพัฒนา
ชุมชนอ าเภอสูงเม่น หาแนวทางในการส่งเสริมและพัฒนาการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ และพัฒนากิจกรรมเครือข่าย กลไกการตลาด
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ร่วมกันระหว่างชุมชนสัมมาชีพและองค์กรที่เกี่ยวข้อง และกิจกรรมที่พัฒนา  
 ในการจัดการเครือข่ายนั้น ต้องค านึงถึงความสามารถในการจัดการตนเองของเครือข่าย และ
การจัดการเครือข่ายในระดับชุมชน/หมู่บ้านและเครือข่ายขนาดเล็กที่เรียกว่า การจัดการเครือข่ายโดย
ชุมชน โดยค านึงถึงศักยภาพของชุมชนและขนาดของเครือข่ายทั้งในด้านพ้ืนที่และประเด็นกิจกรรมที่
เกิดขึ้น วิธีการหนึ่งที่ใช้ในการจัดการเครือข่ายระดับชุมชน คือ การจัดการพ้ืนที่อย่างเป็นรูปธรรมโดย
มีการโยงใยกระบวนการพัฒนาที่เป็นองค์รวม ที่ยึดเอาความส าเร็จในการพัฒนาเชิงพ้ืนที่และประเด็น
ปัญหาที่เกิดขึ้นในชุมชนมาเป็นยุทธศาสตร์ในการเสริมสร้างความสัมพันธ์และการจัดการเครือข่าย ซึ่ง
มีหลักการและวิธีการ คือ การศึกษาชุมชนและสภาพการณ์ภายในชุมชนอย่างมีระบบและจะน าไปสู่
การส่งเสริมการจัดการเครือข่ายภายในชุมชนที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือให้เกิดการรับรู้กิจกรรมที่เกิด
ร่วมกัน เพ่ือเป็นเวทีแห่งการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างสมาชิกในเครือข่าย การส่งเสริมกระบวนการ
เรียนรู้ของเครือข่าย ชุมชนและเครือข่ายจะต้องมีกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้ระหว่างชุมชนและ
เครือข่าย เพ่ือให้เกิดการพัฒนาที่ต่อเนื่อง การสรุปบทเรียนและการขยายกระบวนการเครือข่าย ซึ่ง
การสรุปบทเรียนจะมีความส าคัญยิ่งขึ้นเมื่อชุมชนได้น าบทเรียนนั้นไปประยุกต์ใช้กับสถานการณ์ที่
เกิดขึ้นในชุมชน และกระบวนการดังกล่าวจะกลายเป็นการขยายผลการท างานของเครือข่ายและการ
พัฒนาชุมชนออกไป 

การสร้างเครือข่าย เป็นการท างานร่วมกันของกลุ่มคนหรือองค์กรที่มีการรวมตัวกันเป็นกลุ่ม 
และมีเป้าหมายหรือมีวัตถุประสงค์ร่วมกันเป็นไปในทิศทางเดียวกันมีโครงสร้างความสัมพันธ์ใน
ลักษณะทีเ่ป็นทางการและไม่เป็นทางการ โดยมีการเชื่อมโยงและประสานงานร่วมกันในลักษณะพ่ึงพา
อาศัย ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนความรู้ ข้อมูลข่าวสารต่างๆ ร่วมกัน โดยลักษณะการเชื่อมโยง
เครือข่ายจะมีการเชื่อมโยงระหว่างปัจเจกบุคคลกลุ่มคนและองค์กร ทั้งนี้มีการติดต่อซึ่งกันและกันทั้ง
ในระดับภายในองค์กรและภายนอกองค์กร อีกทั้งการรวมตัวเป็นเครือข่ายเพ่ือให้เกิดการสร้าง
เครือข่ายที่แท้จริงนั้น เกิดจากการที่มผีลประโยชน์หรือความต้องการร่วมกัน ฉะนั้นการรวมตัวกันเป็น
เครือข่ายจะต้องอาศัยการรับรู้มุมมองในการท างานร่วมกัน  การมีวิสัยทัศน์ร่วมกัน มีการติดต่อ
ประสานงานร่วมมือกันเพ่ือรักษาความเป็นเครือข่าย ดังผู้ให้ข้อมูลส าคัญกล่าวไว้ว่า 

“การจัดการเครือข่ายนั้น มีวิธีการและกระบวนการที่หลากหลายและแตกต่างกันออกไป 
หากไม่มีการจัดการเครือข่ายที่ดี ย่อมท าให้เกิดความไม่ชัดเจนในวิธีการด าเนินงาน ตลอดจนอ านาจ



 
๑๖๕ 

 

 

หน้าที่ ในการประสานงานภายในองค์กร และหากมีการจัดการเครือข่ายที่มีการเชื่อมโยงการ
ประสานงานเป็นกลุ่มอย่างเป็นเครือข่ายร่วมกันอย่างดีแล้วย่อมสามารถช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพการ
ท างานของเครือข่ายมากขึ้น และท าให้การด าเนินงานลุล่วงไปด้วยดี คือ เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ระหว่างกัน เป็นการเพ่ิมโอกาสในการแก้ปัญหาเนื่องจาการเป็นการระดมความคิดเห็นจากทุกฝ่ายที่
เกี่ยวข้อง เกิดการพ่ึงพาตนเองของสมาชิกเครือข่าย เกิดการจัดการทรัพยากรในท้องถิ่นให้สามารถ
ช่วยพัฒนา ตลอดจนมีอ านาจในการต่อรองต่อกลุ่ม อ่ืนได้  ซึ่ งจะส่งผลให้ เครือข่ายประสบ
ความส าเร็จ”๕๖ 

“การจัดการเชิงเครือข่ายอย่างมีส่วนร่วมเพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืนนั้นต้องค านึงถึงองค์ความรู้ที่
ส่งผลให้เกิดการจัดการเชิงเครือข่ายเพ่ือพัฒนาที่ยั่งยืน ได้แก่  การจัดการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือ
การแปรรูป การจ าหน่าย การตลาด เมื่อมีองค์ความรู้ดังกล่าวข้างต้นแล้วซึ่งเป็นข้อมูลที่จ าเป็นส าหรับ
การจัดการเครือข่ายส่งผลให้เกิดการจัดการเครือข่ายของชุมชนสัมมาชีพ อีกทั้งการจัดการเครือข่าย
ยังต้องค านึงถึงองค์ประกอบของเครือข่ายเหล่านี้ซึ่งได้แก่ การมีมุมมองร่วมกัน การมีวิสัยทัศน์ร่วมกัน 
มีความสนใจร่วมกัน การมีส่วนร่วมของสมาชิก การเสริมสร้างและพ่ึงพาอาศัยกัน และการมี
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน มีภาครัฐมาสนับสนุน  ส่งผลท าให้การจัดการชุมชนสัมมาชีพเกิดความเข้มแข็ง 
พัฒนาตนเองได้อย่างยั่งยืน”๕๗ 

“การท างานเป็นเครือข่าย สมาชิกของเครือข่ายอาจมีความเข้าใจในภารกิจของเครือข่ายไม่
ครบถ้วน จึงจ าเป็นต้องใช้กระบวนการสื่อสาร เพ่ือแพร่กระจายความรู้และยกระดับความตระหนักใน
ปัญหาของสมาชิก การจัดการเครือข่ายควรต้องมีหน่วยงานที่ เป็นแกนกลาง ท าหน้าที่จัดระบบ
ฐานข้อมูลโดยท าการรวบรวมข้อมูลทุกอย่างที่ เกี่ยวข้องกับเป้าหมาย รูปแบบ วิธีการ ความส าเร็จ 
ปัญหาอุปสรรคและข้อมูลอ่ืนๆ ที่จ าเป็น  เครือข่ายฐานข้อมูลที่ดีจะช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพของการ
แลกเปลี่ยนและเรียนรู้ซึ่งกันและกัน โดยการจัดกระบวนการ เพ่ือสร้างความเข้าใจ ระหว่างสมาชิก
ของเครือข่าย การสื่อสารจึงเป็นเสมือนกลไกที่เชื่อมสมาชิกของเครือข่ายเข้าหากัน”๕๘ 

“ผลส าเร็จของการจัดการเชิงเครือข่ายเป็นการแสดงบทบาทของกลุ่มในการบริหารจัดการ
กลุ่มให้ได้รับประโยชน์สูงสุดจากการด าเนินงาน โดยค านึงถึงการบริหารจัดการ  การตลาด การ
ประชาสัมพันธ์ การมีส่วนร่วมกับองค์กรภาครัฐ และการมีส่วนร่วมของสมาชิก การด าเนินกิจกรรม
กลุ่ม สร้างองค์ความรู้ แลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างสมาชิกภายในกลุ่มเพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ที่ยั่งยืน  
ตลอดจนหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนส่งเสริมการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาดอย่าง

                                                        
๕๖ นางสาวภัครดา  ปันฟอง, หัวหน้ากลุ่มส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวดั

แพร่ ข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม, วันท่ี ๔ สิงหาคม ๒๕๖๕. 
๕๗ นางสาวอมรรตัน์  กาทองทุ่ง, นักวิชาการพัฒนาชุมชนช านาญการ ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสูงเม่น

ข้อมูลจากการสนทนากลุม่, วันที่ ๔ สิงหาคม ๒๕๖๕. 
๕๘นายบรรจบ  จินดาขัด, ก านันต าบลน้ าช า ข้อมูลจากการสนทนากลุม่, วันที่ ๔ สิงหาคม ๒๕๖๕.  



 
๑๖๖ 

 

 

ต่อเนื่อง ดังนั้น ความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนกับหน่วยงานภาครัฐส่งผลให้การด าเนินการของชุมชน
ประสบความส าเร็จและเกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนต่อไป ๕๙ 

ดังนั้น การสร้างเครือข่ายกลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัด
แพร่  เป็นการท าให้มีการติดต่อและการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนข้อมูล ข่าวสาร และการร่วมมือ
กันด้วยความสมัครใจ ในการที่จะสร้างเครือข่าย จ าเป็นต้องมีเทคนิคและวิธีการในการสร้างเครือข่าย
ด้วยการที่บุคคล องค์กร มารวมตัวกันเป็นกลุ่ม เพราะมีความสนใจร่วมกันเพ่ือที่ จะท างานให้บรรลุ
เป้าหมาย มีการสร้างความผูกพัน ซึ่งหมายถึง การตกลงที่จะท างานร่วมกันท ากิจกรรมร่วมกัน มีการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ หรือการไปเสาะแสวงหาความรู้ร่วมกัน การท ากิจกรรมร่วมกันในเมื่อเครือข่ายรู้สึก
ว่าตนได้รับประโยชน์จากการเข้าเป็นเครือข่าย ความสัมพันธ์ของเครือข่ายจะแน่นแฟ้นยิ่งขึ้นขึ้น อาจ
น าไปสู่การขยายตัวขยายกิจกรรม ทั้งนี้ ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สักบ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จ านวน ๔ หน่วยงาน ได้แก่ ส านักงานเกษตร
จังหวัดแพร่ ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ องค์การบริหารส่วนต าบลน้ าช า และส านักงานพัฒนา
ชุมชนอ าเภอสูงเม่น จึงได้ด าเนินการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ โดยการท าบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) เพ่ือส่งเสริมความเข้มแข็ง
ของชุมชน และส่งเสริมการมีส่วนร่วมระหว่างชุมชนกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ให้สามารถจัดการตนเอง
ได้อย่างยั่งยืน โดยมีรายละเอียดของบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU)  โดยมีวัตถุประสงค์คือ   

๑) เพ่ือส่งเสริมสนับสนุนการจัดการชุมชนสัมมาชีพให้สามารถจัดการตนเองได้อย่างยั่งยืน 
๒) เพ่ือส่งเสริมสนับสนุนและให้ค าปรึกษา ให้ความรู้ความเข้าใจและด าเนินกิจกรรมอัน 

จะน าไปสู่การเสริมสร้างชุมขนสัมมาชีพให้มีความเข้มแข็ง และพ่ึงพาตนเองได้  
๓) เพ่ือสร้างและขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน 

สัมมาชีพ น าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน 
ขอบเขตของความร่วมมือ 
๒) สนับสนุนส่งเสริมให้ค าปรึกษา ให้ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการบริหารจัดการชุมชน

สัมมาชีพ การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการเรียนรู้ การ
พัฒนา ด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย 

๒) สนับสนุนส่งเสริมกิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ือพัฒนาศักยภาพของชุมชนสัมมาชีพ
เกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการเรียนรู้ การ
พัฒนา ด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย หรือด้านวิชาการอ่ืนๆ 

                                                        
๕๙ นายส าราญ  กองโกย, นายกองค์การบริหารส่วนต าบลน้ าช า ข้อมลูจากการสนทนากลุ่ม, วันที่ ๔ 

สิงหาคม ๒๕๖๕. 



 
๑๖๗ 

 

 

๓)  สนับสนุนส่งเสริมขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพ 

๔) สนับสนุนส่งเสริมการเข้าร่วมกิจกรรมกับภาคีเครือข่าย เช่น กิจกรรมการแสดงสินค้า 
๕) สนับสนุนส่งเสริมการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผลงาน ข้อมูลข่าวสารที่เป็นประโยชน์ร่วมกัน 
การท าบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ดังกล่าวนั้นเพ่ือน าไปสู่การพัฒนากิจกรรม 
ซ่ึงเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ร่วมกันระหว่างชุมชนสัมมาชีพและองค์กรที่ 

เกี่ยวข้อง ซึ่งเป็นกิจกรรมการประชุมสัมมนาเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนา
ศักยภาพของชุมชนสัมมาชีพเกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนากิจกรรมเพ่ือ
การส่งเสริมการเรียนรู้ การพัฒนา ด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย โดยการด าเนินกิจกรรม
ถ่ายทอดความรู้แก่ชุมชนหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องต่อไป 
 
 

 ๔.๔.๓ ขับเคลื่อนเครือข่ายกลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่ 
 จากการท ากิจกรรมบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) เพ่ือส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชน 
และส่งเสริมการมีส่วนร่วมระหว่างชุมชนกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ให้สามารถจัดการตนเองได้อย่าง
ยั่งยืน โดยข้อตกลงความร่วมมือมีวัตถุประสงค์ เพ่ือส่งเสริมสนับสนุนการจัดการชุมชนสัมมาชีพให้
สามารถจัดการตนเองได้อย่างยั่งยืน ส่งเสริมสนับสนุนและให้ค าปรึกษา ให้ความรู้ความเข้าใจ และ
ด าเนินกิจกรรมอันจะน าไปสู่การเสริมสร้างชุมขนสัมมาชีพให้มีความเข้มแข็ง และพ่ึงพาตนเองได้ 
สร้างและขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ น าไปสู่การ
ยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน อีกทั้งข้อตกลงความร่วมมือมีขอบเขต ได้แก่ สนับสนุนส่งเสริมให้
ค าปรึกษา ให้ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการบริหารจัดการชุมชนสัมมาชีพ การออกแบบและการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการเรียนรู้ การพัฒนาด้านการตลาดและช่องทาง
การจ าหน่าย สนับสนุนส่งเสริมกิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ือพัฒนาศักยภาพของชุมชนสัมมาชีพ
เกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการเรียนรู้ การ
พัฒนา ด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย หรือด้านวิชาการอ่ืนๆ สนับสนุนส่งเสริมขับเคลื่อน
เครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ และสนับสนุนส่งเสริมการเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ผลงาน ข้อมูลข่าวสารที่เป็นประโยชน์ร่วมกัน ดังนั้นภาคีเครือข่ายทั้ง ๕ เครือข่าย 
ได้แก่ ชุมชนบ้านบวกโป่ง ส านักงานเกษตรจังหวัดแพร่ ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ องค์การ
บริหารส่วนต าบลน้ าช า และส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสูงเม่น จึงได้ด าเนินการจัดประชุมสัมมนา
ทางวิชาการเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพของชุมชนสัมมาชีพเกี่ยวกับ
การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการเรียนรู้ การพัฒนาด้าน
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การตลาดและช่องทางการจ าหน่าย โดยเน้นความรู้ กระบวนการ และผลลัพธ์ของการด าเนินการ เพื่อ
พัฒนานวัตกรรมการเสริมสร้างเครือข่ายและการขับเคลื่อนเครือข่าย กลไก การตลาดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ให้มีกระบวนการสร้างสรรค์ที่เหมาะสม ตลอดจน
สร้างเป็นต้นแบบในการพัฒนาแก่ชุมชนอ่ืนๆ เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้สักของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ให้ยั่งยืนต่อไป โดยในกิจกรรมดังกล่าวนี้ได้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพื่อให้เกิด
ความเข้าใจเกี่ยวกับการบริหารจัดการชุมชนสัมมาชีพ การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การ
พัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการเรียนรู้ การพัฒนาด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย ส่งผล
ให้เกิดการพัฒนาศักยภาพของชุมชนสัมมาชีพเกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การ
พัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการเรียนรู้ การพัฒนาด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย มี
รายละเอียดในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ความรู้เพื่อให้เกิดความเข้าใจ  

การขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัด
แพร่ จะสามารถด าเนินไปได้อย่าต่อเนื่องนั้นชุมชนต้องมีส่วนร่วมในการคิด การตัดสินใจ ร่วม
ด าเนินการ ร่วมรับผลประโยชน์จากการด าเนินงานของกลุ่ ม ตลอดจนหน่วยงานภาครัฐให้การ
สนับสนุนส่งเสริมการขับเคลื่อนดังกล่าว รวมทั้งสนับสนุนด้านการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การตลาดอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้จากสนับสนุนส่งเสริมระหว่างชุมชนกับหน่วยงานภาครัฐ จะส่งผลให้
ชุมชนประสบความส าเร็จสามารถจัดการตนเองได้ อันจะน าไปสู่การเสริมสร้างชุมขนสัมมาชีพให้มี
ความเข้มแข็ง และพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน ตลอดจนน าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน 
 
๔.๕ องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย  

 แนวคิดเกี่ยวกับศูนย์การเรียนรู้ มีจุดเริ่มต้นจากความเชื่อที่ว่ามนุษย์ทุกคนสามารถเรียนรู้ได้
ตลอดชีวิต และเป็นการเรียนรู้ที่ต่อเนื่องยาวนาน การเรียนรู้ดังกล่าวจึงไม่ได้จ ากัดเฉพาะห้องเรียน            
มีเนื้อหาหลักสูตรแน่นอน มี เอกสารต าราเรียนฯลฯ หากแต่ เป็นสถานที่ซึ่งจัดขึ้นเพ่ือให้ เกิด
กระบวนการเรียนรู้ด้วยปฏิบัติ เพ่ือให้ความรู้เข้าสู่ผู้ที่เรียนรู้ได้อย่างสอดคล้องกับเพศ วัยและสถานะ
ทางอาชีพ รวมถึงสามารถน าไปปฏิบัติได้ในชีวิตจริง ศูนย์การเรียนรู้ชุมชนมีลักษณะที่เป็นแหล่ง
ให้บริการความรู้ ข่าวสาร ข้อมูลให้กับประชาชนในชุมชนมีการท างานร่วมกับชุมชนโดยมีการร่วมจัด
กิจกรรมในชุมชน เช่น กิจกรรมการเรียนรู้เรื่องเศรษฐกิจชุมชน ในส่วนของหลักการของศูนย์การ
เรียนรู้ คือ มุ่งเน้นการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน บทบาทของศูนย์การเรียนรู้ คือบทบาทในการ
ท างานร่วมกับชุมชน ถือเป็นหัวใจของการท างานศูนย์การเรียนรู้เป็นกระบวนการร่วมกันจัดกิจกรรม
ในชุมชน โดยร่วมกันวางแผนการด าเนินกิจกรรมการจัดการศึกษาในชุมชนและร่วมกันวางแผนการ
ด าเนินกิจกรรมการจัดการการศึกษาในชุมชนตามความต้องการของชุมชน บทบาทในการบริหารศูนย์
การเรียนรู้ โดยเฉพาะการท าหน้าที่สร้างสื่อหรือข้อมูลของชุมชนตลอดจนเผยแพร่ข่าวสารของชุมชน 
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ซึงรวมถึงการส ารวจความต้องการของชุมชน วิเคราะห์และจัดท าข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือจัดกิจกรรมให้กับ
ชุมชนการจัดท าแผนการด าเนินงานศูนย์การเรียนชุมชนการปฏิบัติตามแผน การนิเทศติดตามผล 
ตลอดจนการสรุปรายงานผลการด าเนินงานและบทบาทในการพัฒนาหลักสูตรชุมชน เป็น
กระบวนการบริหารจัดการเนื้อหาของศูนย์การเรียนรู้  ซึ่งอาจเริ่มจากการค้นหาผู้รู้ในชุมชน ปราชญ์
ท้องถิ่น ผู้น าการเปลี่ยนแปลงเพ่ือสร้างเป็นวิทยากรชุมชน ในการถ่ายทอดความรู้และรวมถึงการ
ค้นหาผู้มีความรู้จากภายนอก ทั้งด้านการพัฒนาอาชีพการศึกษาตามอัธยาศัย กิจกรรมการส่งเสริม
การศาสนา ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีของท้องถิ่นตลอดจนด าเนินการบูรณาการหลักสูตรของท้องถิ่น
เข้าด้วยกัน เพ่ือก่อให้เกิดการเรียนรู้อย่างต่อเนื่องสมดุลและน าไปสู่เป้าหมายที่ชุมชนต้องการและ
เพ่ือให้ประชาชนเกิดการเรียนรู้พัฒนาเพื่อให้สามารถพ่ึงตนเองได้ โดยได้รับการสนับสนุนช่วยเหลือทั้ง
จากหน่วยงานภาครัฐระดับต าบล อ าเภอและหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง ในภาพรวมนั้นเมื่อระดับ
ชุมชนเกิดการพัฒนาแล้ว จะน าไปสู่สังคมพัฒนาในที่สุด โดยต้องค านึงถึงการจัดการเพ่ือให้เกิดการ
พัฒนาสังคมควบคู่ไปกับการพัฒนาของชุมชนด้วย 

จากการสังเคราะห์ข้อมูลของแผนงานวิจัยเรื่อง Learning Center : องค์ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ โดยมีโครงการย่อยภายใต้แผนงานจ านวน ๔ โครงการ ได้แก่ ๑) การจัดการ
องค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ๒)  การพัฒนาเทคนิค
และกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ๓) การเสริมสร้าง
ทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ๔) 
การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่ การจัดการองค์ความรู้และกระบวนสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ที่มีความ
สอดคล้องกับบริบทด้านพ้ืนที่ ทิศทางการเติบโตด้านเศรษฐกิจ โดยเฉพาะการส่งเสริมให้วิสาหกิจ
ชุมชนในชุมชนสัมมาชีพมีการสร้างรายได้แก่ชุมชน รวมถึงมีการจัดการความรู้ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชน 
การสร้างสรรค์ การถ่ายทอด ภายใต้แนวคิดในการอนุรักษ์ไว้ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีการด าเนินชีวิต
บนพื้นฐานการพึ่งตนเองอย่างยั่งยืน อันจะน าไปสู่การมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดี มีคุณภาพ และมีความสุข  
โดยเฉพาะอย่างยิ่งไม้สัก ที่ถือเป็นสัญลักษณ์ส าคัญของจังหวัด ที่มีการน าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์
เฟอร์นิเจอร์ตกแต่งประเภทต่างๆ เช่น ในชุมชนบ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ 
ที่มีการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์ชุมชนจากไม้สัก โดยมีการน าไม้สักมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ประเภท
ต่างๆ ซึ่งจากการลงพ้ืนที่ศึกษาในชุมชนบ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ พบว่า 
ชุมชนบ้านบวกโป่งเป็นชุมชนที่ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับการแปรรูปไม้สักเป็น
ผลิตภัณฑ์ประเภทต่างๆ ที่ช่วยสร้างรายได้ให้กับชุมชน จากการวิจัยครั้งนี้ท าให้ได้องค์ความรู้จากการ
วิจัยเรื่อง Learning Center: องค์ความรู้เทคนิคและกระบวน การเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
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สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  จ าเป็นต้องค านึงถึง
องค์ประกอบต่อไปนี้ 

๑. การจัดการองค์ความรู้  การพัฒนาที่ต้องการความม่ันคงอย่างยั่งยืนในอนาคตจ าเป็นอย่าง
ยิ่งที่เศรษฐกิจต้องถูกปรับโครงสร้างไปสู่ระบบเศรษฐกิจที่เน้นการเพ่ิมประสิทธิภาพซึ่งใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีพ้ืนฐานส าคัญอยู่ที่การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งานที่เชื่อมโยง
กับเทคโนโลยีนวัตกรรมสมัยใหม่บนรากฐานทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น คือความรู้ ความคิด 
ความเชื่อและความสามารถที่ชุมชนได้จากประสบการณ์ที่สั่งสม ดังนั้นภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงเป็นฐานที่
ส าคัญของเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
             ๑.๑ การก าหนดความรู้ ชุมชนมีการพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือส ารวจและทบทวน
ความรู้เกี่ยวกับการคิดและตัดสินใจจากการใช้วัตถุดิบและทรัยพากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิด
ประโยชน์ รวมไปถึงความต้องการให้ชุมชนมีการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีแต่บรรพบุรุษ ซึ่งเป็นวิถี
ชีวิตปกติของชุมชน องค์ความรู้ส าคัญของผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ ได้แก่ การใช้วัตถุดิบ/ทรัพยากรที่มีอยู่ใน
ท้องถิ่นมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ ภายใต้การรวมคิดและตัดสินใจของสมาชิกในชุมชน และการเสริมสร้าง
รายได้ให้แก่สมาชิก 

              ๑.๒ การสร้างและแสวงหาความรู้ เป็นการสร้างและแสวงหาความรู้ภายในจากการเรียนรู้
ซึ่งเกิดจากการเรียนรู้จากประสบการณ์ของชาวบ้านเอง การสอบถามผู้รู้ในชุมชนและการดูตัวอย่าง
ของผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ แล้วน ามาทดลองเรียนรู้และปฏิบัติอย่างต่อเนื่อง ส าหรับการสร้างและแสวงหา
ความรู้จากภายนอกนั้น ได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานราชการเข้ามาเสริมแนวคิดในการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น วิทยาลัยชุมชน อุตสาหกรรมจังหวัด กรมพัฒนาฝีมือ
แรงงาน ที่ได้เข้ามาให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนา การออกแบบ การบริหารจัดการด้านต่างๆ ซึ่ง
แสวงหาความรู้มีทั้งภายในและภายนอกกลุ่มเป็นการแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมในลักษณะของการ
ผสมผสานจากการที่กลุ่มมีการแสวงหาความรู้เอง และมีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาสนับสนุนในการด้าน
การผลิต เพื่อน าความรู้มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์  
              ๑.๓ การจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ ส่วนใหญ่เป็นการจัดเก็บความรู้ในลักษณะของการ
จดจ าผ่านตัวบุคคลในชิ้นงานที่ตนเองถนัดเป็นประสบการณ์ของบุคคล ซึ่งมีการแสดงออกมาเป็น
รูปธรรมได้ ตั้งแต่กระบวนการจัดหาวัสดุอุปกรณ์ (ต้นน้ า) กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
(กลางน้ า) และกระบวนการจัดจ าหน่าย (ปลายน้ า) รองลงมาคือ การจัดเก็บโดยการบันทึกภาพ
กระบวนการผลิตและวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตและการเก็บเป็นตัวอย่างชิ้นงาน ส่วนเอกสารความรู้
ของกลุ่มนั้นได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ หรือหน่วยงานสถาบันการศึกษาที่เข้ามา
ด าเนินงาน 
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            ๑.๔ การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้  เน้นการแลกเปลี่ยนอย่างไม่เป็นทางการเน้นการ
แลกเปลี่ยนความรู้ โดยเป็นการแลกเปลี่ยนความรู้ที่ซ่อนเร้นตามความถนัดของแต่ละคนแล้วน ามา
พูดคุยแลกเปลี่ยนกันเป็นลักษณะของการเรียนรู้ (Leaning) ผ่านการกิจกรรมต่างๆ ในชุมชน                   
การถ่ายทอดเน้นรูปแบบของการถ่ายทอดจากบุคคลสู่บุคคลเป็นหลักโดยลักษณะของการปฏิบัติให้ดู 
ความรู้จากบุคคลสู่บุคคล ได้แก่การบอกเล่า การปฏิบัติให้ดู การสอนลูกหลานผ่านงานฝีมือเป็นชุมชน
แห่งการเรียนรู้ (Community of Practice: CoP) ซึ่งภาครัฐควรมีการให้การสนับสนุนในด้านการ
ถ่ายทอดความรู้ในลักษณะบุคคลสู่กลุ่ม คือ การเชิญวิทยากรผู้ที่มีความเชี่ยวชาญไปให้ความรู้กับ
ชุมชน และการถ่ายทอดความรู้ในลักษณะจากกลุ่มสู่กลุ่มเป็นการส่งเสริมให้มีการศึกษาดูงานเพ่ือให้
ชุมชนประสบความส าเร็จให้มากข้ึน 

             ๑.๕ การน าความรู้ไปประยุกต์ใช้ มาจากการก าหนดความรู้และการแสวงหาความรู้จาก
แหล่งต่าง ๆ ได้แก่ ความรู้ภูมิปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ ความรู้จากประสบการณ์ที่ผู้รู้ 
หรือปราชญ์ชุมชน ได้ลงมือปฏิบัติมาอย่างยาวนานจนเกิดทักษะความช านาญ ได้ประยุกต์จากความรู้
เดิมผสมผสานกับความรู้ใหม่ให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ ๆ โดยมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อยู่ตลอด เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของผู้ที่สนใจและเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของสินค้า รวมทั้งเป็นแหล่งเรียนรู้ ศึกษาดูงานของนักเรียน นักศึกษา นักวิจัยและ
ผู้สนใจทั่วไป 

๒.   กระบวนการสร้างสรรค์ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการสร้างสรรคผ์ลิตภัณฑ์เพ่ิมเพ่ิมมูลค่า 
แนวคิดทฤษฎีผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยและความต้องการของผู้บริโภค เนื่องจากแนวทางในการพัฒนางาน
หัตถกรรมบนพ้ืนฐานความเป็นภูมิปัญญามรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่น และความต้องการ ความ
พึงพอใจของผู้บริโภคจะต้องยึดหลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิดความยั่งยืน โดยการ
สร้างสรรค์ผลงานหัตถกรรมที่ก่อให้เกิดคุณค่าและสร้างมูลค่าแก่สินค้า 
 ๒.๑ การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสม 
ตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งสิ่งที่ต้องได้รับการพัฒนาคือ การออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีความร่วมสมัยผ่านการเรียนรู้ การส่งเสริมสนับสนุนเพ่ือให้ผู้สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ได้เกิด
แนวความคิดสร้างสรรค์ อันจะน ามาซึ่งได้ผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภค 
 ๒.๒ การตลาดและการสร้างเครือข่าย เป็นการประชาสัมพันธ์และหาช่องทางการตลาด
การขายใหม่ๆ ให้แก่สินค้าให้ได้ เป็นที่รู้จักแก่คนทั่วไป การพัฒนาด้านการตลาดและการจัดจ าหน่าย
อาจใช้ระบบเครือข่าย การเปิดขายออนไลน์โดยมีแบบหรือลวดลายให้กับลูกค้าได้เลือกเพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้าเป็นหลักและสะดวกต่อลูกค้าที่อยู่ต่างจังหวัดเป็นการประชาสัมพันธ์ให้จังหวัด
อ่ืนๆ ได้ทราบให้เป็นที่แพร่หลายไปยังต่างจังหวัดเพ่ือให้มีช่องทางในการจ าหน่ายเพ่ิมมากขึ้น 
ตลอดจนการจัดงานแสดงสินค้า 
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 ๒.๓ การเรียนรู้และกระบวนการถ่ายทอด เป็นกระบวนการที่มนุษย์เกิดการเปลี่ยนแปลง
แนวคิดและพฤติกรรมอย่างต่อเนื่อง อันเนื่องมาจากการได้รับประสบการณ์หรือการฝึกฝนจน
ก่อให้เกิดความช านาญ การสร้างการเรียนรู้และการถ่ายทอดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ตลอดจนถึงการให้
ความรู้ เพ่ือต้องการปลูกฝังความรักและตระหนักในอาชีพ และคุณค่าของผลิตภัณฑ์ ส าหรับ
กระบวนการอบรมและถ่ายทอดเนื้อหาเกี่ยวกับการผลิตผ้าไว้ในหลักสูตรของโรงเรียนเพ่ือเป็นการ
อบรมและถ่ายทอดให้กับนักเรียนส่งผลให้เยาวชนเกิดความรักและหวงแหนภูมิปัญญาท้องถิ่นของ
ตนเอง 
 ๓. การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์และเสริมสร้าง
ทักษะการเรียนรู้ โดยการศึกษาความต้องการ ศักยภาพและทิศทางการพัฒนาชุมชน จัดท าหลักสูตร
ผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยชุมชน เป็นหลักสูตรเชิงรุก ออกแบบตามความต้องการของชุมชน สามารถ
ประกอบอาชีพและอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนในสังคมได้ การออกแบบหลักสูตรจะบรรจุเนื้อหาสาระหลักสูตรที่
ท าให้ผู้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจ ทักษะและทัศนะคติต่อวิชาการหรือวิชาชีพนั้น ๆ โดยผ่านการระดม
สมองจากผู้เชี่ยวชาญในอาชีพตามหลักสูตร เพ่ือสร้างสัมมาชีพในชุมชน โดยก าหนดรายละเอียด
เนื้อหาวิชาในภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติงานที่ชัดเจน ในลักษณะของค าอธิบายรายวิชาที่ครอบคลุม
อาชีพนั้น ๆ จัดท าเป็นโครงสร้างหลักสูตร และการเรียนการสอนที่ประกอบด้วยความเป็นมาของ
หลักสูตร วัตถุประสงค์หลักสูตร เนื้อหาสาระหลักสูตรและกิจกรรมการเรียน 
 ๔. การสร้างเครือข่าย กลไกทางการตลาด และบทบาทของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน เป็น
การสนับสนุนส่งเสริมให้การผลิตสินค้าที่สนองต่อความต้องการของผู้บริโภค โดยการสนับสนุน
งบประมาณ การสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนา กระบวนการเรียนรู้ การพัฒนาการตลาด
และการประชาสัมพันธ์ เป็นต้น เพ่ือพัฒนาศักยภาพของการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หน่วยงาน
ภาครัฐควรสนับสนุนให้มีการอบรมน าความรู้ใหม่ ๆ มาอบรมให้กับผู้ประกอบการในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์  มีการสนับสนุนด้านการพัฒนาตลาด มีการส่งเสริมช่องทางการตลาด เช่น การจัดงาน
แสดงสินค้า OTOP ในงานต่างๆ มีการประชาสัมพันธ์ลงในเว็บไซต์ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและ
จัดหาช่องทางตลาดให้กับผู้ประกอบการโดยการประชาสัมพันธ์การจ าหน่ายในช่องทางโซเชียลมีเดีย 
(Facebook, Line,เว็บไซต์ของกลุ่ม) เพ่ือสะดวกต่อลูกค้าที่อยู่ต่างจังหวัดและเป็นการประชาสัมพันธ์
ให้จังหวัดอ่ืนๆ ได้ทราบให้เป็นที่แพร่หลายไปยังต่างจังหวัดเพ่ือให้มีช่องทางในการจ าหน่ายเพ่ิมมาก
ขึ้น ตลอดจนสนับสนุนงบประมาณและวัสดุที่น ามาใช้ในการผลิต   
 ๕. แนวทางการพัฒนาและยกระดับรายได้เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพ 
มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้กันอยู่ตลอดระหว่างสมาชิกหรือผู้ประกอบการด้วยกัน หรือน าวิทยากรที่มี
ความรู้ นักออกแบบมืออาชีพ ปราชญ์ท้องถิ่น หรือปราชญ์ชาวบ้านที่เชี่ยวชาญเป็น ผู้ถ่ายทอดให้
ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์จากเศษไม้สัก เพ่ือช่วยเสริมสร้างและพัฒนาทักษะการออกแบบ
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ผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภครวมถึงการสร้างเครือข่าย
ในการประชาสัมพันธ์และการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่รู้จักและเป็นที่ต้องการของกลุ่มผู้บริโภค 
 องค์ความรู้เทคนิคและกระบวน การเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพที่จะช่วยยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน รวมถึงกระบวนการ
เรียนรู้และถ่ายทอดองค์ความรู้ ยังก่อให้เกิดศูนย์เรียนรู้และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ไม้สักในชุมชนบ้านบวก
โป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ที่น าเศษไม้สักมาใช้ให้เกิดประโยชน์โดยเริ่มจากต้นน้ า คือ
การคัดเลือกวัตถุดิบ กลางน้ า คือกระบวนการผลิตและปลายน้ า คือ การจัดจ าหน่าย  
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  สรุปองค์ความรู้จากการวิจัยเรื่อง “Learning Center: องค์ความรู้เทคนิคและกระบวน 
การเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่” ดังแผนภาพ 

 
 

 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภาพที่ ๒ แสดง Learning Center : องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถี 
                  พุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 

 
 

 
“Learning Center: องค์ความรู้เทคนิค
และกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถี

พุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชมุชนของชุมชนสัมมาชีพ  

ในจังหวัดแพร่” 
 

การจัดการองค์ความรู ้
-การก าหนดความรู้ 
-การสร้างและแสวงหาความรู ้
-การจัดเก็บองค์ความรู้ให้เป็นระบบ 
-การแบ่งปันและแลกเปลีย่นความรู ้
-การน าความรู้ไปประยกุต์ใช้ 

 

ผลิตภัณฑ์ชมุชนสัมมาชีพต้นแบบ 
-ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อหอ้ม (ทุ่งโฮ้ง) 
-ผลิตภัณฑ์ไม้สัก (ดอนมูล) 
-ผลิตภัณฑ์จักสาน (ค่างาม) 
ผลิตภัณฑ์ชมุชนสัมมาชีพพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก (บวกโป่ง) 

 

กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ 
-การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์   
-ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
-ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
-ด้านการตลาด 
-ด้านการเรียนรู ้
-ด้านการสร้างเครือข่าย 

 

หลักสตูรผลติภณัฑ์ไม้สัก  
๑. หลักสูตรส าหรับประชาชน ๒๐ ช่ัวโมง   
๒) หลักสตูรท้องถิ่น จ านวน ๒๐ ช่ัวโมง 

 

การเสริมสรา้งทักษะการเรียนรู้  
-เรียนรู้จากการปฏิบัต ิ
-เรียนรู้จากการมีส่วนรว่ม  
-การเรียนรู้ตลอดชีวิตโดยอาศัยหลักธรรมใน
พระพุทธศาสนาเป็นเครื่องชี้น า 
-การเรียนรู้ผ่านพธิีกรรมทางศาสนา 

เครือข่าย กลไกการตลาด 
-ส านักงานพัฒนาชุมชน 
-ส านักงานเกษตรจังหวัด 
-ส านักงานอุตสาหกรรม 
กลไกการตลาด 
-การผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
-การพัฒนาการเรียนรู้และ
กิจกรรม 
-การพัฒนาการตลาด  

 



 
 

 

 
บทท่ี ๕  

 

สรุป อภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ 
 
 แผนงานวิจัยเรื่อง Learning Center : องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ครั้งนี้มี
วัตถุประสงค์เพ่ือ  ๑) จัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่  ๒) พัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่  ๓) เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ๔) สร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของ
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ประกอบด้วยโครงการย่อย ๔ โครงการ คือ ๑) การจัดการองค์ความรู้
และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ๒) การพัฒนาเทคนิคและ
กระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ๓) การเสริมสร้าง
ทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่                
๔) การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่   

   การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัย การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสานของการวิจัย ๓ ประเภท 
คือ การวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research)  การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
และการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research)   
 พ้ืนที่ในการเก็บข้อมูล ในชุดแผนงานโครงการเรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิค
และกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ โครงการย่อยที่ ๑ การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ โครงการวิจัยย่อยที่ ๒ การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการ
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  โครงการวิจัยย่อยที่ ๓ การ
เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่  โครงการวิจัยย่อยที่ ๔ การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงก าหนดพื้นที่กรณีศึกษาจังหวัดแพร่ ดังนี้ 
๑) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพต้นแบบ จ านวน ๓ พ้ืนที่ ได้แก่ (๑) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก  
บ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ (๒) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์จักสาน  
บ้านค่างาม ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ (๓) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์หม้อห้อม 
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บ้านทุ่งโฮ้ง ต าบลทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่  ๒) พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพพัฒนาผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ จ านวน ๑ พ้ืนที่  ได้แก่ พ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์
ไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วย  ๑) ผู้ให้ข้อมูลหลักในเกี่ยวกับการจัดการองค์
ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ประกอบไปด้วย 
ผู้น าชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม เฟอร์นิเจอร์  เครื่องจักสาน ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม 
เฟอร์นิเจอร์ เครื่องจักสาน จ านวน จ านวน ๓๒ คน   ๒) ผู้ให้ข้อมูลในการพัฒนาเทคนิคและ
กระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน  ได้แก่ ผู้น าชุมชน นักวิชาการศึกษา/
ผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตร ปราชญ์ท้องถิ่น  ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ไม้สัก และประชาชน จ านวน              
๒๕  คน ๓) ผู้ให้ข้อมูลหลักในกระบวนการพัฒนาทักษะการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ไม้สักสร้างสรรค์ จ านวน 
๔๒ คน แบ่งเป็น ๒ กลุ่ม ได้แก่ ประธานชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น ที่เกี่ยวข้องในการยกระดับรายได้สู่
ชุมชนจ านวน ๑๐ คน และผู้ให้ข้อมูลเชิงปฏิบัติการ ในการถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้ ปราชญ์ท้องถิ่น 
จ านวน ๒ คน ผู้ที่รับการถ่ายทอดกลุ่มสัมมาชีพบ้านบวกโป่ง จ านวน ๑๕ คน ผู้ที่รับการถ่ายทอด 
กลุ่มนักเรียนโรงเรียนบ้านบวกโป่ง จ านวน ๑๕ คน  ๔) ผู้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการศึกษากระบวนการมี
ส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
จานวน ๑๐ คน ได้แก่ ผู้ประกอบ การผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ผู้น า
ชุมชนพ้ืนที่ชุมชนสัมมาชีพผลิตภัณฑ์ไม้สัก ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม ในจังหวัดแพร่  
พัฒนาชุมชน เกษตรจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด ผู้ให้ข้อมูลเพื่อกลุ่มเกี่ยวกับการสร้างเครือข่าย กลไก
การตลาด จ านวน ๑๕ คน ผู้ให้ข้อมูลในการในการท ากิจกรรมลงนาม MOU จ านวน ๕ คน ผู้ให้ข้อมูล
การจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพของ
ชุมชนสัมมาชีพเกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์  การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริม
การเรียนรู้ การพัฒนา ด้านการตลาดและช่องทางการจาหน่าย ประกอบด้วย ผู้นาชุมชน ผู้ประกอบ
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก องค์กรภาครัฐ จานวน ๓๔ คน 

 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย การสัมภาษณ์ แบบสนทนากลุ่ม  แบบสังเกตการณ์เชิงปฏิบัติการ 
ส าหรับเก็บข้อมูลจากผู้ที่ให้ข้อมูลที่ส าคัญ (key  Informants) เพ่ือน ามาใช้ในการประมวลองค์ความรู้ 
ศึกษาบริบทพ้ืนที่ วิธีคิด วิถีชีวิตของชุมชนจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง  

 การวิเคราะห์ข้อมูล การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ  โดยผู้วิจัย
ด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลตามเนื้อหา (Content analysis) แล้วสรุปตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ เมื่อ
ได้รับข้อมูลจากการเก็บรวบรวมข้อมูล จากการวิเคราะห์จากเอกสาร ประกอบกับข้อมูลที่ได้จากการ
สนทนากลุ่ม (Focus Group) หลังจากนั้น ผู้วิจัยยืนยันความน่าเชื่อถือได้ของข้อมูลด้วยการให้บุคคล
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ที่อยู่ในปรากฏการณ์ที่ศึกษาและบุคคลที่มีความรู้เกี่ยวกับเรื่องที่ท าการศึกษาตรวจสอบและรับรอง
ความถูกต้อง 

 

๕.๑ สรุปผลการวิจัย 
 จากการวิจัยเรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  สรุป
ผลการวิจัยได้ ดังนี้  

 ๕.๑.๑การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  
   การจัดการความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ผ้าหม้อห้อม 

ไม้สัก เครื่องจักสาน ซึ่งครอบคลุมกระบวนการจัดการความรู้ใน ๕ ประเด็น ได้แก่ การก าหนดความรู้ 
การสร้างและแสวงหาความรู้ การจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ และ
การน าความรู้ไปประยุกต์ใช้ ดังนี้  

การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง ต าบล 
ทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่  ดังนี้  

ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่ งโฮ้ง มีการก าหนดองค์ความรู้ เกี่ยวกับ
กระบวนการผลิตหม้อห้อมทุกขั้นตอนเป็นอย่างดี มีการพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือส ารวจและ
ทบทวนความรู้แลกเปลี่ยนเรียนรู้กระบวนการผลิตผ้าหม้อห้อมครบวงจร เป็นการน าเอาวิถีชีวิตปกติ
ของชุมชนมาเป็นองค์ความรู้ส าคัญของกระบวนผลิต วัตถุดิบที่ใช้จะสีสังเคราะห์ ซึ่งหาซื้อได้ง่ายและสี
จากพืช (ต้นห้อม) ขั้นตอนและเทคนิคการย้อมสีธรรมชาติ การน าเอาสิ่งที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ภายใต้
การร่วมคิดและตัดสินใจของสมาชิกในชุมชน เพ่ือให้ชุมชนสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นการสร้าง
รายได้ให้แก่สมาชิก ซึ่งแต่ละขั้นตอนยังได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐและการผลักดันของ
ผู้น ากลุ่ม ปัจจุบันกลุ่มได้รับการอบรมความรู้จากหน่วยงานต่างๆ มีการจัดอบรมความรู้ใหม่และ
เทคนิคต่างๆ ในการย้อมสีธรรมชาติ เอกสารประกอบและการจดบันทึกสัดส่วนของวัตถุดิบและ
ขั้นตอนในการปฏิบัติอย่างชัดเจนความรู้เกี่ยวกับการออกแบบ ลวดลายผ้าหม้อห้อมของบ้านทุ่งโฮ้ง 
ส่วนใหญ่นิยมลวดลายดั้งเดิมชุมชน เช่น ลายใบไม้ ลายดอกแก้ว ลายดอกพิกุล ลายเลขาคณิต เป็น
ต้น มีการสร้างและแสวงหาความรู้ เพ่ิมเติมจากความรู้ที่ได้ก าหนดไว้ว่ากระบวนการท าผ้าหม้อห้อม
ครบวงจรของชุมชนต้องมีความรู้เกี่ยวกับอะไรบ้าง เช่น ความรู้และเทคนิคต่างๆ ในกระบวนการผลิต
ผ้าหม้อห้อม ในด้านการใช้สีธรรมชาติ สีสังเคราะห์ การออกแบบ ที่ต้องพัฒนาเพ่ิมเติมให้ทันสมัย 
เหมาะสมและสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค เนื่องจากการผลิตผ้าหม้อห้อมของชุมชน ใน
ปัจจุบันส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการจ าหน่ายเป็นรายได้เสริม ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมบ้าน            
ทุ่งโฮ้ง  จึงมีการสร้างและแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมจากหลากหลายช่องทางเพ่ือน าความรู้มาพัฒนา



 
๑๗๘ 

 

กระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ แสวงหาความรู้มีทั้งภายในและภายนอกกลุ่ม  มีการ
จัดเก็บองค์ความรู้อย่างเป็นระบบ จะเห็นได้ว่าในอดีตเน้นการจัดเก็บความรู้ไว้ที่ตัวบุคคล โดยวิธีการ
จดจ าของปราชญ์ชาวบ้าน สืบเนื่องจากประสบการณ์ในการผลิตผ้าหม้อห้อมมาอย่างยาวนาน แต่เดิม
ไม่มีการเขียนหรือบันทึกเป็นเอกสารหรือลายลักษณ์อักษร ต่อมาได้มีการจัดเก็บความรู้เป็นระบบมาก
ยิ่งขึ้น และสร้างลวดลายประยุกต์ใหม่ๆ ได้แก่ ลายพิกุล ลายเลขาคณิต แต่จะมีบางลายเท่านั้นที่เขียน
หรือวาดลงบนกระดาษกราฟ การบันทึกลายผ้าลงบนกระดาษกราฟยังไม่เป็นระบบและไม่ครบทุกลาย
ผ้าที่มีการผลิตในชุมชน นอกจากนี้ มีการจัดเก็บความรู้ที่เป็นเอกสารเกี่ยวกับการย้อมสีธรรมชาติ เป็น
เอกสารที่ได้รับจากการอบรมจากหน่วยงานต่าง ๆ ซึ่งในปัจจุบันในชุมชนทุ่งโฮ้งได้มีศูนย์การเรียนรู้
เกี่ยวกับผ้าหม้อห้อม เรียกว่า “ศูนย์การเรียนรู้ผ้าหม้อห้อมของป้าเหงี่ยม” ซึ่งเป็นที่รู้จักกันอย่าง
แพร่หลายในผู้ที่ชื่นชอบลวดลายผ้าจากธรรมชาตินี้ มีการแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ วิถีชีวิตแบบ
สังคมชนบทมีการไปมาหาสู่และพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอ แบ่งปันและการแลกเปลี่ยนความรู้
อย่างไม่เป็นทางการ การแลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างกลุ่มโดยการศึกษาดูงานในแหล่งความรู้ต่างๆ 
นอกจากนี้ ประธานชุมชนจะน าความรู้และเทคนิคใหม่ๆ เกี่ยวกับกระบวนการผลิตที่ได้รับจากการ
อบรม ประชุม สัมมนา มาถ่ายทอดแก่สมาชิกอยู่เป็นประจ า โดยจะมีการผสมผสานกันทั้งวิธีการสาธิต
และการให้ลงมือปฏิบัติจริง ซึ่งถือว่าเป็นวิธีที่ดีที่สุดที่จะท าให้ผู้เรียนสามารถท าผ้าหม้อห้อมได้ ผู้เรียน
จะต้องสังเกตจนเกิดความเข้าใจและจดจ าขั้นตอนต่างๆ ของการท าผ้าหม้อห้อม ผู้สอนจะอธิบาย
ขั้นตอนและเทคนิควิธีการท าผ้าหม้อห้อม ส่วนใหญ่จะสอนแบบตัวต่อตัวหรือสอนเป็นรายคน ซึ่งเป็น
วิธีสอนแบบดั้งเดิม และมีการน าความรู้ไปประยุกต์ใช้ เป็นการน าเอาอัตลักษณ์ของชุมชนไทยพวนมา
สร้างเป็นจุดขายของชุมชนสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน อีกทั้งยังเป็นการเปิดพ้ืนที่การเรียนรู้ โดยเฉพาะ
การเรียนรู้ด้านวิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีและคติความเชื่อของชาวไทยพวน ซึ่งมีการท าผ้าหม้อห้อม
เป็นอาชีพหลัก จากการก าหนดความรู้และการแสวงหาความรู้จากแหล่งต่าง ๆ ได้แก่ ภูมิปัญญาที่
ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ ประสบการณ์ที่ผู้รู้หรือปราชญ์เกี่ยวกับผ้าหม้อห้อม คุณค่าที่เกิดขึ้น
สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยพวนตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน พร้อมๆกับพัฒนาการของ
ผ้าหม้อห้อมจากอดีตถึงปัจจุบันเช่นกัน เริ่มตั้งแต่การผลิตเพ่ือใช้ในครัวเรือน จนพัฒนามาเป็นสินค้า
ประจ าจังหวัดแพร่ในปัจจุบัน  

 
       การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล ต าบลดอนมูล 

อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ดังนี้ 
ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล มีการก าหนดองค์ความรู้ที่เป็นอัตลักษณ์ของ

ชุมชน จากการผลิตภัณฑ์ไม้สักเฟอร์นิเจอร์ ที่มีประวัติยาวนานเนื่องจาก อาชีพส่วนใหญ่ของชาวบ้าน
ในพ้ืนที่ก็คือ อาชีพเกษตรกรรม เป็นอาชีพหลักที่มีการสืบทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษพร้อมๆ กับ



 
๑๗๙ 

 

แนวคิดหลักของชาวบ้านเน้นคติด้านวัฒนธรรม ประเพณี ค่านิยมและหลักคิดในการสร้างบ้านด้วยไม้
โดยไม้ที่ชาวบ้านนิยมน ามาสร้างบ้านก็คือ ไม้สัก ที่ถือเป็นวัตถุดิบที่หาง่ายในสมัยนั้นเป็นการใช้
ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์ การสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นและความรู้ส่วนใหญ่นั้นจะ
อยู่ในตัวบุคคลที่มีความช านาญ เช่น ปราชญ์ชุมชนที่มีความรู้เกี่ยวกับกระบวนการผลิตภัณฑ์ไม้สักทุก
ขั้นตอนเป็นอย่างดี  ในอดีตจะอาศัยประสบการณ์ ความคุ้นชิน ความผูกพัน ระหว่างไม้สักและวิถีชีวิต
ผู้คนในพ้ืนที่ในการน าเอาไม้สักมาสร้างที่อยู่อาศัย รวมถึงการออกแบบ ขึ้นแบบต่างๆ ก็ศึกษาและ
พัฒนาขึ้นมาเอง โดยอาศัยความขยันหมั่นเพียรในการศึกษาด้วยตนเอง จากการพบปะพูดคุยกัน
ทบทวนความรู้และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้สัก องค์ความรู้
ส าคัญของกระบวนผลิตภัณฑ์ไม้สัก เป็นความรู้เกี่ยวกับการแปรรูปไม้สักการออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
เป็นต้น นอกจากนี้ การสร้างและแสวงหาความรู้ ของชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูล เริ่มจากการ
สร้างและแสวงหาความรู้ด้วยการเรียนรู้จากประสบการณ์ของชาวบ้านเอง ตั้งแต่การตัดไม้ การผ่าไม้ 
การรีดไม้ การประกอบไม้ ฯลฯ ทุกขั้นตอนเกิดจากการลงมือปฏิบัติและอาศัยประสบการณ์ที่ได้รับ
การถ่ายทอดมาจากครอบครัว วิถีชีวิตของชาวบ้าน โดยแบ่งเป็น ๓ ช่วงที่ส าคัญ คือ  ๑) ช่วงน าไม้สัก
มาสร้างที่อยู่อาศัย เป็นช่วงแรกที่นิยมน าไม้สักมาสร้างบ้านที่อยู่อาศัย โดยจัดหาไม้สักในพ้ืนที่ 
สามารถที่จะตัดได้ตามความต้องการ แต่ยังไม่มีการน าเอาไม้สักมาจัดจ าหน่าย   ๒) ช่วงน าไม้สักมา
แปรรูปจ าหน่าย เช่น โครงหน้าต่าง บานประตู ฯลฯ เป็นช่วงที่เริ่มมีการแปรรูปไม้สักเพ่ือจัดจ าหน่าย 
แต่ยังคงเป็นผลิตภัณฑ์ขนาดใหญ่   ๓) ช่วงพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ประเภทต่างๆ ถือเป็น
ช่วงที่ได้รับการพัฒนาทางด้านผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น โดยได้รับความร่วมมือจาก
หน่วยงานราชการเข้ามาเสริมแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น 
วิทยาลัยชุมชน อุตสาหกรรมจังหวัด กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน ที่ได้เข้ามาให้ความรู้ เกี่ยวกับการพัฒนา 
การออกแบบ การบริหารจัดการด้านต่างๆ เพ่ือน าความรู้ มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนา
ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ไม้สักเพ่ือให้ได้รูปแบบที่ทันสมัย เหมาะสมและสอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภค  เนื่องจากการผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนในปัจจุบันส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการจ าหน่าย
เป็นรายได้หลักของชุมชน จึงมีการแสวงหาความรู้มีทั้งภายในและภายนอกกลุ่มเป็นการแสวงหา
ความรู้เพ่ิมเติมในลักษณะของการผสมผสานจากการที่กลุ่มมีการแสวงหาความรู้เอง และมีหน่วยงาน
ภาครัฐเข้ามาสนับสนุนในการด้านการผลิต เพ่ือน าความรู้มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนา
ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ ในการจัดเก็บความรู้ของชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านดอนมูลจะเห็นไดว่ามีการ
จัดเก็บความรู้ในลักษณะของการจดจ าผ่านตัวบุคคลในชิ้นงานที่ตนเองถนัด เป็นประสบการณ์ของ
บุคคลซึ่งมีการแสดงออกมาเป็นรูปธรรมได้และการถ่ายภาพของชิ้นงานในแต่ละแบบอาศัยเทคโนโลยี
สมัยใหม่เข้ามาช่วย โดยมีการบันทึกภาพถ่ายกระบวนการผลิต ลวดลายและแบบต่างๆ ไว้อย่าง รวม
ไปถึงมีการจัดเก็บเป็นตัวอย่างชิ้นงานไว้เมื่อเวลาต้องการผลิต ก็จะน าชิ้นงานนั้นๆ มาดูอีกครั้ง เพราะ
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มองเป็นเรื่องโอกาสในการสร้างงาน สร้างรายได้ ท าให้สะดวกส าหรับผู้ที่ต้องการเรียนรู้ก็สามารถ
ศึกษาจากแฟ้มข้อมูลภาพถ่ายได้อย่างละเอียด  นอกจากนี้ยังได้แบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ 
ระหว่างครอบครัวและชุมชน จนมีความช านาญในการท าผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทที่แตกต่างกัน 
ฉะนั้นกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทจึงไม่เหมือนกัน สิ่งที่ชุมชนมักจะแบ่งปันแลกเปลี่ยน
เรียนรู้กัน ได้แก่ กระบวนการจัดหาไม้ คุณภาพเนื้อไม้และวัสดุอุปกรณ์ในการอ านวยความสะดวกใน
การแปรรูปไม้ รวมถึงช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์มากกว่า โดยหากพิจารณาในขั้นตอนต้นน้ า 
กลางน้ าและปลายน้ า จะพบว่า ต้นน้ านั้นคือ ขั้นตอนในการจัดหาไม้ กลางน้ าคือ ขั้นตอนการผลิต
และปลายน้ าคือ การจัดจ าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ภายในชุมชนจึงอยู่ในขั้น
ตอนต้นน้ าและปลายน้ า การแบ่งปันแลกเปลี่ยนความรู้มีลักษณะของการเรียนรู้ (Leaning) โดยมีการ
น าความรู้มาเรียนรู้ร่วมกันภายในกลุ่ม ใครถนัดในการท าผลิตภัณฑ์ชิ้นใด ก็จะมีการสอนให้กับสมาชิก
ในกลุ่ม นอกจากนี้ยังมีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างหน่วยงานได้แก่ วิทยาลัยชุมชน อุตสาหกรรม
จังหวัด กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน โดยการเข้ามาให้ความรู้เพ่ิมเติมเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ไม้สักให้มีความหลากหลายทันสมัยมากยิ่งขึ้น โดยไม่จ ากัดอยู่เพียงแค่การท า
ผลิตภัณฑ์ไม้สักขนาดใหญ่ดังเช่นในอดีต แต่เป็นการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการ
ของให้เป็นชุมชนแห่งการเรียนรู้ (Community of Practice: CoP) และชุมชนสามารถน าความรู้ไป
ประยุกต์ใช้  จากภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านผลิตภัณฑ์ไม้สัก ไปประยุกต์ใช้เห็นได้จากวิสาหกิจชุมชนไม้สัก 
ได้มีการน าวิธีการท าผลิตภัณฑ์ไม้สักแปรรูปมาปรับใช้ในการฝึกสอนให้ลูกหลานและเยาวชน เพ่ือให้
เยาวชนสามารถใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์และฝึกให้มีสติเพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ที่ดี ซึ่งแนวทาง
ดังกล่าวเป็นข้อเสนอแนะให้กับกลุ่ม องค์การชุมชนอ่ืนๆ สามารถน าไปปรับใช้กับเยาวชนในชุมชนให้
สามารถสร้างระบบการเรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น นอกจากนี้ภายในชุมชนดอนมูล ยังมีการ
จัดตั้งเป็นศูนย์เรียนรู้ไม้สัก ท าให้เกิดการเผยแผ่องค์ความรู้ด้านไม้สักของชุมชนดอนมูลสู่สาธารณะ 
โดยมีพ่อน้อย ดอนมูล เจ้าของศูนย์การเรียนรู้และวิทยากรให้ความรู้แก่ผู้ที่มาศึกษาดูงานอีกด้วย 
 
       การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างาม ต าบล
ดอนมูล อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ดังนี้ 

 ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างามเกิดจากการที่ชาวบ้านต้องการมีรายได้เสริมได้
มีการรวมตัวกันภายใต้การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการสร้างงานสร้างอาชีพให้แก่กลุ่มในการ
ก าหนดองค์ความรู้ด้านการจักสาน เนื่องจากผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานของชุมชนบ้านค่างามนั้น 
ส่วนมากจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถผลิตได้โดยง่าย ไม่มีความซับซ้อน เน้นการใช้งานมากกว่าการจัด
จ าหน่าย เช่น กระบุง หวดข้าว เหิงข้าว หมวก เป็นการผลิตที่ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ 
และเครื่องไม้เครื่องมือในการท างานหัตถกรรมจักสานเป็นเครื่องมือพ้ืน ๆ ที่ชาวบ้านสามารถท าขึ้นใช้
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เองได้และมีเพียงไม่ก่ีอย่าง ซึ่งจากการสัมภาษณ์พบว่า เครื่องมือที่ใช้ในการท าเครื่องจักสานทั่วไปมีอยู่
เพียง ๓ ชนิด คือ  มีด เหล็กหมาดและคีมไม้ ทางกลุ่มได้มีการร่วมกันคิดและตัดสินใจผลิตผลิตภัณฑ์
จากไม้ไผ่ ในการผลิตอุปกรณ์ที่ใช้ในการประกอบอาชีพเป็นหลัก  การผลิตอุปกรณ์เครื่องใช้ใน
ครัวเรือน เช่น ตะกร้า กระจาด ที่ใส่ดินสอ เป็นต้น จากความต้องการในการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น
เป็นหลักและเพ่ือให้มีอาชีพเสริม มีการสร้างและแสวงหาความรู้ โดยการประสานงานกับหน่วยงาน
ของภาครัฐในการส่งวิทยากรเข้ามาให้ความรู้และสอนวิธีการผลิตเป็นลักษณะของการผสมผสานจาก
การที่มีการแสวงหาความรู้เองและมีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาสนับสนุนในการด้านการผลิตเครื่องจัก
สาน และการที่สมาชิกในกลุ่มบางคนได้มีการเรียนรู้การออกแบบผลิตภัณฑ์จากการไปออกร้านในที่
ต่างๆ แล้วดูแบบมาทดลองท ากัน ซึ่งสมาชิกได้อธิบายในประเด็นการแสวงหาความรู้ (การออกแบบ
สินค้านั้นนึกได้อะไรก็ท า บางทีสมาชิกก็คิดกันเอง แล้วน ามาคุยกันบางทีก็ไปดูแบบจากที่อ่ืน แล้ว
กลับมาลองท าดูก็จะได้ชิ้นงานที่หลากหลายรูปแบบขึ้น) การน าความรู้เดิมที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นมา
ปรับปรุงและพัฒนาสินค้าให้มีความทันสมัยและสวยงาม อีกทั้งยั้งมีการจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ 
น าเอาความรู้ที่ได้จาก ท างานหัตถกรรมจักสานเป็นอาชีพมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น 
และก็มีการถ่ายทอดจากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง การจัดเก็บความรู้ในลักษณะของการจดจ าผ่านตัว
บุคคล เครื่องมือที่ส าคัญที่ใช้ในการจักสานไม้ไผ่ รวมถึงเส้นหวาย เครื่องจักตอกหรือเครื่องขูดตอก 
รวมถึงวิธีการในการเก็บรักษาและน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ตามความต้องการของชุมชน เช่น มีการ
บันทึกเป็นลายลักษณ์อักษรที่ชัดเจน การจัดเก็บชิ้นงานในแต่ละแบบ เป็นคลังความรู้ที่น ามาถ่ายทอด
ให้กับสมาชิกใหม่และผู้ที่ต้องการเรียนรู้ นอกจากนี้ยังแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ ทีเ่ป็นการส่งผ่าน
ความรู้ระหว่างบุคคลหรือองค์การและผ่านกระบวนการแลกเปลี่ยนความรู้ทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็น
ทางการ เริ่มจากครอบครัว ต่อมาเมื่อมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จักสานให้มีความหลากหลายมาก
ยิ่งขึ้น กอปรกับมีการจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนจึงท าให้การแลกเปลี่ยนเรียนรู้จึงมีความหลากหลายตามมา
ด้วย โดยเฉพาะการเข้ามามีบทบาทของหน่วยงานราชการ คือ กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน ในการพัฒนา
ทักษะกระบวนการผลิต กระบวนการออกแบบ และช่องทางในการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องจัก
สานให้มีมากยิ่งขึ้น จนก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์จักสานร่วมสมัยให้ตรงกับความต้องการของตลาด รวมถึง
การไปศึกษาเรียนรู้ดูงานทั้งในและต่างจังหวัดของประธานวิสาหกิจชุมชน หรือ ผู้ใหญ่บ้าน ที่น ามา
ถ่ายทอดให้แก่สมาชิกภายในกลุ่ม โดยกลุ่มจะมีการอบรมและแลกเปลี่ยนเรียนรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
เครื่องจักสานเป็นประจ า  การแลกเปลี่ยนความรู้โดยการจัดท าเอกสารฐานความรู้ ในขณะที่
กระบวนการที่ไม่เป็นทางการ เน้นการแลกเปลี่ยนความรู้เป็นระบบพ่ีเลี้ยงชุมชนแห่งการเรียนรู้ 
(Community of Practice: CoP)  นอกจากนี้ ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสานบ้านค่างาม ยังมีการน า
ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรมเครื่องจักสานไปประยุกต์ใช้ ที่สะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของ
ชุมชนที่ควบคู่มาพร้อมกับอาชีพเกษตรกรรม เป็นการผลิตเพ่ือจัดจ าหน่ายทั้งภายในจังหวัดและ
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ต่างจังหวัดเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชนอีกวิธีการหนึ่งที่สะท้อนให้เห็นถึงการน าเอาองค์ความรู้ที่มี
อยู่แล้วภายในชุมชนมาสร้างรายได้ รวมถึงการน าเอาทักษะด้านการจักสานไปถ่ายทอดสู่ชุมชนอ่ืน 
และสถานศึกษา ปัจจุบันผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานของชุมชนค่างามได้ถูกน าเอาไปส่วนหนึ่งของการจัด
ตกแต่งบ้าน เช่น โคมไฟไม้ไผ่ กระถาง ตะกร้า ฯลฯ เป็นต้น นอกจากนี้ยังได้มีการน าวิธีการจักสานมา
ปรับใช้เป็นโดยเป็นแหล่งเรียนรู้ในการฝึกสอนให้ลูกหลานมีสมาธิมากขึ้น โดยมีการฝึกหัดสานแบบ   
ง่าย ๆ เช่น การท าโมบาย เพ่ือให้เยาวชนสามารถใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์และฝึกให้มีสติเพ่ือให้
เกิดการเรียนรู้ที่ดี ซึ่งแนวทางดังกล่าวเป็นข้อเสนอแนะให้กับกลุ่มองค์การชุมชนอ่ืนๆ สามารถน าไป
ปรับใช้กับเยาวชนในชุมชนให้สามารถสร้างระบบการเรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

 
        การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง  ต าบลน  าช า 

อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่  ดังนี้ 
ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่ง ได้มีการก าหนดองค์ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการ

ผลิตภัณฑ์ไม้สักทุกขั้นตอนเป็นอย่างดี โดยมีการพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือส ารวจและ
ทบทวนความรู้และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น เกี่ยวกับกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ไม้สักครบวงจร  ซึ่ง
เป็นวิถีชีวิตปกติของชุมชน องค์ความรู้ส าคัญของกระบวนผลิตภัณฑ์ไม้สัก ได้แก่ ความรู้เกี่ยวกับ
ประเภทของไม้หรือคุณลักษณะของไม้โดยมีสล่าเก๊า หรือ ช่างที่มีความช านาญในการตัดไม้ การแปร
รูปไม้ เป็นผู้น าในการคัดเลือกไม้ ซึ่งจะมีกลวิธีในการคัดเลือกคือ เลือกไม้ที่มีความแก่ มีลักษณะตรง มี
เส้นผ่าศูนย์กลางขนาดใหญ่ เพ่ือที่จะน ามาท าเสาบ้านเรือนและแปรรูปเป็นไม้แผ่น ที่จะใช้แปรรูป
ผลิตภัณฑ์ไม้สักเป็นลักษณะของการท าโครงหน้าต่าง เพื่อเป็นส่วนประกอบของบ้านเริ่มจากการน ามา
แปรรูปเพ่ือใช้เองจนถึงแปรรูปเพ่ือจัดจ าหน่ายดังเช่นในปัจจุบัน ซึ่งโครงหน้าต่างไม้สักของชุมชนบ้าน
บวกโป่งนั้น ถือว่ามีอัตลักษณ์ที่เฉพาะ คือ มีความคงทนแข็งแรงเนื่องจากใช้ไม้สักที่มีอายุมากท าให้
เป็นที่ต้องการของตลาดและความรู้เกี่ยวกับการถนอมเนื้อไม้ ชุมชนสัมมาชีพไม้สักบ้านบวกโป่งยังมี
การสร้างและแสวงหาความรู้  ซึ่ งโดยพ้ืนฐานของชาวบ้านนั้น ถือมีว่าทุนเดิมคือทักษะและ
ประสบการณ์อยู่แล้ว การต่อยอดในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักจึงเป็นเสมือนการพัฒนาฝีมือ
ชาวบ้านไปพร้อมๆ กันโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ไม้สักร่วมสมัย เช่น เฟอร์นิเจอร์ส าหรับตกแต่งบ้าน
ประเภทต่าง ๆ กระบวนการสร้างและแสวงหาความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบ้านบวกโป่ง
นั้น จึงมีลักษณะของการใช้ประสบการณ์ความช านาญเป็นส าคัญ แต่ก็จะมีส่วนที่ต้องศึกษาเพ่ิมเติมคือ 
การออกแบบลวดลาย ให้มีความทันสมัยและตรงตามความต้องการของผู้บริโภค โดยมีการศึกษา
ลวดลาย เทคนิค เพ่ิมเติมจากอินเตอร์เน็ต น าความรู้มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์ เพ่ือน ามาประยุกต์ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น หากผู้
ที่สนใจน าเอารูปแบบผลิตภัณฑ์มาให้ดูเป็นตัวอย่าง ชาวบ้านก็สามารถที่จะผลิตได้ตามความต้องการ 



 
๑๘๓ 

 

การสร้างและแสวงหาความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักจึงเป็นเหมือนการพัฒนาฝีมือของชาวบ้านไป
พร้อมๆ กับการสร้างผลิตภัณฑ์ไม้สักร่วมสมัยควบคู่ไปพร้อมๆ กัน โดยอาศัยประสบการณ์ความเคย
ชินในเครื่องมือ กับทักษะการแปรรูปไม้สักเพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ตามความต้องการ นอกจากนี้ชุมชนยังมี 
การจัดเก็บความรู้ในลักษณะของการจดจ าผ่านตัวบุคคลในชิ้นงานที่ตนเองถนัดเป็นประสบการณ์ของ
บุคคล ซึ่งมีการแสดงออกมาเป็นรูปธรรมได้ ตั้งแต่กระบวนการจัดหาวัสดุอุปกรณ์  (ต้นน้ า) 
กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก (กลางน้ า) และกระบวนการจัดจ าหน่าย (ปลายน้ า) ยังไม่มี
การจัดรวบรวมองค์ความรู้ไว้อย่างเป็นระบบ แต่จะมีเพียงหนังสือแนะน าสินค้าเฟอร์นิเจอร์จากบาง
ร้านเท่านั้นที่มีการรวบรวมสินค้าผลิตภัณฑ์จากไม้สักและการถ่ายภาพของชิ้นงานในแต่ละแบบอาศัย
เทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วย โดยมีการบันทึกกระบวนการผลิต ลวดลายและแบบต่างๆ ไว้รวมไปถึง
มีการจัดเก็บเป็นตัวอย่างชิ้นงานไว้เมื่อเวลาต้องการผลิตก็จะน าชิ้นงานนั้นๆ มาดูอีกครั้ง เพราะมอง
เป็นเรื่องโอกาสในการสร้างงาน สร้างรายได้ให้กับชุมชน อีกทั้งยังมีการแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้ 
ในครอบครัวเป็นหลัก เนื่องจากชาวบ้านส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกี่ยวกับไม้สักอยู่แล้ว ท าให้เยาวชนมี
ความผูกพัน คุ้นเคยกับไม้สักเป็นอย่างดี การถ่ายทอดแลกเปลี่ยนเรียนรู้ก็อาศัยการฝึกประสบการณ์
ตรงจากครอบครัว ซึ่งเมื่อครอบครัวไหนต้องการที่สร้างบ้านเรือนนั้น พ่อแม่ก็จะพาลูกชายไปช่วยใน
การตัดไม้ เลื่อยไม้ แปรรูปไม้ วิถีชีวิตของชาวบ้าน เป็นการถ่ายทอดความรู้โดยไม่ตั้งใจหรือไม่เป็น
ทางการนั้นเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นโดยอาจจะไม่รู้ตัว หรือเป็นการเรียนรู้อย่างไม่เป็นทางการที่เกิดขึ้นใน
หน้าที่ที่ท าเป็นประจ าอย่างไม่มีแบบแผน เช่น จากประสบการณ์เรื่องเล่าที่เล่าต่อกันมา การสอน
ลูกหลาน เป็นต้น การแลกเปลี่ยนความรู้ของชุมชนเป็นลักษณะของการเรียนรู้ (Leaning) นอกจากนี้
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในกระบวนการผลิต จะเป็นการเรียนรู้ในระบบครอบครัว แต่หากมีผู้ที่สนใจที่
จะศึกษาเรียนรู้ ก็สามารถที่จะเข้าไปศึกษาเรียนรู้ในชุมชนบวกโป่งได้ โดยเน้นการเรียนรู้ผ่านการ
ปฏิบัติจริง คือ เริ่มจากการออกแบบ การคัดเลือกไม้ การเลื่อยไม้ การตัดไม้ การประกอบไม้ ฯลฯ 
โดยชาวบ้านส่วนใหญ่ต่างก็ยินดีที่จะให้ความร่วมมือในการถ่ายทอดให้กับบุคคลภายนอก สามารถน า 
ความรู้เรื่องไม้สักไปใช้ประโยชน์นอกจากจะเป็นการสร้างรายได้ให้กับครอบครัวและชุมชนบ้านบวก
โป่งแล้วนั้น ยังเป็นการพัฒนาศักยภาพของชุมชนที่มีความผูกพันกับไม้สักมาตั้งแต่อดีต เป็นส่วนหนึ่ง
ของวิถีชีวิตที่สะท้อนให้เห็นถึงลักษณ์ของชุมชน จากผลิตภัณฑ์ไม้สักให้เป็นที่ต้องการของตลาดเป็น
การน าเอาความรู้ ความช านาญ ทักษะประสบการณ์ท่ีได้รับการถ่ายทอดจากครอบครัว มาสร้างสรรค์
เฟอร์นิเจอร์สมัยใหม่ โดยมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อยู่ตลอด เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของผู้ที่สนใจ 
และประโยชน์ต่อชุมชน คือ เป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชนแล้ว ยังเป็นการสร้างอัตลักษณ์ของ
ชุมชนบวกโป่ง โดยมีเฟอร์นิเจอร์ไม้สักเป็นสัญลักษณ์ของชุมชนที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 

สรุปได้ว่า องค์ความรู้ในการจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง  
ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานบ้านค่างาม ผลิตภัณฑ์ไม้สักบ้านดอนมูล ผลิตภัณฑ์ไม้สักบ้านบวกโป่ง ของ



 
๑๘๔ 

 

ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ในการจัดการความรู้จัดการความรู้ที่ เป็นระบบโดยวิธีการการ
ปรับเปลี่ยนความรู้ที่ฝังลึกในตัวบุคคล (Tacit Knowledge) เช่น ปราชญ์ชุมชน ผู้สูงอายุ เป็นความรู้
ที่ได้จากประสบการณ์หรือพรสวรรค์ของแต่ละบุคคลในการท าความเข้าใจในสิ่งต่างๆ เป็นความรู้ที่ไม่
สามารถถ่ายทอดออกมาเป็นค าพูดหรือลายลักษณ์อักษรได้โดยง่าย เช่น ทักษะในการท างาน งานฝีมือ
หรือการคิดเชิงวิเคราะห์ บางครั้งจึงเรียกว่าเป็นความรู้แบบนามธรรม ให้กลายมาเป็นความรู้ที่ชัดแจ้ง 
(Explicit Knowledge) เป็นความรู้ที่สามารถรวบรวม ถ่ายทอดได้โดยผ่านวิธีต่างๆ เช่น การบันทึก
เป็นลายลักษณ์อักษรและบางครั้งเรียกว่าเป็นความรู้แบบรูปธรรมที่สามารถเรียนรู้ถ่ายทอด ปรับปรุง
ประยุกต์ให้เหมาะสมต่อการน าไปใช้ เพ่ือให้เกิดประโยชน์ในการพัฒนาเป็นแหล่งความรู้ที่ท าให้ผู้ที่
สนใจสามารถน ามาศึกษาและปฏิบัติตามได้อย่างมีประสิทธิภาพ อันจะเป็นรากฐานขององค์ความรู้อัน
เกิดจากกระบวนการการเรียนรู้และปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม พร้อมที่จะน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
คุณภาพชีวิต วิถีวัฒนธรรมของชุมชนให้เข้มแข็งและยั่งยืนซึ่งครอบคลุมกระบวนการจัดการความรู้ ใน 
๕ ประเด็น ดังนี้  

๑) การก าหนดความรู้ ชุมชนมีการพบปะพูดคุยกันอย่างสม่ าเสมอเพ่ือส ารวจและ 
ทบทวนความรู้เกี่ยวกับการคิดและตัดสินใจจากการใช้วัตถุดิบและทรัยพากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ให้
เกิดประโยชน์ รวมไปถึงความต้องการให้ชุมชนมีการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีแต่บรรพบุรุษ                  
ซึ่งเป็นวิถีชีวิตปกติของชุมชน องค์ความรู้ส าคัญของผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ  ได้แก่ การใช้วัตถุดิบ/
ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ ภายใต้การรวมคิดและตัดสินใจของสมาชิกในชุมชน 
และการเสริมสร้างรายได้ให้แก่สมาชิก 

         ๒) การสร้างและแสวงหาความรู้ เป็นการสร้างและแสวงหาความรู้ภายในจากการ
เรียนรู้ซึ่งเกิดจากการเรียนรู้จากประสบการณ์ของชาวบ้านเอง การสอบถามผู้รู้ในชุมชนและการดู
ตัวอย่างของผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ แล้วน ามาทดลองเรียนรู้และปฏิบัติอย่างต่อเนื่อง ส าหรับการสร้างและ
แสวงหาความรู้จากภายนอกนั้น ได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานราชการเข้ามาเสริมแนวคิดในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น วิทยาลัยชุมชน อุตสาหกรรมจังหวัด กรม
พัฒนาฝีมือแรงงาน ที่ได้เข้ามาให้ความรู้ เกี่ยวกับการพัฒนา การออกแบบ การบริหารจัดการด้าน
ต่างๆ ซึ่งแสวงหาความรู้มีทั้งภายในและภายนอกกลุ่มเป็นการแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมในลักษณะของ
การผสมผสานจากการที่กลุ่มมีการแสวงหาความรู้เอง และมีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาสนับสนุนในการ
ด้านการผลิต เพื่อน าความรู้มาพัฒนากระบวนการผลิตและพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์  

       ๓) การจัดเก็บความรู้ให้เป็นระบบ ส่วนใหญ่เป็นการจัดเก็บความรู้ในลักษณะของการ
จดจ าผ่านตัวบุคคลในชิ้นงานที่ตนเองถนัดเป็นประสบการณ์ของบุคคล ซึ่งมีการแสดงออกมาเป็น
รูปธรรมได้ ตั้งแต่กระบวนการจัดหาวัสดุอุปกรณ์ (ต้นน้ า) กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก 
(กลางน้ า) และกระบวนการจัดจ าหน่าย (ปลายน้ า) รองลงมาคือ  การจัดเก็บโดยการบันทึกภาพ



 
๑๘๕ 

 

กระบวนการผลิตและวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิตและการเก็บเป็นตัวอย่างชิ้นงาน ส่วนเอกสารความรู้
ของกลุ่มนั้นได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  หรือหน่วยงานสถาบันการศึกษาที่เข้ามา
ด าเนินงาน 

        ๔) การแบ่งปันและแลกเปลี่ยนความรู้  เน้นการแลกเปลี่ยนอย่างไม่เป็นทางการเน้น
การแลกเปลี่ยนความรู้ โดยเป็นการแลกเปลี่ยนความรู้ที่ซ่อนเร้นตามความถนัดของแต่ละคนแล้ว
น ามาพูดคุยแลกเปลี่ยนกันเป็นลักษณะของการเรียนรู้ (Leaning) ผ่านการกิจกรรมต่างๆ ในชุมชน                   
การถ่ายทอดเน้นรูปแบบของการถ่ายทอดจากบุคคลสู่บุคคลเป็นหลักโดยลักษณะของการปฏิบัติให้ ดู 
ความรู้จากบุคคลสู่บุคคล ได้แก่การบอกเล่า การปฏิบัติให้ดู การสอนลูกหลานผ่านงานฝีมือเป็นชุมชน
แห่งการเรียนรู้ (Community of Practice: CoP) ซึ่งภาครัฐควรมีการให้การสนับสนุนในด้านการ
ถ่ายทอดความรู้ในลักษณะบุคคลสู่กลุ่ม คือ การเชิญวิทยากรผู้ที่มีความเชี่ยวชาญไปให้ความรู้กับ
ชุมชน และการถ่ายทอดความรู้ในลักษณะจากกลุ่มสู่กลุ่มเป็นการส่งเสริมให้มีการศึกษาดูงานเพ่ือให้
ชุมชนประสบความส าเร็จให้มากข้ึน 

        ๕) การน าความรู้ไปประยุกต์ใช้ มาจากการก าหนดความรู้และการแสวงหาความรู้จาก
แหล่งต่าง ๆ ได้แก่ ความรู้ภูมิปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ ความรู้จากประสบการณ์ที่ผู้รู้ 
หรือปราชญ์ชุมชน ได้ลงมือปฏิบัติมาอย่างยาวนานจนเกิดทักษะความช านาญ ได้ประยุกต์จากความรู้
เดิมผสมผสานกับความรู้ใหม่ให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ ๆ โดยมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อยู่ตลอด เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของผู้ที่สนใจและเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจในชุมชน
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของสินค้า รวมทั้งเป็นแหล่งเรียนรู้ ศึกษาดูงานของนักเรียน นักศึกษา นักวิจัยและ
ผู้สนใจทั่วไป  

รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่ 

กระบวนการผลิตผ้าหม้อห้อมได้ท าสืบทอดกันมานานสืบเนื่องจากในอดีตที่ต้องยังชีพ
ด้วยตนเอง ผลิต และใช้ในครัวเรือน การท าผ้าหม้อห้อมแบบดั้งเดิมยังคงเหลือสืบทอดที่บ้าน ทุ่งโฮ้ง  
ปัจจุบันการพัฒนาผลิตภัณฑ์หม้อห้อม ได้มีกรรมวิธีในการผลิตที่ส าคัญวัตถุดิบที่ใช้ท าผ้าหม้อห้อม
แบบดั้งเดิมต้องมีการจัดเตรียม วัตถุดิบที่จ าเป็นให้พร้อม ประกอบด้วย ต้นห้อมส าหรับท าสีย้อมผ้า 
ผ้าฝ้ายทอมือสีขาว น้ าด่างและแป้ง การท าผ้าหม้อห้อมนั้นโดยธรรมชาติแล้วคุณสมบัติสีครามที่ใช้
ย้อมผ้าหม้อห้อมนั้นสีจะตก จึงได้ชื่อว่า “หม้อห้อมแท้สีจะต้องตก” แต่มีกรรมวิธีที่จะช่วยให้สีคราม
ตกน้อยลง ผ้าหม้อห้อมยิ่งซักก็จะยิ่งสวย ด้วยเหตุนี้ในปัจจุบันจึงมีผู้ผลิตหม้อห้อมแท้บางรายได้หันมา
ใช้วิธีการย้อมสีครามในการท าเสื้อหม้อห้อมแท้ด้วยภูมิปัญญาชาวบ้าน โดยเมื่อย้อมสีแล้วให้น า
ออกมาซักด้วยน้ าด่าง ก่อนจะตากให้แห้งแล้วน ามาใช้ ซึ่งถือเป็นเคล็ดลับที่ท าให้หม้อห้อมสีไม่ตกจึง
รับรองได้ว่าหม้อห้อมดี สีจะไม่ตก ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม ในอดีตที่
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ผ่านมาเป็นการออกแบบเพ่ือสร้างสรรค์ผลงานผ้าหม้อห้อมจากองค์ความรู้ที่ได้เรียนรู้มาสร้างสรรค์
ผลงานให้เกิดประโยชน์และสนองกับความต้องการของผู้ใช้อย่างเหมะสม เป็นองค์ความรู้ที่เกิดข้ึนจาก
การทดลองผิดทดลองถูก โดยเฉพาะการย้อมสีธรรมชาติที่เกิดจากการหมักเพ่ือให้เกิดปฏิกิริยาของ
การเปลี่ยนสี ผ้าหม้อห้อม มีคุณภาพความคงทนของเนื้อผ้า สีห้อมที่ใช้ในการย้อมผ้า ตลอดจนมี
รูปแบบที่เรียบง่าย การผลิตท าเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือน ที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นจากบรรพบุรุษ 
ซึ่งถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้านที่เก่าแก่ จนเกิดเป็นลักษณะของอุตสาหกรรมครัวเรือนประกอบเป็น
อาชีพในการทอผ้า แรงบันดาลใจในการออกแบบสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าโดยเน้นการสื่อ
ความหมาย จะดึงดูดความสนใจผู้ที่พบเห็นให้เกิดความต้องการซื้อสินค้า  เพ่ือสร้างรายได้ให้กับ
ครอบครัว ผ้าหม้อห้อมไม่ได้หมายถึงเสื้อหรือกางเกงที่ท าจากผ้าหม้อห้อมแต่ยังหมายถึงเคหะภัณฑ์ 
หรือสิ่งทอที่น ามาใช้ในครัวเรือนโดยน าเอาผ้าหม้อห้อมมาดัดแปลงเป็น ผ้าปูเตียง ปลอกหมอน หมอน
ข้างผ้าปูโต๊ะ หมอนอิง พวงกุญแจ กล่องใส่กระดาษทิชชู่ ผ้าเช็ดหน้า ผ้าพันคอ เบาะนั่ง อ่ืนๆ อีก
มากมาย  ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมจากเดิมเน้นผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นจากธรรมชาติโดยการ
ถักทอผ้าฝ้ายใยธรรมชาติจากนั้นน ามาย้อมจากสีธรรมชาติที่เกิดจากครามและฮ่อมที่เป็นพืชท้องถิ่นที่
มี  มาเป็นการย้อมสีเคมีที่มีส่วนผสมของสีส าเร็จแล้วจากท้องตลาดทั่วไปแล้วนอกจากนี้ผลิตภัณฑ์ก็ยัง
ได้รับการพัฒนามาหลากหลายจากเสื้อ กางเกงมาเป็นกระโปรง ผ้าถุง เคหะภัณฑ์ เช่น ผ้าปูเตียง 
ปลอกหมอน หมอนข้าง หมอนอิง ผ้าปูโต๊ะ กล่องทิชชู พวงกุญแจ กระเป๋า ย่าม หมวก เครื่องประดับ 
เป็นต้น ยังน าเอาเทคนิคการมัดย้อมมาเพ่ิมลวดลายให้เกิดความสวยงามบนเนื้อผ้าทีมีแต่สีพ้ืน ๆ ที่
เกิดจากห้อม หรือคราม คือสีน้ าเงิน เอกลักษณ์เป็นศิลปะเชิงสร้างสรรค์สมัยใหม่ร่วมสมัยเป็นที่นิยม
ชมชอบของผู้สวมใส่ หรือผู้บริโภค และยังมีอีกเทคนิคหนึ่งในการเพิ่มลวดลายให้เป็นเอกลักษณ์บนผืน
ผ้าที่ไม่ซ้ าแบบใคร คือ การพิมพ์เทียนแล้วน าไปย้อมด้วยสีจากนั้นก็น าไปต้มให้เทียนละลายเกิด
ลวดลายบนผืนผ้าอย่างสวยงามเป็นที่นิยมอีกรูปแบบหนึ่ง จึงกล่าวได้ว่ามีการพัฒนาทั้งตัวเนื้อผ้าทั้ง
ลวดลายโดยเพ่ิมศิลปะเชิญสร้างสรรค์ที่เป็นการอนุรักษ์รูปแบบลวดลายจากโบราณและร่วมสมัย  
ส าหรับการเรียนรู้ จะมีการเรียนรู้โดยการปลูกฝังจากจากบรรพบุรุษสู่รุ่นลูก รุ่นหลาน สืบทอดทางภูมิ
ปัญญาเนื่องจากเป็นการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่มีการถ่ายทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นในชุมชน
ของตนเอง ต่อมาจึงมีการจัดตั้งเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโดยมีวิทยากรปราชญ์ชาวบ้านที่มีความช านาญ
และเชี่ยวชาญในเรื่องผ้าหม้อห้อม เป็นผู้ที่ให้ความรู้เป็นประเภทต่าง ๆ มารวมกันถ่ายทอดให้ความรู้
กับบุคคลภายนอกชุมชนหรือนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่สนใจได้ลองลงมือท าด้วยตัวเองโดยการสาธิตจะใช้
เทคนิคการท าผ้ามัดย้อมด้วยห้อม สามารถรังสรรค์ลวดลายด้วยตัวเอง โดยมีตัวอย่างของลวดลายที่
ทันสมัย และให้ความรู้กับเด็กและเยาวชนในสถานศึกษา ผู้สูงอายุที่มีความสนใจที่จะเรียนรู้ โดยบรรจุ
ไว้ในหลักสูตรของโรงเรียน ให้นักเรียนได้เรียนรู้เกี่ยวกับการท าผ้าหม้อห้อมตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ าและ
ปลายน้ า รวมทั้งรู้จัก วัสดุ อุปกรณ์ ที่ใช้ประกอบในการท าผ้าหม้อห้อม เป็นการพัฒนาหลักสูตรการ
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ท าผ้าหม้อห้อมอย่างง่าย เพ่ือให้มีความรู้พ้ืนฐานและทักษะเบื้องต้นในการท าผ้าหม้อห้อม เพ่ือสร้าง
รายได้ระหว่างเรียน 

นอกจากนี้ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อม จากเดิมมุ่งเน้นการขายให้กับ
ผู้บริโภคโดยตรงผ่านหน้าร้านย่านชุมชน หรือผ่านพ่อค้าคนกลางที่รับสินค้าไปจ าหน่ายในตลาดหรือใน
ชุมชนภายในจังหวัดแพร่ หรือต่างจังหวัดโดยมีความสัมพันธ์กันยาวนาน แต่ปัจจุบันการตลาดการ
ค้าขายผ้าหม้อห้อมได้เปลี่ยนแปลงไปตามยุคตามสมัย ก่อให้เกิดช่องทางในการติดต่อกันโดยใช้สื่อ
ออนไลน์ซึ่งประหยัดกว่าการโฆษณาในสื่อมีเดียต่าง ๆ ท าให้ผู้ผลิตกับผู้บริโภคมาเจอกันผ่านสื่อ
ออนไลน์ Social  Media ต่าง ๆ เช่น Facebook  โปรแกรม Line และทางเพจของกลุ่ม จึงท าให้
สามารถเพ่ิมยอดขายจากลูกค้าที่อยู่ต่างจังหวัดและต่างประเทศ โดยไม่ผ่านพ่อค้าคนกลาง นอกจากนี้
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ด าเนินการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม 
ภายใต้โครงการโอทอป  OTOP  อีกทั้งยังช่วยสนับสนุนด้านการตลาด เช่น ออกร้านที่งาน OTOP 
CITY  เพ่ือยกระดับให้ได้มาตรฐานสากล การวางแผนการตลาด การเข้าสู่ตลาดในระดับประเทศและ
ตลาดต่างประเทศ  เป็นการสร้างเครือข่าย ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพผ้าหม้อห้อมเป็นการสร้าง
เครือข่ายผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม โดยมีหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนให้การสนับสนุนเครือข่าย SME 
ใน ๑๘ กลุ่มจังหวัด  ภายใต้กลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยจะมีการแลกเปลี่ยนข่าวสารร่วมกัน หรือท า
กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม เป็นกิจกรรมที่เสริมสร้างศักยภาพกลุ่มอุตสาหกรรม 
และลดการด าเนินงานซ้ าซ้อน เน้นการต่อยอดและสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน มีการส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการแบบบูรณาการการพัฒนารูปแบบ การออกแบบ การแก้ไขปัญหาสีตก การร่วมกันวาง
แนวทางการผลิตหม้อห้อมให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงการเชื่อมโยงการผลิตสู่การตลาดทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ ซึ่งจะเกิดผลดีต่อผู้ประกอบการหม้อห้อม ท าให้เกิดการสร้างรายได้แก่
เกษตรกรและสู่ชุมชนที่ผลิตผ้าหม้อห้อม มีการสร้างงานในชุมชุมเพ่ิมมากขึ้น และได้สินค้า OTOP ที่
เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดแพร่ สร้างงานและเพ่ิมรายได้แก่ชุมชนอย่างยั่งยืน 

รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานของชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่ 
                     ผลิตภัณฑช์ุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสาน บ้านค่างาม สร้างสรรค์จากแนวคิดการผลิต
ขึ้นมาเพ่ือใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวัน โดยให้ความส าคัญกับการใช้งานและประโยชน์ของผลิตภัณฑ์
มากกว่าความประณีตสวยงาม ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานในอดีต จะเน้นคุณค่ามากกว่าราคา เนื่องจาก 
ชุมชนบ้านค่างามเป็นชุมชนเกษตรกรรม การผลิตเครื่องจักสานแต่ละประเภทขึ้นมาก็เพ่ือตอบสนอง
ความต้องการในด้านการใช้ประโยชน์ รวมถึงการช่วยลดรายจ่ายของครอบครัวในด้านเครื่องมือที่ใช้ใน
การด ารงชีวิต ยังมิได้ผลิตขึ้นมาเพ่ือจัดจ าหน่ายดังเช่นในปัจจุบันที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป
ตามแต่ละผลิตภัณฑ์ ความยากง่ายก็ข้ึนขนาดและความประณีตของผลิตภัณฑ์ ยิ่งผลิตภัณฑ์ที่มีขนาด
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เล็กก็ยิ่งใช้ความประณีตและเวลาค่อนข้างมาก ดังนั้นปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์จักสานที่ส่งออกและเป็นที่
ต้องการของตลาดจะเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องใช้ในครัวเรือน เช่น หวดข้าว ตะกร้า ซึ่งจะใช้เวลา
ในการผลิตไม่มาก และไม่ซับซ้อน โดยมีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเครื่องจักสานบ้านค่างามเป็นผู้จัดจ าหน่าย
และรับออเดอร์จากผู้ที่สนใจ ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ พบว่า กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่อง
จักสาน ท าในรูปแบบของวิสาหกิจชุมชน โดยให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการด าเนินงาน เ พ่ือใช้สอยเป็น
หลักส าคัญซึ่งจะเป็นการใช้สอยในการอุปโภคบริโภคหรือใช้สอยในพิธีกรรมทางศาสนาและความ
เชื่อถือตามขนบประเพณี นอกเหนือจากการสร้างงานหัตถกรรมจักสานขึ้นมาเพ่ือใช้สอยโดยตรง การ
จักสานไม้ไผ่ของบ้านค่างามเกิดข้ึน เพราะความจ าเป็นที่ชาวบ้านต้องการผลิตภัณฑ์ส าหรับหาบข้าวไป
ใส่ในยุ้งฉางในฤดูเก็บเกี่ยวข้าว โดย นายค า ไผ่ล้อม และนายแด้ สีสด ได้ริเริ่มสานกระบุงส าหรับหาบ
ข้าวมาประมาณร้อยกว่าปี ปัจจุบันจักสานกันเกือบทุกครัวเรือน ทั้งใช้ในครัวเรือน และเพ่ิมรายได้
ให้แก่ครอบครัว ต่อมาชาวบ้านได้คิดประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวันและตาม
ความต้องการของตลาด  เช่น หวดซาวข้าว หวดนึ่งข้าว กระด้ง เหิง ฆ้องใส่ปลา การะจาด กะลา ตุ้ม 
ก๋วย ไซดักปลา ตะกร้าเอนกประสงค์ และพัด เป็นต้น  เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพเครื่องจักสานมีการสร้างสรรค์ สร้างผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ เพ่ือสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่น
โดยการน าศิลปะเดคูพาจ (Decoupage) มาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบที่สวยงามเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ เหมาะแก่ประโยชน์ใช้สอยผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเดิมมีลักษณะใหญ่ใช้ประโยชน์เฉพาะด้าน 
เช่น หวยซาวข้าว หวดนึ่งข้าว สมาชิกขายไปเพ่ือการนึ่งข้าวเหนียวเท่านั้น ท าให้มีรายได้น้อย จึงได้
ปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์ให้มีขนาดเล็กลงเพ่ือใช้ใส่ของจิปาถะในส านักงาน หรือท าเป็นถาดผลไม้ เช่น
กระบุงให้มีขนาดเล็กลงท าให้มีผลิตภัณฑ์จ าหน่ายได้จ านวนมากข้ึน หวดนึ่งข้าวขนาดเล็กการน าไปใช้
ในการใส่เครื่องไทยทานในการถวายแก่พระภิกษุสงฆ์ เป็นต้น ท าให้มีผลิตภัณฑ์หลากหลายขนาดตาม
ความจ าเป็นและประโยชน์ใช้สอย และได้มีการคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เช่น  การท าผลิตภัณฑ์เป็น
เครื่องรางของขลัง เช่น ไซ ฆ้องขนาดเล็กๆ ส าหรับห้อยในรถยนต์ ตะกร้าและตะแกรงไม้ไผ่ในการ
เพาะถั่วงอก เศษตอกที่เหลือใช้มาประดิษฐ์เป็นดอกไม้ จักสานเป็นกลีบดอกบัวตกแต่งเป็นกระทงใน
งานประเพณีลอยกระทงของชุมชนต าบลดอนมูล จักสานไม้ไผ่เป็นลายต่าง ๆ เช่น ลายสองหรือลาย
สาม เพ่ือขายเป็นแผ่น (ขนาดกว้าง ๖๐ ซม. ยาว ๖๐ ซม.) ขายแผ่นละ ๕๐ บาท เพ่ือให้ผู้ซื้อน าไป
ตกแต่งบ้าน หรืออาคาร การเรียนรู้จากการสามารถถ่ายทอดความรู้ได้ทั้งในชุมชน นอกชุมชน และ
ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น มีสมาชิกวิสาหกิจชุมชน จ านวน ๕ คน ที่สามารถเป็นวิทยากรได้ นอกจากการ
ถ่ายทอดในลักษณะภูมิปัญญาท้องถิ่นแล้วยังมีการถ่ายทอดให้เด็กนักเรียนในโรงเรียนบ้านค่างาม
อัตราษฎร์บ ารุง ซึ่งทางโรงเรียนน าไปเป็นหลักสูตรการงานพื้นฐานอาชีพของทางโรงเรียน และสมาชิก
ของกลุ่มเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้ให้กับหน่วยงานส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดแพร่เพ่ือเผยแพร่
ความรู้ไปสู่กลุ่มอ่ืนๆ อยู่เสมอ  และสมาชิกส่วนใหญ่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหัตถกรรมจักสานจากไม้
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ไผ่บ้านค่างาม หมู่ที่ ๘ เป็นผู้สูงวัยมีอายุมากแล้วการส่งเสริมอาชีพแก่ผู้สูงวัย และคนชราทางองค์การ
บริหารส่วนต าบลดอนมูลได้เล็งเห็นความส าคัญ และอนุมัติงบประมาณหมวดเงินอุดหนุนให้กับทาง
วิสาหกิจชุมชนเพื่อใช้ในการเรียนรู้   
 ส าหรับการตลาดสินค้าของวิสาหกิจชุมชนจักสานจากไม้ไผ่ เป็นที่ต้องการของ
ตลาด เนื่องจากเป็นสินค้าที่สวยงาม ราคาไม่แพง และน าไปใช้กับวิถีชีวิตของคนล้านนาเป็นอย่างดี มี
พ่อค้าจากต่างจังหวัดมารับซื้อสินค้าผ่านทางวิสาหกิจชุมชนฯ ได้แก่ จังหวัดอุตรดิตถ์ ล าปาง ล าพูน 
เชียงใหม่ พะเยา และเชียงราย ส่วนใหญ่จะเป็นการสั่งสินค้าล่วงหน้า และนอกจากนี้ยังมีการเชื่อมโยง
เครือข่ายการตลาด เน้นตลาดในชุมชนเป็นหลักและขยายสู่ตลาดภายนอกชุมชน ขยายช่องทาง
การตลาด เช่น ขายสินค้าทางอินเทอร์เน็ต (digital marketing) การบริการจัดซื้อหน้าเว็บไซต์พร้อม
จัดส่ง การออกร้านจ าหน่ายสินค้าในงานแสดงสินค้าต่างๆ ส่งเสริมการขาย เช่น การจ าหน่ายร่วมกับ
ผลิตภัณฑ์อ่ืน เพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจในผลิตภัณฑ์ให้สามารถประยุกต์เป็นของฝากในโอกาสต่าง ๆ ได้ 
เช่น ชุดของฝาก ชุดของขวัญ ของที่ระลึก ตลอดจนจัดท าการเผยแพร่ข้อมูลของผลิตภัณฑ์ผ่านระบบ
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต (web page) ที่เป็นทางการของผลิตภัณฑ์ โดยแสดงทั้งถ่ายผลิตภัณฑ์ รางวัล
และกิจกรรมต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์จักสาน รวมไปถึงกิจกรรมของกลุ่ม ขอความที่สื่อสารต่างๆ เช่น 
คลิปวิดีโอที่มีความเกี่ยวข้อง คลิปการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าเพ่ือสื่อสารทางตรงกับผู้สนใจ  สร้าง
เครือข่าย ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพเครื่องจักสาน การท างานร่วมกันภายในองค์กรที่มีการรวมตัวกัน
เป็นกลุ่ม และมีเป้าหมายหรือมีวัตถุประสงค์ร่วมกันเป็นไปในทิศทางเดียวกัน โดยมีการเชื่อมโยงและ
ประสานงานร่วมกันในลักษณะพ่ึงพาอาศัย ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนความรู้ ข้อมูลข่าวสารต่างๆ 
รว่มกัน โดยลักษณะการเชื่อมโยงเครือข่ายจะมีการเชื่อมโยงระหว่างปัจเจกบุคคลกลุ่มคนและองค์กร  
ทั้งนี้มีการติดต่อซึ่งกันและกันทั้งในระดับภายในองค์กรและภายนอกองค์กร  เกิดการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ระหว่างกัน เป็นการเพ่ิมโอกาสในการแก้ปัญหาเนื่องจาการเป็นการระดมความคิดเห็นจากทุก
ฝ่ายที่เกี่ยวข้อง เกิดการพ่ึงพาตนเองของสมาชิกเครือข่าย เกิดการจัดการทรัพยากรในท้องถิ่นให้
สามารถมาช่วยพัฒนา ตลอดจนสามารถมีอ านาจในการต่อรองต่อกลุ่มอ่ืนได้ 

รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพบ้านดอนมูล 
อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ 
                   การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก บ้านดอนมูล เริ่มมีมาตั้งแต่สมัยอดีตโดยเป็นลักษณะ
ของการน าเอาไม้สักมาสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัยเป็นหลัก ยังมิได้มีการน าเอาไม้สักมาแปรรูปเพ่ือจัด
จ าหน่าย สมัยก่อนนั้น ถือว่าเป็นต้นไม้ที่หาได้ง่ายในพ้ืนที่ ทุกคนสามารถตัด แปรรูป น ามาสร้าง
บ้านเรือนได้ตามความต้องการ เนื่องจากยังมิได้มีกฎหมายว่าการตัดไม้มาควบคุม บ้านเรือนที่อยู่อาศัย
ในสมัยก่อนจึงนิยมท าด้วยไม้สักเป็นส่วนใหญ่ ด้วยถือคติว่าในอนาคตหากต้องการที่จะสร้างบ้านใหม่ 
ก็สามารถที่จะขายและมีเงินทุนจากการขายบ้านได้  จากการน ามาสร้างที่อยู่อาศัยได้มีการสร้างสรรค์
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เป็นผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ประเภทต่างๆ ทั้งเฟอร์นิเจอร์ขนาดใหญ่ เช่น เตียง ประตูบ้าน ประตู
หน้าต่าง ลูกกลึง ฯลฯ  และผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ขนาดเล็ก เช่น อุปกรณ์ตกแต่งภายในบ้าน เป็นต้น 
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ พบว่า ส่วนใหญ่ไม้ที่น ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ต่างๆ เป็นไม้สักซึ่ง
ประมูลไม้สักจากองค์การอุตสาหกรรมป่าไม้ (อ.อ.ป.) จากนั้นชาวบ้านในกลุ่มผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืนๆ จะ
ซื้อชิ้นส่วนไม้ที่เหลือจากการแปรรูปไม้สักมาใช้ประโยชน์ต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์จากไม้สักนั้นเริ่ม
จากการมีแรงบันดาลใจในการออกแบบมาจากประสบการณ์ตรงที่ได้สั่งสมมา และการค้นคว้าข้อมูล
เพ่ิมเติมจากสื่ออินเตอร์เน็ตต่างๆ มีขั้นตอนที่ส าคัญ คือ ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับความต้องการของ
ผู้บริโภค การเลือกไม้ ผลิตภัณฑ์ไม้สักแต่ละประเภทจะมีการใช้ไม้ที่แตกต่างกัน การผลิต เป็นขั้นตอน
ของการลงมือปฏิบัติ การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยการเขียนแบบเองจนกระทั่งถึงการจัดจ าหน่าย  การ
ท าไม้สักเริ่มแรกจะท าผลิตภัณฑ์ประเภทตู้ เตียง หน้าต่าง ประตู การคลึงไม้ รวมถึงอุปกรณ์ในการท า
ไม้โดยการใช้กบมือไส้ไม้ ใช้เลื่อย โดยมุ่งเน้นกลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์
ของตกแต่งบ้าน และกลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก โดยผู้วิจัยพบประเด็นส าคัญที่สามารถน า
หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ มาใช้เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการผลิต รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างและ
สามารถน าไปเผยแพร่องค์ความรู้ต่อชุมชนต่อไป แต่เนื่องจากรูปแบบของเฟอร์นิเจอร์มีขนาดใหญ่ ท า
ให้เกิดปัญหาด้านการขนส่ง ซึ่งต้องอาศัยการขนส่งหลายรอบและขนส่งได้จ านวนน้อย นอกจากนั้น
ลูกค้าที่สนใจเฟอร์นิเจอร์ไม้สัก ไม่สามารถน ากลับไปได้เองจึงเห็นโอกาสในการออกแบบผลิตภัณฑ์
เฟอร์นิเจอร์ที่มีขนาดไม่ใหญ่มาก สะดวกในการขนส่ง และลูกค้าสามารถน ากลับไปได้เอง จึงน ามา
ออกแบบ เช่น ชั้นวางรองเท้า โต๊ะพับ กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน พบว่าออกแบบผลิตภัณฑ์
ในรูปแบบโคมไฟ ชนิดต่าง ๆ ได้แก่ โคมไฟตั้งโต๊ะ โคมไฟตั้งพ้ืน โคมไฟติดผนัง และโคมไฟเพดาน 
กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก พบว่า ของที่ระลึกที่ชุมชนผลิตนั้นมีหลากหลายรูปแบบ เช่น พวง
กุญแจ เป็นต้น ส าหรับการพัฒนา ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านดอนมูล จากแต่เดิมที่เป็น
ธุรกิจภายในครอบครัว จนพัฒนามาเป็นวิสาหกิจชุมชน ได้มีการพัฒนาทั้งในด้านทักษะฝีมือ เครือข่าย 
ช่องทางในการจัดจ าหน่ายมาโดยล าดับ โดยได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ โดยเฉพาะ
อุตสาหกรรมจังหวัด วิทยาลัยชุมชนแพร่ กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน ในการสนับสนุนวิทยากรที่จะช่วย
ให้ความรู้  จากแต่เดิมที่เป็นผลิตภัณฑ์ขนาดใหญ่ ใช้ส าหรับสร้างบ้านเรือนเท่านั้น แต่ภายหลังจาก
การได้รับการอบรม แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับวิทยากรรุ่นใหม่ ท าให้ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูลมี
หลากหลายมากยิ่งขึ้น และสามารถน าไปใช้ในการประดับตกแต่งได้ทุกสถานที่ โดยเฉพาะการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้สักให้มีความทันสมัยได้มีศูนย์เรียนรู้เกี่ยวกับการพัฒนาเฟอร์นิเจอร์ครบวงจร
ต าบลดอนมูล การออกแบบพัฒนาเฟอร์นิเจอร์ ตั้งแต่เริ่มต้นจนถึงออกมาเป็นชิ้ นงาน ส่วนใหญ่ใช้
วิธีการถอดแบบผสมผสาน NEW NORMAL ปรับเปลี่ยนรูปแบบต่าง ๆ โดยการประยุกต์ให้ตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภค เช่น ท าเก้าอ้ีผู้สูงอายุ โต๊ะ เครื่องประดับ เป็นต้น ในการเรียนรู้ โดยการ
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ปลูกฝังจากจากบรรพบุรุษสู่รุ่นลูก รุ่นหลาน สืบทอดทางภูมิปัญญาเนื่องจากเป็นการจัดการความรู้ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น ที่มีการถ่ายทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นในชุมชนของตนเอง ใช้แรงงานในชุมชน รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่สามารถผลิต สามารถเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมและเกิดผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ของชุมชน และ
ผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ของท้องถิ่น เพ่ือให้ลักษณะของผลิตภัณฑ์นั้นมีเอกลักษณ์ของท้องถิ่น เพ่ือให้
เกิดภาพจ าของลูกค้า ประกอบกับการบูรณาการระหว่างชุมชน กับองค์กรที่เกี่ยวข้อง หรือห่อบรรจุ
ภัณฑ์ของที่ระลึก เป็นต้น ซึ่งผลิตภัณฑ์จะสร้างมูลค่าด้วยตัวเอง ท าให้เกิดราคาที่สามารถสร้างก าไรได้
เพ่ิมขึ้น เพราะผลิตภัณฑ์มีลักษณะที่แตกต่างไปจากท้องถิ่นอ่ืนๆ และเพ่ือเป็นการเผยแพร่ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในรูปแบบบูรณาการ เพ่ือให้ชุมชนเกิดอาชีพอย่างยั่งยืนได้ในอนาคต 

ส าหรับการตลาด ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านดอนมูล เดิมมุ่งเน้นการขาย
ให้กับผู้บริโภคโดยตรงผ่านหน้าร้านย่านชุมชน โดยลูกค้าสามารถซื้อและน ากลับไปได้เลย ส าหรับการ
รวมกลุ่มตลาดสินค้าของผู้ค้าไม้สักค่อนข้างเป็นไปได้ยากเนื่องจากต้นทุนสินค้าค่อนข้างสูง การรวมทุน 
สถานที่และมีผู้ค้าหลายๆ หมู่บ้าน จึงไม่สามารถควบคุมการรวมกลุ่มได้ ดังนั้นการจัดจ าหน่ายใน
ปัจจุบันจึงส่งเสริมให้มีการจัดจ าหน่ายในลักษณะการค้าขายออนไลน์ ช่องทางการตลาดอาศัยคนรุ่น
ใหม่ในการการเข้ามาให้ความรู้เกี่ยวกับการจัดจ าหน่ายออนไลน์ โดยการไลน์สดขายของเจ้าของสินค้า 
เปิดหน้าเพจตลาดสินค้าออนไลน์ เช่น ไม้สักเมืองแพร่ มีการโฆษณาขายสินค้าได้ง่ายๆ  ผู้ค้าจะท าการ
ขายเอง ส่งจ าหน่ายในตลาดออนไลน์ ได้มีการปรับเปลี่ยนช่องทางในการตลาดไปตามยุคตามสมัย ให้
ผู้ผลิตกับผู้บริโภคมาเจอกันผ่านสื่อออนไลน์ Social  Media ต่าง ๆ เช่น Facebook  โปรแกรม Line 
และทางเพจของกลุ่ม  การจัดจ าหน่ายให้กับกลุ่มลูกค้าประจ า คือ กลุ่มที่มีการสั่งผลิตไม้สักดอนมูลมา
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน มีทั้งภายในจังหวัดและต่างจังหวัด โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ขนาดใหญ่ เช่น โครง
หน้าต่าง บานประตู ตู้ เตียง ฯลฯ  ตลาดต่างจังหวัด โดยใช้การขนส่งเอกชน มีบางรายจัดส่งเองโดย
การท าข้อตกลงกับร้านค้า ในการจัดส่งให้กับลูกค้าต่างจังหวัดโดยมีใบผ่านทางของป่าไม้ ในการจัดส่ง
เพ่ือให้การขนส่งเป็นไปอย่างถูกกฎหมาย จึงท าให้สามารถเพ่ิมยอดขายจากลูกค้าที่อยู่ต่างจังหวัดและ
ต่างประเทศ นอกจากนี้กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ภายใต้โครงการโอทอป 
OTOP อีกทั้งยังช่วยสนับสนุนด้านการตลาด เช่น ออกร้านที่งาน OTOP CITY เพ่ือยกระดับให้ได้
มาตรฐานสากล การวางแผนการตลาด การเข้าสู่ตลาดในระดับประเทศและตลาดต่างประเทศ  และ
กลุ่มที่ผลิตแต่ยังไม่แล้วเสร็จ ยังเหลือการเก็บรายละเอียดเล็กน้อย เช่น ขัด และทาสี โดยกลุ่มนี้จะมา
รับเอาผลิตภัณฑ์ไม้สักโดยตรงจากโรงงาน บ้านเรือนในชุมชนสูงเม่นในราคาที่ต่ ากว่า เพ่ือน าไปขัด
และทาสี เพ่ือจ าหน่ายในราคาที่สูงขึ้น  กลุ่มที่แปรรูปไม้ขายเท่านั้น แต่ไม่ได้ท าเป็นผลิตภัณฑ์
เฟอร์นิเจอร์ประเภทต่างๆ โดยขายเป็นไม้แปรรูปตามขนาดต่างๆ ในการสร้างเครือข่าย ผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านดอนมูล การสร้างเครือข่ายผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูลนั้น เป็นการ
สร้างเครือข่ายทั้งในระดับต้นน้ า คือ การผลิต ระดับกลางน้ า คือ การพัฒนาและการออกแบบ และ
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ระดับปลายน้ า คือ การจัดจ าหน่าย กล่าวคือ  ๑) เครือข่ายต้นน้ า หมายถึง เครือข่ายไม้สักแปรรูป 
เครือข่ายในการผลิตไม้สักแปรรูป เริ่มจากการจัดหาซื้อไม้สักแปรรูปจากพ้ืนที่ใกล้เคียง โดยส่วนมาก
จะรับซื้อไม้สักที่แปรรูปส าเร็จแล้วจากเครือข่ายในอ าเภอสูงเม่น คือ ต าบลน้ าช า และอ าเภอเด่นชัย 
คือ ต าบลแม่จั้วะ ซึ่งเป็นไม้จากสวนป่า กลุ่มผู้ประกอบการไม้สักในชุมชนดอนมูลสามารถเลือกซื้อได้
ตามความต้องการ ซึ่งต่างจากอดีตที่จะต้องท าเองทุกขั้นตอน เริ่มจากการตัดไม้ เลื่อยไม้ โดยใน
ปัจจุบันถือว่ามีความสะดวกมากเมื่อเทียบกับอดีต   ๒) เครือข่ายกลางน้ า คือ เครือข่ายในการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยเป็นเครือข่ายทั้งภายในชุมชนและนอกชุมชน ส าหรับเครือข่ายใน
ชุมชนได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการภายในชุมชนที่จะมีการแลกเปลี่ยนทั้งในด้านองค์ความรู้ และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ดังที่กล่าวเบื้องต้นว่า ในชุมชนดอนมูลนั้น แต่ละครอบครัวจะท าอุตสาหกรรมไม้สัก
ที่แตกต่างกันออกไป โดยแต่ละครอบครัวจะรับท าผลิตภัณฑ์ไม้สักที่แตกต่างกันออกไป เมื่อมีออเดอร์
จากลูกค้า และไม่สามารถจัดท าส่งในเวลาได้ ก็จะมีการแบ่งงานให้กับครอบครัวอ่ืนด้วย นอกจากนี้ 
ยังมีเครือข่ายจากหน่วยงานภายนอกชุมชน อาทิ เช่น กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน วิทยาลัยชุมชน และ
อุตสาหกรรมจังหวัด ที่จะมีการส่งวิทยากรมาให้ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์อีก
ด้วย  ๓) เครือข่ายปลายน้ า คือ เครือข่ายทางการตลาดในการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ไม้สัก ซึ่งเป็น
เครือข่ายทั้งภายในจังหวัดและต่างจังหวัด ครอบคลุมทุกภูมิภาค ผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ไม้สักของ
ชุมชนดอนมูลนั้น ถือว่ามีการจัดจ าหน่ายอย่างแพร่หลาย โดยในจังหวัดนั้น นอกจากจะมีการน าไปจัด
จ าหน่ายในพ้ืนที่อ าเภอสูงเม่นแล้ว ยังมีเครือข่ายจากต่างอ าเภอมารับไปจัดจ าหน่ายอีกด้วย ส าหรับ
ต่างจังหวัดนั้น จะมีการจัดส่งให้ลูกค้า ตามที่รับออเดอร์มาจากกลุ่มลูกค้าประจ า และกลุ่มที่ติดตาม
ทางเพจ และ website โดยมีรถบริการขนส่งเอกชนที่รับขนสั่งทั่วทุกภูมิภาค  

รปูแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพบ้านบวกโป่ง 
ต าบลน  าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ 
                การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า มีรูปแบบและ
กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบ้านบวกโป่ง อ าเภอสู งเม่น จังหวัดแพร่ เริ่มมีมา
ตั้งแต่สมัยบรรพบุรุษ ที่นิยมน าเอาไม้สักมาสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัย เนื่องจากไม้สักถือเป็นไม้ที่มี
ความสวยงาม ทนทาน มีราคาและหาง่ายในพ้ืนที่บ้านบวกโป่ง ต าบลน้ าช า อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ 
มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ ไม้สักที่น ามาใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์ต่างๆ เป็นไม้สักซึ่งประมูลไม้สักจาก
องค์การอุตสาหกรรมป่าไม้   (อ.อ.ป.) จากนั้นชาวบ้านจะซื้อไม้สักแปรรูปมาใช้ประโยชน์ โดยมุ่งเน้น
กลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก โดยผู้วิจัยพบประเด็นส าคัญที่สามารถน าหลักการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ มาใช้เพื่อเพ่ิมโอกาสในการผลิต รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างและสามารถน าไปเผยแพร่องค์
ความรู้ต่อชุมชนต่อไป การออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบวกโป่งนั้น อาศัยรูปแบบเดิมจาก
บรรพบุรุษที่มีความเรียบง่ายไม่ซับซ้อน เน้นประโยชน์ใช้สอยมากกว่าความสวยงาม ส่วนแบบ
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สมัยใหม่ ของผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบวกโป่งนั้น จะมีการเพ่ิมเติมลวดลายแกะสลัก สีสัน และ
ความทันสมัยเพ่ิมเข้ามาด้วย เพ่ือให้ตรงตามความต้องการของลูกค้า ที่แต่เดิมเวลานึกถึงผลิตภัณฑ์ไม้
สักจะจ ากัดแค่เป็นอุปกรณ์ในการสร้างบ้านเท่านั้น แต่ปัจจุบันได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ
หลากหลาย สวยงาน และทันสมัย และสามารถน าไปใช้ได้ทุกสถานที่อีกด้วย มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์
โดยการต่อยอดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักให้คงอยู่กับพ้ืนที่ โดยมีสล่าในสมัยก่อนและนักออกแบบ
ร่วมสมัย ที่ร่วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นจากอดีต ชุมชนบวกโป่งนั้นจะไม่มี
การจัดตั้งเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และการเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาจากหน่วยงานภาครัฐ แต่
ภายในชุมชนเองก็มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกันในรูปแบบของครอบครัวและชุมชน การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จึงมีลักษณะของการเรียนรู้ร่วมกันระหว่างกลุ่มผู้ประกอบการด้วยกัน มากกว่าการเข้ามามี
ส่วนร่วมจากหน่วยงานภายนอก นอกจากนี้ลักษณะที่ส าคัญของกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สัก
ของชุมชนบวกโป่งที่พบก็คือ ผลิตภัณฑ์หนึ่งชิ้นที่ผลิตขึ้นจะไม่มีผู้ประกอบการเพียงคนเดียว กล่าวคือ 
เป็นการรับช่วงผลิตต่อกัน โดยกลุ่มผู้ประกอบการแต่ละครอบครัวในชุมชนบวกโป่งนั้น จะแบ่งงานกัน
ท าคนละขั้นตอน เช่น การผลิตประตูหน้าต่าง จะมี ๓ - ๔ ครอบครัว ที่ส่งต่องานแต่ละช่วงให้กัน เริ่ม
จากการท าโครง การประกอบ การแกะสลัก การขัดและทาสี เป็นต้น ดังนั้น กระบวนการพัฒนาจึงมี
เพียงเฉพาะกลุ่มผู้ประกอบการในชุมชนเท่านั้น ส าหรับการเรียนรู้ ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก 
บ้านบวกโป่ง เป็นการเรียนรู้ผ่านครอบครัวเป็นส าคัญ อาศัยการฝึกประสบการณ์ เรียนรู้ จากบรรพ
บุรุษโดยแต่ละขั้นตอนจะเป็นลักษณะของการท ากันเองในครอบครัว เริ่มจากการตัด การขนส่ง การ
เลื่อย การแปรรูป การขึ้นรูป การประกอบรูป ของไม้สัก จะมีสมาชิกในครอบครัว เครือญาติที่
ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน จนก่อให้เกิดกระบวนการเรียนรู้และซึมซับทักษะเกี่ยวกับไม่สักไปพร้อมๆกัน 
ผ่านการลงมือปฏิบัติจริง โดยไม่มีหลักสูตรใดๆ ดังนั้นไม้สักจึงเป็นเสมือนวิถีชีวิตของประชาชนใน
ชุมชนบวกโป่งมาตั้งแต่สมัยอดีตจนถึงปัจจุบัน ทุกพ้ืนที่ของหมู่บ้านเปรียบเสมือนโรงเรียนชีวิตและมี
การเรียนรู้อยู่ตลอดเวลา ไม่มีการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ และยังไม่มีการน าเอาองค์ความรู้
เรื่องไม้สักไปจัดเป็นหลักสูตรการเรียนรู้ในสถานศึกษาของชุมชน เนื่องจากประชาชนเห็นว่า ทักษะ
การเรียนเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักเป็นสิ่งที่เยาวชนมีพ้ืนฐานและได้ท าในครอบครัวเป็นประจ าอยู่แล้ว 
ด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง ในอดีตการท าไม้สัก  ของชุมชนบวกโป่ง 
มิได้เน้นถึงการจัดจ าหน่ายแต่เน้นประโยชน์ใช้สอยมากกว่า แต่ภายหลังเมื่อมีการแปรรูปไม้ด้วย
เครื่องจักร แนวคิดในการน าไม้สักมาผลิตเป็นเครื่องเฟอร์นิเจอร์ต่างๆจึงเริ่มขึ้น จากการผลิต
เฟอร์นิเจอร์ขนาดใหญ่ ก็มีการพัฒนาเป็นเฟอร์นิเจอร์ขนาดเล็กประเภทต่างๆ ดังนั้น เมื่อมีผลิตภัณฑ์
ที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น ก็ท าให้ผลิตภัณฑ์ไม้สักทั้งแบบเดิมและแบบใหม่ได้ถูกส่งไปจัดจ าหน่ายทั้ง
ภายในและต่างจังหวัด โดยมีกลุ่มลูกค้าที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น กลุ่มลูกค้าที่รับผลิตภัณฑ์
แบบเดิม ได้แก่ กลุ่มที่น าผลิตภัณฑ์ไม้สักไปเป็นองค์ประกอบในการสร้างบ้านเรือนที่อยู่อาศัย และ
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กลุ่มลูกค้าที่รับผลิตภัณฑ์แบบใหม่ ได้แก่ กลุ่มท่ีน าผลิตภัณฑ์ไม้สักไปจัดจ าหน่ายหน้าร้าน และส่งออก
ทั้งในและต่างประเทศ  ส าหรับช่องทางในการจัดจ าหน่ายนั้นมีทั้งกลุ่มที่มารับไปจัดจ าหน่ายเอง และ
กลุ่มที่เป็นลูกค้าดั้งเดิมที่ทางผู้ประกอบการจัดส่งให้ถึงที่ และช่องทางในการติดต่อกันโดยใช้สื่อ
ออนไลน์ซึ่งประหยัดกว่าการโฆษณาในสื่อมีเดียต่าง ๆ ท าให้ผู้ผลิตกับผู้บริโภคมาเจอกันผ่านสื่อ
ออนไลน์  Social  Media ต่าง ๆ เช่น Facebook  โปรแกรม Line และมีการสร้างเครือข่าย 
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพไม้สัก บ้านบวกโป่ง ในรูปแบบภายในชุมชนเป็นส าคัญ โดยเฉพาะในระดับ
ครอบครัว ที่มีการประกอบอาชีพอุตสาหกรรมไม้สักเป็นส่วนใหญ่ ไม่มีการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
และการเข้ามาบทบาทในการสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก เครือข่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์ไม้สักจึงมี
เพียงกลุ่มผู้ประกอบการในชุมชนบวกโป่งและชุมชนใกล้เคียงเท่านั้น เครือข่ายที่เป็นรูปธรรมมากที่สุด 
ได้แก่ เครือข่ายการจัดหาวัตถุดิบ หรือ ไม้สักแปรรูป ซึ่งชุมชนบวกโป่งปัจจุบันนี้ วัตถุดิบที่น ามา
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์โดยส่วนมากจะเป็นไม้สักที่น าเข้ามาจากนอกพ้ืนที่  โดยเฉพาะอย่างยิ่ง น ามา
จากชุมชนร่องแดง ที่มีการแปรรูปส าเร็จเรียบร้อย สามารถที่จะไปเลือกซื้อได้ตามขนาดที่ต้องการได้
เลย ซึ่งไม่ยุ่งยากเหมือนในสมัยก่อน ที่จะต้องมีการไปตัด เลื่อย ขนส่ง ด้วยตนเอง  ส าหรับเครือข่ายที่
ส าคัญอีกอย่างหนึ่งของชุมชนบวกโป่งก็คือ เครือข่ายในการจ าหน่ายที่มีทั้งภายในและนอกจังหวัด 
โดยภายในจังหวัดจะมีการเข้ามารับซื้อผลิตภัณฑ์ถึงที่ มีทั้งผลิตภัณฑ์ที่พร้อมจัดจ าหน่ายได้เลย และ
ผลิตภัณฑ์ที่ยังเป็นงานดิบ หรือ ต้องน าไปเข้าสู่กระบวนการขัด และทาสีก่อนถึงจะสามารถจัด
จ าหน่ายได้ ส่วนเครือข่ายในต่างจังหวัดทุกภูมิภาคของประเทศนั้น โดยส่วนมากจะเป็นกลุ่มลูกค้า
ประจ า และกลุ่มลูกค้าที่ทราบข่าวจากสื่อออนไลน์ 

 สรุปได้ว่า รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัด
แพร่ ทั้ง ๖ กระบวนการ คือ กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ไม้สัก
กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สัก กระบวนการน าผลิตภัณฑ์ไม้สักออกสู่ตลาด กระบวนการเรียนรู้
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก และกระบวนการสร้างเครือข่ายผลิตภัณฑ์ไม้สักในพ้ืนที่ต้นแบบทั้ง ๓ ชุมชน คือ               
๑) ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมของชุมชนทุ่งโฮ้ง ๒) ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนดอนมูล และ๓) ผลิตภัณฑ์
จักสานของชุมชนค่างาม จึงมีกระบวนการที่แตกต่างกันตามบริบทของแต่ละพ้ืนที่ รวมถึงพ้ืนที่พัฒนา 
ได้แก่ชุมชนบวกโป่ง อ าเภอสูงเม่น จังหวัดแพร่ ที่มีการผลิตผลงานจากไม้สักเช่นกัน จากการวิเคราะห์
ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเชิงลึกท าให้พบว่า ในด้านกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์นั้นมีลักษณะที่ไม่
แตกต่างกันมากนัก ส าหรับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่ต้นแบบและพ้ืนที่พัฒนา เป็น
การออกแบบและพัฒนาจากผลิตภัณฑ์เดิมเพ่ิมเติมให้มีลวดลายที่หลากหลายเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภค  โดยอาศัยความร่วมมือจากเครือข่ายทั้งภายในและนอกชุมชน ได้แก่ กรม
พัฒนาฝีมือแรงงาน พัฒนาชุมชน ในการให้การสนับสนุนด้านวิทยากรที่มาช่วยด้านการออกแบบ การ
พัฒนาและการจัดจ าหน่ายในปัจจุบันให้มีความหลากหลาย และสะดวกรวดเร็วมากยิ่งขึ้น  
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นอกจากนี้ ในด้านการเรียนรู้นั้นของผลิตภัณฑ์ทั้ง ๒ พ้ืนที่ก็มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป
ตามบริบทของชุมชนและผลิตภัณฑ์นั้นๆ โดยมีลักษณะของการเรียนรู้ทั้งในครัวเรือน และหลักสูตรที่
น าไปประยุกต์ใช้ในการจัดการเรียนการสอนในสถานศึกษา อาทิ เช่น กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม 
และกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ที่มีการน าเอาไปเป็นหลักสูตรท้องถิ่นส าหรับสถานศึกษาในชุมชน 
ส่วนกลุ่มผลิตภัณฑ์ไม้สักทั้ง ๒ พ้ืนที่ คือ ชุมชนดอนมูล และชุมชนบวกโป่ง เป็นการเรียนรู้เฉพาะ
ภายในครอบครัวและชุมชนเท่านั้น ดังนั้น รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ แม้ว่าจะมีความแตกต่างกันในด้านบริบทพ้ืนที่ ผลิตภัณฑ์ของแต่ละชุมชน 
รวมถึงกระบวนการในการผลิต ออกแบบ พัฒนา ตลาด เรียนรู้ และเครือข่าย แต่สิ่งที่ทั้ง ๔ พ้ืนที่
ชุมชนสัมมาชีพมีความเหมือนกันคือ เป้าหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือการยกระดับคุณค่าและ
รายได้ของแต่ละชุมชนให้เพ่ิมมากยิ่งขึ้น พร้อมกับการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนในแต่ละ
ชุมชนให้ดีขึ้น 
 ๕.๑.๒ การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
 การพัฒนาหลักสูตรผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  เป็นการพัฒนา
หลักสูตรมีกระบวนการที่สะท้อนศักยภาพและความต้องการของชุมชน โดยการศึกษาความต้องการ 
ศักยภาพและทิศทางการพัฒนาชุมชน และมาจัดท าหลักสูตรโดยชุมชนเอง ซึ่งหลักสูตรผลิตภัณฑ์
ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ เป็นหลักสูตรเชิงรุก ออกแบบตามความต้องการของชุมชน 
สามารถประกอบอาชีพได้และการอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนในสังคมได้อย่างมีความสุข   กระบวนการพัฒนา
หลักสูตรที่ค านึงถึงความต้องการในการศึกษาอบรม และความจ าเป็นในการพัฒนาอาชีพของชุมชนที่
จะต้องเชื่อมโยงโลกการศึกษากับโลกการท างานตามสภาพจริงของชุมชนที่มีการเปลี่ยนแปลงตาม
สภาพสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและเทคโนโลยี การได้มาซึ่งข้อมูลความต้องการของคนในชุมชนจะ
เก็บข้อมูลจากบุคคลที่หลากหลายในชุมชนและใช้รูปแบบหลายวิธีผสมผสาน เช่น ใช้แบบสอบถาม 
การสัมภาษณ์ การสังเกตในชุมชน การฝังตัวอยู่ในชุมชน เป็นต้น และน าข้อมูลเหล่านั้นมาวิเคราะห์
และสังเคราะห์เพื่อการพัฒนาหลักสูตรให้ตรงกับความต้องการของชุมชน 

 การออกแบบหลักสูตรจะบรรจุเนื้อหาสาระหลักสูตรที่ท าให้ผู้เรียนมีความรู้ ความ
เข้าใจ ทักษะและทัศนะคติต่อวิชาการหรือวิชาชีพนั้น ๆ โดยผ่านการระดมสมองจากผู้เชี่ยวชาญใน
อาชีพตามหลักสูตรที่จะเปิดสอน ๘–๑๐ คน มาวิเคราะห์งานและอาชีพนั้นๆ โดยก าหนดรายละเอียด
เนื้อหาวิชาในภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติงานที่ชัดเจน ในลักษณะของค าอธิบายรายวิชาที่ครอบคลุม
สมรรถนะของอาชีพนั้นๆ จัดท าเป็นโครงสร้างหลักสูตรและการเรียนการสอนที่ประกอบด้วยความ
เป็นมาของหลักสูตร หลักการ จุดมุ่งหมาย เป้าหมาย ระยะเวลา โครงสร้างเนื้อหาสาระของหลักสูตร 
สื่อ วัสดุอุปกรณ์ วัดผลประเมินผล จ านวน ๒ หลักสูตร คือ ๑) หลักสูตรวิชา การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
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ไม้สัก จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ๒) หลักสูตรวิชา ส่งเสริมการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์กี๋ไม้สัก จ านวน 
๒๐ ชั่วโมง  
  จึงกล่าวได้ว่า ปัจจัยที่ช่วยในการพัฒนาอาชีพครัวเรือนด้วยการสร้างสัมมาชีพชุมชน
ตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงภายใต้แนวคิด “ชาวบ้านสอนชาวบ้าน” สอนอาชีพที่เขา
ต้องการอยากท าด้วยกระบวนการพัฒนาทักษะการถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับชุมชนด้านสัมมาชีพ
ชุมชน การพัฒนาหลักสูตรมีกระบวนการที่สะท้อนศักยภาพและความต้องการของชุมชน โดย
การศึกษาความต้องการ ศักยภาพและทิศทางการพัฒนาชุมชน และมาจัดท าหลักสูตรโดยชุมชนเอง 
ซึ่งหลักสูตรผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  เป็นหลักสูตรเชิงรุก ออกแบบตาม
ความต้องการของชุมชน สามารถประกอบอาชีพได้และการอยู่ร่วมกับผู้อื่นในสังคมได้อย่างมีความสุข 
ประชาชนประกอบอาชีพที่ไม่เบียดเบียนตนเอง ไม่เบียดเบียนผู้อ่ืน ไม่เบียดเบียนสิ่งแวดล้อมและมี
รายได้มากกว่ารายจ่าย ทั้งนี้ ต้องมีความสอดคล้องกับวิถีของชุมชนเพ่ือความมุ่งหมายในการสร้าง
ระบบเศรษฐกิจชุมชน 
  การพัฒนาเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ในยุคปัจจุบัน ผู้บริโภคมีสิทธิเลือกซื้อสินค้าได้อย่างเสรีทั้งในด้านคุณภาพ
และราคา การแข่งขันทางด้านการค้าทวีความรุนแรงขึ้นเรื่อย ๆ เจ้าของธุรกิจหรือผู้ประกอบการต่าง 
ๆ จึงต้องปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ให้สอดรับกับการเปลี่ยนแปลงนี้  ส าหรับความท้าทายใหม่นี้ก็คือ 
เศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์ หัวใจส าคัญของการสร้างสรรค์ก็คือ แนวคิดหรือแนวปฏิบัติที่
สร้างหรือเพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการโดยไม่ต้องใช้ทรัพยากรมากนัก ทว่าเพ่ิมเติมและประยุกต์
แนวคิดใหม่ ๆ องค์ความรู้ นวัตกรรม เทคโนโลยี เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม พัฒนาต่อยอดไปสู่
แนวทางที่สร้างสรรค์ เพ่ือน าเสนอสินค้าและบริการให้ถูกจริตกับรสนิยมที่เปลี่ยนแปลงและไม่หยุดนิ่ง
ของผู้บริโภค สร้างโอกาสการแข่งขันทางธุรกิจได้ไม่แพ้การแข่งขันด้านราคาดังเช่นในอดีตที่ ผ่านมา 
แนวคิดสร้างสรรค์จึงเข้ามามีบทบาทอย่างมากในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในรูปแบบนี้ให้เติบโตอย่างมี
ศักยภาพ เปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์ให้กลายเป็นสินค้าและบริการ ต่อยอดไปสู่การจ้างงาน สร้าง
รายได้ และการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ซึ่งการจะเป็นผู้ประกอบการนักสร้างสรรค์ที่ ประสบ
ความส าเร็จ  

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนบ้านบวกโป่งเป็นไปในทิศทางการพัฒนาแบบบูรณาการ
ตั้งแต่ต้นน้ า คือผู้ผลิตไม้สัก ไปจนถึงปลายน้ าคือผลิตภัณฑ์ไม้สัก จึงจ าเป็นต้องมีการจัดการศึกษาหรือ
ฝึกอบรม การพัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักเพ่ือเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ใน
ชุมชนโดยการพัฒนาหลักสูตรไม้สัก เกี่ยวกับการจัดการหลักสูตรอาชีพไปสู่การปฏิบัติเพ่ือพัฒนา
อาชีพให้กลุ่มเป้าหมายและประชาชน เพื่อเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีรายได้และประกอบอาชีพที่
ยั่งยืน มีความสามารถในการแข่งขันเชิงธุรกิจทั้งในและต่างประเทศ รวมทั้งเป็นการเสริมสร้างความรู้
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ความสามารถให้ผู้ประกอบการไม้สักในระดับท้องถิ่น มีเทคนิคกระบวนการดังนี้  ๑. ศึกษาความ
ต้องการผลิตภัณฑ์ของชุมชน ๒. การออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ที่ เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน                
๓. พัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  ๔. การตลาด  ๕. ด้านการถ่ายทอดการเรียนรู้ 

จึงกล่าวได้ว่า เทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของ 
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ จึงถูกออกแบบตามหลักของการใช้ความคิดที่จะผลักดันแนวความ
ความคิดที่สร้างสรรค์ให้น าออกมาใช้ให้มากที่สุดและสามารถน าไปสู่การหาผลของความสร้างสรรค์ 
เพ่ือน าไปใช้ในงานต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตามที่นายปฏิพล พรินทรากูล ปราชญ์ท้องถิ่น           
มีแนวคิดจากการน าเสนอผลงานช่างสิบหมู่ ตามพระราชด าริของสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า                  
กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ซึ่งพระองค์ท่านได้ให้แนวคิดว่าควรออกแบบช่างหุ่น เพราะเมือง
แพร่ เป็นเมืองไม้ น่าจะมีเศษไม้เยอะ น่าจะน าเศษไม้มาท าช่างหุ่น ซึ่งเป็นพระราชด าริที่เป็นแรงจูงใจ
ให้ผู้เข้าร่วมสนทนามีแนวคิดว่าในชุมชนบ้านบวกโป่งท าไม้กันและมีเศษไม้พอที่จะน ามาผลิต
ผลิตภัณฑ์ท่ีน าเสนอได้ สามารถเพ่ิมมูลค่าสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า และสามารถ
น าไปประยุกต์ใช้ในงานต่างๆ ได้ ซึ่งเป็นการเริ่มต้นที่ดีของชุมชน หัวใจส าคัญของการสร้างสรรค์ก็คือ 
แนวคิดหรือแนวปฏิบัติที่สร้างหรือเพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการโดยไม่ต้องใช้ทรัพยากรมากนัก ทว่า
เพ่ิมเติมและประยุกต์แนวคิดใหม่ ๆ องค์ความรู้ นวัตกรรม เทคโนโลยี เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม 
มาออกแบบลวดลาย ผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนหรือ เป็นลายล้านนา ให้ผลิตภัณฑ์โดดเด่น
และเป็นเอกลักษณ์ โดยมีการแกะสลัก ลงสี การแต่งลายเส้นเดินลาย เป็นต้น และพัฒนาต่อยอดไปสู่
แนวทางที่สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ลวดลายผลิตภัณฑ์เกิดจากกระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน
ผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยไม้สักประกอบด้วย พานแปดเหลี่ยม บุษบก และกี๋ ซึ่งมีการฉลุลวดลายลงบนไม้  
ลงสี ผู้ประกอบการได้ต้นแบบที่เป็นอัตลักษณ์ชองชุมชนสอดแทรกแนวศิลปะ เพ่ีอเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน  
 
  ๕.๑.๓  การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่    
 กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ให้กับบุคคล ชุมชน สังคม เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ที่ดี 
มีความสมบูรณ์ นับว่ามีความส าคัญอย่างยิ่งในการที่จะพัฒนาคนและน าไปสู่การพัฒนาสังคมให้เกิด
การพัฒนาที่ยั่งยืน จากการศึกษาชุมชนบ้านบวกโป่ง พบว่ากระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถี
พุทธเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนจะมีลักษณะเป็นการเรียนรู้ตลอดชีวิตโดยอาศัยหลักธรรมใน
พระพุทธศาสนาเป็นเครื่องชี้น า กล่าวคือ กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ชองชุมชนบ้านบวก
โป่งเป็นการเรียนรู้จากการลงมือปฏิบัติจริง ทั้งในการพยายามแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นในชีวิตจริง หรือ
เกี่ยวข้องกับการท ามาหากิน หรือสภาพความเป็นอยู่ กิจกรรมที่ด าเนินอยู่นี้เป็นไปเพ่ือสนองต่อการ
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แก้ปัญหาและสอดคล้องกับแบบแผนการผลิตของชุมชน จึงเป็นพลังขับเคลื่อนให้เกิดพลวัตของการ
เรียนรู้ เมื่อได้มีการพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น วิเคราะห์ปัญหา หาแนวทางแก้ไขร่วมกัน เมื่อได้
แนวทางแล้วสมาชิกน ากลับไปลงมือปฏิบัติ วิเคราะห์ผลเพ่ือหาหนทางต่อไปอีก กระบวนการที่เกิดขึ้น
ซ้ าๆ นี้ เท่ากับยกระดับสติปัญญาของสมาชิกในชุมชน กล่าวได้ว่า ชุมชนบ้านบวกโป่งมีกระบวนการ
เสริมสร้างทักษะการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมและการเรียนรู้ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นมีการถ่ายทอด
ความรู้จากรุ่นสู่รุ่น ในอดีตชาวบ้านบวกโป่งอาศัยไม้สักในการท าที่อยู่อาศัยและมีสล่า (เป็นค าเรียก
ช่างไม้ในภาษาล้านนา) เป็นผู้คุมงานในการก่อสร้าง จากการคลุกคลีการท าไม้มาแต่อดีตท าให้เกิดการ
พัฒนามาเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพ่ือออกจ าหน่าย ทักษะการสร้างสรรค์ชิ้นงานจึงเกิดจากการ
เรียนรู้ ทดลองลงมือท า จนเกิดความช านาญเฉพาะบุคคล ท าให้เกิดการแบ่งงานหรือการแยกชิ้นส่วน
ในการผลิตผลิตภัณฑ์   
 สรุปได้ว่า ตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบันชุมชนบ้านบวกโป่งมีกระบวนการเรียนรู้ที่หลากหลายเป็น
แหล่งบ่มเพาะภูมิปัญญาท้องถิ่น ท าให้เกิดการสร้างสรรค์ผลงานเป็นมรดกทางปัญญา โดยลักษณะ
การเรียนรู้ของชุมชนจะมีลักษณะ คือ ๑) ครูพักลักจ า เป็นกระบวนการเรียนรู้ที่มีมาแต่เดิมและจะยัง
มีอยู่ต่อไปในพ้ืนที่นี้ วิธี “ครูพักลักจ า” เป็นการเรียนรู้ในท านองแอบเรียน แอบเอาอย่าง แอบลองท า
ดู ตามแบบอย่างที่เฝ้าสังเกตอยู่เงียบๆ แล้วรับเอามาเป็นชองตนเมื่อสามารถท าได้จริง  ๒) การเรียนรู้
ผ่านพิธีกรรมทางศาสนา สังคมประเพณีท้องถิ่นถือว่ามีอิทธิพลต่อการด าเนินชีวิตในชุมชน พิธีกรรม
ทางศาสนา ในเชิงจิตวิทยา พิธีกรรมมีความศักดิ์สิทธิ์ สิ่งเหล่านี้ก่อให้เกิดวิถีชีวิตที่เอาศาสนามาเป็น
ส่วนหนึ่งของการด าเนินชีวิต ชุมชนอาศัยทักษะความช านาญประกอบความคิดสร้างสรรค์ได้คิดค้น
ผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับพิธีกรรมทางศาสนา เช่น ขันแก้วทั้งสาม โต๊ะหมู่บูชา  ๓) การถ่ายทอดความรู้ 
เป็นการเรียนรู้จากหน่วยงานหรือองค์กรหรือปราชญ์ชาวบ้าน หรือคนในครอบครัว เป็นการส่งต่อคน
รุ่นหลังด้วยการสาธิต ฝึกอบรม ซึ่งโดยทั่วไปการถ่ายทอดความรู้ภูมิปัญญาจะนิยมสองวิธี คือ สาธิต
วิธีการและการสอนด้วยวาจา ไม่มีอะไรตายตัว ความรู้ที่ได้รับสามารถพัฒนา ปรับเปลี่ยนไปตามสมัย
กาลเวลาและระดับความรู้ของผู้ได้รับการถ่ายทอด  ๔) การลงมือท าแบบลองผิดลองถูก การสร้าง
ทักษะประเภทนี้จะเกิดขึ้นได้ตลอดเวลา ขึ้นอยู่กับปัญญาของชุมชน ดังจะเห็นว่า การที่มีสินค้า
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆเกิดขึ้นก็มาจากสาเหตุของการคิดค้นสร้างสรรค์ผลงานของชุมชนเพ่ือให้ทันสมัยตรง
กับความต้องการของตลาด บ้างก็ดูแบบในนิตยสารก็น ามาลองผลิตดู จนเกิดความช านาญจึงผลิต
ออกจ าหน่าย 
  การถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
  กระบวนการถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ เป็นการลงมือปฏิบัติในการถ่ายทอดทักษะการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน
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สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ พบว่า วัตถุประสงค์การจัดอบรมพัฒนาทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่มุ่งพัฒนาทักษะให้กับกลุ่มประชาชน
ทั่วไปที่สนใจและกลุ่มเยาวชนในท้องถิ่นให้มีศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีมูลค่าเพ่ิมและ
สามารถออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค ด้วยกระบวนการดังนี้  
 ๑. การอบรมให้ความรู้ โดยพระมหาสิทธิชัย ชยสิทธิ๑ ซึ่งถือว่าเป็นผู้มีความรู้ทั้งทางโลกและ
ธรรม และยังเป็นผู้มีความเชี่ยวชาญด้านพุทธศิลป์  กล่าวว่า “การท างานใดๆให้เกิดผลส าเร็จตาม
เป้าหมายที่วางไว้ จ าเป็นจะต้องอาศัยหลักหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งเป็นแนวทางในการยึดถือปฏิบัติ การ
ท างานของเราก็เช่นกัน ชุมชนหรือกลุ่มคนจะด าเนินกิจการงานอาชีพไปให้ส าเร็จได้ ก็ต้องมีสิ่งยึดถือ 
ในการท างาน ทางพระพุทธศาสนามีหลักที่ใช้ยึดถือปฏิบัติอยู่หลายแนวทาง หลักธรรมหนึ่งคือ อิทธิ
บาท ๔  การน าหลัก อิทธิบาท ๔ เป็นแนวทางในการท างานให้ประสบผลส าเร็จ มีองค์ประกอบเป็น
แนวปฏิบัติอยู่ ๔ ข้อ คือ ฉันทะ คือ ความมีใจรักในสิ่งที่ท า  วิริยะ ความทุ่มเท อดทน  จิตตะ ความ
รับผิดชอบในสิ่งที่ท า วิมังสา การใช้ปัญญาประกอบการท างาน  
  ๒. กระบวนการฝึกปฏิบัติเพ่ือพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของกลุ่มประชาชนทั่วไปและกลุ่ม
เยาวชน ซึ่งด าเนินการถ่ายทอดทักษะและองค์ความรู้โดยกลุ่มปราชญ์ชาวบ้านและผู้มีความรู้ในด้าน
พุทธศิลป์ โดยได้ด าเนินการอบรมตามหลักสูตรฝึกอบรมระยะสั้น การพัฒนาเทคนิค กระบวนการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ส าหรับกลุ่ม
ประชาชนทั่วไปและหลักสูตรฝึกอบรมระยะสั้น การพัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ส าหรับเยาวชนที่ได้ก าหนดไว้เป็น
ระยะเวลา ๒๐ ชั่วโมง 
  จึงสรุปได้ว่า การถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ด าเนินการน าหลักสูตรไปถ่ายทอดให้กับนักเรียนและชุมชน 
ผู้เข้าร่วมกิจกรรมในครั้งนี้ ประกอบด้วย ผู้บริหารโรงเรียน และนักเรียน ผู้ปกครองนักเรียน ตัวแทน
หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน ได้แนวทางการพัฒนาทักษะวิชาชีพในสาขาวิชาชีพที่สอดคล้องและ
เหมาะสมกับชุมชน และความต้องการในการพัฒนาทักษะวิชาชีพ จึงแสดงให้เห็นว่าชุมชน ให้
ความส าคัญต่อการเรียนรู้ อบรม ถ่ายทอดเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นของตนเองโดยด าเนินการน าหลักสูตร
วิชา การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักจ านวน ๒๐ ชั่วโมง และหลักสูตรวิชา ส่งเสริมการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์กี๋ไม้สัก จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ในการปฏิบัติงานและจัดกิจกรรมถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถี
พุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนและการโยงองค์
ความรู้ระหว่างปราชญ์ท้องถิ่น กับนักเรียนและชุมชนให้เกิดความรู้สึกว่ามีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม 

                                           
๑ พระมหาสิทธิชัย ชยสิทธิ เจ้าอาวาสวัดร่องฟอง เปรียญธรรม ๙ ประโยค 
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ตามสภาพความต้องการของชุมชน และสอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชนบ้านบวกโป่ง 
จังหวัดแพร่ ในด้านวิถีชีวิตการด าเนินชีวิตอยู่บนหลักพระพุทธศาสนา โดยมีวัดและพระสงฆ์ในวัดบ้าน
บวกโป่ง เป็นผู้สั่งสอน เทศนาให้ชาวบ้านยึดหลักธรรมค าสอนในพุทธศาสนาเพ่ือน ามาปรับใช้กับการ
ด ารงชีวิตหลัก ๆ ดังนี้  
 ๑. การยึดหลักศีล ๕ ในการด ารงชีวิต ได้แก่ ห้ามฆ่าสัตว์ตัดชีวิต ห้ามลักทรัพย์ ห้ามประพฤติ
ผิดในกาม ห้ามพูดเท็จและห้ามดื่มสุราของมึนเมา ซึ่งหลักเบญจศีลนี้ ท่านได้เทศนาเปรียบเทียบให้
เข้าใจง่ายถึงโทษของการท าผิดศีล เช่น คนฆ่าสัตว์จะมีอายุสั้น คนดื่มสุราตายไปจะตกนรกและเกิด
ใหม่จะเป็นโรคบ้า เป็นต้น 
 ๒. การยึดหลักธรรมความกตัญญูกตเวทีชาวบ้านจะปฏิบัติตามหลักธรรมข้อนี้อย่างเคร่งครัด 
โดยจะถูกสอนมาว่าบิดามารดา คือ พระอีกองค์หนึ่งที่อยู่ในบ้าน นอกเหนือจากพระที่วัดเพราะฉะนั้น
แล้วชาวบ้านจึงให้ความเคารพบิดามารดาของตนเป็นอย่างมาก 
 ๓. การรู้จักประมาณตน ค าสอนที่พระอาจารย์ได้สอนไว้ในการท ามาหากินของชาวบ้าน มี 
ความหมายว่า การประกอบอาชีพต้องให้เหมาะสมกับสติปัญญาความสามารถและการเงินของตนด้วย 
 ๔. ความรับผิดชอบ และความเป็นระเบียบเรียบร้อยของชุมชนอยู่บ่อยครั้ง เพราะชาวบ้าน
ช่วยกันดูแลรักษาความสะอาดไม่ว่าจะเป็นบ้านของตนเอง หรือพ้ืนที่สาธารณะในหมู่บ้านของตน    
ตามค าสั่งสอนที่สืบทอดกันมาจนกลายเป็นนิสัยของคนให้หมู่บ้าน เช่น เรื่องความรับผิดชอบร่วมกัน
ของคนในหมู่บ้าน ความสามัคคีกันเป็นอย่างมาก จะเห็นได้จากงานต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นงานบุญหรือการ
จัดงานต่าง ๆ ทุกคนจะช่วยกันจัดแจงงานให้ส าเร็จไป 
 ด้านพิธีกรรมทางศาสนา ศาสนพิธี คือพิธีกรรมหรือระเบียบแบบแผนต่าง ๆ ที่ดีงามที่พึง
ประพฤติในทางพุทธศาสนาซึ่งเปรียบเสมือนเครื่องห่อหุ้มศาสนาไว้ให้ศาสนิกชนทั่วไปเห็นและปฏิบัติ
ได้อย่างถูกต้อง ซึ่งจะท าให้พิธีกรรมต่าง ๆ ที่ประกอบขึ้นเป็นระเบียบเรียบร้อยสวยงาม เป็นที่ตั้งแห่ง
ความเลื่อมใสศรัทธาของผู้พบเห็นและเป็นการแสดงให้เห็นถึงความเจริญทางด้านจิตใจของผู้นับถือ
พุทธศาสนา ศาสนาพิธีจึงหมายถึง ระเบียบแบบแผนหรือแบบอย่างที่ถือปฏิบัติทางศาสนา เมื่อ
น ามาใช้ทางพุทธศาสนา ศาสนพิธีต่างๆ ช่วยท าให้ความศรัทธาต่อพระพุทธศาสนา  
 ด้านวัฒนธรรมและประเพณี  เป็นชุมชนที่มีวัฒนธรรม ประเพณีที่สืบต่อมาจากอดีตจนถึง
ปัจจุบัน ซึ่งวัฒนธรรมนั้นล้วนมีความสัมพันธ์กับพระพุทธศาสนาทั้งสิ้น ไม่ว่าจะเป็นขนบธรรมเนียม
ปฏิบัติ และประเพณีต่าง ๆ โดยศูนย์กลางการประกอบพิธีกรรมจะรวมอยู่ที่วัด ดังนั้นชาวบ้านจึงให้
ความส าคัญกับวัดและวัฒนธรรมประเพณีทางศาสนาของชุมชนที่ยังคงปฏิบัติอยู่  
 
 



 
๒๐๑ 

 

  การประเมินทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
  เป็นกิจกรรมการติดตามประเมินผลการพัฒนาทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ โดยการสังเกตการเรียนรู้ การเข้าร่วมกิจกรรม
อบรมพัฒนาทักษะของกลุ่มผู้เข้ารับการอบรมทั้ง ๒ กลุ่ม คือ กลุ่มประชาชนผู้สนใจทั่วไปและกลุ่ม
เยาวชน การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Observations Participant) เป็นการสังเกตพฤติกรรมและการ
แสดงออกของผู้เข้ารับการอบรมจากนั้นจึงประเมินความรู้ก่อนเข้ารับการอบรมและหลังเข้ารับการ
อบรมเก่ียวกับทักษะการเรียนรู้เพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักที่จะน าไปสู่การเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์
ในชุมชนสัมมาชีพจังหวัดแพร่ เพ่ือให้ได้ทราบถึงทักษะและการพัฒนาความรู้ที่เพ่ิมขึ้นที่ได้จากการ
ถ่ายทอดทักษะของวิทยากรและปราชญ์ชาวบ้าน พบว่า จากการสังเกตการมีส่วนร่วมของผู้เข้ารับการ
อบรมทั้ง ๒ กลุ่ม มีความสนใจ แลกเปลี่ยน และมีความตั้งใจที่จะรับการถ่ายทอดทักษะการผลิต
ผลิตภัณฑ์ไม้สักเป็นอย่างดี 
 
 ๕.๑.๔ การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของ
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่    
 กระบวนการมีส่วนร่วมในการสร้างเครือข่าย จ าเป็นต้องอาศัยกลไกทางการตลาด
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพให้ก้าวสู่การความส าเร็จอย่างยั่งยืน การสร้างเครือข่ายในการ
ด าเนินงานและกิจกรรมให้เกิดความต่อเนื่องอย่างมีศักยภาพ เป็นการสร้างงานสร้างรายได้ให้กับขุม
ชนในท้องถิ่น การประสานงานอย่างเป็นระบบเครือข่ายระหว่างบุคคล กลุ่มคนและองค์กรที่มีลักษณะ
กิจกรรมคล้ายคลึงกันอีกทั้งยังมีการท างานที่ต้องประสานร่มมือกันอย่างเป็นกระบวนการ มีการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน มีส่วนร่วมในแต่ละกระบวนการ การท ากิจกรรมและช่วยเหลือซึ่งกันและกัน
เพ่ือให้ธุรกิจประสบความส าเร็จ การมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่าย จึงเป็นการขยายช่องทางทาง
การตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม เครือข่ายจึงประกอบไปด้วย กลุ่มสัมมาชีพหรือกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
หน่วยงานภาครัฐจึงมีบทบาทส าคัญเป็นอย่างยิ่งในการสร้างเครือข่าย จากการสังเคราะห์ กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนงานไม้บ้านดอนมูล กลุ่มวิสาหกิจชุมชนหัตถกรรมจักสานบ้านค่างาม กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนหม้อห้อมทุ่งเจริญย้อมสีธรรมชาติ และเครือข่ายหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ส านักงานเกษตร
จังหวัดแพร่ ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ และส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดแพร่ 
 
 การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่ 

การสร้างเครือข่าย เป็นการท างานร่วมกันของกลุ่มคนหรือองค์กรที่มีการรวมตัวกันเป็นกลุ่ม 
และมีเป้าหมายหรือมีวัตถุประสงค์ร่วมกันเป็นไปในทิศทางเดียวกัน  มีโครงสร้างความสัมพันธ์ใน



 
๒๐๒ 

 

ลักษณะที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ โดยมีการเชื่อมโยงและประสานงานร่วมกันในลักษณะพ่ึงพา
อาศัย ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนความรู้ ข้อมูลข่าวสารต่างๆ ร่วมกัน โดยลักษณะการเชื่อมโยง
เครือข่ายจะมีการเชื่อมโยงระหว่างปัจเจกบุคคลกลุ่มคนและองค์กร ทั้งนี้มีการติดต่อซึ่งกันและกันทั้ง
ในระดับภายในองค์กรและภายนอกองค์กร อีกทั้งการรวมตัวเป็นเครือข่ายเพ่ือให้เกิดการสร้าง
เครือข่ายที่แท้จริงนั้น เกิดจากการที่มีผลประโยชน์หรือความต้องการร่วมกัน ฉะนั้นการรวมตัวกันเป็น
เครือข่ายจะต้องอาศัยการรับรู้มุมมองในการท างานร่วมกัน  การมีวิสัยทัศน์ร่วมกัน มีการติดต่อ
ประสานงานร่วมมือกันเพ่ือรักษาความเป็นเครือข่าย  ดังนั้นการสร้างเครือข่ายเป็นการท าให้มีการ
ติดต่อและการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนข้อมูล ข่าวสาร และการร่วมมือกันด้วยความสมัครใจ ใน
การที่จะสร้างเครือข่าย จ าเป็นต้องมีเทคนิคและวิธีการในการสร้างเครือข่ายด้วยการที่บุคคล องค์กร 
มารวมตัวกันเป็นกลุ่ม เพราะมีความสนใจร่วมกันเพ่ือที่จะท างานให้บรรลุเป้าหมาย มีการสร้างความ
ผูกพัน ซึ่งหมายถึง การตกลงที่จะท างานร่วมกันท ากิจกรรมร่วมกัน มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ หรือการ
ไปเสาะแสวงหาความรู้ร่วมกัน การท ากิจกรรมร่วมกันในเมื่อเครือข่ายรู้สึกว่าตนได้รับประโยชน์จาก
การเข้าเป็นเครือข่าย ความสัมพันธ์ของเครือข่ายจะแน่นแฟ้นยิ่งขึ้น อาจน าไปสู่การขยายตัวขยาย
กิจกรรม  

การขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ                     
ในจังหวัดแพร่ 

จากการท ากิจกรรมบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) เพ่ือส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชน 
และส่งเสริมการมีส่วนร่วมระหว่างชุมชนกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ให้สามารถจัดการตนเองได้อย่าง
ยั่งยืน โดยข้อตกลงความร่วมมือมีวัตถุประสงค์ เพ่ือส่งเสริมสนับสนุนการจัดการชุมชนสัมมาชีพให้
สามารถจัดการตนเองได้อย่างยั่งยืน ส่งเสริมสนับสนุนและให้ค าปรึกษา ให้ความรู้ความเข้าใจ และ
ด าเนินกิจกรรมอันจะน าไปสู่การเสริมสร้างชุมขนสัมมาชีพให้มีความเข้มแข็ง และพ่ึงพาตนเองได้  
สร้างและขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ น าไปสู่การ
ยกระดับรายได้สู่ เศรษฐกิจชุมชน  ดังนั้นภาคีเครือข่ายทั้ ง ๕ เครือข่าย จึงได้ด าเนินการจัด
ประชุมสัมมนาทางวิชาการเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพของชุมชน
สัมมาชีพเกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการ
เรียนรู้ การพัฒนาด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย โดยเน้นความรู้ กระบวนการ และผลลัพธ์
ของการด าเนินการ เพ่ือพัฒนานวัตกรรมการเสริมสร้างเครือข่ายและการขับเคลื่อนเครือข่าย กลไก 
การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ให้มีกระบวนการสร้างสรรค์ที่
เหมาะสม ตลอดจนสร้างเป็นต้นแบบในการพัฒนาแก่ชุมชนอ่ืนๆ เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ให้ยั่งยืนต่อไป  การขับเคลื่อนเครือข่าย กลไก
การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ จะสามารถด าเนินไปได้อย่าต่อเนื่อง



 
๒๐๓ 

 

นั้นชุมชนต้องมีส่วนร่วมในการคิด การตัดสินใจ ร่วมด าเนินการ ร่วมรับผลประโยชน์จากการ
ด าเนินงานของกลุ่ม ตลอดจนหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนส่งเสริมการขับเคลื่อนดังกล่าว รวมทั้ง
สนับสนุนด้านการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาดอย่างต่อเนื่อง  ทั้งนี้จากสนับสนุนส่งเสริม
ระหว่างชุมชนกับหน่วยงานภาครัฐ จะส่งผลให้ชุมชนประสบความส าเร็จสามารถจัดการตนเองได้ อัน
จะน าไปสู่การเสริมสร้างชุมขนสัมมาชีพให้มีความเข้มแข็ง และพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน ตลอดจน
น าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน 
 

๕.๒ อภิปรายผล  
               จากการวิจัย Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  
อภิปรายผลการวิจัยได้ ดังนี้  
 ๕.๒.๑  การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่   

การจัดการองค์ความรู้นั้น  ถือเป็นกระบวนการหนึ่ งของการพัฒนาคนและงานให้มี
ประสิทธิภาพ ซึ่งเป็นการรวบรวมองค์ความรู้ที่มีอยู่ในแต่ละส่วนที่กระจัดกระจายอยู่ในตัวบุคคลหรือ
เอกสารมาพัฒนาให้เป็นระบบ เพ่ือให้ทุกคนในองค์กรหรือชุมชนสามารถเข้าถึงความรู้ และพัฒนา
ตนเองให้เป็นผู้รู้ รวมทั้งปฏิบัติงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ อันจะส่งผลให้ชุมชนมีความสามารถในการ
พัฒนาฝีมือในด้านการผลิต การออกแบบและการจัดจ าหน่าย เพ่ือเป็นเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้มากยิ่งขึ้นกว่าเดิม สอดคล้องกับงานวิจัยของ เบญจวรรณ ใสหวาน และคณะ๒

ว่า การสร้างและพัฒนาองค์ความรู้การสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมแก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน ส าหรับวิสาหกิจ
ชุมชน ได้องค์ความรู้ ๒ องค์ความรู้ คือ องค์ความรู้การสร้างคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน ประกอบด้วย 
ความต้องการของลูกค้า การสร้างลักษณะสินค้า ข้อได้เปรียบหรือข้อแตกต่าง ประโยชน์ที่ได้รับ ความ
ประทับใจความรู้สึกคุ้มค่า และการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่ผลิตภัณฑ์ชุมชนอีกวิธีการหนึ่ง และองค์ความรู้
เกี่ยวกับการสร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมแก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน ส าหรับวิสาหกิจชุมชน มีการจัดเก็บใน
รูปแบบของเอกสารและหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (E-Book) โดยผ่านการตรวจสอบองค์ความรู้การสร้าง
คุณค่าและมูลค่าเพ่ิมแก่ผลิตภัณฑ์ชุมชนส าหรับวิสาหกิจชุมชนโดยผู้เชี่ยวชาญ สะท้อนให้เห็นถึง
ความส าคัญของการจัดการองค์ความรู้ที่ถือเป็นกระบวนการหนึ่งที่จะช่วยยกระดับของสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่ามากยิ่งขึ้น โดยมีบุคลากรในพ้ืนที่ร่วมกับนักออกแบบสินค้าผลิตภัณฑ์ช่วยกัน

                                           
๒ เบญจวรรณ ใสหวาน และคณะ,การจัดการความรู้เพื่อสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่มแก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน

ส าหรับวิสาหกิจชุมชน, วารสารนาคบุตรปริทรรศน์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช , ปีที่ ๑๑ ฉบับที่ ๒ 
พฤษภาคม - สิงหาคม ๒๕๖๒, หน้า ๑๓๗-๑๔๗. 



 
๒๐๔ 

 

ออกแบบและพัฒนาสินค้าผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย ตรงตามความต้องการของลูกค้า 
สอดคล้องกับการศึกษาวิจัยของ รวิธ รัตนไพศาลกิจ และคณะ๓ ว่าปัจจัยส าคัญในกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น นักออกแบบจะต้องมีความเข้าใจต่อรูปแบบของผลิตภัณฑ์นั้นอย่างถ่องแท้ 
ไม่ว่าจะเป็นประโยชน์ใช้สอย การปฏิบัติการออกแบบ และที่ส าคัญที่สุดคือความเป็นอัตลักษณ์และ
คุณค่าของท้องถิ่น หมายความว่า นอกเหนือจากความสามารถในการออกแบบบนฐานความเข้าใจ
อย่างลึกซึ้งต่อผู้บริโภคแล้ว นักออกแบบต้องมีทักษะในการเข้าถึงข้อมูลความรู้ที่ เป็นทุนทาง
วัฒนธรรม เพ่ือเป็นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าใหม่และยังเป็นการเชิดชูคุณค่าเดิมไปอย่าง
พร้อมกัน ในขณะเดียวกันผู้ประกอบการหรือเจ้าของผลิตภัณฑ์ก็จะต้องมีจรรยาบรรณในอาชีพของ
ตนเอง หรือที่เรียกว่า จะต้องมีคุณธรรมจริยธรรมในอาชีพของตนเองด้วย สอดคล้องกับงานวิจัยของ
พระราชสิทธิเวที และคณะ๔ ว่า หลักธรรมในพุทธศาสนามาที่ช่วยพัฒนาวิสาหกิจชุมชนประกอบไป
ด้วย หลักธรรมที่เกื้อหนุนสัมมาอาชีวะประกอบด้วย ๑) อริยมรรคมีองค์ ๘ ทิฏฐธัมมิกัตถะประโยชน์ 
และหลักธรรมที่ส่งเสริมสัมมาอาชีวะประกอบด้วยสังคหวัตถุ ๔ ฆราวาสธรรม ๔ โภควิภาค ๔  

ส าหรับรูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพจังหวัด
แพร่ พบว่า รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนนั้น จะมีลักษณะที่เหมือนกัน คือ 
การได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ โดยค านึงถึงคุณค่ามากกว่าราคาในยุคเริ่มต้น จนได้รับการ
พัฒนาลองผิดถูก และอาศัยประสบการณ์ความช านาญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้หลากหลาย 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนในการพัฒนาปรับปรุงไปพร้อมๆ กับการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าผลิตภัณฑ์ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของทาริกา สระทองค า๕ ว่ารูปแบบและแนว
ทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ควรเริ่มต้นจากการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน/กลุ่ม
สมาชิก ร่วมกันศึกษา ค้นคว้า วิเคราะห์ และรวบรวมความคิด มีการส ารวจความต้องการของ
ผู้บริโภคเพ่ือสังเคราะห์แนวคิดใหม่ๆ ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ส่งเสริมให้สมาชิกได้มีส่วนร่วมในการ
จัดท าแผนพัฒนาศักยภาพ การด าเนินงานของกลุ่ม การพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมถึงการแสดงความ
คิดเห็น/ข้อเสนอแนะ เพ่ือให้การด าเนินงานมีประสิทธิภาพมากที่สุด ดังนั้น รูปแบบและกระบวนการ

                                           
๓ รวิธ รัตนไพศาลกิจ, แนวทางการจัดการเรียนรู้ตามกระบวนการคิดเชิงออกแบบเพื่อการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น, วารสารศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ปีท่ี ๒๕ ฉบับท่ี ๑ มกราคม-มิถุนายน 
๒๕๖๔, หน้า ๑๑๙-๑๓๖. 

๔ พระราชสิทธิเวที และคณะ,การส่งเสริมกระบวนการแห่งสัมมาชีพของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในจังหวัด
พิจิตร,วารสารบัณฑิตศึกษามหาจุฬาขอนแก่น ปีท่ี ๖ ฉบับท่ี ๑ ประจ าเดือนมกราคม–มีนาคม ๒๕๖๒, ๑๑-๑๑๓. 

๕ ทาริกา สระทองค า,รูปแบบการพฒันาผลติภณัฑ์ของกลุ่มวสิาหกิจชุมชนที่ตอบสนองความต้องการลูกค้า
ในยุคอนาคต, วารสารวิจัยมหาวิทยาลัยเวสเทิร์น มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ปีท่ี ๘ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-
เมษายน ๒๕๖๕), หน้า ๒๓๙-๒๕๐. 



 
๒๐๕ 

 

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชน ควรที่จะเริ่มต้นจากประชาชนในชุมชนในการพัฒนาและสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่มีอัตลักษณ์ของท้องถิ่นปรากฏอยู่ด้วย ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาวิจัยของ พอเจตน์ 
ธรรมศิริขวัญ และคณะว่า๖ การหาแนวทางพัฒนารูปแบบการถ่ายทอดความรู้และสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นให้มั่นคงและยั่งยืนนั้นควรมีการถ่ายทอดใช้หลัก ๓ ประการ คือ การ
ใช้ชุมชนเป็นฐาน (Community based model) การสร้างกระบวนการเรียนรู้ (Learning process) 
และการจัดการความรู้ (Knowledge management) 

 
๕.๒.๒ พัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ

ในจังหวัดแพร่ 
  การพัฒนาหลักสูตรผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ เป็นการพัฒนา
หลักสูตรมีกระบวนการที่สะท้อนศักยภาพและความต้องการของชุมชน โดยการศึกษาความต้องการ 
ศักยภาพและทิศทางการพัฒนาชุมชน และมาจัดท าหลักสูตรโดยชุมชนเอง ซึ่งหลักสูตรผลิตภัณฑ์
ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ เป็นหลักสูตรเชิงรุก ออกแบบตามความต้องการของชุมชน 
สามารถประกอบอาชีพได้และการอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนในสังคมได้อย่างมีความสุข   กระบวนการพัฒนา
หลักสูตรที่ค านึงถึงความต้องการในการศึกษาอบรม และความจ าเป็นในการพัฒนาอาชีพของชุมชนที่
จะต้องเชื่อมโยงโลกการศึกษากับโลกการท างานตามสภาพจริงของชุมชนที่มีการเปลี่ ยนแปลงตาม
สภาพสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและเทคโนโลยี การได้มาซึ่งข้อมูลความต้องการของคนในชุมชนจะ
เก็บข้อมูลจากบุคคลที่หลากหลายในชุมชนและใช้รูปแบบหลายวิธีผสมผสาน เช่น ใช้แบบสอบถาม 
การสัมภาษณ์ การสังเกตในชุมชน การฝังตัวอยู่ในชุมชน เป็นต้น และน าข้อมูลเหล่านั้นมาวิ เคราะห์
และสังเคราะห์เพ่ือการพัฒนาหลักสูตรให้ตรงกับความต้องการของชุมชน การออกแบบหลักสูตรจะ
บรรจุเนื้อหาสาระหลักสูตรที่ท าให้ผู้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจ ทักษะและทัศนะคติต่อวิชาการหรือ
วิชาชีพนั้น ๆ โดยผ่านการระดมสมองจากผู้เชี่ยวชาญในอาชีพตามหลักสูตรที่จะเปิดสอน ๘–๑๐ คน 
มาวิเคราะห์งานและอาชีพนั้นๆ โดยก าหนดรายละเอียดเนื้อหาวิชาในภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติงานที่
ชัดเจน ในลักษณะของค าอธิบายรายวิชาที่ครอบคลุมสมรรถนะของอาชีพนั้นๆ จัดท าเป็นโครงสร้าง
หลักสูตรและการเรียนการสอนที่ประกอบด้วยความเป็นมาของหลักสูตร  หลักการ จุดมุ่งหมาย 
เป้าหมาย ระยะเวลา  โครงสร้างเนื้อหาสาระของหลักสูตร สื่อ วัสดุอุปกรณ์ วัดผล ประเมินผล 
จ านวน ๒ หลักสูตร คือ ๑)  หลักสูตรวิชา การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สัก จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ๒) 
หลักสูตรวิชา ส่งเสริมการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์กี๋ไม้สัก จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ซ่ึงสอดคล้องกับ 

                                           
๖ พอเจตน์ ธรรมศริิขวัญ และคณะ,รูปแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑต์าลโตนดจากภูมิปญัญาท้องถิ่นต าบล

ปากน้ า อ าเภอบางคล้า จังหวดัฉะเชิงเทรา,วารสารการศึกษาและพัฒนาสังคม ปีท่ี ๑๕ ฉบับท่ี ๑ (กรกฎาคม - 
ธันวาคม ๒๕๖๒), หน้า ๒๗-๓๗. 



 
๒๐๖ 

 

ยุทธพงษ์ ไกยวรรณ๗ กล่าวว่า หลักสูตรมีองค์ประกอบที่ส าคัญ คือ ความมุ่งหมาย เป็นการก าหนด
ทิศทางในการจัดการศึกษาตามหลักสูตรนั้นๆ เนื้อหาสาระของหลักสูตร การน าหลักสูตรไปใช้และการ
ประเมินผล เช่นเดียวกับปรียาพร วงศ์อนุตรโรจน์๘ ที่กล่าวว่าหลักสูตรประกอบด้วยองค์ประกอบ ๔ 
ประการ คือ วัตถุประสงค์ เนื้อหาวิชา วิธีการสอน และการประเมินผล 

เทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่  จึงถูกออกแบบตามหลักของการใช้ความคิดที่จะผลักดันแนวความความคิดที่ สร้างสรรค์ให้น า
ออกมาใช้ให้มากที่สุดและสามารถน าไปสู่การหาผลของความสร้างสรรค์ เพ่ือน าไปใช้ในงานต่างๆ ได้
อย่างมีประสิทธิภาพ ตามที่นายปฏิพล พรินทรากูล ปราชญ์ท้องถิ่น มีแนวคิดจากการน าเสนอผลงาน
ช่างสิบหมู่ ตามพระราชด าริของสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ซึ่ง
พระองค์ท่านได้ให้แนวคิดว่าควรออกแบบช่างหุ่น เพราะเมืองแพร่ เป็นเมืองไม้ น่าจะมีเศษไม้เยอะ 
และน าเศษไม้มาท าช่างหุ่น ซึ่งเป็นพระราชด าริที่เป็นแรงจูงใจให้ผู้เข้าร่วมสนทนา มีแนวคิดว่าใน
ชุมชนบ้านบวกโป่งท าไม้กันและมีเศษไม้มากพอที่จะน ามาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์น าส่งเสริมเพ่ือให้เกิด
รายได้โดยการฝึกอบรมหรือสอนในการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ สามารถเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์และตรงกับ
ความต้องการของลูกค้า และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในงานต่างๆ ได้ ซึ่งเป็นการเริ่มต้นที่ดีของชุมชน 
หัวใจส าคัญของการสร้างสรรค์ ซึ่งสอดคล้องกับอารี พันธ์มณี๙ กล่าวว่าความคิดสร้างสรรค์เป็น
คุณสมบัติที่มีอยู่ในตัวเด็กทุกคน สามารถส่งเสริมให้พัฒนาขึ้นได้ทั้งทางตรงและทางอ้อม ทางตรง คือ 
การสอน การฝึกฝนอบรม โดยพ่อแม่ผู้ปกครองและครู ทางอ้อม คือการสร้างบรรยากาศและการจัด
สิ่งแวดล้อม ในวัยเด็กนั้นพัฒนาการทางความคิดสร้างสรรค์เป็นเครื่องมือที่ส าคัญอย่างยิ่งส าหรับ
มนุษย์เพ่ือสามารถด ารงชีวิตอย่างสร้างสรรค์ ความเจริญ ทั้งทางเทคโนโลยี นวัตกรรมต่างๆ เกิดขึ้นได้
เพราะความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ซึ่งมีมากน้อยต่างกัน แต่หากได้รับการฝึกฝนที่ถูกวิธีก็สามารถ
พัฒนาความคิดสร้างสรรค์ให้สูงขึ้นได้  ส่วนแนวคิดหรือแนวปฏิบัติที่สร้างหรือเพ่ิมมูลค่าของสินค้า
และบริการโดยไม่ต้องใช้ทรัพยากรมากนัก ทว่าเพ่ิมเติมและประยุกต์แนวคิดใหม่ ๆ องค์ความรู้ 
นวัตกรรม เทคโนโลยี เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม มาออกแบบลวดลาย ผลิตภัณฑ์ที่ เป็น
เอกลักษณ์ของชุมชนหรือ เป็นลายล้านนา ให้ผลิตภัณฑ์โดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ โดยมีการ
แกะสลัก ลงสี การแต่งลายเส้นเดินลาย เป็นต้น และพัฒนาต่อยอดไปสู่แนวทางที่สร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ลวดลายผลิตภัณฑ์เกิดจากกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์ที่ท าด้วยไม้สัก
ประกอบด้วย พานแปดเหลี่ยม บุษบก และกี๋ ซึ่งมีการฉลุลวดลายลงบนไม้  ลงสี ผู้ประกอบการได้
                                           
 ๗ ยุทธพงษ์  ไกยวรรณ, เทคนิคและวิธีการสอน, (กรุงเทพฯ : ศูนย์สื่อเสริมกรุงเทพฯ, ๒๕๔๑), หน้า ๑๐ -
๑๒. 

๘ ปรียาพร วงศ์อนุตรโรจน์, การบริหารงานวิชาการ, (กรุงเทพฯ : สหมิตรออฟเซท, ๒๕๓๕), หน้า ๒๐. 
    ๙ อารี พันธ์มณี , ความคิดสร้างสรรค,์ (กรุงเทพฯ: ธนาการพิมพ์, ๒๕๔๔), หน้า ๘๑. 



 
๒๐๗ 

 

ต้นแบบที่เป็นอัตลักษณ์ชองชุมชนสอดแทรกแนวศิลปะ เพ่ีอเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ของชุมชนซึ่ง
สอดคล้องกับตระกูลพันธ์ พัชรเมธา๑๐ ว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการนั้นผสมผสาน
แนวคิดของการใช้พ้ืนฐานมรดกทางวัฒนธรรมร่วมกับข้อมูลความต้องการ จากผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์จะ
มีลักษณะที่ผสมผสานความเป็นภูมิปัญญามรดกทาง วัฒนธรรมของท้องถิ่นกับความต้องของกลุ่ม
ผู้บริโภคในเรื่องของการใช้งาน รูปแบบ ลวดลาย วัสดุ คุณภาพที่มีการประยุกต์ร่วมสมัยให้เหมาะสม
กับกลุ่มผู้ใช้ให้ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมต่อการใช้งานในชีวิตประจ าวันมากยิ่งข้ึน 
 

  ๕.๒.๓  การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่    
  การสร้างสัมมาชีพชุมชน เป็นการสร้างอาชีพให้กับชาวบ้านภายในชุมชนโดยปราชญ์
ชาวบ้านมาให้ความรู้เกี่ยวกับอาชีพที่ชุมชนสนใจเป็นการเพ่ิมรายได้ ลดรายจ่ายของประชาชนภายใน
ชุมชนให้สามารถด ารงชีพได้ภายใต้หลักสัมมาชีพ คือ การเลี้ยงชีพชอบ โดยไม่เบียดเบียนใคร มีการน า
หลักศีลธรรมมาใช้ในการประกอบอาชีพภายในชุมชน โดยมุ่งเน้นให้มีการพัฒนาและปฏิบัติจริงภายใน
ชุมชนให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ภายในชุมชนเพ่ือให้เป็นชุมชนที่ยั่งยืนทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อมที่เกื้อหนุนกันภายในชุมชน ภายใต้เงื่อนไขการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัดให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด 
  กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพชองชุมชนบ้านบวกโป่ง เป็นการเรียนรู้จากการลงมือปฏิบัติจริง ทั้งในการพยายาม
แก้ปัญหาที่เกิดขึ้นในชีวิตจริง หรือเกี่ยวข้องกับการท ามาหากิน หรือสภาพความเป็นอยู่ กิจกรรมที่
ด าเนินอยู่นี้เป็นไปเพ่ือสนองต่อการแก้ปัญหาและสอดคล้องกับแบบแผนการผลิตของชุมชน จึงเป็น
พลังขับเคลื่อนให้เกิดพลวัตของการเรียนรู้ เมื่อได้มีการพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น วิเคราะห์
ปัญหา หาแนวทางแก้ไขร่วมกัน เมื่อได้แนวทางแล้วสมาชิกน ากลับไปลงมือปฏิบัติ วิเคราะห์ผลเพ่ือหา
หนทางต่อไปอีก กระบวนการที่เกิดขึ้นซ้ าๆ นี้ เท่ากับยกระดับสติปัญญาของสมาชิกในชุมชน ประเวศ 
วะสี๑๑ กล่าวว่า สัมมาชีพนั้นหมายถึง อาชีพที่ไม่เบียดเบียนตน ไม่เบียดเบียนผู้อ่ืนไม่เบียดเบียน
สิ่งแวดล้อม และมีรายจ่ายน้อยกว่ารายได้ สัมมาชีพจึงเป็นทั้งการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมสิ่งแวดล้อม 
และศีลธรรมพร้อมกันไป การมีสัมมาชีพเป็นปัจจัยให้เกิดความร่มเย็นเป็นสุขและศีลธรรม ดังนั้น 

                                           
 ๑๐ ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา, “ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์”,  
วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย  สาขาสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์และศิลปะ , ปีที่ ๓๖ (๑) 
(มกราคม-เมษายน  ๒๕๕๙), หน้า ๗๑-๗๓. 

 
๑๑ ประเวศ วะสี, แนวทางใหม่ในการพัฒนาประเทศ สร้างสัมมาชีพเต็มพื นที่ ,(กรุงเทพฯ : ส านักงาน

กองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส), ๒๕๕๓), หน้า ๒๕. 



 
๒๐๘ 

 

“ชุมชนที่ประกอบอาชีพโดยชอบซึ่งมีรายได้มากกว่ารายจ่าย โดยการลดการเบียดเบียนตนเอง ผู้อ่ืน 
และสิ่งแวดล้อมทั้งนี้ ต้องมีความสอดคล้องกับวิถีของชุมชน เพ่ือความมุ่งหมายในการสร้างระบบ
เศรษฐกิจชุมชน”  เช่นเดียวกับ ชุมชนบ้านบวกโป่งมีกระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้แบบมี
ส่วนร่วมและการเรียนรู้ที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นมีการถ่ายทอดความรู้จากรุ่นสู่รุ่น ในอดีตชาวบ้าน
บวกโป่งอาศัยไม้สักในการท าที่อยู่อาศัยและมีสล่า (เป็นค าเรียกช่างไม้ในภาษาล้านนา) เป็นผู้คุมงาน
ในการก่อสร้าง จากการคลุกคลีการท าไม้มาแต่อดีตท าให้เกิดการพัฒนามาเป็นการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์เพ่ือออกจ าหน่าย ทักษะการสร้างสรรค์ชิ้นงานจึงเกิดจากการเรียนรู้ ทดลองลงมือท าจนเกิด
ความช านาญเฉพาะบุคคล ท าให้เกิดการแบ่งงานหรือการแยกชิ้นส่วนในการผลิตผลิตภัณฑ์   
  กระบวนการถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมู ลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ เป็นการลงมือปฏิบัติในการถ่ายทอดทักษะการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ พบว่า วัตถุประสงค์การจัดอบรมพัฒนาทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ มุ่งพัฒนาทักษะให้กับกลุ่มประชาชนทั่วไปที่สนใจ
และกลุ่มเยาวชนในท้องถิ่นให้มีศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีมูลค่าเพ่ิมและสามารถ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค ด้วย  
  ๑. การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ ถ่ายทอดโดยการอบรมให้ความรู้ ทักษะการเรียนรู้วิถี
พุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ การแลกเปลี่ยนและการโยงองค์ความรู้
ระหว่างปราชญ์ท้องถิ่น กับนักเรียนและชุมชนให้เกิดความรู้สึกว่ามีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม ตาม
สภาพความต้องการของชุมชน และสอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่นของชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับกนกกร 
จีนา และและอลงกรณ์ คูตระกูล๑๒  ที่กล่าวว่า กระบวนการถ่ายทอดความรู้ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของ
บทบาทต่างๆ ที่สลับสับเปลี่ยนกันได้ของผู้สร้างและผู้รับความรู้ โดยปฏิสัมพันธ์ระหว่างทั้งสองฝ่ายนี้
เกิดขึ้นอย่างมีพลวัตในหลายรูปแบบได้แก่ การปฏิสัมพันธ์ทางสังคม การแปลงให้เป็นความรู้ชัดแจ้ง 
การรวมความรู้ และการแปลงความรู้สู่ภายในไปปรับใช้ในบริบทของตนเอง ในการถ่ายทอดความรู้ให้
ประสบความส าเร็จต้องมีวิสัยทัศน์ร่วมกัน และมีวิธีคิดแบบเปิดใจ ซึ่งส่งผลต่อการน าความรู้ในด้านวิถี
ชีวิตการด าเนินชีวิตอยู่บนหลักพระพุทธศาสนา โดยมีวัดและพระสงฆ์ในวัดบ้านบวกโป่ง เป็นผู้สั่งสอน 
เทศนาให้ชาวบ้านยึดหลักธรรมค าสอนในพุทธศาสนาเพ่ือน ามาปรับใช้กับการด ารงชีวิต เช่น การยึด
หลักศีล ๕ ในการด ารงชีวิต การยึดหลักธรรมความกตัญญูกตเวที  การรู้จักประมาณตน ความ
รับผิดชอบ ด้านพิธีกรรมทางศาสนา ด้านวัฒนธรรมและประเพณี  

                                           
๑๒ กนกกร จีนา และและอลงกรณ์ คูตระกูล,  กระบวนการถ่ายทอดความรู้จากมหาวิทยาลัยสู่ชุมชน:

กรณีศึกษาโครงการอนุรักษ์วิหารพระเจ้าพันองค์ วัดปงสนุก จังหวัดล าปาง,วารสารรัฐศาสตร์และรัฐประศาสน
ศาสตร์ ปีที่ ๙ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-มิถุนายน ๒๕๖๑), หน้า ๕๙. 



 
๒๐๙ 

 

  ๒. กระบวนการฝึกปฏิบัติเพ่ือพัฒนาทักษะการเรียนรู้ของกลุ่มประชาชนทั่วไปและกลุ่ม
เยาวชน ซึ่งด าเนินการถ่ายทอดทักษะและองค์ความรู้โดยกลุ่มปราชญ์ชาวบ้านและผู้มีความรู้ในด้าน
พุทธศิลป์ โดยได้ด าเนินการอบรมตามหลักสูตรฝึกอบรมระยะสั้น การพัฒนาเทคนิค กระบวนการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ส าหรับกลุ่ม
ประชาชนทั่วไปและหลักสูตรฝึกอบรมระยะสั้น การพัฒนาเทคนิค กระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่  ส าหรับเยาวชนที่ได้ก าหนดไว้เป็น
ระยะเวลา ๒๐ ชั่วโมง 
 

 ๕.๒.๔ การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของ
ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่    

   กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ พบว่า กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไก
การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  โดยการมีส่วนร่วมทั้งกลุ่มภายใน
ชุมชน และภายนอกชุมชน ประกอบด้วย เครือข่ายการผลิต เครือข่ายการเรียนรู้ เครือข่ายการตลาด 
เครือข่ายองค์กรภาครัฐ ซึ่งมีบทบาทส าคัญต่อการสร้างความเติบโตให้กับกลุ่มชุมชนสัมมาชีพ โดยที่
กลุ่มชุมชนสัมมาชีพควรมีส่วนร่วมในการวางแผนการผลิต แผนการออกแบบผลิตภัณฑ์และช่องทาง
การจ าหน่าย ด าเนินการด้านการตลาด การสร้างเครือข่าย การเพ่ิมความรู้ความสามารถ และทักษะ
ของสมาชิกในด้านการผลิต พัฒนากระบวนการผลิตระหว่างสมาชิกด้วยกันเอง ฝึกอบรม และ
แลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างกันภายในกลุ่มและภายนอกกลุ่ม ขณะเดียวกันเครือข่ายองค์กรภาครัฐมี
บทบาทส าคัญในการผลักดันและส่งเสริมสนับสนุนให้กลุ่มสัมมาชีพได้รับการพัฒนา ได้แก่ การเป็น
ผู้สนับสนุน ให้การสนับสนุนช่วยเหลือ ให้ค าปรึกษาแนะน าในการส่งเสริมศักยภาพของผู้น าชุมชน 
การเป็นผู้ส่งเสริม คือ การส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ในอาชีพ การฝึกอบรมพัฒนาประชาชนเพ่ือเป็น
ทรัพยากรของการพัฒนาชุมชนต่อไป และการผู้ประสานงาน ประสานงานและปฏิบัติงานร่วมกับ
หน่วยงานอ่ืนทั้งภาครัฐ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น องค์กรเอกชน ผู้น าชุมชน องค์กรชุมชน  ในการ
จดัระบบและให้บริการข้อมูลข่าวสาร รวมถึงการเผยแพร่ข่าวสารที่เกี่ยวกับชุมชน ซึ่งองค์กรภาครัฐที่
เป็นภาคีในการบูรณาการร่วมกันอันเป็นเครือข่ายที่ส าคัญในการสร้างเข้มแข็งและยั่งยืนของกลุ่ม
ชุมชนสัมมาชีพ สอดคล้องกับ นิภาพรรณ เจนสันติกุล๑๓ ได้ท าการวิจัย การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ้ืนที่
ภาคกลางตอนล่าง ๑ เพ่ือยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันในประชาคมอาเซียน พบว่า แนว

                                           
๑๓ นิภาพรรณ เจนสันติกุล, “การพฒันาวิสาหกิจชุมชนพื้นที่ภาคกลางตอนล่าง ๑ เพื่อยกระดับขีด

ความสามารถในการแข่งขันในประชาคมอาเซียน”, วารสารรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์, ปีท่ี ๑๐ ฉบับท่ี ๑ 
(มกราคม – มิถุนายน, ๒๕๖๒): หน้า ๑๑๐ – ๑๑๒. 



 
๒๑๐ 

 

ทางการพัฒนา ได้แก่ การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ โดยพยายามส่งเสริม และสนับสนุนการเรียนรู้ของ
สมาชิกวิสาหกิจชุมชนอย่างต่อเนื่อง การพัฒนาการตลาดเน้นช่องทางการตลาดผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
การประเมินสภาวะการแข่งขันในตลาดวิสาหกิจของตนเองกับวิสาหกิจชุมชนอ่ืนที่มีลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ใกล้เคียง เพื่อค้นหาจุดแตกต่างของผลิตภัณฑ์ และสร้างความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ การพัฒนาการสร้างเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน 
เพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขัน โดยมีกิจกรรมการสื่อสาร ความร่วมมือ การพ่ึงพาอาศัย 
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ทั้งนี้ วิสาหกิจชุมชนทุกประเภทควรมีการศึกษาความต้องการของผู้บริโภคที่มี
ความแตกต่างทางพ้ืนที่และค่านิยมในการบริโภคสินค้าต่างกัน เช่นเดียวกับ ศุภวิชญ์ โรมแพน, ศาสตร์
ศิลป์ ละม้ายศรี และชูเกียรติ ผลาผล๑๔ ได้ท าการวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาและส่งเสริมวิสาหกิจ
ชุมชน ต าบลลุ่มล าชี อ าเภอบ้านเขว้า จังหวัดชัยภูมิ พบว่า การพัฒนาด้านการตลาดผู้ประกอบการ
จะต้องเปลี่ยนแนวคิดจากการผลิตน าการตลาด มาเป็นการตลาดน าการผลิต หน่วยงานภาครัฐจะต้อง
จัดหาสถานที่แสดงสินค้า โดยให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนสามารถน าสินค้าของตนมาแสดงได้โดย
ไม่เสียค่าใช้จ่าย การพัฒนาด้านออกแบบผลิตภัณฑ์การพัฒนาด้านนี้ ต้องอาศัยหน่วยงานภาครัฐ
โดยเฉพาะส านักงานเกษตรจังหวัดจะต้องเป็นผู้ประสานงานกับสถาบันการศึกษา  เพ่ือให้
สถาบันการศึกษามาเป็นผู้ช่วยออกแบบผลิตภัณฑ์ให้วิสาหกิจชุมชน ให้ค าปรึกษาโดยไม่คิดค่าใช้จ่าย
ซึ่งจะท าให้วิสาหกิจชุมชนสามารถพัฒนาตนเองในด้านนี้ได้ต่อไป  การพัฒนาการผลิต รัฐจะต้อง
สนับสนุนวิสาหกิจชุมชนที่ใช้วัตถุดิบที่ตนเองมีในท้องถิ่นเพ่ือน ามาใช้ในการผลิต รัฐจะต้องสนับสนุน
วิสาหกิจชุมชนให้พัฒนาตนเองไปสู่การได้มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมต่างๆ และการพัฒนาด้าน
การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ เช่น การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการตลาด  การโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์สินค้าโดยผ่านสื่อออนไลน์ต่างๆ เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าและเพ่ือการจ าหน่ายสินค้า
ด้วยตนเอง 

 
 การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ            

ในจังหวัดแพร่ พบว่า การสร้างเครือข่าย เป็นการท างานร่วมกันของกลุ่มคนหรือองค์กรที่มีการ
รวมตัวกันเป็นกลุ่ม และมีเป้าหมายหรือมีวัตถุประสงค์ร่วมกันเป็นไปในทิศทางเดียวกัน มีโครงสร้าง
ความสัมพันธ์ในลักษณะที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ โดยมีการเชื่อมโยงและประสานงานร่วมกัน
ในลักษณะพึ่งพาอาศัย ท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนความรู้ ข้อมูลข่าวสารต่างๆ ร่วมกัน โดยลักษณะการ
เชื่อมโยงเครือข่ายจะมีการเชื่อมโยงระหว่างปัจเจกบุคคลกลุ่มคนและองค์กร ทั้งนี้มีการติดต่อซึ่งกัน

                                           
๑๔ ศุภวิชญ์ โรมแพน, ศาสตร์ศิลป์ ละม้ายศรี และชูเกียรติ ผลาผล, “แนวทางการพัฒนาและส่งเสริม

วิสาหกิจชุมชน ต าบลลุ่มล าชี อ าเภอบ้านเขว้า จังหวัดชัยภูมิ ”, วารสารวิชาการธรรมทัศน์ , ปีที่ ๑๘ ฉบับที่ ๓ 
(กันยายน – ธันวาคม, ๒๕๖๑) ฉบับพิเศษ : หน้า ๕๖. 



 
๒๑๑ 

 

และกันทั้งในระดับภายในองค์กรและภายนอกองค์กร อีกทั้งการรวมตัวเป็นเครือข่ายเพ่ือให้เกิดการ
สร้างเครือข่ายที่แท้จริงนั้น เกิดจากการที่มีผลประโยชน์หรือความต้องการร่วมกัน ฉะนั้นการรวมตัว
กันเป็นเครือข่ายจะต้องอาศัยการรับรู้มุมมองในการท างานร่วมกัน การมีวิสัยทัศน์ร่วมกัน มีการติดต่อ
ประสานงานร่วมมือกันเพ่ือรักษาความเป็นเครือข่าย ดังนั้นการสร้างเครือข่ายเป็นการท าให้มีการ
ติดต่อและการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนข้อมูล ข่าวสาร และการร่วมมือกันด้วยความสมัครใจ ใน
การที่จะสร้างเครือข่าย จ าเป็นต้องมีเทคนิคและวิธีการในการสร้างเครือข่ายด้วยการที่บุคคล องค์กร 
มารวมตัวกันเป็นกลุ่ม เพราะมีความสนใจร่วมกันเพ่ือที่จะท างานให้บรรลุเป้าหมาย มีการสร้างความ
ผูกพัน ซึ่งหมายถึง การตกลงที่จะท างานร่วมกันท ากิจกรรมร่วมกัน มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ หรือการ
ไปเสาะแสวงหาความรู้ร่วมกัน การท ากิจกรรมร่วมกันในเมื่อเครือข่ายรู้สึกว่าตนได้รับประโยชน์จาก
การเข้าเป็นเครือข่าย ความสัมพันธ์ของเครือข่ายจะแน่นแฟ้นยิ่งขึ้น สอดคล้องกับ นฤมล นิราทร๑๕ ที่
กล่าวว่า การที่จะสร้างเครือข่าย จ าเป็นต้องมีเทคนิคและวิธีการในการสร้างเครือข่าย คือ การ
ตระหนักถึงความจ าเป็นในการสร้างเครือข่าย เพ่ือที่จะท างานให้บรรลุเป้าหมายรวมทั้งพิจารณา
องค์กรต่างๆ ที่เห็นว่าเหมาะสมเข้าเป็นเครือข่ายท างาน องค์กรที่จะเป็นเครือข่าย จะเกิดขึ้นเมื่อ
องค์กรมีความต้องการเหมือนกันและต้องการกระท ากิจกรรมตอบสนองความต้องการที่เหมือนๆ กัน 
มีการสร้างพันธกรณีร่วมกัน องค์กรเข้าสู่การตกลงที่จะท างานร่วมกันท ากิจกรรมร่วมกัน มีการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ หรือการไปเสาะแสวงหาความรู้ร่วมกัน มีการก าหนดบทบาทของสมาชิก รวมทั้ง
สิทธิหน้าที่ต่างๆ และมีการท ากิจกรรมร่วมกันในเมื่อเครือข่ายรู้สึกว่าตนได้รับประโยชน์จากการเข้า
เป็นเครือข่าย ความสัมพันธ์ของเครือข่ายจะแน่นแฟ้นยิ่งขึ้น อาจน าไปสู่การขยายตัว ขยายกิจกรรม 
หรืออาจจะเกิดการลงทุนเพ่ือด าเนินการจัดตั้งองค์กรใหม่ร่วมกัน เช่นเดียวกับ เกรียงศักดิ์  เจริญวงศ์
ศักดิ์๑๖ ได้กล่าวไว้ว่า การสร้างเครือข่ายจ าเป็นต้องอาศัยองค์ประกอบที่ส าคัญของเครือข่าย คือ การ
รับรู้มุมมองร่วมกัน เพราะหากสมาชิกไม่มีความเข้าใจในการเข้าร่วมเป็นเครือข่าย จะมีผลท าให้การ
ประสานงานและการขอความร่วมมือในการด าเนินการเป็นไปได้ยากล าบาก  มีวิสัยทัศน์ร่วมกัน 
สมาชิกในเครือข่ายจะต้องมองเห็นจุดมุ่งหมายในอนาคตร่วมกันระหว่างสมาชิกในกลุ่ม การรับรู้เข้าใจ
ถึงทิศทางเดียวกัน มีผลประโยชน์และความสนใจร่วมกัน การรวมเป็นเครือข่ายจึงต้องตั้งอยู่บนฐาน
ของผลประโยชน์ที่มีร่วมกัน การมีส่วนร่วมของสมาชิกเครือข่ายอย่างกว้างขวาง ซ่ึงการมีส่วนร่วมย่อม
เป็นเงื่อนไขที่ท าให้เกิดการร่วมรับรู้ ร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ และร่วมลงมือกระท าอย่างแข็งขัน ,u
กระบวนการเสริมสร้างซึ่งกันและกัน การที่สมาชิกของเครือข่ายต่างก็ต้องเสริมสร้างซึ่ งกันและกัน 
                                           
 ๑๕ นฤมล นิราทร, การสร้างเครือข่ายการท างาน:ข้อควรพิจารณาบางประการ, (กรุงเทพฯ:
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์, ๒๕๔๓), หน้า ๒๑. 

๑๖ เกรียงศักดิ์  เจริญวงศ์ศักดิ์, การจัดการเครือข่าย : กลยุทธ์ส าคัญสู่ความส าเร็จของการปฏิรูป
การศึกษา, (กรุงเทพฯ: ซัคเซสมีเดีย, ๒๕๔๓), หน้า ๖๓.  



 
๒๑๒ 

 

โดยที่จุดแข็งของฝ่ายหนึ่ งไปช่วยแก้ไขจุดอ่อนของอีกฝ่ายหนึ่ งซ่ึงจะท าให้ผลตอบแทนหรือ
ผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นจากการรวมตัวเป็นเครือข่าย มีการพ่ึงอิงร่วมกัน สมาชิกของเครือข่ายต่าง
จ าเป็นต้องพ่ึงพาซึ่งกันและกันระหว่างสมาชิกในเครือข่าย เพ่ือให้เกิดการเสริมสร้างซึ่งกันและกัน และ
มีการปฏิสัมพันธ์เชิงแลกเปลี่ยน สมาชิกในเครือข่ายต้องท ากิจกรรมร่วมกัน เพ่ือให้เกิดการปฏิสัมพันธ์
ระหว่างสมาชิกด้วยกัน  

การขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ  
ในจังหวัดแพร่ พบว่า จากการท ากิจกรรมบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) เพ่ือส่งเสริมความ
เข้มแข็งของชุมชน และส่งเสริมการมีส่วนร่วมระหว่างชุมชนกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ให้สามารถ
จัดการตนเองได้อย่างยั่งยืน โดยข้อตกลงความร่วมมือมีวัตถุประสงค์ เพ่ือส่งเสริมสนับสนุนการจัดการ
ชุมชนสัมมาชีพให้สามารถจัดการตนเองได้อย่างยั่งยืน ส่งเสริมสนับสนุนและให้ค าปรึกษา ให้ความรู้
ความเข้าใจ และด าเนินกิจกรรมอันจะน าไปสู่การเสริมสร้างชุมขนสัมมาชีพให้มีความเข้มแข็ง และ
พ่ึงพาตนเองได้ สร้างและขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ 
น าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน ดังนั้นภาคีเครือข่ายทั้ง ๕ เครือข่าย จึงได้ด าเนินการจัด
ประชุมสัมมนาทางวิชาการเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้องค์ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพของชุมชน
สัมมาชีพเกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนากิจกรรมเพ่ือการส่งเสริมการ
เรียนรู้ การพัฒนาด้านการตลาดและช่องทางการจ าหน่าย โดยเน้นความรู้ กระบวนการ และผลลัพธ์
ของการด าเนินการ เพ่ือพัฒนานวัตกรรมการเสริมสร้างเครือข่ายและการขับเคลื่อนเครือข่าย กลไก 
การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ให้มีกระบวนการสร้างสรรค์ที่
เหมาะสม ตลอดจนสร้างเป็นต้นแบบในการพัฒนาแก่ชุมชนอ่ืนๆ เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ให้ยั่งยืนต่อไป  การขับเคลื่อนเครือข่าย กลไก
การตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ จะสามารถด าเนินไปได้อย่าต่อเนื่อง
นั้นชุมชนต้องมีส่วนร่วมในการคิด การตัดสินใจ ร่วมด าเนินการ ร่วมรับผลประโยชน์จากการ
ด าเนินงานของกลุ่ม ตลอดจนหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนส่งเสริมการขับเคลื่อนดังกล่าว รวมทั้ง
สนับสนุนด้านการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาดอย่างต่อเนื่อง  ทั้งนี้จากสนับสนุนส่งเสริม
ระหว่างชุมชนกับหน่วยงานภาครัฐ จะส่งผลให้ชุมชนประสบความส าเร็จสามารถจัดการตนเองได้ อัน
จะน าไปสู่การเสริมสร้างชุมขนสัมมาชีพให้มีความเข้มแข็ง และพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน ตลอดจน
น าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน สอดคล้องกับ สนธยา  พลศรี๑๗ กล่าว่า เครือข่ายเป็น
ความสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงระหว่างสมาชิกซึ่งอาจจะเป็นบุคคลต่อบุคคล บุคคลต่อกลุ่ม กลุ่มต่อกลุ่ม 

                                           
๑๗ สนธยา พลศรี , เครือข่ายการเรียนรู้ในงานพัฒนาชุมชน , (กรุงเทพฯ: โอ.เอส.พริ้นติ้งเฮ้าส์ , 

๒๕๕๐), หน้า ๒๐๗. 



 
๒๑๓ 

 

เครือข่ายต่อเครือข่ายกลายเป็นเครือข่ายย่อยภายใต้เครือข่ายใหญ่ในการเชื่อมโยงเป็นเครือข่ายไม่ได้
เป็นเพียงการรวมตัวกันโดยทั่วไปแต่มีเป้าหมายในการท ากิจกรรมร่วมกันทั้งที่เป็นครั้งคราวหรืออาจ
เป็นกิจกรรมที่ต่อเนื่อง จึงเป็นการเชื่อมโยงคนที่มีความสนใจร่วมกัน พบปะสังสรรค์ และพัฒนาไปสู่
การลงมือร่วมกันท ากิจกรรมต่างๆ ด้วยเป้าหมาย และจุดประสงค์เดียวกัน ดังนั้นเครือข่ายจึงไม่ใช่เป็น
เพียงกันรวบรวมรายละเอียดบุคคลที่เป็นสมาชิกเท่านั้น แต่มีการจัดระบบให้สมาชิกสามารถด าเนิน
กิจกรรมร่วมกัน เพ่ือบรรลุจุดหมายที่สมาชิกเห็นพ้องต้องกัน สิ่งมี่เชื่อมโยงสมาชิกเข้าด้วยกัน คือ 
วัตถุประสงค์หรือผลประโยชน์ที่ต้องการบรรลุผลร่วมกัน การสนับสนุนช่วยเหลือซึ่งกันและกัน และยัง
สอดคล้องกับ พระมหาสุทิตย์  อาภากโร๑๘ ให้นิยามของเครือข่ายทางสังคมว่าหมายถึง ความสัมพันธ์
ในสังคมมนุษย์ทั้งในระดับปัจเจกบุคคล ปัจเจกบุคคลกับกลุ่ม กลุ่มกับกลุ่ม และกลุ่มกับเครือข่าย โดย
การอธิบายถึงพฤติกรรมและความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับสิ่งต่างๆ เช่น กิจกรรมการสื่อสารความ
ร่วมมือการพ่ึงพาอาศัยการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ที่มีโครงสร้างและรูปแบบที่
หลากหลาย 
  
๕.๓ ข้อเสนอแนะ  

๕.๓.๑ ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้  
  ๑) หน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้องควรสนับสนุนการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้
มากขึ้น โดยมีการจัดหน่วยงานที่รับผิดชอบไว้อย่างชัดเจน เช่น การส่งเสริมด้านความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับการจัดการความรู้ เป็นต้น ซึ่งการสนับสนุนดังกล่าวต้องเป็นรูปแบบการสนับสนุนให้กลุ่ม
สามารถปฏิบัติได้ด้วยตนเองเป็นหลัก 
  ๒) หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรจัดกิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือส่งเสริมให้เจ้าหน้าที่ภาครัฐ 
ผู้ประกอบการ และคนในชุมชน มีส่วนร่วมในกระบวนการสร้างสรรค์ผลงาน พัฒนาผลิตภัณฑ์ของตน
ตามอัตลักษณ์ วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้าง
การเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ  การจัดหลักสูตร
อบรมผู้ผลิตระดับท้องถิ่นให้เกิดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การออกแบบ 
การสร้างเครือข่าย และการตลาด เป็นต้น  

๓) หน่วยงานภาครัฐและผู้ประกอบการในท้องถิ่นควรร่วมมือกันสร้างสรรค์ พัฒนา 
ผลิตภัณฑ์สอดคล้องที่ตอบสนองความต้องการของตลาด โดยให้ความส าคัญกับการน าภูมิปัญญา
ท้องถิ่นมาผสมผสานกับศิลปะสร้างสรรค์แบบใหม่ลวดลายใหม่ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
ชุมชนสัมมาชีพ 

                                           
๑๘ พระมหาสุทิตย์ อาภากโร, เครือข่าย : ธรรมชาติ ความรู้ : และการจัดการ, (กรุงเทพฯ : ส านักพิมพ์

เดือน, ๒๕๔๗), หน้า ๖. 



 
๒๑๔ 

 

   ๔)  ชุมชนในแต่ละชุมชนควรสร้างอัตลักษณ์ของชุมชนด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือ
สินค้าที่เป็นผลผลิตของชุมชนโดยน ามาประยุกต์กับการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่ วยพัฒนาให้มี
ความทันสมัย เพ่ือให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค รวมถึงมีการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์
เพ่ือเป็นของทางการประชาสัมพันธ์จ าหน่ายสินค้า 
 

๕.๓.๒  ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั งต่อไป  
  ๑) ควรมีการศึกษารูปแบบการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านในเชิงบูรณาการ 
เพ่ือให้สามารถน ารูปแบบการจัดการความรู้ไปใช้ในกลุ่มองค์กรชุมชนที่มีภูมิปัญญาท้องถิ่นในด้าน            
อ่ืน ๆ ได้มากข้ึน             

๒) ควรมีกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า 
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในบริบทที่กว้างขึ้นรวมถึงการน ากระบวนการจัดการความรู้ของ
แต่ละชุมชนหรือแต่ละพ้ืนที่มาวิเคราะห์ เพ่ือค้นหาชุมชนที่มีศักยภาพในการจัดการความรู้และน าไปสู่
การเป็นศูนย์เรียนรู้ให้แก่ชุมชนอ่ืน ๆ ต่อไป 

๓) ควรมีการศึกษาปัจจัยที่น าไปสู่ความส าเร็จของเทคนิคและกระบวนการ 
เสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ หรือหา
แนวทางการปฏิบัติสู่การยกระดับรายได้สู่ชุมชน 
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นฤมล นิราทร.  การสร้างเครอืข่ายการท างาน : ข้อควรพิจารณา.  กรุงเทพฯ :  
 มหาวิทยาลัย ธรรมศาสตร์.  ๒๕๔๓.   
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ปราณี แสงสร้อย, ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จักสานค่างาม, สัมภาษณ์, ๖ มกราคม ๒๕๖๕. 
พงศกร เสนาธรรม ผู้ประกอบการ, สัมภาษณ์, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
พระมหาสิทธิชัย ชยสิทธิ เจ้าอาวาสวัดร่องฟอง เปรียญธรรม ๙ ประโยค 
ภัครดา  ปันฟอง, หัวหน้ากลุ่มส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรม ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดแพร่  
 ข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม, สัมภาษณ์ ๔ สิงหาคม ๒๕๖๕. 
ยุพิน สายส าเภา, ผู้ประกอบการ, สัมภาษณ์, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
_________,ผู้ประกอบการ, สัมภาษณ์,  ๒๑ มกราคม ๒๕๖๕ 
สนิท  สีหมอก ก านันต าบลดอนมูล, สัมภาษณ์, ๒๐ ธันวาคม ๒๕๖๔. 
ส าราญ  กองโกย, นายกองค์การบริหารส่วนต าบลน้ าช า, สัมภาษณ์, ๔ สิงหาคม ๒๕๖๕. 
สุภิชญา  ฉลอม ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหัตกรรมจักสานจากไม้ไผ่บ้านค่างาม, สัมภาษณ์, 
  ๖ มกราคม ๒๕๖๕. 
แสงเทียน สีสด, ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จักสานค่างาม, สัมภาษณ์, ๖ มกราคม ๒๕๖๕. 
อดุลย์ ทนันชัย, ก านันต าบลทุ่งโฮ้ง, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 
อมรรัตน์  กาทองทุ่ง, นักวิชาการพัฒนาชุมชนช านาการ ส านักงานพัฒนาชุมชน 
 อ าเภอสูงเม่น, สัมภาษณ์, ๔ มีนาคม ๒๕๖๕. 
อุมาวลี  ใจเอ้ือ,  หัวหน้ากลุ่มส่งเสริมและพัฒนาเกษตรกร ส านักงานเกษตรจังหวัดแพร่, สัมภาษณ์,  
 ๒๘ กุมภาพันธ์ ๒๕๖๕. 
เอกพงศ์ เสียงเพราะ, ผู้ประกอบการเฟอร์นิเจอร์ดอนมูล, สัมภาษณ์, ๘ มีนาคม ๒๕๖๕. 

 
 
  
 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาคผนวก  
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ผนวก ก  
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  

 
แบบสนทนากลุ่มย่อยงานวิจัย 

เรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 

---------------------------------------------- 
ชื่อ-นามสกุล ผู้ให้สัมภาษณ์................................................................................................................... 
ต าแหน่ง...................................................................................................................... .......................... 
การศึกษา....................................................................................................................... ....................... 
วัน เดือน ปีที่เข้าสัมภาษณ์.................................................................................................. .................. 
ค าชี้แจง  

๑. แบบสัมภาษณ์/สนทนานี้เป็นส่วนหนึ่งกา 
รวิจัย เรื่อง Learning Center:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธ

เชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่     
๒.  ข้อมูลของท่านจะเป็นประโยชน์ต่อการน าไปส่งเสริมการจัดการองค์ความรู้เทคนิคและ

กระบวน การเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่อย่างเหมาะสม 

๓. ข้อมูลของท่านจะน าไปวิเคราะห์ในภาพรวมไม่แยกเป็นรายบุคคลจะไม่มีผลใด ๆ ต่อตัวท่าน
ทั้งสิ้น   
วัตถุประสงค์ 

๑. เพ่ือศึกษาการจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่  

๒. เพ่ือการพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ 
ในจังหวัดแพร่ 

๓. เพ่ือการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่    

๔. เพ่ือการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพื่อเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 



 
๒๒๒ 

 

ประเด็นค าถาม  
  ๑. ประวัติ องค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ เป็นอย่างไร        
   ๒. ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนกี่ประเภท อะไรบ้าง 

๓. ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ มีการบริหารจัดการองค์ความรู้เกี่ยวกับไม้สักอย่างไร 
๔. รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักของชุมชนเป็นอย่างไร  
๕. ชุมชนสัมมาชีพได้มีการวิเคราะห์องค์ความรู้ของผลิตภัณฑ์ไม้สักเพ่ือให้สืบทอดกับคนรุ่น 
    ต่อไปหรือไม่ อย่างไร  
๖. ชุมชนสัมมาชีพมีวิธีการสืบทอดหรือถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไม้สักอย่างไร 

          ๗. ชุมชนสัมมาชีพได้มีส่วนร่วมกับสถานศึกษาหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือจัดท าหลักสูตร 
     ระยะสั้น/หลักสูตรเพื่อเพ่ิมทักษะการผลิตเกี่ยวกับการออกแบบหรือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
     ใหม่หรือไม่  
 ๘. ชุมชนสัมมาชีพได้มีให้ความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาการออกแบบหรือเทคนิคกระบวนการ 
     สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน หรือไม่อย่างไร  
           ๙. ชุมชนสัมมาชีพได้มีการจัดท าพัฒนาหลักสูตรและเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม 
      มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่   
          ๑๐. ชุมชนสัมมาชีพได้มีการร่วมกลุ่มที่มีความสนใจเกี่ยวกับไม้สักเพ่ือเรียนรู้ผลิตภัณฑ์ 
      สร้างสรรค์ หรือไม่ อย่างไร            

๑๑. ชุมชนสัมมาชีพได้มีการจัดการอบรมโดยมีปราชญ์ชาวบ้านมาเป็นวิทยากรในการ 
      ถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้การออกแบบผลิตภัณฑ์ เช่น ลวดลาย สี รูปทรง พัฒนา 
      รูปแบบผลงานทางศิลปะ การสร้างสรรค์ผลงานให้เป็นผลงานร่วมสมัยหรือไม ่ 
๑๒. ชุมชนสัมมาชีพได้มีการจัดการอบรมเชิงปฏิบัติการโดยมีเชิญนักวิชาการทางด้านศิลปะ 
      หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องมาเป็นวิทยากรเพ่ือพัฒนาทักษะในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์  
      หรือไม่ อย่างไร  
๑๓. บทบาทของชุมชนสัมมาชีพในการบริหารจัดการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธ 
      เชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ท าอย่างไร  
๑๔. บทบาทของชุมชนสัมมาชีพในการสนับสนุน ส่งเสริมการสร่างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพ่ือก่อให้ 
      ให้เกิดประโยชน์สูงสุดจากการด าเนินงานเป็นอย่างไร 

 ๑๕. กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของ 

      ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่เป็นอย่างไรบ้าง  
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๑๖. ข้อจ ากัดในการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน 
      สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ มีอะไรบ้าง 
๑๗. มีปัจจัยอะไรบ้างที่สามารถการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
       ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ไปสู่ความส าเร็จได้ 
๑๘. ปัญหาการด าเนินงานของการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
      ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่มีอะไรบ้าง และมีลักษณะอย่างไรบ้าง 
๑๙. จังหวัดแพร่มีแนวทางในการส่งเสริมและพัฒนาการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด 
      ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่อย่างไรบ้าง 
๒๐. แนวทางในการการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน 
      สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ มีลักษณะเป็นอย่างไร 
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ก าหนดการกิจกรรม “กระบวนการถอดองค์ความรู้” ครั้งท่ี ๑  
แผนงานวิจัย : Learning Center : องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธ

เชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
วันที่  ...... กุมภาพันธ์  ๒๕๖๕ 

ณ ห้องประชุมประกันคุณภาพการศึกษา อาคารเทคโนโลยีสารสนเทศ  
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่    

---------------------------------------------------- 
วันที่  ......  กุมภาพันธ์  ๒๕๖๕ 
เวลา ๐๘.๐๐-๐๘.๓๐ น. - ลงทะเบียน  
เวลา ๐๘.๓๐-๐๙.๐๐ น. - ชี้แจงกรอบแนวคิด รูปแบบและกระบวนการถอดบทเรียน  
เวลา ๐๙.๐-๑๐.๐๐ น. - work shop แบ่งออกเป็น ๔ กลุ่ม ตามโครงการวิจัยย่อยที่ ๑ โครงการ 
   ย่อยท่ี ๒ โครงการย่อยที่ ๓ และโครงการย่อยที่ ๔  มอบหมายภารกิจ ถอด 
   บทเรียนประเด็นเด่นของ องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้าง 
   การเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของ 
   ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ (วัตถุประสงค์ข้อที่ ๑) 
เวลา ๑๑.๐๐-๑๒.๐๐ น. - work shop ๑ โครงการย่อยที่ ๑ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
   การศึกษาองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่   
   ในประเด็น  

-การจัดการองค์ความรู้ผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 
-สัมมามาชีพในชุมน 
-ผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม/เฟอร์นิเจอร์/เครื่องจักสาน/ไม้สัก 

เวลา ๑๒.๐๐-๑๓.๐๐ น. พักฉันภัตตาหาร/รับประทานอาหาร 
เวลา ๑๓.๐๐-๑๔.๐๐ น. - work shop ๒ โครงการย่อยที่ ๒ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
   การพัฒนาหลักสูตรผลิตภัณฑ์ชุมชนฯ  ในประเด็น 
   -แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาหลักสูตร 

-สภาพของชุมชนในด้านต่าง ๆ เช่นเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 
-ลักษณะ โครงสร้างของหลักสูตร  
-การสร้างหลักสูตรผลิตภัณฑ์ชุมชนฯ 
-การออกแบบและพัฒนาหลักสูตร 
-ประเมินผลและน าเสนอหลักสูตร 



 
๒๒๕ 

 

     
เวลา ๑๔.๐๐-๑๕.๐๐ น. - work shop ๓ โครงการย่อยที่ ๓ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
   การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า 
   ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่  ในประเด็น  
   -กระบวนการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 

-กระบวนการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์ฯ 
-วิธีการเสริมสร้างวิถีพุทธ เชิงสร้างสรรค์ฯ  ในด้านวิถีชีวิต, ด้านความเชื่อ 
และด้านวัฒนธรรม ประเพณี 

เวลา ๑๕.๐๐-๑๖.-๐๐ น. - work shop ๔ โครงการย่อยที่ ๔  น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
   การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของ 
   ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่   ในประเด็น 
   กระบวนการมีส่วนร่วมการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดฯ   

๑) ด้านการรับรู้มุมมองร่วมกัน ๒) การมีวิสัยทัศน์ร่วมกัน  ๓) การเกิด 
๒) ผลประโยชน์และความสนใจร่วมกัน ๔) การมีส่วนร่วมของสมาชิก 
เครือข่ายอย่างกว้างขวาง ๕) การเสริมสร้างซึ่งกันและกัน ๖) การพ่ึงพิงอิง
ร่วมกัน ๗) การปฏิสัมพันธ์เชิงแลกเปลี่ยน ฯลฯ 

เวลา ๑๖.๐๐-๑๖.-๓๐ น. อภิปรายซักถามปัญหา  
   -นัดหมายภารกิจ 
   - สรุปผล 
 
หมายเหตุ  
    พักรับประทานอาหารว่างเวลา ๑๐.๓๐ น. และเวลา ๑๔.๓๐ น. อาหารกลางวัน ๑๒.๐๐ น.  
 

  
 
 
 

 
 



 
๒๒๖ 

 

ก าหนดการกิจกรรม “กระบวนการถอดองค์ความรู้” ครั้งที่ ๒ 
แผนงานวิจัย : Learning Center : องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิง

สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 
วันที่  ......   มีนาคม  ๒๕๖๕ 

ณ ห้องประชุมประกันคุณภาพการศึกษา อาคารเทคโนโลยีสารสนเทศ 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ 

---------------------------------------------- 
เวลา ๐๘.๐๐-๐๘.๓๐ น. - ลงทะเบียน  
เวลา ๐๘.๓๐-๐๙.๐๐ น. - ชี้แจงกรอบแนวคิด รูปแบบและกระบวนการถอดบทเรียน  
เวลา ๐๙.๐-๑๐.๐๐ น. - work shop  แบ่งออกเป็น ๔ กลุ่ม ตามโครงการวิจัยย่อยที่ ๑ โครงการ 
   ย่อยท่ี ๒ โครงการย่อยที่ ๓ และโครงการย่อยที่ ๔  มอบหมายภารกิจ 

ถอดบทเรียนประเด็นเด่นของ องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการ 
เสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ (วัตถุประสงค์ข้อที่ ๒) 

เวลา ๑๑.๐๐-๑๒.๐๐ น. - work shop ๑ โครงการย่อยที่ ๑ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ  
   รูปแบบและกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนฯ  ในประเด็น  

รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้าหม้อห้อม/เฟอร์นิเจอร์/เครื่องจักสาน/ไม้สัก 
-กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้านการออกแบบลวดลาย, ด้านพัฒนา 
รูปแบบผลิตภัณฑ์  ด้านการส่งเสริมให้กับเยาวชนในชุมชนและ  
ด้านการตลาด 

เวลา ๑๒.๐๐-๑๓.๐๐ น. พักฉันภัตตาหาร/รับประทานอาหาร 
เวลา ๑๓.๐๐-๑๔.๐๐ น. - work shop ๒ โครงการย่อยที่ ๒ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
   การพัฒนาเทคนิคกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าฯ  ในประเด็น 
   -การออกแบบและพัฒนาหลักสูตรการผลิตภัณฑ์ไม้สัก 

-ปรับปรุงร่างหลักสูตร 
-ถอดบทเรียนข้อมูลจากการประเมินหลักสูตร 
-ประเมินผลและสร้างแบบจ าลองผลิตภัณฑ์   

     
 



 
๒๒๗ 

 

 
 
เวลา ๑๔.๐๐-๑๕.๐๐ น. - work shop ๓ โครงการย่อยที่ ๓ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
   ถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ฯ   
   ในประเด็น การถ่ายทอดทักษะการเรียนรู้หลักสูตรผลิตภัณฑ์ไม้สัก จ านวน  
   ๒ หลักสูตร คือ  

๑. หลักสูตรส าหรับประชาชน ๒๐ ชั่วโมง  ประกอบด้วย ๑) ความรู้เบื้องต้น
เกี่ยวกับไม้สัก , การออกแบบผลิตภัณฑ์พานแว่นฟ้า , การปฏิบัติผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์พานแว่นฟ้า ๒) การออกแบบผลิตภัณฑ์บุษบก ,การปฏิบัติผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์บุษบก 
๒. หลักสูตรท้องถิ่น  จ านวน ๒๐ ชั่วโมง ประกอบด้วย ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับ
ชุมชน การออกแบบผลิตภัณฑ์(กี๋ไม้สัก)   

เวลา ๑๕.๐๐-๑๖.-๐๐ น. - work shop ๔ โครงการย่อยที่ ๔  น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
   การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชนสัมมาชีพ  
   ในจังหวัดแพร่  ในประเด็น แนวทางในการการสร้างเครือข่าย กลไก 
   การตลาด- การบริหารจัดการสร้างเครือข่ายในประเด็น ๑) ส่วนประสม 
   การตลาด (Marketing Mix)  ประกอบด้วยส่วนประกอบ ๔ ประการ หรือ  
   4P’s คือ (๑) ผลิตภัณฑ์ (๒) ราคา  (๓) สถานที่จ าหน่าย (๔) การส่งเสริม 
   การตลาด และกลยุทธ์ส่วนประกอบการตลาด (Marketing mix strategv)  
   ได้แก่ (๑) กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์  (๒) กลยุทธ์ด้านราคา ( (๓) กลยุทธ์การจัด 
   จ าหน่าย (๔) กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด   
 
เวลา ๑๖.๐๐-๑๖.-๓๐ น. อภิปรายซักถามปัญหา  
   -นัดหมายภารกิจ 
   - สรุปผล 
 
หมายเหตุ  
พักรับประทานอาหารว่างเวลา ๑๐.๓๐ น. และเวลา ๑๔.๓๐ น. อาหารกลางวัน ๑๒.๐๐ น.  
 



 
๒๒๘ 

 

 
ก าหนดการกิจกรรม “กระบวนการถอดองค์ความรู้” ครั้งที่ ๓ 

แผนงานวิจัย : Learning Center : องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 

วันที่  ......  เมษายน ๒๕๖๕ 
ณ ห้องประชุมประกันคุณภาพการศึกษา อาคารเทคโนโลยีสารสนเทศ 

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ 
---------------------------------------------- 

เวลา ๐๘.๐๐-๐๘.๓๐ น. - ลงทะเบียน  
เวลา ๐๘.๓๐-๐๙.๐๐ น. - ชี้แจงกรอบแนวคิด รูปแบบและกระบวนการถอดบทเรียน  
เวลา ๐๙.๐-๑๐.๐๐ น. - work shop  แบ่งออกเป็น ๔ กลุ่ม ตามโครงการวิจัยย่อยที่ ๑ โครงการ 
    ย่อยท่ี ๒ โครงการย่อยที่ ๓ และโครงการย่อยที่ ๔  มอบหมายภารกิจ  

ถอดบทเรียนประเด็นเด่นของ องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการ 
เสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 

เวลา ๑๑.๐๐-๑๒.๐๐ น. - work shop ๑ โครงการย่อยที่ ๑ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ  
    องค์ความรู้และกระบวนสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนฯ  ในประเด็น  

-กระบวนการส่งเสริมการเรียนรู้ 
-การถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชน 
-การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในอนาคต    

เวลา ๑๒.๐๐-๑๓.๐๐ น. พักฉันภัตตาหาร/รับประทานอาหาร 
เวลา ๑๓.๐๐-๑๔.๐๐ น. - work shop ๒ โครงการย่อยที่ ๒ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
    หลักสูตรพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนฯ  ในประเด็น 
    การจัดเวทีน าเสนอหลักสูตรสู่ชุมชน     
เวลา ๑๔.๐๐-๑๕.๐๐ น. - work shop ๓ โครงการย่อยที่ ๓ น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
    ประเมินทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าฯ  ในประเด็น  

๑. ประเมินทักษะก่อนได้รับการถ่ายทอดเกี่ยวกับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้
สักวิถีพุทธของกลุ่มสัมมาชีพ  ๒. ประเมินทักษะหลังการได้รับการถ่ายทอด
เกี่ยวกับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไม้สักวิถีพุทธของกลุ่มสัมมาชีพ 



 
๒๒๙ 

 

 
 

เวลา ๑๕.๐๐-๑๖.-๐๐ น.- work shop ๔ โครงการย่อยที่ ๔  น าเสนอและเล่าเรื่องประเด็นเด่นของ 
  การขับเคลื่อนเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน 

    สัมมาชีพ ในประเด็น  
     -การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน 
    สัมมาชีพในจังหวัดแพร่ ที่ประสบผลส าเร็จ  

– การบริหารจัดการสร้างเครือข่ายฯ 
 – บทบาทของชุมชนสัมมาชีพในการบริหารจัดการการสร้างเครือข่าย 
 - การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ชุมชนสัมมาชีพใน 

จังหวัดแพร่ ให้ประสบผลส าเร็จส่งผลท าให้เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน 
 
เวลา ๑๖.๐๐-๑๖.-๓๐ น. อภิปรายซักถามปัญหา  
   -นัดหมายภารกิจ 
   - สรุปผล 
 
หมายเหตุ 
       พักรับประทานอาหารว่างเวลา ๑๐.๓๐ น. และเวลา ๑๔.๓๐ น. อาหารกลางวัน ๑๒.๐๐ น. 
 

 
 



 
ผนวก ข  

 
 

หนังสือเชิญผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้ให้ข้อมูล  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

๒๓๑ 

 
          มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวทิยาลัย  
                                                                  วิทยาเขตแพร่   เลขที่  ๑๑๑  หมู่  ๕ 

ต าบลแม่ค ามี  อ าเภอเมือง  จังหวดัแพร่  ๕๔๐๐๐ 
ที่ อว๘๐๔๓.๔.๓(๓)/๐๐๙       โทรศัพท์/โทรสาร  ๐-๕๔๖๔-๖๕๘๕ ต่อ ๔๐๒ 

 
              ธันวาคม ๒๕๖๔ 

เรื่อง     ขอความอนุเคราะห์ลงพื้นที่และเก็บข้อมูลวิจัย      
เรียน     ก านันต าบลบวกโป่ง  
   ด้วยสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย ได้อนุมัติให้ข้าพเจ้าและคณะได้
ด าเนินการศึกษาแผนงานวิจัย ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๖๕ ตามสัญญาเลขที่ ว ๐๑๐/๒๕๖๕  “Learning Center 
:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ” โดยมีโครงการย่อยภายใต้แผนงานวิจัย จ านวน ๔ เรื่อง ได้แก่  

โครงการย่อยที่ ๑ เรื่อง “การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ พระมหาสิทธิชัย ชยสิทฺธิ,ดร. 

โครงการย่อยที่ ๒ เรื่อง “การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อรอนงค์ วูวงศ์ 
 โครงการย่อยที่ ๓ เรื่อง “การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดขอบโครงการ อาจารย์ปุญยวีร์ มงคลพิพัฒน์พร 
 โครงการย่อยที่ ๔ เรื่อง “การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่”  ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชลธิชา จิรภัคพงค์ 

ทั้งนี้ในการด าเนินการดังกล่าวต้องเก็บข้อมูลจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้องข้าพเจ้าและ
คณะจึงขอความอนุเคราะห์ลงพ้ืนที่และเก็บข้อมูลวิจัยหวังว่าคงได้รับความอนุเคราะห์จากท่านด้วยดีและขอขอบคุณ
มา ณ โอกาสนี้ 
    จึงเรียนมาเพ่ือพิจารณาด าเนินการต่อไป 

              เรียนมาด้วยความนับถือ 

                                    
                (รองศาสตราจารย์ฉวีวรรณ สุวรรณาภา) 

                         หัวหน้าแผนงานวิจัย 
                     มหาวิทยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่  

 

 



 

๒๓๒ 

 

 
          มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวทิยาลัย  
                                                                  วิทยาเขตแพร่   เลขที่  ๑๑๑  หมู่  ๕ 

ต าบลแม่ค ามี  อ าเภอเมือง  จังหวดัแพร่  ๕๔๐๐๐ 
ที่ อว๘๐๔๓.๔.๓(๓)/๐๑๐       โทรศัพท์/โทรสาร  ๐-๕๔๖๔-๖๕๘๕ ต่อ ๔๐๒ 

 
     ธันวาคม ๒๕๖๔ 

เรื่อง     ขอความอนุเคราะห์ลงพื้นที่และเก็บข้อมูลวิจัย      
เรียน     ก านันต าบลสูงเม่น  
   ด้วยสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย ได้อนุมัติให้ข้าพเจ้าและคณะได้
ด าเนินการศึกษาแผนงานวิจัย ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๖๕ ตามสัญญาเลขที่ ว ๐๑๐/๒๕๖๕  “Learning Center 
:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ” โดยมีโครงการย่อยภายใต้แผนงานวิจัย จ านวน ๔ เรื่อง ได้แก่  

โครงการย่อยที่ ๑ เรื่อง “การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ พระมหาสิทธิชัย ชยสิทฺธิ,ดร. 

โครงการย่อยที่ ๒ เรื่อง “การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อรอนงค์ วูวงศ์ 
 โครงการย่อยที่ ๓ เรื่อง “การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดขอบโครงการ อาจารย์ปุญยวีร์ มงคลพิพัฒน์พร 
 โครงการย่อยที่ ๔ เรื่อง “การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่”  ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชลธิชา จิรภัคพงค์ 

ทั้งนี้ในการด าเนินการดังกล่าวต้องเก็บข้อมูลจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้องข้าพเจ้าและ
คณะจึงขอความอนุเคราะห์ลงพ้ืนที่และเก็บข้อมูลวิจัยหวังว่าคงได้รับความอนุเคราะห์จากท่านด้วยดีและขอขอบคุณ
มา ณ โอกาสนี้ 
    จึงเรียนมาเพ่ือพิจารณาด าเนินการต่อไป 

              เรียนมาด้วยความนับถือ 

                                    
                (รองศาสตราจารย์ฉวีวรรณ สุวรรณาภา) 

                         หัวหน้าแผนงานวิจัย 
                     มหาวิทยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่  

 

 



 

๒๓๓ 

 
          มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวทิยาลัย  
                                                                  วิทยาเขตแพร่   เลขที่  ๑๑๑  หมู่  ๕ 

ต าบลแม่ค ามี  อ าเภอเมือง  จังหวดัแพร่  ๕๔๐๐๐ 
ที่ อว๘๐๔๓.๔.๓(๓)/๐๑๑       โทรศัพท์/โทรสาร  ๐-๕๔๖๔-๖๕๘๕ ต่อ ๔๐๒ 

 
              ธันวาคม ๒๕๖๔ 

เรื่อง     ขอความอนุเคราะห์ลงพื้นที่และเก็บข้อมูลวิจัย      
เรียน     ก านันต าบลทุ่งโฮ้ง 
   ด้วยสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย ได้อนุมัติให้ข้าพเจ้าและคณะได้
ด าเนินการศึกษาแผนงานวิจัย ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๖๕ ตามสัญญาเลขที่ ว ๐๑๐/๒๕๖๕  “Learning Center 
:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ” โดยมีโครงการย่อยภายใต้แผนงานวิจัย จ านวน ๔ เรื่อง ได้แก่  

โครงการย่อยที่ ๑ เรื่อง “การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ พระมหาสิทธิชัย ชยสิทฺธิ,ดร. 

โครงการย่อยที่ ๒ เรื่อง “การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อรอนงค์ วูวงศ์ 
 โครงการย่อยที่ ๓ เรื่อง “การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดขอบโครงการ อาจารย์ปุญยวีร์ มงคลพิพัฒน์พร 
 โครงการย่อยที่ ๔ เรื่อง “การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่”  ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชลธิชา จิรภัคพงค์ 

ทั้งนี้ในการด าเนินการดังกล่าวต้องเก็บข้อมูลจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้องข้าพเจ้าและ
คณะจึงขอความอนุเคราะห์ลงพ้ืนที่และเก็บข้อมูลวิจัยหวังว่าคงได้รับความอนุเคราะห์จากท่านด้วยดีและขอขอบคุณ
มา ณ โอกาสนี้ 
    จึงเรียนมาเพ่ือพิจารณาด าเนินการต่อไป 

              เรียนมาด้วยความนับถือ 

                                    
                (รองศาสตราจารย์ฉวีวรรณ สุวรรณาภา) 

                         หัวหน้าแผนงานวิจัย 
                     มหาวิทยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่  

 

 



 

๒๓๔ 

 

 
          มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวทิยาลัย  

                                                                  วิทยาเขตแพร่   เลขที่  ๑๑๑  หมู่  ๕ 
ต าบลแม่ค ามี  อ าเภอเมือง  จังหวดัแพร่  ๕๔๐๐๐ 

ที่ อว๘๐๔๓.๔.๓(๓)/๑๒                      โทรศัพท์/โทรสาร  ๐-๕๔๖๔-๖๕๘๕ ต่อ ๔๐๒ 

 
              ธันวาคม ๒๕๖๔ 

เรื่อง     ขอความอนุเคราะห์ผู้ให้ข้อมูลวิจัย      
เรียน     ส านักงานพัฒนาชุมชน อ าเภอสูงเม่น  
   ด้วยสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย ได้อนุมัติให้ข้าพเจ้าและคณะได้
ด าเนินการศึกษาแผนงานวิจัย ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๖๕ ตามสัญญาเลขที่ ว ๐๑๐/๒๕๖๕  “Learning Center 
:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ” โดยมีโครงการย่อยภายใต้แผนงานวิจัย จ านวน ๔ เรื่อง ได้แก่  

โครงการย่อยที่ ๑ เรื่อง “การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ พระมหาสิทธิชัย ชยสิทฺธิ,ดร. 

โครงการย่อยที่ ๒ เรื่อง “การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อรอนงค์ วูวงศ์ 
 โครงการย่อยที่ ๓ เรื่อง “การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดขอบโครงการ อาจารย์ปุญยวีร์ มงคลพิพัฒน์พร 
 โครงการย่อยที่ ๔ เรื่อง “การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่”  ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชลธิชา จิรภัคพงค์ 

ทั้ งนี้ ในการด าเนินการดังกล่าวต้องเก็บข้อมูลจากหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องเพ่ือให้ ได้ข้อมูลที่ถูกต้อง            
ข้าพเจ้าและคณะจึงขอความอนุเคราะห์ท่านหรือตัวแทนเป็นผู้ให้ข้อมูล  ในวันที่.............เดือน.......................พ.ศ
.................  หวังว่าคงได้รับความอนุเคราะห์จากท่านด้วยดี และขอขอบคุณมา ณ โอกาสนี้ 
    จึงเรียนมาเพ่ือพิจารณาด าเนินการต่อไป 

              เรียนมาด้วยความนับถือ 

                                  
                (รองศาสตราจารย์ฉวีวรรณ สุวรรณาภา) 

                         หัวหน้าแผนงานวิจัย 
                     มหาวิทยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่              

 



 

๒๓๕ 

 
          มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวทิยาลัย  
                                                                  วิทยาเขตแพร่   เลขที่  ๑๑๑  หมู่  ๕ 

ต าบลแม่ค ามี  อ าเภอเมือง  จังหวดัแพร่  ๕๔๐๐๐ 
ที่ อว๘๐๔๓.๔.๓(๓)/๐๑๓       โทรศัพท์/โทรสาร  ๐-๕๔๖๔-๖๕๘๕ ต่อ ๔๐๒ 

 
     ธันวาคม ๒๕๖๔ 

เรื่อง     ขอความอนุเคราะห์ผู้ให้ข้อมูลวิจัย      
เรียน     เทศบาลต าบลบวกโป่ง 
   ด้วยสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย ได้อนุมัติให้ข้าพเจ้าและคณะได้
ด าเนินการศึกษาแผนงานวิจัย ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๖๕ ตามสัญญาเลขที่ ว ๐๑๐/๒๕๖๕  “Learning Center 
:  องค์ความรู้เทคนิคและกระบวนการเสริมสร้างการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ ” โดยมีโครงการย่อยภายใต้แผนงานวิจัย จ านวน ๔ เรื่อง ได้แก่  

โครงการย่อยที่ ๑ เรื่อง “การจัดการองค์ความรู้และกระบวนการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพใน
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ พระมหาสิทธิชัย ชยสิทฺธิ,ดร. 

โครงการย่อยที่ ๒ เรื่อง “การพัฒนาเทคนิคและกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
สัมมาชีพในจังหวัดแพร่” ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อรอนงค์ วูวงศ์ 
 โครงการย่อยที่ ๓ เรื่อง “การเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้วิถีพุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
จังหวัดแพร่” ผู้รับผิดขอบโครงการ อาจารย์ปุญยวีร์ มงคลพิพัฒน์พร 
 โครงการย่อยที่ ๔ เรื่อง “การสร้างเครือข่าย กลไกการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่”  ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ชลธิชา จิรภัคพงค์ 

ทั้ งนี้ ในการด าเนินการดังกล่าวต้องเก็บข้อมูลจากหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องเพ่ือให้ ได้ข้อมูลที่ถูกต้อง            
ข้าพเจ้าและคณะจึงขอความอนุเคราะห์ท่านหรือตัวแทนเป็นผู้ให้ข้อมูล  ในวันที่.............เดือน.......................พ.ศ
.................  หวังว่าคงได้รับความอนุเคราะห์จากท่านด้วยดี และขอขอบคุณมา ณ โอกาสนี้ 
    จึงเรียนมาเพ่ือพิจารณาด าเนินการต่อไป 
 

              เรียนมาด้วยความนับถือ 

                                    
                (รองศาสตราจารย์ฉวีวรรณ สุวรรณาภา) 

                         หัวหน้าแผนงานวิจัย 
                     มหาวิทยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่  

 



ผนวก ค  
 

ภาพถ่ายการลงพื้นที่การท าวิจัย การสัมภาษณ์ 
 
 

                          
     

ภาพกิจกรรม ลงพื้นที่และการสัมภาษณ์  คุณอมรรัตน์ กาทองทุ่ง พัฒนากรประงาน 
และคุณมาลี  ชัยธิ พัฒนากรดูแลงาน OTOP ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอสูงเม่น 

 

                         
             

 
ภาพกิจกรรม ลงพื้นที่และสัมภาษณ์คุณปาริชาติ  มุกดาเนตร  
นักวิเคราะห์นโยบายและแผนองค์การบริหารส่วนต าบลน้ าช า 

 
 

 
 
 



 

๒๓๗ 
 

                            
 
 

ภาพกิจกรรม ลงพ้ืนที่และ สนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการจักสานและผู้น าชุมชนบ้านค่างาม 

        
 
 

                               
                         
                  ภาพกิจกรรม ลงพื้นที่และสนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการไม้สักและผู้น าชุมชนบ้านดอนมูล 
 

                               
 

ภาพกิจกรรม ลงพื้นที่ศึกษาชุมชนและสนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการไม้สักและผู้น าชุมชนบ้านบวกโป่ง 
                        

 



 

๒๓๘ 
 

                             

 

                                               

กิจกรรม work shop ถอดองค์ความรู้ ครั้งที่ ๑  

 

                    
 

 ภาพกิจกรรมลงพื้นที่สัมภาษณ์อาจารย์ปฏิพล  พรินทรากูล     (ปราชญ์, ครูผู้สอนช่างสบิหมู่) 
                     อาจารย์นุชนาฎ  ชาวนา ครู คศ.๒ วิทยาลัยชุมชนแพร่ (ผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตร)  

 



 

๒๓๙ 
 

                               

ภาพกิจกรรมลงพ้ืนที่ สนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการไม้สักและผู้น าชุมชนเพ่ือพัฒนาหลักสูตรและเทคนิค 
กระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนสัมมาชีพในจังหวัดแพร่ 

 

                  

กิจกรรม WORK SHOP ถอดองค์ความรู้ ครั้งที่ ๒  
 

                     

                         

 
ภาพกิจกรรมลงพ้ืนที่ ลงพื้นที่ศึกษาชุมชนบ้านบวกโป่ง 

 

 

 



 

๒๔๐ 
 

                      

                        
 

 
 

กิจกรรม WORK SHOP ถอดองค์ความรู้ ครั้งที่ ๓ 
 

                        



 

๒๔๑ 
 

สัมภาษณ์ผู้ประการและผู้น าชุมชนสัมมาชีพในการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด 
ผลิตภัณฑ์หม้อห้อม 

 

                           

 

                        

สัมภาษณ์ผู้ประการและผู้น าชุมชนสัมมาชีพในการสร้างเครือข่าย กลไกการตลาด 
ผลิตภัณฑ์ไม้สัก 

 

 



 
ผนวก ง  

การรับรองการใช้ประโยชน์ 

 



 

๒๔๓ 
 

 



ผนวก จ 
  

ผลผลิต ผลลัพธ์และผลกระทบจากงานวิจัย (Output/Outcome/Impact) 
 

 

ผลงานที่คาด
ว่าจะได้รับ 

 

รายละเอียดของผลผลิต 
จ านวนนับ  

ผลลัพธ์ที่คาดว่า 
จะได้รับ 

 

ผลกระทบที่คาดว่า 
จะได้รับ 

ปี   
๒๕๖๕ 

หน่วย
นับ 

องค์ความรู้
ใหม่  

ชุดความรู้ Learning 
Center:  องค์ความรู้
เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้าง
การเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ 

๔ เรื่อง ไดชุ้ดความรู้ 
Learning Center:  
องค์ความรู้เทคนิค
และกระบวนการ
เสริมสร้างการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่ 

ได้ฐานข้อมูลองค์
ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้าง
การเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ 

ต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์
ระดับก่ึง
อุตสาหกรรม 

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจาก
การพัฒนาเทคนิคและ
กระบวนการสร้างสรรค์
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ 

๓ ต้นแบบ ไดผ้ลิตภัณฑ์
ต้นแบบจากการ
พัฒนาเทคนิคและ
กระบวนการ
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ 

ไดเ้พ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ 

การพัฒนา
ก าลังคน 
นักวิจัยจาก
ภาคเอกชน 
ภาคบริการ

จ านวนการถ่ายทอด
ผลงาน Learning 
Center:  องค์ความรู้
เทคนิคและกระบวนการ
เสริมสร้างการเรียนรู้วิถี

๔ เรื่อง ไดจ้ านวนการ
ถ่ายทอดผลงานได้
น าเสนอชุดความรู้ 
Learning Center:  
องค์ความรู้เทคนิค

ไดจ้ านวนการถ่ายทอด
ผลงาน Learning 
Center:  องค์ความรู้
เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้าง



 

๒๔๕ 
 

และภาค
สังคม 

พุทธเชิงสร้างสรรค์เพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัดแพร่ 

และกระบวนการ
เสริมสร้างการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่  

การเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่  

การใช้
ประโยชน์เชิง
สาธารณะ 
การจัด
สัมมนา 

น าเสนอชุดความรู้ 
Learning Center:  
องค์ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้าง
การเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
ชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ 

๑ ครั้ง ไดน้ าเสนอชุด
ความรู้ Learning 
Center:  องค์
ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการ
เสริมสร้างการ
เรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชนของชุมชน
สัมมาชีพ ในจังหวัด
แพร่  

ได้เผยแพร่ชุดความรู้ 
Learning Center:  
องค์ความรู้เทคนิคและ
กระบวนการเสริมสร้าง
การเรียนรู้วิถีพุทธเชิง
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของชุมชนสัมมาชีพ ใน
จังหวัดแพร่ 

 


