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บทคัดย่อ 

งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาแนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์
สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ 2) พัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ และ 3) ประชาสัมพันธ์และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบ
ออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ และการวิจัยแบบ
ผสานวิธี ประกอบด้วยการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ที่เกี่ยวข้องกับ
การท่องเที่ยวเมืองหลัก จำนวน 90 คน และผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมการสนทนากลุ่มแบบเจาะจง จำนวน 
5 คน ส่วนการวิจัยเชิงปริมาณ ใช้แบบสอบถามเก็บรวมรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 580 คน 

ผลการวิจัยพบว่า 1) แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถี
พุทธในระดับนานาชาติ ประกอบด้วยวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และวัดปฏิบัติธรรม 15 แห่ง แบ่งเส้นทาง
ท่องเที่ยว แบ่งเป็น 2 เส้นทาง คือ เส้นทางสายวัดท่องเที่ยว มี 3 สาย และเส้นทางสายวัดปฏิบัติธรรม 
มี 3 สาย สำหรับสารสนเทศเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว แบ่งเป็น 3 ส่วนคือ (1) ข้อมูลเกี่ยวกับที่ตั้งและ
การติดต่อ (2) ข้อมูลเกี่ยวกับการประเภทเส้นทางและรายละเอียดของสถานที ่และ 3) ประชาสัมพันธ์
และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ 
พบว่าความพึงพอใจในภาพรวม (1) ด้านเว็บเพจมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.42 อยู่ในระดับมากที่สุด และ (2) 
ด้านวิดีโอคลิป มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.48 อยู่ในระดับมากที่สุด 
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Abstract 
The objectives of this research are 1) to study the guidelines for developing 

a web portal for Buddhist tourism at an International Level; 2) to develop a web portal 
for Buddhist tourism at an International Level; and 3) to publicize and evaluate the 
results of a web portal for Buddhist tourism at an International Level. This research is 
action research and mixed methods research consisting of qualitative research and 
quantitative research. The qualitative research collected information by means of in-
depth interviewing 90 key informants who engage in emerging-city tourism and 5 
experts participating in a specific group discussion.  The quantitative research collected 
data from a sample of 628 participants. 

The results showed that 1) From studying the guidelines for developing a 
web portal for Buddhist tourism at a global scale, it has been discovered that the 
presentation must have an appealing style as well as relevant content. While a web 
portal for Buddhist tourism at a global scale should be accessible at any time and from 
any location for learning; 2) As a result of developing a web portal for Buddhist tourism 
at a global scale, the learning media has been arranged into two languages to present 
information in the areas of 15 tourist temples and 15 meditation temples, in a total of 
30 sites, and separated into two routes, each of which includes 3 tourist temples and 
3 meditation temples; and 3) Publicity and evaluation of the web portal for promoting 



ค 

 

Buddhist tourism at international level showed (1) highest satisfaction on Webpage 
with the average 4.42 and (2) highest satisfaction on video clips with the average 4.48. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 
งานวิจัยเรื่อง “Web Portal: ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ

ในเมืองหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทยในระดับนานาชาติ” เป็นโครงการย่อยที่ 3 ภายใต้แผนงาน
วิจัยเรื่อง “นวัตกรรมข้อมูลกลางเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลักของประเทศไทยใน
ระดับนานาชาติ” ได้รับทุนสนับสนุนจากกองทุนส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (ววน.) และ
สถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย คณะผู้วิจัยขอขอบคุณผู้ให้ทุน
สนับสนุนทั้ง 2 แห่ง มา ณ โอกาสนี้  

ขอกราบขอบพระคุณ พระธรรมวัชรบัณฑิต, ศ. ดร. อธิการบดี มจร. พระมหาสมบูรณ์ 
วุฑฺฒิกโร, รศ. ดร. รองอธิการบดีฝ่ายวิชาการและรักษาการคณบดีบัณฑิตวิทยาลัย มจร. พระสุธีรัตน
บัณฑิต , รศ. ดร. ผ ู ้อำนวยการสถาบันวิจ ัยพุทธศาสตร์ มจร.  และพระมหาชุติภ ัค อภินนฺโท 
ผู้อำนวยการส่งเสริมและพัฒนางานวิจัย มจร. 

ขอขอบคุณ ผู้เชี่ยวชาญที่ได้ตรวจสอบเครื่องมือวิจัย ผู้ทรงคุณวุฒิที่เข้าร่วมสนทนากลุ่ม
แบบเจาะจง ผู ้ทรงคุณวุฒิและเจ้าหน้าที่ของสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ มจร. ทุกท่าน ที ่กรุณาให้
คำปรึกษา แนะนำ และตรวจสอบโครงการวิจัย เพ่ือให้งานวิจัยมีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น  

ขอขอบคุณ ผู้ให้ข้อมูลสำคัญในการวิจัยทั้ง 90 คน ประกอบด้วย เจ้าอาวาสวัด/ผู ้ที่
เกี่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติธรรม และนักท่องเที่ยว/ผู้ปฏิบัติธรรม ที่เดินทางมายังวัดและสถาน
ปฏิบัติธรรม รวมถึงผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมสนทนากลุ่มแบบเจาะจงทั้ง 5 คน ประกอบด้วย ตัวแทนจาก
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ตัวแทนจากสำนักงานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ และตัวแทน
จากสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย และสุดท้าย ขอขอบคุณเจ้าของหนังสือ ผลงานวิจัย และ
เอกสารทางวิชาการ ที่ได้นำมาใช้อ้างอิงในงานวิจัย และขอขอบคุณทุกท่านที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
โครงการวิจัยนี้ 
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ภาพที่ 3 แนวคิดแบบจำลองการยอมรับเทคโนโลยี ผิดพลาด! ไม่ได้กำหนดบุ๊กมาร์ก 

ภาพที่ 4 แนวคิด BEST: ท่องเที่ยวไทยวิถีใหม่ ผิดพลาด! ไม่ได้กำหนดบุ๊กมาร์ก 

ภาพที่ 5 กรอบแนวคิดนวัตกรรมข้อมูลกลางเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธ 70 

ภาพที่ 6 กระบวนการวิจัย 7 ขั้นตอนสำหรับพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลาง  
            เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัด ในระดับนานาชาติ 92 

ภาพที่ 7 ตัวแบบระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (WEB PORTAL) เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 
           วิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ (AB2D MODEL) 169 

 



  

 

 

 

บทท่ี 1 

บทนำ 

1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 

เทคโนโลยีและบริบททางเศรษฐกิจและสังคมกำลังเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วไปสู่ยุคดิจิทัล 
ส่งผลต่อวิถีชีวิต รูปแบบกิจกรรมของปัจเจกชนและองค์กร ระบบเศรษฐกิจและสังคม ความสามารถ
ในการใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัลจึงเป็นปัจจัยสำคัญของการพัฒนาประเทศ ส่งผลให้มีการ
ลงทุน พัฒนาและส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อนำไปสู่ระบบเศรษฐกิจและสังคมที่เทคโนโลยี
ดิจิทัลเป็นกลไกสำคัญในการดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจและสังคม การใช้ชีวิตประจำวันของ
ประชาชน การเปลี่ยนกระบวนทัศน์ทางความคิดรูปแบบการมีปฏิสัมพันธ์ของคนในสังคม การปฏิรูป
กระบวนการทางธุรกิจซึ่งรวมถึงการผลิต การค้า การบริการ การท่องเที่ยว อันนำมาสู่พัฒนาทาง
เศรษฐกิจการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในสังคม  

การพัฒนาและขับเคลื่อนประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อมุ่งหวังปฎิรูปประเทศไทยให้
ทันต่อการสร้างระบบเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล และใช้ประโยชน์จากนวัตกรรมดิจิทัลอย่างเต็ม
ศักยภาพที่สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลสร้างมูลค่า และขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจและสังคมอย่างยั่งยืน 
การใช้เทคโนโลยีการท่องเที่ยวอัจฉริยะ เช่น สมาร์ทโฟน โซเชียลมีเดีย เพื่อวางแผนการเดินทางได้
เติบโตและแพร่หลาย การพัฒนาเทคโนโลยีการสื่อสารและสารสนเทศอย่างต่อเนื่องส่งผลให้เกิดการ
พัฒนาดิจิทัลในอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวมากขึ ้น ซึ ่งไม่เพียงแต่อำนวยความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยวเท่านั้น แต่ยังใช้ประโยชน์จากทรัพยากรการท่องเที่ยวของสถานที่ต่างๆ ได้อย่างเต็มที่1 
การท่องเที่ยวอัจฉริยะใช้ IoT เพ่ือเชื่อมต่อสิ่งอำนวยความสะดวกด้านการบริการ รวมถึงให้บริการการ

 
1 C. D. Huang et al., “Smart Tourism Technologies in Travel Planning: The Role of 

Exploration and Exploitation”, Information & Management, vol. 54, no. 6, 2017, pp. 757–770. 
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เดินทางส่วนบุคคลตามความต้องการของผู้ใช้เพื่อปรับปรุงประสบการณ์การท่องเที่ยว2 เทคโนโลยี AI 
ได้กลายเป็นวิธีการสำคัญในนวัตกรรมผลิตภัณฑ์และบริการการท่องเที่ยวอัจฉริยะด้วยข้อได้เปรียบ
ทางเทคนิคที่โดดเด่นด้วยคุณลักษณะทางเทคนิคเฉพาะสี่ด้าน ได้แก่ การรับรู้ที่ชาญฉลาด การเรียนรู้
ของเครื่อง การให้เหตุผลอย่างชาญฉลาด และการตัดสินใจที่ชาญฉลาด3 

ต้นปี 2022 การระบาดของไวรัสโคโรนาสายพันธุ์โอมิครอนส่งผลต่อความเชื่อมั่นด้านการ
ท่องเที่ยว เอเชียและแปซิฟิกยังคงเป็นภูมิภาคที่ใหญ่ที่สุดโดยมีส่วนแบ่งสถานที่ท่องเที่ยวแบบปิดมาก
ที่สุด ขณะที่ยุโรปและทวีปอเมริกาเริ่มมีการฟื้นตัวอย่างต่อเนื่อง4 ผู้เชี่ยวชาญยังคงเห็นการฟื้นตัวที่
เป็นไปได้ในปี 2022 และคาดการณ์ว่าปี 2023 จะมีพัฒนาการที่ดีขึ้น5 สำหรับการท่องเที่ยวของไทย 
คาดว่าในปี 2022 อาจมีจำนวนนักท่องเที่ยวประมาณ 6 ล้านคน คิดเป็น 15% ของระดับก่อนการ
ระบาดของไวรัสโคโรนา 2019 และอาจต้องใช้เวลาอีกกว่า 4 ปีจึงจะกลับไปสู่ระดับก่อนการแพร่
ระบาดที่ 40 ล้านคน โดยสรุป การฟื้นตัวของภาคการท่องเที่ยวยังคงเปราะบาง ธุรกิจบางส่วนยังไม่
สามารถกลับมาดำเนินงานได้ตามปกติ รวมถึงแรงงานบางกลุ่มที่อาจยังต้องตกงานหรือว่างงานแฝงไป
อีกระยะหนึ่ง6 

จากสถานการณ์ดังกล่าว ส่งผลให้ทั่วโลกให้ความสำคัญกับการพัฒนาด้าน ดิจิทัล โดยมี
เป้าหมายเพื่อสร้างมาตรการป้องกันและควบคุมการระบาดของไวรัสโคโรนา รวมถึงการส่งเสริมการ
ฟื้นตัวของทุกภาคส่วน ดังจะเห็นได้จากภาคการท่องเที่ยวได้มีการนำนวัตกรรมดิจิทัลมาใช้ เช่น การ

 
2 D. Buhalis, “Technology in Tourism–From Information Communication Technologies 

to Etourism and Smart Tourism Towards Ambient Intelligence Tourism: A Perspective Article”, 
Tourism Review, vol. 75, no. 1, 2017, pp. 267-272..  

3 Liu et al., “Artificial Intelligence in the 21st Century,” IEEEAccess, vol. 6, 2018, pp. 
34403–34421. 

4 UNWTO, UNWTO WORLD TOURISM BAROMETER, [online], source: https://webunwto. 
s3.eu-west-1.amazonaws.com/s3fs-public/2022-01/220118-Barometersmall.pdf?_PBIQdr4u_qM0w 
56.l0NpfGPzylGu6Md [5 กุมภาพันธุ ์2565]. 

5 UNWTO, When do you expect international tourism to return to pre-pandemic 
2019 levels in your country?, [online], source: https://www.unwto.org/news/tourism-grows-4-in-
2021-but-remains-far-below-pre-pandemic-levels [5 กุมภาพันธุ ์2565]. 

6 ธนาคารแห่งประเทศไทย, มองเศรษฐกิจปี 65 ฟ้าหลังฝนโควิด 19?, [ออนไลน์], แหล่งที่มา: 
https://www.bot.or.th/Thai/ResearchAndPublications/articles/Pages/Article_7Dec2021.aspx [8 
มกราคม 2565]. 
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ใช้ใบรับรองโควิดแบบดิจ ิท ัลของยุโรป (EU Digital COVID Certificate)7 สำหรับประเทศไทย 
สำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล (depa) ส่งเสริมให้มีการนำเทคโนโลยี Augmented Reality (AR) 
เข้ามาประยุกต์ใช้สำหรับการท่องเที่ยววิถีใหม่ เพื่อลดโอกาสการแพร่กระจายของเชื้อจากการพูดคุย
และสัมผัสกัน8 ซึ่งสอดคล้องกับการวิเคราะห์ของธนาคารแห่งประเทศไทยที่ระบุว่า นักท่องเที่ยวให้
ความสำคัญกับการใช้เทคโนโลยีมาช่วยเพิ่มความสะดวกสบายตลอดการเดินทาง ซึ ่งต้องอาศัย
หน่วยงานและกลไกการขับเคลื่อนนโยบายของภาครัฐที่เป็นเอกภาพ โครงสร้างพื้นฐานทั้งระบบ
คมนาคมและแพลตฟอร์มด้านการท่องเที่ยว และมาตรการสนับสนุนการปรับตัวของภาคธุรกิจ  เพ่ือ
ช่วยให้เกิดการเปลี่ยนแปลงได้9 

การท่องเที่ยววิถีพุทธมีความพิเศษตรงที่นักท่องเที่ยวจะเน้นที่การศึกษาหาความรู้ในพ้ืนที่
หรือบริเวณที่มีคุณลักษณะที่สำคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม เป็นผลเกี่ยวเนื่องกับองค์ความรู้
ทางพระพุทธศาสนา หรือขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถิ่น อีกทั้งยังสามารถส่งเสริมการพัฒ นา
เศรษฐกิจของชุมชน และประเทศผ่านทางการท่องเที่ยววิถีพุทธ โดยพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน 
ใช้เทคโนโลยีออนไลน์หลายช่องทาง ในการค้นหาข้อมูลเพื่อตัดสินใจเดินทางไปทัศนศึกษาท่องเที่ยว 
อุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวได้มีการนำการท่องเที ่ยวอิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Tourism: E-
Tourism) มาใช้ในการให้บริการ โดยเฉพาะเทคโนโลยีดิจิทัลและอินเทอร์เน็ตที่มีความสามารถในการ
ให้ข้อมูล กระแสดิจิตัลและการเติบโตของอินเตอร์เน็ตส่งผลให้คนทั่วโลกสามารถเชื่อมต่อถึงกันได้
โดยสะดวก และสามารถเข้าถึงข้อมูลได้โดยง่าย แนวโน้มของเทคโนโลยีและโลกดิ จิตัลส่งผลกระทบ
ด้านบวกต่อการท่องเที่ยว สามารถทำได้ง่ายขึ้นเนื่องจากความสะดวกและความง่ายในการเข้าถึง
ผู้บริโภค การพัฒนาระบบนวัตกรรมเพื่อจึงมีความสำคัญที่ต้องดำเนินการอย่างเป็นระบบ เพื่อเตรียม
ความพร้อมต่อการรองรับนักท่องเที่ยวจากในและต่างประเทศในอนาคต 

 
7 UNWTO, WORLD TOURISM BAROMETER, [online], source: https://webunwto.s3.eu-

west-1.amazonaws.com/s3fs-public/2022-01/UNWTO_Barom22_01_January_Excerpt.pdf?lXWPdwS 
pA0FBYClC_xMHrLYarzBnARrV [5 กุมภาพันธุ ์2565]. 

8 สำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทลั (depa), AR Technology เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวอัจฉริยะ 
อย่างปลอดภัย, [online], source: https://www.depa.or.th/th/article-view/ar-technology [2 กุมภาพันธุ์ 
2565]. 

9 ธนาคารแห่งประเทศไทย, Tourism at a crossroad: อนาคตภาคการท่องเที่ยวไทย เดินต่อ
อย่างไรในฟ้าหลังฝน , [ออนไลน์] , แหล่งที ่มา: https://www.bot.or.th/Thai/ResearchAndPublications/ 
articles/Pages/Article_18Aug2021.aspx [8 มกราคม 2565]. 
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การประชุมสมัชชาใหญ่สมัยสามัญขององค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ ครั้งที่ 
24 ซึ่งจัดขึ้นระหว่างวันที่ 30 พฤศจิกายน - 3 ธันวาคม 2564 ณ กรุงมาดริด ราชอาณาจักรสเปน 
โดยการประชุมดังกล่าวเป็นการประชุมผู้นำการท่องเที่ยวของโลกที่ใหญ่ที่สุด ซึ่งมีการประชุมทุก 2 ปี 
เพ่ือกำหนดทิศทางและนโยบายด้านการท่องเที่ยวของโลก ตลอดจนอนุมัติงบประมาณ เพื ่อให้
สำนักงานเลขาธิการ UNWTO ใช้ดำเนินการในการพัฒนา และส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยเฉพาะใน
ด้านการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยมีแนวทางในการดำเนินการ ได้แก่ 1) ให้ความร่วมมือเพื่อการ
พัฒนา 2) พัฒนาทรัพยากรบุคคล 3) พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 4) พัฒนาคุณภาพการท่องเที่ยว 
5) รวบรวมข้อมูลด้านสถิติการท่องเที่ยว 6) ส่งเสริมและประเมินสถานการณ์ด้านการตลาด 7) พัฒนา
และส่งเสริมเทคโนโลยีสารสนเทศใหม่ ๆ และ 8) สนับสนุนการสื่อสารและการจัดทำข้อมูล10 

ประเทศไทยให้ความสำคัญกับการท่องเที่ยว โดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้จัดทำ
ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยว และการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทั้งเมืองหลักและเมืองรอง ทั้งนี้ ได้กำหนด
เป็นนโยบายเพ่ือให้เกิดการพัฒนาในเรื่องของ Local Economy ซึ่งส่งผลต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว 
รวมถึงสินค้าเกษตร วิสาหกิจชุมชน และเรื่องต่างๆ เพื่อป้อนเข้าสู่การท่องเที่ยว ดังนั้น การส่งเสริม
การท่องเที ่ยวครอบคลุมทั ้ง เมืองหลักและเมืองรอง จึงส ่งผลให้ความเจริญไม่กระจุกอยู ่แค่
ผู้ประกอบการไม่กี่แห่ง รวมถึง ให้มีการกระจายนักท่องเที่ยวและรายได้จากเมืองหลักไปสู่เมืองรอง
อย่างต่อเนื่อง11  

จากปรากฏการณ์ข้างต้น ทำให้ผู้วิจัยเห็นความสำคัญของการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมือง
หลัก โดยการพัฒนา Web Portal: ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธใน
เมืองหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทยในระดับนานาชาติ เพ่ือส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันด้าน
การท่องเที่ยวกับพื้นที่ท่องเที่ยวอื่น ไม่ว่าจะเป็นจังหวัดท่องเที่ยวหลักและจังหวัดท่องเที่ยวรองอื่นๆ 
ในตลาดการท่องเที่ยวของประเทศได้ ซ่ึงสอดคล้องกับนโยบายภาครัฐ ที่ต้องการส่งเสริมการท่องเที่ยว
เมืองหลัก เพื่อกระจายรายได้สู่ชุมชน สร้างรากฐานที่แข็งแกร่ง นำไปสู่การลดความเหลื่อมล้ำของ
สังคม 

 
10 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, การประชุมสมัชชาใหญ่สมัยสามัญขององค์การการท่องเที่ยวโลก

แห่งสหประชาชาติ ครั้งที่ 24, [ออนไลน์], แหล่งที่มา: https://www.mots.go.th/News-view.php?nid=13692 
[24 มกราคม 2565]. 

11 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, รองฯ สมคิด เร่งหน่วยงานจัดทำยุทธศาสตร์การท่องเที ่ยว 
พร ้อมเด ินหน ้าพ ัฒนาแหล ่งท ่องเท ี ่ ยวเม ืองหล ักส ู ่ เม ืองรองต ่อ เน ื ่ อง , [ออนไลน ์ ] , แหล ่ งท ี ่มา : 
https://www.mots.go.th/News-view.php?nid=10155 [14 มกราคม 2565]. 

https://www.mots.go.th/News-view.php?nid=10155
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1.2 คำถามวิจัย 

1. แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก
ในระดับนานาชาติ มีลักษณะอย่างไร 

2. การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลักใน
ระดับนานาชาติ มีกระบวนการและข้ันตอนการพัฒนาอย่างไร 

3. การประชาสัมพันธ์และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยว
วิถีพุทธเมืองหลักในระดับนานาชาติ เป็นอย่างไร 

1.3 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาแนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ
เมืองหลักในระดับนานาชาติ  

2. เพื่อพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ เมืองหลักใน
ระดับนานาชาติ  

3. เพื่อการประชาสัมพันธ์และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลักในระดับนานาชาติ 

1.4 ขอบเขตการวิจัย 

1. ขอบเขตด้านพื้นที่ 

การวิจัยครั้งนี้จะดำเนินการในพื้นที่ของวัด 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ใน
เมืองหลัก 15 จังหวัด รวมทั้งสิ้น 30 สถานที่ ประกอบด้วย (1) ภาคเหนือ จำนวน 1 จังหวัด (2) ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ จำนวน 2 จังหวัด (3) ภาคกลาง จำนวน 1 จังหวัด (4) ภาคตะวันออก จำนวน 
3 จังหวัด (5) ภาคตะวันตก จำนวน 3 จังหวัด และ (6) ภาคใต้ จำนวน 5 จังหวัด 

2. ขอบเขตด้านเนื้อหา 

เนื้อหาในงานวิจัยนี้ ศึกษาข้อมูลในพื้นที่ของวัด 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง 
รวมทั้งสิ้น 30 สถานที่ เนื้อหาของแต่ละสถานที่ ประกอบด้วยข้อมูลสำคัญ 9 สารสนเทศ คือ 

1. ที่ตั้ง/การเดินทาง 
2. ช่องทางประชาสัมพันธ์และติดต่อ 
3. ประวัติความเป็นมา 
4. เส้นทางท่องเที่ยววิถีพุทธ (ROUTE) 
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5. สิ่งสำคัญภายในวัด 
6. กิจกรรมสำคัญของวัด 
7. คุณค่าทางพระพุทธศาสนา 
8. สถานที่ท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้เคียง 
9. สิ่งอำนวยความสะดวกหรือบริการที่อยู่ใกล้เคียง 

โดยเว็บไซต์นำเสนอเนื้อหา 2 ภาษา คือ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

3. ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูล 

1) ผู้ให้ข้อมูลสำคัญในการวิจัย ซึ่งเกี่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติธรรม ทั้ง 30 แห่ง ใน
เมืองหลัก 15 จังหวัด จำนวน 90 คน ประกอบด้วย เจ้าอาวาสวัด/ผู้ที่เกี่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติ
ธรรม จำนวน 30 คน และ นักท่องเที่ยว/ผู้ปฏิบัติธรรม ที่เดินทางมาวัดและสถานปฏิบัติธรรม จำนวน 
60 คน 

2) ผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมสนทนากลุ่มแบบเจาะจง จำนวน 5 คน ประกอบด้วย ตัวแทนจาก
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) จำนวน 3 คน ตัวแทนจากสำนักงานพระพุทธศาสนาแหง่ชาติ 
จำนวน 1 คน และตัวแทนจากสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย จำนวน 1 คน 

1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 

Web Portal หมายถึง เว็บไซต์ส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธ เป็นแหล่งข้อมูลกลาง
เกี ่ยวกับวัดท่องเที ่ยวและสถานปฏิบัติธรรม นำเสนอข้อมูลแบบ 2 ภาษาคือ ภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ สามารถใช้งานผ่านทางสมาร์ทโฟนหรือเครื ่องคอมพิวเตอร์  เว็บไซต์เป็นช่องทาง
ประชาสัมพันธ์แบบออนไลน์ซึ ่งนำเสนอสื ่อประชาสัมพันธ์แบบดิจิทัลหลายประเภท ได้แก่ 1) 
โปสเตอร์ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว 2) หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 2 ภาษา 3) เว็บเพจมีเนื้อหาเกี่ยวกับแหล่ง
ท่องเที่ยว 2 ภาษา และ 4) วิดีโอคลิป 2 ภาษา 

เมืองหลัก หมายถึง เมืองท่องเที่ยวหลัก หรือเมืองที่สถิตินักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ 
มักจะกระจุกอยู่บริเวณหัวเมืองใหญ่ เมื่อนับนักท่องเที่ยวชาวไทยเข้าไปด้วยจำนวนจะยิ่งทวีคูณมาก
ขึ้น ในงานวิจัยนี้ เมืองหลักประกอบด้าน 15 จังหวัด ได้แก่ เชียงใหม่, สระบุรี, ภูเก็ต, กระบี่, พังงา, 
สงขลา, สุราษฎร์ธานี, กาญจนบุรี, ประจวบคีรีขันธ์, เพชรบุรี, ฉะเชิงเทรา, ชลบุรี, ระยอง, ขอนแก่น 
และนครราชสีมา 

การท่องเที่ยววิถีพุทธ หมายถึง การท่องเที่ยวที่มีเป้าหมายเพื่อนันทนาการควบคู่ไปกับ
การแสวงหาความรู้ การศึกษาข้อปฏิบัติอันเป็นหลักการในการดำรงชีวิตอย่างถูกต้องตามหลัก
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พระพุทธศาสนา ซึ่งประกอบด้วย 2 มิติ คือ 1) มิติเชิงนันทนาการ หรือความสนุกสนาน เพลิดเพลิน 
และ 2) มิติเชิงการเรียนรู้และการปฏิบัติธรรม  

เส้นทางการท่องเที่ยว หมายถึง แนวทางการสัญจรที่กําาหนดขึ้นสําหรับการเดินทางหรือ
การตัดสินใจเลือกเดินทางของนักท่องเที่ยว เพื่อให้สามารถพบเห็นหรือเข้าชมจุดที่น่าสนใจตามแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ ได้ง่าย สะดวก ปลอดภัย ได้รับความรู้ และความเพลิดเพลินจากการใช้เส้นทางที่กําหนด
ขึ้นสําหรับการเดินทางท่องเที่ยว ในงานวิจัยนี้มี 4 เส้นเทาง คือ (1) สายเกจิอาจารย์/รูปเคารพและวัตถุ
มงคล (2) สายสถาปัตยกรรมและจิตรกรรม (3) สายประเพณีวัฒนธรรมและอนุรักษ์ธรรมชาติ (4) สาย
สถานที่ปฏิบัติธรรม 

สื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบดิจิทัล หมายถึง วิดีโอคลิปที ่นำเสนอข้อมูลเกี ่ยวกับวัด
ท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรม เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับ
นานาชาติ 

1.6 ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 

1. นักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว และมัคคุเทศน์ สามารถสืบค้นข้อมูล
จากเว็บไซต์เพ่ือนำไปใช้ด้านการท่องเที่ยว 

2. นักศึกษา นักวิชาการ สามารถสืบค้นข้อมูลจากเว็บไซต์เพ่ือนำไปใช้ด้านวิชาการ 

3. หน่วยงานภาครัฐ สามารถสืบค้นข้อมูลจากเว็บไซต์เพื ่อนำไปใช้ส่งเสริมด้านการ
ท่องเที่ยว และขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจ 

 



  

 

 

 

บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

การวิจัยเรื่อง “WEB Portal: ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ
ในเมืองหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทยในระดับนานาชาติ” ได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่
เกี่ยวข้องจากเอกสารโดยการวิเคราะห์เนื้อหาอย่างเป็นระบบ และสุดท้ายจึงสังเคราะห์เป็นกรอบ
แนวคิดในการวิจัย ซ่ึงจะนำเสนอไปตามลำดับ  

2.1 แนวคิดการพัฒนาเว็บไซต์  

ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีทำให้อุปกรณ์สื่อสารพัฒนาเปลี่ยนไปอย่างมากในปัจจุบัน  
โทรศัพท์มือถือที่เดิมเคยใช้งานหลัก ๆ เป็นการเพียงโทรเข้า โทรออก มีการเพิ่มการใช้งานใหม่โดย
ระบบปฏิบัติการของโทรศัพท์มือถือร่วมกับเครือข่ายอินเตอร์เน็ต เว็บไซต์ในปัจจุบันต้องรองรับการใช้
อุปกรณ์สื่อสารในรูปแบบใหม่ เพื่อการเข้าถึงข้อมูล ที่ง่ายและรองรับการใช้งานได้ทุกรูปแบบ การ
ออกแบบเว็บไซต์ที ่ได ้ร ับความนิยมและถือเป็นประสิทธิภาพอย่างมากที ่ส ุดในปัจจุบ ัน คือ 
Responsive Web Design หรือที่เรียกว่า การออกแบบเว็บไซต์ให้ใช้ได้กับทุกอุปกรณ์ สามารถ
แสดงผลบนอุปกรณ์ที่มีความแตกต่างกัน เช่น คอมพิวเตอร์ สมาร์ทโฟนรุ่นต่าง ๆ เป็นต้น เพ่ือเป็นการ
อำนวยความสะดวกในการแสดงผลและการใช้งานมากที่สุดและมีความผิดเพี้ยนน้อยที่สุด 

2.1.1 ความหมายของเว็บไซด ์ 

การค้นหาข้อมูล และบริการข้อมูล มัลติมีเดีย เช่น เวิร์ลไวเว็บ (World Wide Web) หรือ
เว็บไซต์ (Website) ซึ่งล้วนเป็น ที่นิยมของผู้ใช้อินเทอร์เน็ต โดยเฉพาะอย่างยิ่ง เวิร์ลไวเว็บ เป็น
บริการที ่ได้ร ับความนิยมอย่างมาก และเป็น ซื ้อ ที ่ เหมาะสมสำหรับการประยุกต์ เพื ่อการ
ประชาสัมพันธ์มากที ่ส ุด เวิร ์ลไวเว็บ  เป็นการนำเสนอข้อมูลต่าง ๆ ในลักษณะหน้ากระดาษ
อิเล็กทรอนิกส์ ที่เรียกว่าเว็บเพจ (Web Page) ซึ่งสามารถบรรจุข้อความ รูปภาพ และเสียงไว้ร่วมกัน
ได ้โดยมีการออกแบบและตกแต่ง สวยงาม หน้าแรกของเว็บเพจเรียกว่า โฮมเพจ (Home Page) เมื่อ
หน้าเว็บเพจหลาย ๆ หน้า มารวมกันจะเรียกว่า “เว็บไซต์” ซึ่งเป็นคำที่ ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตส่วนใหญ่ 
คุ้นเคย และนำมาใช้แทนคำว่า เวิร์ลไวเว็บ การใช้งานเว็บไซต์ ผู้ใช้จะต้องอาศัยโปรแกรม ที่เรียกว่า 
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เว็บบราวเซอร์ (Web Browser) เป็น ตัวเชื่อมเข้าสู่ระบบอินเทอร์เน็ต ซึ่งโปรแกรมเว็บบราวเซอร์ ที่
นิยมได้รับในปัจจุบัน เช่น Internet Explorer, Google Chrome, Mozilla, Firefox, Opera เป็น
ต้น1 

2.1.2 ประเภทของเว็บไซด์ 

เว็บไซต์ได้ถูกสร้างเพ่ิมมากข้ึนในปัจจุบัน นอกจากสถาบันการศึกษาธุรกิจ การค้าแล้ว ยัง
มีเว็บไซต์เพ่ือการบันเทิง สืบค้นข้อมูลข่าวสาร จึงได้มีการแบ่งเว็บไซต์ออกเป็น 8 ประเภท2 ดังนี้ 

1. เว็บท่า (Portal Site) เว็บท่าคือเว็บไซต์ ที่รวบรวมข้อมูลข่าวสาร และบันเทิง เช่น ฟัง
เพลง ดูดวง รวมไปถึงการท่องเที ่ยว สามารถรองรับกลุ ่มผู้ใช้ บริการได้ทุกระดับ  สามารถที่จะ
แลกเปลี่ยน และแสดงความคิดเห็น ผ่านเว็บบอร์ด ภายในเว็บไซต์ได้ 

2. เว ็บข ่าว (News Site) ส ่วนใหญ ่ เป ็นเว ็บไซต ์ของหน ังส ือพ ิมพ ์  ฉบ ับต ่าง ๆ 
สถานีโทรทัศน์ที่นำเสนอ ข่าวทุกประเภท เช่น ข่าวการเมือง ข่าวกีฬา ข่าวเศรษฐกิจ บันเทิง และ 
ศิลปวัฒนธรรม เป็นต้น 

3. เว็บข้อมูล (Information Site) เป็นเว็บที่บริการเฉพาะ ข้อมูล เช่น เว็บไซต์ที่ให้บริการ
ข้อมูล เกี ่ยวกับโทรศัพท์มือถือ www.siamphone.com เป็นเว็บไซต์ที ่รวบรวมข้อมูล เกี ่ยวกับ
โทรศัพท์มือถือทุกยี่ห้อทุกรุ่น www.klongdigital.com เป็นเว็บไซต์ ที่บริการข้อมูล เกี่ยวกับกล่อง
ดิจิตอล ของทุกค่ายและทุกรุ่น รวมทั้งมีบทความ ที่ให้ความรู้เกี่ยวกับกล้องดิจิทัล รวมถึงการทดสอบ
อุปกรณ์กล้องในรุ่นต่าง ๆ ซึ่งผู้เข้าใช้บริการสามารถแสดงความคิดเห็น เกี่ยวกับกล้องดิจิตอล ผ่านเว็บ
บอร์ดได ้ดังนั้น เว็บไซต์ ประเภทนี้จึงมีกลุ่มเป้าหมายที่มีความสนใจเฉพาะด้าน 

4. เว็บธุรกิจหรือการตลาด (Business/Marketing Site) มีวัตถุประสงค์เพื ่อ โฆษณา
สินค้า เพ่ือเป็นการกระตุ้นตลาด หรือเป็นการเพ่ิมยอดขาย ซึ่งอาจจะพัฒนาเป็นเว็บไซต์ซื้อขายสินค้า
แบบออนไลน์ เช่น www.mybaghome.com เป็นเว็บไซต์ที่รวบรวมสินค้าประเภทกระเป๋า หรือ 
www.siamtime.com ที่รวบรวมสินค้าประเภทนาฬิกา นอกจากนี้ยังมีเว็บไซต์ ประเภทให้บริการ
เช ่น www.noomsaotours.com หนุ ่มสาวทัวร ์ ท ี ่ ให ้บร ิการด้านการท ่องเท ี ่ยวล ูกค ้า หรือ
นักท่องเที่ยว จะเห็นได้ว่า เว็บไซต์ประเภทนี้สร้างความสะดวกสบายให้ทางผู้ใช้บริการ และเจ้าของ
ธุรกิจ เนื่องจากประหยัดค่าใช้จ่ายและเวลาในการเดินทาง 

 
1 สมชัย อักษรารักษ์, โฉมหน้าบริการอิเลกทรอนิกส์ภาครัฐเพื่อคนไทย , กรุงเทพมหานคร: ซีเอ็ด

ยูเคช่ัน, 2549). 
2 ธวัชชัย ศรีสุเทพ, Beginning Web design, (กรุงเทพมหานคร: มาร์คมายเว็บ, 2548). 

http://www.siamphone.com/
http://www.klongdigital.com/
http://www.mybaghome.com/
http://www.siamtime.com/
http://www.noomsaotours.com/
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5. เว็บการศึกษา (Education Site) มีทั ้งข้อมูลเกี ่ยวกับสถาบันการศึกษา และแนะ
แนวทางในการศึกษาต่อ หรือให้ความรู้ด้านต่าง ๆ เช่น ใช้ความรู้ด้านดนตรี ถ่ายภาพ การเลี้ยงสัตว์ 
เป็นต้น www.rmutt.ac.th เป็นเว็บไซต์ของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี ราชมงคลธัญบุรี ซึ ่งเนื้อหา
ภายในเว็บไซต์ จะประกอบ ด้วยส่วนของการแนะนำมหาวิทยาลัย  หน่วยงานภายในมหาวิทยาลัย 
หลักสูตร ระบบ ข้อมูลของนักศึกษา เช่น ระบบการลงทะเบียน ตารางเรียน เป็นต้น  

6.เว็บบันเทิง (Entertainment Site) มุ่งเน้นบริการด้านการบันเทิง เช่น ดนตรี กีฬา 
ดารา เกมส์ และภาพยนตร์ เป็นต้น มีรูปแบบที่ดึงดูดใจทั้งภาพและเสียง เช่น เว็บไซต์ที่ให้บริการ
ข้อมูลเกี่ยวกับกีฬาโดยเฉพาะ ฟุตบอลเป็นเกมกีฬายอดนิยมอย่าง www.siamsport.co.th เป็นต้น 

7.เว็บองค์กรไม่แสวงหาผลกำไร (Nonprofit Organization Site) จัดทำขึ้นโดยไม่แสวง
ผลกำไร เนี่ยเพื่อทำความดี สร้างสรรค์สังคม พัฒนาสังคมฯ เช่น www.thaichildnghts.org เว็บไซต์
ศูนย์พิทักษ์สิทธิเด็ก www.unicef.org องค์กรยูนิเซฟ ทำงานเพ่ือคุ้มครองเด็กให้ปลอดภัยจากการถูก
กระทำทารุณ การทอดทิ้ง การค้ามนุษย์ การใช้แรงงานเด็ก รวมทั้งให้ความสำคัญเกี่ยวกับการศึกษา
และโรคเอดส์ เป็นต้น     

8.เว็บส่วนตัว (Personal Site) ที่พบเห็นส่วนใหญ่ เป็นเว็บไซต์ของคนดังในสังคม หรือ
เป็น Portfolio นำเสนอผลงานต่าง ๆ เช่น www.suratosathanugrah.com เป็นเว็บไซต์ที่รวบรวม
ผลงานการถ่ายภาพ ของคุณสุรัตน์ โอสถานุเคราะห์ ช่างภาพระดับแนวหน้าของเมืองไทยที่ล่วงลับไป
แล้ว ภายในเว็บไซต์จะประกอบด้วยภาพถ่ายแนวต่าง ๆ รวมทั้งข้อมูลอุปกรณ์ที ่ใช้ถ่ายภาพ มี
ประโยชน์สำหรับคนรุ่นหลังที่ชื่นชอบในการถ่ายภาพ 

2.1.3 ข้อดีของสื่อเว็บไซด์ 

รพีภัทร มานะสุนทร (2558) ได้ทำการศึกษาการพัฒนาเว็บไซต์และการสร้างสังคม
ออนไลน์เพื่อประชาสัมพันธ์ธุรกิจ ชุมชน ในเขตอําเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม และกล่าวถึงข้อดี
ของเว็บไซด์ไว้ดังต่อไปนี้ 

1. ผลิตง่ายและรวดเร็ว การผลิตเนื้อหาของสื่อเว็บไซต์ไม่ซับซ้อนยุ่งยากเหมือนซื้อเดิมโดย
สามารถประมวลข้อมูลรูปแบบต่าง ๆ นำมาร่วมและจัดเป็นเว็บเพจ แล้วส่งข้อมูลเครื่องแสดงบน
เวิลด์ไวด์เว็บ ได้ด้วยเหมือนเครื่องคอมพิวเตอร์เพียงเครื่องเดียว มีการพัฒนาและปรับปรุง (update) 
เนี่ยเนื้อหาจึงทำได้ง่ายและสามารถสื่อสารกับผู้รับได้รวดเร็ว   

2. เลือกกลุ่มเป้าหมายได้ หมายถึง สื่อเว็บไซต์สามารถ กำหนดกลุ่มเป้าหมายได้หลาย
ระดับ เริ่มตั้งแต่ระดับกลุ่มกว้างกว้าง ๆ ที่กำหนดด้วยอายุเป็นเกณฑ์ เช่น เว็บพอร์ทัล (Web Portal) 

http://www.rmutt.ac.th/
http://www.siamsport.co.th/
http://www.thaichildnghts.org/
http://www.unicef.org/
http://www.suratosathanugrah.com/
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ที่รองรับกลุ่มผู้ใช้ขนาดใหญ่ด้วยบริการอันหลากหลายในเว็บเดียว กลุ่มท่ีสนใจเฉพาะด้าน เช่นเว็บข่าว 
เว็บไอท ีและแคบลงจนถึงเว็บเฉพาะกลุ่ม เช่น เว็บของกลุ่มผู้ใช้สินค้ารถยนต์ยี่ห้อหนึ่งเป็นต้น 

 3. สื่อสารโต้ตอบได้ ซื ้อเดิมส่วนใหญ่ทำงานในลักษณะ สื่อสารทางเดียว  (One-way 
Communication) จึงวัดผลการตอบรับได้ยาก แต่สื่อเว็บไซต์มีลักษณะสื่อสารสองทาง (Two-way 
Communication) จึงมีช่องทางให้ผู้รับสารสามารถสื่อสารกลับมาได้ (Interact) เนี่ยทำให้ผู้รับการ
ตอบรับ หรือ การวัดผลสะท้อนกลับ (Impact) ได้รวดเร็ว 

 4. เชื ่อมโยงข้อมูลกันได้ ข่าวสารข้อมูลที่ปรากฏ ในเว็บเพจใดเว็บเพจหนึ่งสามารถ
กำหนดให้เชื่อมโยงไปยังข้อมูลอื่น ๆ เพื่อดูรายละเอียดเพ่ิมเติม หรือดูข้อมูลที่เกี่ยวข้องได้ โดยการ
กำหนด Hyperlink ที่ข้อความนั้นสามารถ เชื่อมโยงข้อมูลระหว่างกันแบบนี้ทำให้สื่อเว็บไซต์แตกต่าง
จากสื่อเดิมอย่างสิ้นเชิง 

5. เรียกดูซ้ำได้ ข้อมูลที่แสดงบนเสื้อเว็บไซต์จะ ถูกจัดเก็บไว้ที่เซิฟเวอร์ เพื่อเรียกดูซ้ำได้ 
อีกทั้งสามารถสืบค้นได้ง่ายและรวดเร็วทันใจด้วยเครื่องมือสืบค้น เช่น เสิร์ชเอ็นจิ้น (Search Engine) 
ที่มีให้เลือกใช้ได้ตามความพอใจ 

 6. ไม่จำกัดเวลาและสถานที่ สื่อเว็บไซต์ให้บริการ 24 ชั่วโมง ไม่มีวันหยุด 

กล่าวได้ว่า เว็บไซต์เป็นการบริการข้อมูลมัลติมีเดียในลักษณะหน้ากระดาษอิเล็กทรอนิกส์ 
รวมถึงการสืบค้นข้อมูลได้อย่างกว้างขวาง ดังนั้น การพัฒนาของเทคโนโลยีที่มีการแสดงผลแบบ 
Responsive Web Design สามารถปรับการแสดงผลให้เหมาะสมกับอุปกรณ์ ต่าง ๆ ได้อย่างเท่า
เทียม จึงมีความสำคัญต่อการพัฒนาเว็บไซต์ในยุคปัจจุบัน 

2.1.4 การออกแบบเว็บแอปพลิเคชัน 

การออกแบบเว็บแอปพลิเคชัน มีหลายปัจจัยที่ต้องสอดคล้องซึ่งกันและกัน ไม่ว่าจะเป็น
ความสวยงามด้านของดีไซน์ที ่เป็นมิตรต่อผู ้ใช้งาน และเนื ้อหาที ่ตรงใจ สิ ่งที ่ขาดไม่ได้เลยคือ
องค์ประกอบที่ถูกต้องของการออกแบบเว็บแอปพลิเคชัน เว็บแอพที่ดีต้องมีคุณสมบัติดังนี้3 

1. User Friendly ในแง่ของการออกแบบระบบ หมายถึง มีการตอบสนองอย่างต่อเนื่อง
และเหมาะสม  

2. Team Friendly มีโครงสร้างที่ทำให้สามารถทำงานกันเป็นทีมได้อย่างสะดวก 

 
3 ออกแบบเว็บแอปพลิเคชันอย่างไรดีที ่สุด? ออนไลน์ แหล่งที่มา https://www.ko.in.th/วิธีออก 

แบบเว็บแอปพลิเคชันให้ได้ผล/ 
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3. High Maintainability บำรุงรักษาได้ง่าย 
4. Flexible ปรับปรุง เปลี่ยนแปลงง่าย 
5. Scalable สามารถปรับขยายให้รองรับปริมาณผู้ใช้ที่เติบโตขึ้นได้ง่าย 

โครงสร้างการออกแบบเว็บแอปพลิเคชัน ที่ควรจะเป็นการออกแบบเว็บแอปพลิเคชัน 
ภาระอยู่ที่ฝั่ง Front-end ให้มากที่สุดเท่าที่จะมากได้ ที่เหลือไปไว้ที่ฝั่ง Server โดยคุยกันผ่าน API 
เนื่องจากปัจจุบันงานหลายๆ อย่างสามารถทำที่ฝั่ง Client ได้ทันที เพราะการเข้ามาของเทคโนโลยี 
HTML5 และพลังประมวณผลของ Device ที ่ เพ ิ ่มข ึ ้น ป ัจจ ุบ ันมี Tools ช่วยทำ Front-end 
Application อยู่เป็นจำนวนมาก ที่รู้จักเป็นอย่างดีคือ ReactJS, AngularJS และท่ีมาแรงฉุดไม่อยู่อีก
ตัว VueJS แนวทางการออกแบบโครงสร้างเว ็บแบบนี ้ อย่าง ReactJS ของ Facebook มาที่  
AngularJS ของ Google อย่าง LinkedIn ก็มี DustJS เหมือนกัน เว็บระดับโลกมาแนวทางนี้กันหมด
ดังนั้นงานแรกหลังจากที่ต้องทำคือเก็บ Requirements มาแล้ว ให้ Front-end Developer เข้ามา
ช่วยประเมินดูว่าอะไรที่ทำบนฝั่ง Client ได้ แล้วที่เหลือก็ไปทำฝั่ง server ตัวอย่างงานที่ต้องทำที่ฝั่ง 
Server เท่านั้น เช่น การล็อคอิน เรื่องง่ายๆ อย่างการล็อคอินก็เป็นงานของฝั่ง Server เช่นกัน  

สิ่งสำคัญท่ีควรตระหนักไว้ข้อหนึ่งคือ อย่าไว้ใจ Input จากฝั่ง Front-end ควรวางแผนให้
ดีว่าอะไรที่ API ต้อง Validate ก่อน เช่น ทำเว็บขายของ ถึงเวลาจะตัดเงินแล้วก็ไม่ควรรับค่าจำนวน
เงินจากฝั่ง Front-end เพราะ user สามารถแก้ไขค่าเหล่านี้ได้เองเสมอ Front-end Application มี
ไว้อำนวยความสะดวกให้ User ใช้ API ได้ง่ายขึ้นเท่านั้น ทางด้าน API หลังจากท่ีตัดสินใจแล้วว่าอะไร
ที่ต้องมี API ก็มาทำการแยกกันเลยว่า อะไร Cache ได้ ซึ่งตรงนี้สำคัญมาก ไม่ว่าเว็บจะเล็กหรือใหญ่ 
เราก็ควรทำ Cache ไว้ เพราะไม่สามารถรู้ได้ว่าวันไหนเว็บจะเป็น Viral ขึ้นมา อย่างน้อยถ้ามันจะดับ
ไป ก่อนดับก็ควรรับ Traffic ได้มากๆ ก่อน ไม่ใช่เข้าแค่ 30 คนก็ดับ ประเด็นต่อมา มี API อะไรต้อง 
Authen บ้าง ในส่วนนี้ควรศึกษา อย่างไรก็ตามต้องทำตามคุณสมบัติ 5 ข้อในเบื้องต้น คือ 

1. User Friendly ออกแบบเว็บแอปพลิเคชัน พอเมื่อเว็บคุยกันผ่าน API แล้ว นั่นแปลว่า
หลังจากที่ Document Ready ต่อไปเมื่อมีการเปลี่ยนหน้า ตัว Front-end Application มันก็จะทำ
การ ajax เอาแค่เนื้อหาส่วนที่เปลี่ยนแปลงไป โดยไม่จำเป็นต้องไปไล่โหลดทั้ง index.html ไฟล์ css 
ทุกไฟล์ ไฟล์ javascript ทุกไฟล์กันใหม่อีกรอบ เหมือนเว็บยุคเก่า ผลก็คือเว็บดูเหมือนจะโหลดไวขึ้น
มาก เหตุผลแรก เพราะจำนวน request น้อยลง เหตุผลที่สอง สามารถทำ loading indicator มา
เบี่ยงเบนความสนใจ user ได้ ทำให้ไม่รู้สึกว่ากำลังรอ เพราะมีอะไรให้ดูคั่นเวลาในขณะที่โหลด  

2. Team Friendly จะเห็นได้ว่า มีการแบ่งเว็บออกเป็นสองส่วนหลักๆ อย่างชัดเจน คือ
ฝั่ง Front-end กับฝั่ง API ดังนั้นการแบ่งงานจึงสามารถทำได้ง่าย ไม่ต้องกังวลกับการแก้ Conflict 
ใน git กันอีกต่อไป  
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3. High Maintainability ปัญหาฝั่ง Front-end ก็ถูกจำกัดไว้อยู่ที่ฝั่ง Front-end ในขณะ
ที่ปัญหาฝั่ง API ก็ถูกจำกัดไว้ที่ฝั่ง API เช่นเดียวกัน ในทางซอฟต์แวร์นั้น การแบ่ง Layer ออกมาดีๆ 
ทำให้การบำรุงรักษานั้นทำง่าย เนื่องจากสาเหตุหลักที่ทำให้การบำรุงรักษาเกิดความยากนั้นเกิดจาก
การแก้แล้วไปกระทบกับส่วนอ่ืน การแบ่งเว็บออกเป็นสองส่วนจึงช่วยป้องกันการแก้ไขแล้วไปกระทบ
กันได้เป็นอย่างด ี

4. Flexible หากเป็นการทำเว็บแบบเดิม เกือบจะต้องรื้อทำใหม่ แม้จะเป็น MVC ก็ตาม 
ก็กระทบ C ไม่มากก็น้อยเพราะอาจต้องมี action ใหม่ๆ เพิ่มมา แต่หลังจากที่ได้ออกแบบเว็บเป็น
สองฝั่งแบบนี้ ฝั่ง API ก็ไม่ต้องทำอะไร มาปรับแก้ฝั่ง Front-end ก็พอ   

5. Scalable เป็นข้อที่สำคัญที่สุด สมมุติตอนแรกเป็นโปรเจคเล็กๆ เราจึงเลือกใช้ภาษา 
PHP, MySQL ทำ API เนื่องจากคุ้นมืองานจะได้เสร็จเร็ว แต่ต่อมาเว็บเป็นที่นิยม มีคนเข้าชมเยอะขึ้น
มากๆ จน PHP เริ่มจะไม่ไหวแล้ว ก็สามารถทำ API ขึ้นมาใหม่ด้วยเทคโนโลยีที่ Lean กว่า Scale ได้
ง่ายกว่าได้ทันที (เช่น ใช้ NoSQL แทน หรือใช้ Golang แทน) พอทำเสร็จก็สลับ DNS ชี้ไปที่เซิร์ฟใหม่
ได้แบบเนียนๆ User ไม่รู้สึกด้วย โค้ดฝั่ง Front-end ก็ไม่ต้องปรับ 

2.1.5 พัฒนาการของเว็บเซอร์วิส 

ในยุคแรกของเทคโนโลยีเว็บหรือยุคเว็บ 1.0 การนำเสนอข้อมูลบนเว็บจะเป็นลักษณะการ
นำเสนอ ข้อมูลทางเดียวหรือเรียกดูได้เพียงอย่างเดียว เรียกว่า สแตติกเว็บ (Static Web) ซึ่งตัวเว็บ
จะไม่มีการโต้ตอบกับผู้ใช้และไม่ต้องการการประมวลผลมากนัก การประมวลผลตัวเว็บจะอยู่ในฝั่ง
เครื ่องลูกข่าย (Client Server) เพียงฝั ่งเดียวโดยใช้ภาษาเอชทีเอ็มแอล (Hyper Text Markup 
Language : HTML) เป็นภาษาหลัก ในการพัฒนา ต่อมาในยุคเว็บ 2.0 ได้มีการพัฒนารูปแบบของ
เว็บไซต์ให้สามารถโต้ตอบกับผู้ใช้มากขึ้น สามารถเชื่อมต่อกับฐานข้อมูล และประมวลผลการทำงาน
ในฝั่งเครื่องแม่ข่าย (Server) เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ในการจัดการข้อมูลและการประมวลผล การ
แสดงผลข้อมูลบนบราวเซอร์ของเครื่องลูกข่ายมีรูปแบบการ ทำงานที่หลากหลายมากขึ้น เช่น ฟอร์ม
อิเล็กทรอนิกส์ เว็บบอร์ด บล็อก (blog) เป็นต้น การทำงานใน ลักษณะนี้เรียกว่า เว็บพลวัต หรือไดนา
มิคเว็บ (Dynamic Web) ปัจจุบันระบบปฏิบัติการคอมพิวเตอร์หรือแพลตฟอร์ม (Platform) มีให้
เลือกใช้งานอย่าง หลากหลาย อาทิเช่น Windows Linux หรือ Mac เป็นต้น ซึ่งแต่ละแพลตฟอร์มมี
รูปแบบการประมวลผล และโครงสร้างข้อมูลที่แตกต่างกัน ทำให้เกิดปัญหาในการแลกเปลี่ยนข้อมูล
หรือประมวลผลข้อมูลข้าม แพลตฟอร์ม อีกทั้งโปรแกรมคอมพิวเตอร์ที่พัฒนาโดยภาษาคอมพิวเตอร์
ต่าง ๆ (เช่น Java, C++, PHP, .NET เป็นต้น) ทำให้ข้อมูลหรือฟังก์ชันที่พัฒนาขึ้นเฉพาะสำหรับ
โปรแกรมหนึ่งๆ ไม่สามารถใช้ร่วมกับ โปรแกรมอ่ืนได้  
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จากปัญหาดังกล่าวทำให้องค์กรต่าง ๆ ร ่วมกันพัฒนาแนวคิดเว็บเซอร์ว ิส (Web 
Services) เพื่อมุ่งเน้นการติดต่อสื่อสารและแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างแพลตฟอร์มหรือแอปพลิเคชัน
หรือฟังก์ชันผ่าน ระบบเครือข่าย โดยภาษาที ่ใช้ในการติดต่อสื ่อสารคือ ภาษาเอกซ์เอ็มแอล 
(Extensible Markup Language : XML) รูปแบบในการพัฒนาเว็บเซอร์วิสมี 2 รูปแบบหลัก คือ 
Simple Object Access Protocol (SOAP) และ  Representation State Transfer (REST) โ ด ย 
SOAP เป็นวิธีการที่ทำให้แอปพลิเคชันหรือฟังก์ชันที่อยู่ 

 บนแพลตฟอร์มหนึ่ง ๆ สามารถสื่อสารกับแอปพลิเคชันที่ทำงานอยู่บนแพลตฟอร์มอ่ืน ๆ 
หรือแพลตฟอร์ม เดียวกันได้ โดยใช้โปรโตคอลเอชทีทีพี (Hyper Text Transfer Protocol : HTTP) 
และใช้ XML เป็นตัวกลางในการสื่อสารกันระหว่างเว็บเซอร์วิสกับผู้ขอรับบริการ ในการสื่อสาร SOAP 
จะทำการเข้ารหัสข้อความที่ส่งไว้ที่ส่วนหัว (Header Encoding) ทั้งในส่วนของ HTTP และ XML ซึ่ง
ข้อความที่ใช้ติดต่อกับเว็บเซอร์วิสจะมี เอกสารอธิบายประกอบการเรียกใช้เว็บเซอร์วิสซึ่งเผยแพร่โดย
ใช้ภาษา WSDL จุดแข็งของ SOAP คือการใช้โปรโตคอล HTTP ที่มีเพียงวิธี GET และ POST ในการ
รับ – ส่งข้อมูล จึงทำให้ไม่ค่อยพบปัญหาในการรับส่ง ข้อมูลเนื่องจากไฟร์วอลล์ (Firewall) ของระบบ
มักอนุญาตให้โปรโตคอล HTTP ผ่านเข้าออกได้อยู ่แล้ว อย่างไรก็ตามไฟร์วอลล์ไม่มีมาตรการ
ตรวจสอบภายในข้อมูลที่ทำการรับ – ส่ง ซึ่งอาจทำให้ระบบมีความ เสี่ยงต่อความไม่ปลอดภัยสูงขึ้น 
REST เป็นอีกรูปแบบหนึ่งที่ใช้ในการพัฒนาเว็บเซอร์วิส โดย REST จะมองว่าองค์ประกอบต่างๆ 
ภายในเว็บไซต์เป็นทรัพยากร (Resource) ที่สามารถเรียกใช้งานผ่านโปรโตคอล HTTP โดยการระบุ 
URL ของเว็บเซอร์วิส ข้อมูลที่ถูกส่งกลับมาจากเว็บเซอร์วิสจะอยู่ในรูปแบบ XML หรือ JSON ซึ่งจะ
ไม่มีการ เข้ารหัสส่วนหัวของข้อความทำให้ขนาดของข้อมูลที่ส่งมีปริมาณน้อยกว่าวิธีการของ SOAP 
แต่จุดอ่อนของ REST คือ เป็นเพียงรูปแบบสถาปัตยกรรมที่ยังไม่มีมาตรฐานรองรับที่แน่นอนและ
ข้อมูลที่ส่งระหว่างเว็บเซอร์วิสมีความไม่ปลอดภัยสูงเนื่องจากไม่มีการเข้ารหัส อย่างไรก็ตาม REST 
ได้รับการยอมรับในวงกว้างและ ถูกใช้งานอย่างแพร่หลาย เนื่องจากความง่ายในการพัฒนาและการ
เรียกใช้งาน การสร้างและพัฒนาเว็บเซอร์วิส ประกอบด้วยมาตรฐานหลัก 4 มาตรฐาน ดังนี้  

1) Extensible Markup Language (XML) – เป็นภาษามาตรฐานในการแลกเปลี ่ยน
ข้อมูลทางอินเทอร์เน็ต โดย XML เป็นภาษามาร์คอัพที่มีโครงสร้างซึ่งง่ายต่อการนำไปประมวลผล ต่อ
อย่างอัตโนมัติ  

2) Simple Object Access Protocol (SOAP) - เป็นมาตรฐานของเทคโนโลยีโปรโตคอล
ที่ เรียกใช้งานผ่าน HTTP สร้างขึ้นมาเพื่อใช้ส่งข้อมูลระหว่างแอปพลิเคชันหรือฟังก์ชันใน รูปแบบ 
XML  
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3) Web Service Description Language (WSDL) – เป็นภาษามาตรฐานในการอธิบาย
การ ให้บริการของแต่ละเว็บเซอร์วิส โดยจะเขียนในรูปแบบ XML  

4) Universal Description Discovery and Integration (UDDI) – เป็นมาตรฐานกลาง
ใน การอธิบายและค้นหาเว็บเซอร์วิสต่าง ๆ ทำหน้าที่เป็นสื่อกลางให้ผู้ให้บริการมาลงทะเบียน และ
ประกาศเว็บเซอร์วิสที่ให้บริการ และเป็นพื้นที่ที่ให้ผู้ขอใช้บริการสามารถค้นหาบริการ ที่ต้องการได้
อย่างสะดวก  

ดังนั้น UDDI เปรียบเสมือนสมุดหน้าเหลืองสำหรับเว็บเซอร์วิส ประโยชน์ของการใช้งาน
เว็บเซอร์วิส พอสรุปได้ดังนี้  

1) ช่วยให้การเข้าถึงข้อมูลสารสนเทศจากต่างแพลตฟอร์มหรือแอปพลิเคชันทำได้ง่ายขึ้น  
2) สามารถเชื่อมโยงสารสนเทศภายในองค์กรได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
3) สามารถใช้บริการเว็บเซอร์วิสผ่านไฟร์วอล์ได้  
4) สามารถใช้งานร่วมกับเว็บแอปพลิเคชันโดยส่งผ่านข้อมูลทางอินเทอร์เน็ต เพ่ือเพ่ิม 

ประสิทธิภาพในการติดต่อสื่อสารกับผู้ใช้งาน  
5) การทำงานสามารถทำได้อัตโนมัติในระดับ application-to-application กล่าวคือ ให้

แอป พลิเคชันติดต่อสื่อสารกันเอง โดยการแลกเปลี่ยนข้อมูลผ่านเว็บเซอร์วิส  
6) ลดต้นทุนในด้านพัฒนาระบบโดยไม่จำเป็น หากสามารถขอบริการจากเว็บเซอร์วิสอื่น  
7) ง่ายต่อการนำไปใช้งานเนื่องจากปัจจุบันมีเครื่องมือมากมายในการช่วยพัฒนาเว็บ

เซอร์วิส ในงานวิจัยนี้ได้พัฒนาระบบแนะนำข้อมูลส่วนบุคคล ระบบวางแผนการเดินทางอัตโนมัติ และ
ระบบ ฐานข้อมูลท่องเที่ยวเป็นเว็บเซอร์วิสในรูปแบบ REST โดยใช้การแลกเปลี่ยนข้อมูลในรูปแบบ 
JSON 

2.2 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับเจเนอเรช่ันกับการใช้ช่องทางโซเชียล  

2.2.1 การจัดแบ่งกลุ่มของเจเนอเรชั่น 

เนื่องจากการจัดแบ่งกลุ่มคนตามช่วงอายุนั้นมีหลากหลายแนวคิด ทฤษฎี ซึ่งมีการทับซ้อน
กันในบางช่วงอายุ ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้ศึกษาแนวคิดต่างๆที่ใช้เกี่ยวกับการจัดแบ่งช่วงอายุต่างๆ เพ่ือสรุป
หาข้อมูลที่นำมาใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ซึ่งสามารถสรุปได้ ดังนี้ 

Zemke R. (2000) ได้ให้แนวคิดไว้เกี่ยวกับ เจเนอเรชั่น ตามมุมมองในเชิงสังคมวิทยา 
โดยจัดแบ่งกลุ่มผู้ปฏิบัติงานออกเป็น 4 กลุ่มดังนี้  



16 

 

1. Veterans หมายถึง ผู้ที่เกิดระหว่างปีค.ศ 1922 -1943 โดยเฉพาะผู้ที่เกิดระหว่างปี 
ค.ศ 1920 - 1930 เป็นช่วงเวลาแห่งความทุกข์ยากลำบากอย่างแสนสาหัส จึงเป็นกลุ่มคนแรกสุดที่ซึม
ซับความทรงจำและรับอิทธิพลจากเหตุการณ์ต่างๆของโลกเอาไว้ ทำให้เป็นผู้ เคารพในกฎเกณฑ์ มี
วินัย เชื่อในสิ่งที่เป็นความจริงเท่านั้น จงรักภักดีต่อองค์กร เป็นที่พึ่งพาได้ ยึดติดกับจรรยาบรรณ รัก
งาน และมองการทำงานเป็นสิ่งที่ทำให้มีเกียรติ เชื่อมั่นในความสามารถของตนเอง แต่ให้ความเคารพ
ผู้นำและสถาบันย่อมปฏิบัติตามคำสั่งหรือการควบคุมโดยผู้นำที่มีอำนาจเพียงคนเดียวเหมือนดั่งทหาร
เชื่อมั่นในความสำเร็จด้วยการทำงานเป็นทีม เป็นคนหัวแข็ง เชื่อมั่นในความคิดของตนเอง ยินดีทำงาน
หนักโดยแยกชีวิตการทำงานกับครอบครัวออกจากกัน ต้องการร่วมงานกับองค์กรที่มีความม่ันคง เช่น 
บริษัทใหญ่ๆหรือหน่วยงานของรัฐ ผู้ที่ไม่มีความรู้ทางด้านเทคโนโลยีแต่สามารถเรียนรู้ได้ และชอบ
การสนทนาแบบตัวต่อตัว 

2. Baby Boomers หมายถึง ผู้ที่เกิดระหว่างปีค.ศ 1943 -1960 เป็นผู้ที่เกิดในระหว่าง
หรือหลังสงครามโลก ครั้งที่ 2 หรือคนรุ่นเก่า ซึ่งเติบโตขึ้นมาในยุคที่เต็มไปด้วยโอกาสและความ
เจริญก้าวหน้า จึงเป็นผู้มองโลกในแง่ดี พ่อเป็นผู้ที่ออกไปทำงานนอกบ้านเพียงคนเดียวโดยมีแม่อยู่
บ้านคอยเลี้ยงดู ควบคุมดูแลอย่างใกล้ชิด เพราะคนรุ่นนี้จะเป็นที่รักและเป็นสิ่งทดแทนการสูญเสีย
สมาชิกคนอื่น ๆ ไปในระหว่างสงครามโลก ทำให้รับรู้ว่าตนเองเป็นบุคคลสำคัญของทั้งครอบครัวและ
สังคม มีความเป็นตัวของตัวเอง เรียนรู้การทำงานเป็นทีม เห็นงานเป็นสิ่งที่มีคุณค่าต้องการพิสูจน์
ตนเองด้วยผลงาน ร่วมงานได้กับองค์กรทุกประเภทธุรกิจและอุตสาหกรรมไม่ว่าขนาดเล็กหรือใหญ่ก็
ได้ แต่ขอให้มีความเป็นประชาธิปไตย มีความปลอดภัย มีโอกาสในการศึกษาต่อได้ เป็นคนบ้างาน 
และให้ความสำคัญกับงานมาก่อนครอบครัว มีความรู้ทางด้านเทคโนโลยีไม่มากแต่มีความสามารถใน
การพัฒนาได้ งานยึดถือความคิดเห็นของคนส่วนใหญ่ ให้ความสำคัญกับผู้ร่วมงานทุกคน ปฏิบัติต่อกัน
อย่างเท่าเทียมและยุติธรรม นิยมการแบ่งความรับผิดชอบให้ผู้นำหลาย ๆ คนร่วมกันบริหารงาน เป็น
ผู้ร่วมทีมงานที่ดี 

3. Xers หมายถึง ผู้ที่เกิดระหว่างปี ค.ศ 1960-1980 เป็นผู้ที่เกิดหลังความยากลำบาก
ของกลุ ่ม Baby Boomers ผ่านไป หรือคนรุ ่นกลางที ่อยู ่ภายใต้ร่มเงาของ Baby Boomers เป็น
ระยะเวลายาวนาน จึงไม่มีใครสนใจหรือคำนึงถึงความสำคัญจนมีบางคนเรียกกลุ่มนี้ว่าเป็น Lost 
Generation อัตราการเกิดลดลงอย่างรวดเร็วเนื่องจากการคุมกำเนิด อัตราการหย่าร้างพุ่งสูงขึ้น พ่อ
แม่ต้องออกไปทำงานนอกบ้านทั้ง 2 คน เพราะรายได้จากพ่อคนเดียวไม่เพียงพอกับค่าใช้จ่าย เด็กที่
เลิกเรียนกลับบ้านมาจึงไม่มีคนดูแลเพราะวิกฤตเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น แม้แต่บริษัทยักษ์ใหญ่ต่าง ๆ ต้อง
ประกาศให้มีการปลดพนักงาน ลดจำนวนพนักงาน หรือแม้แต่ลดเวลาการทำงานต่อวันลง ทำให้คน
กลุ่มนี้มีความรู้สึกว่าถูกทอดทิ้ง แล้วโหยหาความรักความอบอุ่นจากครอบครัว ต้องพึ่งพาตนเอง ขี้
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ระแวง ช่างสงสัย มองโลกในแง่ร้าย ในการทำงานมีความคิดว่างานก็คืองานเท่านั้น ไม่จงรักภักดีหรือ
ผูกพันกับองค์กร ต้องการความสมดุลระหว่างงานและชีวิตส่วนตัวไม่ชอบทำงานเกินเวลาหรือมากกว่า 
40 ชั ่วโมงต่อสัปดาห์ เป็นคนหัวแข็ง ไม่ค่อยสุภาพ ไม่ตรงต่อเวลา ไม่ชอบทำงานในองค์กรที่
กำหนดเวลาเข้างานและการเลิกงานตายตัว ชอบการแต่งกายตามสบายไม่ชอบการใช้อำนาจหรือ
ทำงานตามคำสั่ง แต่จะเลือกทำในสิ่งที่ตนเองคิดว่าใช่หรือถูกต้องโดยใช้เหตุผลและยึดประโยชน์ของ
ผู้อื่นเป็นที่ตั้ง ไม่ให้ความเคารพผู้อาวุโสหรือผู้นำเหมือนที่ veterans และ Baby Boomers ให้ความ
นับถือไม่ชอบการทำงานแบบมีระเบียบพิธีรีตองตามลำดับชั้นสายการบังคับบัญชา เพราะเห็นว่าอึด
อัดเสียเวลารอคอยการตัดสินใจ มีความรู้ความสามารถด้านเทคโนโลยี สามารถทำงานหลายอย่างได้
ในเวลาเดียวกัน ชอบใช้การติดต่อสื่อสารผ่านทางระบบคอมพิวเตอร์ ต้องการร่วมงานกับองค์กรที่
ดำเนินธุรกิจเกี่ยวกับทางด้านเทคโนโลยีสารสนเทศหรือมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ไม่ชอบการทำงานเป็น
ทีม หากมีความจำเป็นต้องทำงานเป็นทีม พอใจที่จะให้มีสมาชิกไม่เกิน 3 คน โดยขอเป็นผู้เลือก
ทีมงานเองแบบไม่มีผู ้นำ แต่ร่วมการออกความเห็นและช่วยกันทำงาน ต้องการสวัสดิการพิเศษ
นอกเหนือจากเงินเดือน เช่น รถรับส่ง การรับเลี้ยงเด็กการอบรมทักษะด้านภาษา และกู้เงิน เป็นต้น 

4. Nexters หมายถึง ผู้ที่เกิดระหว่างปีค.ศ 1980-2000 หรือคนรุ่นใหม่ที่เกิดจากพ่อแม่ที่
เป็น Baby Boomers และ Xers ช่วงต้นๆที่มีอายุประมาณ 40 ปีขึ้นไป ซึ่งก็คือช่วงเวลาในปัจจุบันที่
มีการเจริญเติบโตทางด้านเทคโนโลยีต่าง ๆ อย่างมากมาย ซึ่งถือกันว่าเป็นช่วงเวลาที่มีบรรยากาศของ
การมองโลกในแง่ดียุคใหม่ คนรุ่นนี้จึงเป็นคนที่มองโลกในแง่ดีทั้งในปัจจุบันและอนาคต เพราะได้รับ
การเลี้ยงดูมาอย่างประคบประหงม มีความเชื่อมั่นในตนเองมากกว่าคนรุ่นก่อนหน้านี้ ประมาณ 1 ใน 
3 เป็นลูกคนเดียวของครอบครัว มีผู ้กล่าวว่าถ้า Xers ถูกเปรียบให้เป็น Lost generation แล้ว 
Nexters ก็คงเป็น Found Generation เพราะพ่อแม่ทุ่มเทให้ทั้งการศึกษาการสนับสนุนกิจกรรม
เกี่ยวกับความสามารถพิเศษทุกอย่าง มีความรู้ความสามารถมากมายทั้ง การอ่าน การเขียน  การ
คำนวณ การร้องเพลง การเต้นรำ การกีฬา และ internet มีการศึกษาสูงมากกว่ารุ่นพ่อแม่ พ่อแม่ใน
รุ่น Boomers และ Xers ต่างได้รับการเลี้ยงดูมาในแบบที่ตนเองคิดว่าไม่ได้รับการดูแลเอาใจใส่และ
ให้อิสระเท่าที่ควร จึงต้องการชดเชยให้กับ Nexters ที่เป็นลูกของตนเองอย่างเต็มที่ บางคนกล่าวว่า
พ่อแม่ของคนรุ่นนี้เลี้ยงลูกแบบตามใจ ให้อิสระแล้วปกป้องคุ้มครองมากเกินไป คนรุ่นนี้เกิดมาพร้อม
กับเครื่องอำนวยความสะดวกทุกอย่างจนมีความรู้สึกว่าเทคโนโลยีเป็นเรื่องธรรมชาติที่ติดตัวมาตั้งแต่
เกิด ทำให้มีความสามารถด้านเทคโนโลยีสูง เป็นพวกวัตถุนิยม และเกิดมาในยุคที่มีการผสมผสานของ
วัฒนธรรมจากคนหลายเชื้อชาติ ทำให้เป็นคนที่ยอมรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่นมากกว่าคนทุกรุ่นที่
ผ่านมา มีจิตใจในการทำงานเป็นทีม เพราะคิดว่าทีหมายถึงทุกคน มีความรู้สึกกับ Boomers ดีกว่า 
Zers มี แต่ชอบ Veterans มากกว่า โดยให้ความสำคัญกับเรื่องของความซื่อสัตย์และความซื่อตรง
เป็นอย่างมากมีความสามารถในการปรับตัวหรือมีความยืดหยุ่นเป็นจุดแข็งที่สุด มีทัศนคติในการ
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ทำงานที่ดีเพราะคิดว่าทุกอย่างสามารถทำได้ ต้องการร่วมงานกับองค์กรธุรกิจ การศึกษา การแพทย์
คอมพิวเตอร์ กฎหมาย และ จิตวิทยา เป็นต้น คนรุ่นนี้มีบุคลิกภาพที่คล้าย Veterans หลายอย่างคือ 
เชื่อมั่นในความสำเร็จด้วยการทำงานเป็นทีม มองอนาคตในแง่ดีเชื่อถือในอำนาจส่วนกลางมีความ
ตั้งใจที่จะทำงานให้สำเร็จ ยินดีทำงานหนัก และยอมเสียสละความสุขส่วนตัว  

Andrew Schaff (2013) ซึ่งได้ปรับปรุงมาจากเกณฑ์การจัดกลุ่มของ Mannheim (1952) 
เนื่องจากตรงกับสำนักสถิติประชากรของประเทศสหรัฐอเมริกา โดยแบ่งกลุ่ม generation ออกเป็น 4 
กลุ่ม คือ กลุ่มเกิดก่อนสงครามโลกหรือกลุ่มเงียบ กลุ่มเกิดหลังสงครามโลก กลุ่ม เอ็กซ์ และกลุ่ม วาย 
ซึ่งสอดคล้องกับแนวความคิดของ ศิวารัตน์ (ศิวารัตน์ ณ ปทุม, 2552) ให้แนวคิดเก่ียวกับเจนเนอเรชั่น 
ตามมุมมองในเชิงการบริหารจัดการทรัพยากรมนุษย์ โดยแบ่งได้ 4 กลุ่มดังนี้  

1. กลุ่มเงียบ เกิดระหว่างปี พ.ศ 2468-2488 มีลักษณะพฤติกรรมที่รักความถูกต้องและ
ปฏิบัติตามบรรทัดฐานของสังคม ชอบการปฏิบัติงานแบบการออกคำสั ่งและความคุมในการ
ดำเนินงาน จึงต้องการผู้บังคับบัญชาที่มีความแข็งแกร่งในการดำเนินงาน และมีประสบการณ์ในสาย
งานที่เป็นที่ประจักษ์ โดยจะตั้งใจเรียนรู้สิ ่งใหม่หรือประสิทธิผลในการดำเนินการปฏิบัติที ่ได้รับ
มอบหมาย  

2. กลุ ่มเกิดหลังสงครามโลกครั ้งที ่ 2 เกิดระหว่างปี พ.ศ 2489 - 2507 มีลักษณะ
พฤติกรรมการใช้ชีวิตอยู่กับงานชอบช่วยเหลืองานผู้อื่น ต้องการได้รับการยอมรับในการปฏิบัติงาน
จากผู้บังคับบัญชาโดยให้มีส่วนในการตัดสินใจ ขับถ่ายความรับผิดชอบในงาน การได้รับมอบหมาย
การปฏิบัติงานที่ท้าทาย ทำให้มีการเติบโตในการทำงาน และคำนึงถึงความม่ันคง ความปลอดภัย และ
บรรยากาศในการปฏิบัติงานที ่ส่งผลให้การทำงานเกิดความมีประสิทธิภาพ ซึ ่งหมายถึงการมี
ปฏิสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมงานช่วยเหลืองานเช่นกันและกัน 

3. กลุ่มเอ็กซ์ เกิดระหว่างปี พ.ศ 2508-2520 มีลักษณะพฤติกรรมการทำงานเพื ่ออยู่
เท่านั้น เพราะให้ความสำคัญเกี่ยวกับความสมดุลของการจัดซื ้อและครอบครัวมากกว่ากลุ ่มอ่ืน 
ต้องการเป็นผู้นำรับอิสระ หรือการประกอบธุรกิจส่วนตัวมากกว่าการเป็นพนักงานประจำ มีความคิด
สร้างสรรค์ในทางเทคโนโลยี ต้องการทำงานที่แปลกใหม่ล่ าโปร่งใส ต้องการรางวัลการตอบแทน
ทางด้านการเงินและผลประโยชน์จากการทำงานอย่างรวดเร็ว ต้องการบรรยากาศในการทำงานที่
ยืดหยุ่นไม่เคร่งครัดเป็นผู้ชอบแสวงหาสิ่งที่ใหญ่และดีกว่าในเรื่องงาน จึงต้องการการเติบโตและ
ต้องการย้ายงานเพื่อสร้างทักษะมีความภักดีในงานต่อระดับบริหาร  

4. กลุ่มวาย เกิดระหว่างปี พ.ศ2521-2538 มีลักษณะพฤติกรรมการทำงานหนักเพ่ือ   
หวังผลตอบแทน และมีความทะเยอทะยานสูงและมีความคาดหวังที่จะเจริญเติบโตในหน้าที่การงาน
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อย่างรวดเร็ว ต้องการความประสบความสำเร็จทางด้านการเงิน แสวงหาความท้าทายในงาน มี
ความคิดสร้างสรรค์ในการประดิษฐ์คิดค้นสิ่งใหม่ ๆ มีความภักดีต่อองค์กร 

2.2.2 กลุ่มของเจเนอเรชั่นกับพฤติกรรมการท่องเที่ยววิถีพุทธ 

การศึกษาถึงความแตกต่างของเจเนอเรชั่นว่าส่งผลถึงพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยว 
รวมถึงแรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยววิถีพุทธ จะเป็นประโยชน์ต่อการศึกษางานวิจัยในครั้งนี้ ข้อมูล
จากการศึกษา มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

กลุ่มเบบี้บูมเมอร์ คือคนที่เกิดระหว่างปี พ.ศ 2489- 2507 หรือในยุคสิ้นสุดสงครามโลก
ครั้งที่ 2 สาเหตุที่เรียกว่า "Baby Boomer" เพราะหลังจากผ่านสงครามโลกครั้งที่ 2 ประชากรที่ยัง
เหลืออยู่ในแต่ละประเทศมีน้อย คนในยุคนั้นจึงมีค่านิยมที่จะต้องมีลูกหลาย ๆ คน เพื่อสร้างแรงงาน
ขึ้นมาพัฒนา ปัจจุบันคนยุค Baby Boomers เริ่มเข้าสู่วัยชรา คนกลุ่มนี้จึงเป็นคนที่มีชีวิตเพื่อการ
ทำงาน เคารพในกฎระเบียบ ให้ความสำคัญกับสายการบังคับบัญชา อำนาจหน้าที่ ขบวนการในการ
ทำงาน ชอบการทำงานที่มั ่นคงและไม่ชอบการเปลี่ยนแปลง Raths (1999) มีความอดทนสู ้งาน 
พยายามคิดและทำอะไรด้วยตนเอง เป็นเจ้าคนนายคน ถูกครอบครัวสั่งสอนมาให้เป็นคนประหยัดอด
ออม จึงมีการใช้งานอย่างรอบคอบ และระมัดระวังคน มีแนวคิดที่จะทำงานเพื่อสร้างเนื้อสร้างตัวมี
ความทุ่มเทกับการทำงานและองค์กรมาก คนกลุ่มนี้จะไม่เปลี่ยนงานบ่อยเนื่องจากมีความจงรักภักดี
ต่อองค์กรอย่างมาก  

จากพฤติกรรมสามารถเชื่อมโยงเกี่ยวกับลักษณะการท่องเที่ยวของกลุ่ม เบบี้บูมเมอร์ ซึ่งมี
ความมั่นคงในเรื่องการเงินและยังเป็นช่วงอายุที่มีความกังวลด้านการเงินสำหรับการท่องเที่ยวน้อย
ที่สุด โดยมีการคิดวางแผนเรื่องงบการท่องเที่ยวช่วงก่อนเดินทาง โดยอุปกรณ์ที่เป็นที่นิยมของผู้คน
ในช่วงอายุนี้คือคอมพิวเตอร์ มีความคาดหวังในการเดินทางท่องเที่ยวสูง ให้ความสำคัญกับกิจกรรม
ระหว่างเข้าพักประสบการณ์ด้านวัฒนธรรม และการบริการที่น่าประทับใจในการเดินทางท่องเที่ยวไป
ยังสถานที่ต่าง ๆ4 ดังนั้น กลุ่มเบบี้บูมเมอร์จะคำนึงถึงเรื่องความสะดวกสบายการบริการที่ดีเยี่ยมใน
สถานที่ท่องเที่ยวเนื่องจากมีอายุมากและมีกำลังเงินสูงต้องการเรียนรู้วัฒนธรรม ศาสนาเพื่อหาความ
สงบในชีวิต  

กลุ่มเอ็กซ์ หมายถึงคนที่เกิดระหว่างปี พ.ศ  2508-2523 ประชากรกลุ่มนี้เกิดมาในช่วง
รอยต่อการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีแห่งยุคสมัยค่อนข้างมาก จึงทำให้คนกลุ่มนี้สามารถปรับตวัให้

 
4 พิมพ์ปวีณ์ นพกิจกําจร. (2560). “European Travelers: Gen ไหน? เที่ยวแบบไหน?”. ออนไลน์ 

สืบค้นวันที่ 9 ธันวาคม 2564) จากhttps://marketeeronline.co/archives/4340 
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เหมาะกับยุคสมัยได้ดี จากการขยายตัวทางการค้าอุตสาหกรรม และวิทยาการเทคโนโลยีได้ก่อให้เกิด
การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ที่อำนวยความสะดวกมากมายที่ช่วยยกระดับและส่งเสริมคุณภาพชีวิต สิ่ง
เหล่านี้ได้ส่งผลให้สภาพแวดล้อมทางสังคมและเศรษฐกิจโดยอาศัยความรู้ความสามารถของตนเอง ทั้ง
ในการทำงานและชีวิตส่วนตัว การมองว่างานเป็นเพียงส่วนหนึ่งของชีวิตเท่านั้นทำให้คนกลุ่มนี้ให้
ความสำคัญต่อการพัฒนาทักษะ ความรู้ และความสามารถในการทำงานควบคู่ไปกับการพัฒนา
คุณภาพชีวิต ทั้งทางสังคม ครอบครัว และความเป็นส่วนตัว จนกระทั่งสามารถสร้างความสมดุล
ระหว่างการทำงานและชีวิตส่วนตัว (เดชา เดชะวัฒนไพศาล ,2551)ได้โดยการเรียนรู้ปัญหาของคนรุ่น
พ่อรุ่นแม่ที่เป็นเบบี้บูมเมอร์ ซึ่งทุ่มเทให้กับการทำงานจนไม่มีเวลาส่วนตัวและให้เวลากับครอบครัว
อุปนิสัยส่วนมีนิสัยชอบเสี่ยง ชอบทำอะไรใหม่ ๆ ปรับตัวเข้ากับการเปลี่ยนแปลงได้ดี มีความยืดหยุ่น 
ชอบความเป็นอิสระเป็นรุ่นที่เติบโตมาจากการดูแลตัวเองเป็นส่วนใหญ่ ความเชื่อมั่นในตนเองสูง เป็น
กลุ่มท่ีหาแสวงอำนาจด้วยตนเอง และเป็นกลุ่มที่ต้องการความเป็นอิสระและการยอมรับ  

จากพฤติการณ์สามารถเชื่อมโยงเกี่ยวกับลักษณะการท่องเที่ยวของกลุ่มเอ็กซ์ส่วนใหญ่จะ
เป็นกลุ่มครอบครัวที่มีโดยในการเดินทางท่องเที่ยวจะพิจารณาจาก ความปลอดภัย และเหมาะกับ
ครอบครัวในการเดินทางท่องเที่ยว โดยกลุ่มเอ็กซ์ นิยมอ่านรีวิว และคำบรรยายบนเว็บไซต์เกี่ยวกบัที่
พักและสถานที่ท่องเที่ยว เพ่ือประกอบกับการใช้เวลาในการหาข้อมูลมากกว่าคน เจเนอเรชั่นอื่น  โดย
คำนึงถึงรายละเอียด สิ่งอำนวยความสะดวกต่าง ๆ ในการเดินทางท่องเที่ยว (พิมพ์ปวีณ์ นพกิจกำจร
,2560) ดังนั้นกลุ่มเอ็กซ์เป็นกลุ่มที่คำนึงถึงครอบครัวเป็นหลักในการเดินทางก่อนเดินทางหาข้อมูล
มากก่อนการตัดสินใจและต้องการความสะดวกในการเดินทางเข้าไปยังแหล่งท่องเที่ยว  

กลุ่มวาย คือคนที่เกิดระหว่างปี พ.ศ 2524-2537 เป็นคนยุคใหม่ที่ต้องการเหตุผลในทุก
เรื่อง Gen Y ถูกปลูกฝังและผลักดันด้านการศึกษาและเสริมทักษะด้านต่าง ๆ ตั้งแต่วัยเด็ก เนื่องจาก
พ่อแม่ของคนกลุ่มนี้เป็นผู้มีความรู้สูง คนรุ่นนี้จะมีความคิดเป็นของตนเองค่อนข้างสูง ไม่ชอบทำตาม
กฎระเบียบ ฉลาดยอมรับการเปลี่ยนแปลงได้ ใช้เทคโนโลยีเป็นส่วนหนึ่งของชีวิต มีความก้าวหน้า มุ่ง
ผลสำเร็จเป็นหลักแต่มักไม่วางแผนระยะยาว ไม่มีความอดทนแต่มีความคาดหวังสูง มีโลกส่วนตัวสูง
แต่ไม่ได้แสดงออกถึงความต้องการเป็นอิสระ มักมีความอดทนต่ำทั้งทางด้านร่างกายและจิตใจ เก็บ
อารมณ์ไม่อยู่ หากเกิดปัญหาหรือไม่พอใจเรื่องใด  

 จากพฤติกรรมความสามารถเชื่อมโยงเกี่ยวกับลักษณะการท่องเที่ยวของกลุ่มวายโดย
กลุ่มนี้เป็นวัยที่มีงานประจำ บางส่วนเพิ่งเริ่มมีครอบครัวคนกลุ่มนี้ จึงเดินทางท่องเที่ยวมากกว่ากลุ่ม
อ่ืนๆ โดยกลุ่มนี้จะหาข้อเสนอที่ดีที่สุดเมื่อจองการเดินทาง โดยให้ความสำคัญกับการเรียนรู้วัฒนธรรม
ท้องถิ่น ชอบกิจกรรมกลางแจ้งจึงชอบเดินสำรวจวิถีชีวิตของผู้คนรอบ ๆ โดยคนกลุ่มนี้ออกเดินทางไป
ในสถานที่ที่ไม่ค่อยเป็นที่รู้จักซึ่งบางครั้งได้รับคำแนะนำจากคนในท้องถิ่น ด้วยต้องการประสบการณ์
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เพ่ือนำไปบอกต่อในโลกโซเชียล5 ดังนั้น กลุ่มวายจึงเป็นกลุ่มที่ไม่เน้นการท่องเที่ยวเป็นระยะเวลานาน
แต่เน้นในการเดินทางค่อนข้างบ่อย โดยต้องการทางเลือกที่ดีที่สุดในการเลือกเดินทางท่องเที่ยว 

กลุ่มเจนเนอเรชั่นเบบี้บูมเมอร์ หรือช่วงวัยสูงอายุให้ความสนใจกับการใช้ช่องทางโซเชียลเพิ่มมากข้ึน 
โดยที่ในประเทศไทยเริ่มเข้าสู่ระบบ ‘’สังคมผู้สูงอายุ’’ (Aged Society) ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2548 จากการที่
ประชากรชาวไทยที่มีอายุ 60 ปีขึ้นไป เพิ่มขึ้นมาถึงร้อยละ 10 ของประชากรทั้งหมด และคาดการณ์
ประมาณปี พ.ศ. 2564 หรืออีกราว ๆ 10 ปีข้างหน้า ประเทศไทยจะกลายเป็น “สังคมผู้สูงอายุอย่าง
สมบูรณ์ ” เมื่อประชากรที่อยู่ในวัยสูงอายุ เพิ่มขึ้นสูงถึงร้อยละ 20 และจะเป็น “สังคมสูงอายุระดับ
สุดยอด” (Super Aged Society) เมื่อผู้สูงอายุเพิ่มสูงมากขึ้นถึง ร้อยละ 30 ของประชากรทั้งหมด 
ประมาณปี พ.ศ. 25786 การใช้งานอินเตอร์เน็ตของผู้สูงอายุ ในสหรัฐอเมริกาได้นำข้อเท็จจริงมา
นำเสนอผ่านแผ่นภาพ (Infographic) เพื่อให้เข้าใจการใช้อินเตอร์เน็ตในกลุ่มผู้สูงอายุเพ่ิมมากขึ้น 
ข้อมูลสำรวจการใช้อินเตอร์เน็ตในกลุ่มผู้สูงอายุพบว่า ผู้ใช้งานส่วนใหญ่มีอายุเฉลี่ย 55 – 65 ปี ซึ่งเป็น
การใช้งานผ่านคอมพิวเตอร์และโทรศัพท์มือถือเป็นหลัก โดยการใช้งานผ่านคอมพิวเตอร์มีจำนวนอยู่ที่ 
90 % และการใช้งานผ่านโทรศัพท์มือถือมีจำนวน 34 % การสำรวจช่วงปี ค.ศ. 2004 – 2009 เป็น
ช่วงที่อินเตอร์เน็ตได้รับความนิยมมากในกลุ่มผู้สูงอายุอเมริกัน ทำให้มีผู้ใช้งานเพิ่มขึ้นถึง 55 % และ
ในระหว่าง ที่เริ่มมีการใช้งานสังคมออนไลน์ มากขึ้น ผู้สูงอายุชาวอเมริกันได้ใช้ระยะเวลาในการใช้
อินเตอร์เน็ตของส่วนใหญ่เฉลี ่ยอยู ่ที ่ 2 ชั่วโมงต่อวันหรือประมาณ 58 ชั่วโมงต่อเดือน และยังมี
ผู้สูงอายุที่ออนไลน์เป็นประจำทุกวันอยู่กว่า 70 % กิจกรรมที่ผู้สูงอายุชอบทำกันมากที่สุดคือ การ
รับส่งอีเมล คิดเป็น 55 % รองบจากการติดตามข่าวสาร คิดเป็น 34 % การใช้ twitter คิดเป็น 3 % 
หากพิจารณาเฉพาะการใช้งานอีเมล ที่ได้รับความนิยมเป็นอันดับ 1 จะพบว่าผู้ที่ใช้งานส่วนใหญ่ 89 
% มีอายุมากกว่า 65 ปีและอีก 55 % มีการใช้งานอีเมลทุกวัน กลุ่มผู้สูงอายุในสหรัฐอเมริกา นิยมการ
ใช้งาน Facebook มีจำนวนมากถึง 16 ล้านคน เนี่ยโดยส่วนใหญ่มีอายุ 55 ปีขึ้นไป และเมื่อปี ค.ศ. 
2012  ผ่านมาจากพบว่า มีผู้สูงอายุที่ใช้งาน Social Media เพิ่มขึ้นเป็น 34 % มากกว่าในปี ค.ศ. 
2010 ประมาณ 8 % ซึ่งจากสถิติพบว่า มีผู้สูงอายุอีก 18 % ที่เข้าใช้งานเป็นประจำทุกวัน ข้อมูล

 
5 พิมพ์ปวีณ์ นพกิจกําจร. (2560). “European Travelers: Gen ไหน? เที่ยวแบบไหน?”. ออนไลน์ 

สืบค้นวันที่ 9 ธันวาคม 2564) จากhttps://marketeeronline.co/archives/4340 
6 Thaiseniormarket. (2560). ก า ร เ ป ลี่ ย น แ ป ล ง ใ น วั ย สู ง อ า ยุ . สืบค้นจ า ก 
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ทั้งหมดนี้นอกจากจะช่วยทำให้เข้าใจ พฤติกรรมการใช้งานอินเทอร์เน็ตในกลุ่มผู้สูงอายุ เนี่ยและช่วย
ปรับทัศนคติท่ีมีต่อผู้สูงอายุด้านการใช้เทคโนโลยีอีกด้วย7  

ในประเทศไทยทางสำนักงานสถิติแห่งชาติ8 (2562) ได้ระบุเรื่องการใช้คอมพิวเตอร์ของ
ผู้สูงอายุโดยแบ่งตามพฤติกรรมต่างๆของผู้ใช้ พบว่า ผู้สูงอายุส่วนใหญ่ใช้คอมพิวเตอร์เพื่อการทำงาน 
48.8 % เล่นเกมส์ ดูหนัง มีจำนวน 31.5 % การศึกษา 16.9 % และ อื่น ๆ อีก 2.9 % เมื่อจำแหน่
การใช้คอมพิวเตอร์ของผู้สูงอายุตามภาค พบว่า กรุงเทพมหานครและทุกภาค ผู้สูงอายุส่วนใหญ่ใช้
คอมพิวเตอร์ เพื ่อการทำงาน เพื ่อเล่นเกม เพื ่อดูหนัง รวมถึงเพื ่อการศึกษาแสดงให้เห็นว่า 
คอมพิวเตอร์เริ่มเข้ามามีบทบาทสำคัญในการทำงานของผู้สูงอายุ หากจำแนกผู้สูงอายุตามภาคที่อยู่
อาศัยจะพบว่า ในภาคกลาง และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ส่วนใหญ่จะค้นหาข้อมูล ส่วนใหญ่จะ
ค้นหาข้อมูล รองลงมาเพื่อติดตามข่าวสาร และรับส่งอีเมล์ สำหรับภาคเหนือและภาคใต้ ส่วนใหญ่ใช้
อินเทอร์เน็ตเพื่อติดตามข่าวสาร รองลงมาเพ่ือค้นหาข้อมูล   

จากข้อมูลจะเห็นได้ว่าผู้สูงอายุไทยจำนวนหนึ่งมีความสนใจในการศึกษาและเรียนรู้การใช้
คอมพิวเตอร์และอินเตอร์เน็ต มีการปรับวิถีชีวิตให้เข้ากับความเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีสารสนเทศ 
เพ่ือให้ความสามารถสื่อสารกับบุคคลในครอบครัวและสังคมได้อย่างเข้าใจและทันโลก 

2.3 แนวคิดการท่องเที่ยววิถีพุทธ 

2.3.1 ความหมายของการท่องเที่ยววิถีพุทธ 

มีผู ้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวิถีพุทธไว้ใกล้เคียงกัน โดยมีการใช้คำว่า การ
ท่องเที่ยววิถีพุทธ คู่ขนานเทียบเคียงกับการใช้คำว่า การท่องเที่ยวเชิงพระพุทธศาสนา หรือ การ
ท่องเที่ยวเชิงศาสนาหรือการท่องเที่ยวเชิงพุทธ โดยสามารถสรุปได้ดังนี้ 

ศุภลักษณ์ อัครางกูร9 ได้กล่าวถึง การท่องเที่ยวเชิงศาสนา ว่า เป็นการเดินทางโดยมี
เหตุผลทางศาสนาเป็นหลัก โดยผู้ที่นับถือศาสนาต่าง ๆ จะมีความเชื่อในการทำกิจกรรมทางศาสนา 
เช่น การเดินทางไปประกอบพิธีทางศาสนา การไปสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ตนนับถือ  การไปประกอบ
พิธีกรรมทางศาสนา เป็นต้น ซึ่งในยุคแรก ๆ ไม่มีการเดินทางท่องเที่ยวเข้ามาเกี่ยวข้องแต่ในปัจจุบัน

 
7 Social Media.(2556). จับตาไลฟ์สไตล์การใช้งานออนไลน์ของผูส้งูอายุ น่าสนใจไม่แพ้วัยทีน. สืบค้น

จาก http://thumbsup.in.th. 
8 สำนักงานสถิติแห่งชาติ.(2562).การสํารวจเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารของครัวเรือน ไตร

มาส 1.สืบค้นจาก http://www.popterms.mahidol.ac.th/newsletter/showarticle. php?articleid=15. 
9 ศุภลักษณ์ อัครางกูร, พฤติกรรมนักท่องเท่ียว, (ขอนแก่น: คลังนานาวิทยา, 2555). 
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การเดินทางลักษณะนี้มักจะมีกิจกรรมอื่น ๆ นอกเหนือจากกิจกรรมทางพุทธศาสนาเข้ามาร่วมด้วย 
เนื่องจากจำนวนผู้นับถือศาสนาและความเชื่อลดลงประกอบกับสถานที่ประกอบพิธีทางศาสนาไม่ได้มี
เพียงผู้นับถือศาสนาเท่านั้นที่เข้าไปเยี่ยมชม หากแต่เป็นนักท่องเที่ยวกลุ่มอ่ืน ๆ ที่สนใจเข้าไปเยี่ยมชม
ความงามหรือเข้าไปพักผ่อน 

ภัทรสุภา ลีลานภาพรรณ์10 ได้กล่าวถึง ความหมายของการทองเที่ยวเชิงพุทธ ไว้ว่า การ 
ท่องเที่ยวเชิงพุทธ หมายถึง การเดินทางไปยังพุทธศาสนสถานใด ๆ โดยมีจุดมุ่งหมาย 3 ประการ ดังนี้ 
1) เป็นการเดินทางไปเพ่ือการบำเพ็ญบุญกริยาวัตถุ 10 อย่างใดอย่างหนึ่ง คือ (1.1) ทานมัย = ทำบุญ
ด้วยการให้ (1.2) ศีลมัย = ทำบุญด้วยการรักษาศีลประพฤติดี (1.3) ภาวนามัย = ทำบุญด้วยการเจริญ
ภาวนา (1.4) อปจายนมัย = ทำบุญด้วยการประพฤติอ่อนน้อม (1.5) เวยยาวัจจมัย = ทำบุญด้วยการ
ช ่วยขวนขวายร ับใช ้ (1.6) ป ัตต ิทานมัย = ทำบุญด้วยการเฉล ี ่ยส ่วนความดีให ้ผ ู ้อ ื ่น (1.7) 
ปัตตานุโมทนามัย = ทำบุญด้วยความยินดีของผู้อื่น (1.8) ธัมมัสสวนมัย = ทำบุญด้วยการฟังธรรม 
(1.9) ธัมมเทศนามัย = ทำบุญด้วยการสั่งสอนธรรม (1.10) ทิฏฐุชุกัมม์= ทำบุญด้วยการทำความเห็น
ให้ตรง 2) เป็นการเดินทางไปเพ่ือสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์และปฏิบัติธรรม ณ พุทธศาสนสถานแห่งใดแห่ง
หนึ่ง 3) เป็นการเดินทางไปเพื่อเข้าร่วมศาสนพิธี งานเทศกาลประเพณีต่าง ๆ เช่น การไปทอดกฐิน 
ทอดผ้าป่า ตักบาตรดอกไม้ แห่เทียนพรรษา เป็นต้น 

สายชล ปัญญชิต และ ภูเบศ วนิชชานนท์11 ได้ให้ความหมายของการท่องเที ่ยวทาง
พระพุทธศาสนา ว่าหมายถึง รูปแบบและกระบวนการจัดการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการเป็นแนวทางที่มี  
การดำเนินการอยู่และเหมาะสมต่อการพัฒนามากที่สุด กล่าวคือ เป็นรูปแบบที่สามารถพัฒนา  องค์
ความรู้พระพุทธศาสนาประจำวัดและท้องถิ่น คุณค่าของพุทธศิลปะธรรมตลอดจนการวาง ระบบการ
บริหารจัดการได้อย่างสมดุล สร้างให้เกิดแหล่งท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาและวัด  ที่มีความพร้อม
รองรับในระดับสากล สามารถรองรับการท่องเที่ยวได้อย่างเป็นที่ยอมรับ โดยกลยุทธ์ของกระบวนการ
จัดการท่องเที ่ยวที ่ เป ็นระบบ ได้มาตรฐานตามหลักการสากลของการจัดการท่องเที ่ยวทาง
พระพุทธศาสนาและวัฒนธรรม อีกทั ้งยังคำนึงถึงการบริหารจัดการที ่สอดคล้องกับคุณค่าทาง

 
10 ภัทร์สุภา ลีลานภาพรรณ์ , “การท่องเที ่ยวเชิงพุทธ : ศึกษาเฉพาะกรณีแหล่งวัฒนธรรมใน

กรุงเทพมหานคร”, วิทยานิพนธ์ศาสนศาสตรมหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย, 
2551), หน้า 25. 

11 สายชล ปัญญชิต และ ภูเบศ วนชิชานนท์, “การท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมของ
ภาคใต้: การพัฒนาเส้นทางและผลกระทบ”, วารสารสังคมศาสตร์มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 18: (2558), 
247-262. 
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พระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมไทย การดำเนินกระบวนการจัดการท่องเที่ยวที่สามารถสะท้อนให้เห็น
ถึงการบูรณาการนั้นจะประกอบไปด้วยองค์ประกอบและปัจจัยสู่ความสำเร็จสำคัญดังนี้ (1) มุ่งเน้น
การให้ความสำคัญกับการพัฒนาสิ่งแวดล้อมและภูมิทัศน์ของวัด (2) มีการพัฒนาระบบการจัดการ
ผลประโยชน์และศักยภาพบุคลากร (3) พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธ (4) มุ่งเน้นการส่งเสริม
บทบาทการมีส่วนร่วมของวัดและท้องถิ่นในการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวร่วมกัน 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2549) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงศาสนา 
หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยังศาสนาสถาน เพื่อเยี่ยมชมหรือบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ นมัสการศาสน
สถานและครูบาอาจารย์ รวมถึงการทำกิจกรรมด้านศาสนา เช่น การปฏิบัติกรรมฐาน การศึกษา  
ประวัต ิความเป็นมาของศาสนสถานต่างๆ และสามารถประยุกต์หล ักธรรมคำสอนไปใช ้ใน  
ชีวิตประจำวันได้โดยแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนาสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ (1) แหล่ง 
ท่องเที่ยวประเภท ศาสนสถาน หมายถึง อาคารหรือสิ่งปลูกสร้างที่เกี่ยวเนื่องกับศาสนา ตลอดจน  ที่
พำนักของนักบวชตามศาสนานั้นๆ ซึ่งประเภทของศาสนสถานอาจแตกต่างไปตามแต่ละศาสนา  เช่น 
ศาสนาพุทธ ได้แก่ วัด เจดีย์ สถูป ปรางค์ พระธาตุ ศาสนาอิสลาม ได้แก่ มัสยิดหรือ สุเหร่า ศาสนา
คริสต์ ได้แก่ โบสถ์คริสต์ (2) แหล่งท่องเที่ยวประเภทสถานปฏิบัติธรรม หมายถึง สถานที่สำหรับ
ปฏิบัติสมถวิปัสสนากรรมฐานให้เกิดความสงบตามแนวทางพระพุทธศาสนา เช่น  เสถียรธรรมสถาน 
สำนักปฏิบัติวิปัสสนาวัดอ้อมน้อย 

ประเมศฐ์ พิชญ์พันธ์เดชา (2561) ได้ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวเชิงศาสนา เป็นการ
ท่องเที่ยวที่แบ่งออกเป็นสองลักษณะ คือ การท่องเที่ยวเพื่อขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ซึ่งเป็นการท่องเที่ยว
แบบพักผ่อนหย่อนใจ ไม่ได้ใช้เวลานาน และเป็นการท่องเที่ยวเพื่อแสวงหาความสบายใจของตนเอง 
ส่วนในลักษณะที่สองคือ การเดินทางไปปฏิบัติธรรมเนื่องจากเลื่อมใสในเหตุของพุทธศาสนาและ
ซาบซึ้งถึงสถาปัตยกรรมของซากปรักหักพัง นักท่องเที่ยวประเภทนี้จะเดินทางไปอย่างน้อยครั้ง 1 
เดือนและเดินทางเป็นประจำไม่ต่ำกว่าปีละ 4 ครั้ง อาจเรียกได้ว่า เป็นการแสวงบุญก็ว่าได้ ซึ่งจาก
การศึกษาความหมายของการท่องเที่ยวเชิงศาสนาจะสามารถแบ่งนักท่องเที่ยวออกเป็น 2 ประเภท
ใหญ่ ๆ โดยลักษณะการท่องเที่ยวของแต่ละบุคคลย่อมมีการจัดประเภทตามพฤติกรรมและโปรแกรม
ของทัวร์ที่นักท่องเที่ยวเลือกไปด้วยความสมัครใจ แต่อย่างไรก็ตามยังพบการท่องเที่ยวรูปแบบอื่น ๆ 
ในสังคมท่ีน่าสนใจเช่นกัน 

การท่องเที่ยววิถีพุทธมีความแตกต่างจากการท่องเที่ยวทั่วไป คือ วัตถุประสงค์หลักในการ
เดินทางท่องเที่ยวไม่ใช่เพื่อชื่นชมความงดงามของศาสนสถานเท่านั้น หากแต่เป็นการท่องเที่ยว  เพ่ือ
ศึกษาและแสวงหาความรู้การพัฒนาจิตใจหรือการเข้าถึงนามธรรมที่เป็นองค์รวมของสรรพสิ่งทั้ งปวง 
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และการปฏิบัติในแนวทางที่ถูกต้อง ซึ่งพระมหาสุทิตย์ อาภากโร (อบอุ่น) และคณะ (2556) ได้
กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาไว้ดังนี้  

 1) เพ่ือการศึกษาเรียนรู้และปฏิบัติในแนวทางท่ีถูกต้องตามหลักของพระพุทธศาสนา 

 2) เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตและจิตใจของผู้เดินทางให้เกิดความรู ้ ความเข้าใจในการ
ดำเนินชีวิตอย่างถูกต้อง  

3) เพ่ือสร้างความสัมพันธ์อันดีงามระหว่างเพ่ือนมนุษย์ สังคม และสิ่งแวดล้อม 

4) เพื่อเป็นการสร้างประโยชน์ ความสงบสุข สันติภาพ ต่อมวลมนุษย์และต่อสรรพสิ่ง
อย่างเกื้อกูล 

สำนักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา12 ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวเชิง
ศาสนา ครอบคลุมขยายความรวมไปถึงการท่องเที่ยวเชิงจิตใจ โดยถือว่าเป็นการท่องเที่ยวเชิงจิต
วิญญาณ (Spiritual Tourism) กล่าวคือเป็นการท่องเที่ยวที่ประกอบไปด้วยศรัทธา เพ่ือไปนมัสการสิ่ง
ที่เคารพในศาสนา สำหรับพระพุทธศาสนาเป็นการเดินทางไปยังสถานที่สำคัญทางศาสนาพุทธของ
พุทธศาสนิกชน มิใช่เป็นเพียงการไปเยือนเท่านั้น หากเป็นการปฏิบัติธรรมเพื่อปรับเปลี่ยนภายใน จาก
สิ่งที่ได้เห็นและเป็นสิ่งบันดาลใจให้เกิดการเรียนรู้แล้วเปลี่ยนแปลง เป็นกระบวนการภายในที่นำสู่
ความตื่นและตระหนักรู้ผ่านการปฏิบัติมากกว่าเพียงการได้ผ่านพบ โดยจำแนกออกเป็น 2 ลักษณะ 
คือ  

1) การเดินทางท่องเที่ยวเชิงศาสนาเพื่อความสบายใจ เป็นการเดินทางท่องเที่ยวที่อยู่ใน
ระดับท่ีไม่ลึกซึ้งเท่ากับในอีกรูปแบบหนึ่ง ผู้เดินทางท่องเที่ยวพึงพอใจเพียงแค่ได้ไปถึง ได้สักการะบูชา 
ในสถานที่อันศรัทธา ในบางครั้งมีการเน้นจำนวนโดยไปให้ได้จำนวน สถานที่มาก ๆ อาจจะใช้เวลา
ภายใน 1 วัน เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นถึงความสบายใจ การแก้ไขความไม่สบายใจ ขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
ความรื่นเริงบันเทิงในประเพณีวัฒนธรรมทางศาสนา เช่น ทัวร์ไหว้พระ 9 วัด ทัวร์ เดินทางสักการะสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ทั้งในและต่างประเทศ การแสวงบุญ ไหว้พระทำบุญ ในสถานที่ต่าง ๆ เช่น แสวงบุญเขาคิช
กูฏ งานบุญบั้งไฟพญานาค งานแห่เทียนพรรษา งานชักพระ เป็นต้น  

2) การเดินทางท่องเที่ยวเชิงศาสนาเพื่อยกระดับจิตใจ เป็นการเดินทางท่องเที่ยวที่ลึกซึ้ง 
ไม่ฉาบฉวย มากกว่าการไปกราบไหว้บูชาเพื่อพบเห็นหรือขอพร มีความใฝ่รู้ ศึกษา แสวงหาความรู้ 

 
12 สำนักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา , รายงานภาวะเศรษฐกิจท่องเที่ยว ไตรมาส 2 , 

(กรุงเทพมหานคร: บริษัท เอ็กเซลเลนท์ บิสเนส แมเนจเม้นท์ จำกัด, 2559), หน้า 46-49. 
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เกิดแง่คิด เกิดข้อธรรม เพื่อพัฒนาและยกระดับจิตใจให้ดียิ่ง ๆ ขึ้นไป หรือในระดับที่ลึกซึ้งมาก คือ
การเดินทางไปเพื่อเรียนรู้ ปฏิบัติ ในสถานที่ ที่ใดที่หนึ่งในระยะเวลาหนึ่ง อาจเป็นระยะเวลาช่วงสั้น 
3-5 วัน หรือ 7 วัน หรือยาวนานกว่านั้น เป็นการสั่งสมปัญญาทางศาสนา เพื่อทุกข์ที่ลดลง เช่น การ
เดินทางทัศนศึกษาเท่ียวไปในสถานที่ทางศาสนาต่าง ๆ การเดินทางไปปฏิบัติธรรมในสถานที่ต่าง ๆ 

พระมหาสุทิตย์ อบอุ่น13 กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงพุทธในแต่ละนิยามล้วนมีความหมาย
เพื่อการแสวงหาความรู้ ศึกษาข้อปฏิบัติอันเป็นหลักการในการดำรงชีวิตอย่างถูกต้ อง ไม่เบียดเบียน
ตนเองและผู้อื่น ซึ่งหมายถึงเป็นการเดินทางที่ก่อประโยชน์เกื้อกูลซึ่งกันและกันระหว่างผู้ที่เดินทาง
และเจ้าของท้องถิ่นผู้ให้การต้อนรับ อันจะนำมาซึ่งความสงบสุขสันติภาพแก่มวลมนุษย์ทุกหมู่เหล่า 
มิได้เป็นการเดินทางเพ่ือบังเบียดผู้อ่ืนหรือเพ่ือสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวแต่เพียงอย่างเดียว 
แต่เป็นการเดินทางที่ควบคู่กับการศึกษาการพัฒนาจิตใจของผู้เดินทางและการปฏิบัติในหนทางที่
ถูกต้องเพื่อมนุษย์ หมู่สัตว์ และสิ่งแวดล้อม ส่วนศูนย์บริการวิชาการคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย14 ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงศาสนาว่า หมายถึงการเดินทางไป
ท่องเที่ยวยังศาสนสถาน เพื่อเยี่ยมชมหรือบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ ์ นมัสการศาสนสถานและกราบไหว้
พระสงฆ์ผู้ปฏิบัติดีปฏิบัติชอบ ครอบคลุมถึงสิ่งปลูกสร้างที่เกี่ยวเนื่องกับศาสนา ได้แก่สถานที่ตั้งของ
อาคารที่ประดิษฐานรูปเคารพ สถานที่สำหรับบรรดาศาสนิกชนมาประชุมกันเพื่อทำพิธีกรรมทาง
ศาสนา ตลอดจนที่พำนักของนักบวชตามศาสนานั้น ๆ โดยมีการแบ่งพื้นที่ออกเป็นส่วน ๆ ตาม
กิจกรรมการใช้งานที่แตกต่างกัน นอกจากนี้ การท่องเที่ยวเชิงศาสนายังหมายถึงการเดินทางเพื่อการ
บำบัดจิตใจตามหลักพระพุทธศาสนา หรือการบำบัดจิตใจโดยการฝึกปฏิบัติตนตามแนวทาง
พระพุทธศาสนา ได้แก่การนั่งสมาธิและการทำวิปัสสนากรรมฐาน เพื่อการผ่อนคลายและลดความตึง
เครียดในชีวิตประจำวัน ซึ่งการฝึกตนนี้จะต้องเข้าไปฝึกปฏิบัติตนภายในพุทธสถานโดยไม่ยุ่งเกี่ยวกับ
โลกภายนอกในช่วงระยะเวลาหนึ่ง  

 
13 พระมหาสุทิตย์ อาภากโร และคณะ, “การพัฒนารูปแบบและกระบวนการจัดการท่องเที่ยวทางพุทธ

ศาสนาในประเทศไทย”, รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ สกว. (2555), หน้า 23. 
14 กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, แนวทางการดำเนินงานโครงการส่งเสริมการท่องเที ่ยว 

เส้นทางแสวงบุญในมิติทางศาสนา ปี 2557, สำนักพัฒนาคุณธรรมจริยธรรม, (กรุงเทพมหานคร: กรมการศาสนา 
กระทรวงวัฒนธรรม, 2557), หน้า 33-43. 
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ในขณะที่ภัทร์สุภา ลีลานภาพรรณ์15 ได้กล่าวถึงความหมายของการท่องเที่ยวเชิงพุทธไว้
ว่า หมายถึง การเดินทางไปยังพุทธศาสนสถานใด ๆ โดยมีจุดมุ่งหมาย 3 ประการดังนี้ 1) เป็นการ
เดินทางไปเพื่อการบำเพ็ญบุญกริยาวัตถุ 10 อย่างใดอย่างหนึ่ง คือ (1.1) ทานมัย = ทำบุญด้วยการให้ 
(1.2) ศีลมัย = ทำบุญด้วยการรักษาศีลประพฤติดี (1.3) ภาวนามัย = ทำบุญด้วยการเจริญภาวนา 
(1.4) อปจายนมัย = ทำบุญด้วยการประพฤติอ่อนน้อม (1.5) เวยยาวัจจมัย = ทำบุญด้วยการช่วย
ขวนขวายรับใช้ (1.6) ปัตติทานมัย = ทำบุญด้วยการเฉลี่ยส่วนความดีให้ผู้อ่ืน (1.7) ปัตตานุโมทนามัย 
= ทำบุญด้วยความยินดีของผู้อื่น (1.8) ธัมมัสสวนมัย = ทำบุญด้วยการฟังธรรม (1.9) ธัมมเทศนามัย 
= ทำบุญด้วยการสั่งสอนธรรม (1.10) ทิฏฐุชุกัมม์= ทำบุญด้วยการทำความเห็นให้ตรง 2) เป็นการ
เดินทางไปเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์และปฏิบัติธรรม ณ พุทธศาสนสถานแห่งใดแห่งหนึ่ง 3) เป็นการ
เดินทางไปเพื่อเข้าร่วมศาสนพิธี งานเทศกาลประเพณีต่าง ๆ เช่น การไปทอดกฐิน ทอดผ้าป่า ตัก
บาตรดอกไม้ แห่เทียนพรรษา เป็นต้น ส่วนธนิต บุตรทิพย์สกุล16 กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงพุทธ
ศาสนา เป็นการท่องเที่ยวที่ส่งเสริมวัฒนธรรมประเพณี เป็นการสืบทอดอายุพระพุทธศาสนา และเป็น
การท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มพูนคุณประโยชน์ทางเศรษฐกิจ สังคม และปันผลประโยชน์ต่าง ๆ กลับสู่ชุมชน
ท้องถิ่นในแหล่งชุมชนต่าง ๆ ที่วัดตั้งอยู่ทำให้เกิดธุรกิจข้างเคียง เช่น ร้านค้าขายของ ขายอาหารปลา 
ตลอดถึงขายสินค้าผลิตภัณฑ์พ้ืนเมืองในท้องถิ่น เป็นต้น 

สรุปได้ว่า การท่องเที่ยววิถีพุทธหรือการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา หมายถึงการเดินทางไป
ท่องเที่ยวยังศาสนสถาน เพื่อเยี่ยมชมหรือบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ นมัสการศาสนสถานและพระสงฆ์ผู้ปฏบิตัิ
ดีปฏิบัติชอบ ทำบุญ ทำทาน และการสาธารณกุศลต่าง ๆ รวมถึงการเดินทางเพ่ือการบำบัดจิตใจโดย
การฝึกปฏิบัติตนตามแนวทางพระพุทธศาสนา ได้แก่ การนั่งสมาธิ และการทำวิปัสสนากรรมฐานเพ่ือ
ผ่อนคลายและลดความตึงเครียดในชีว ิตประจำวัน รวมถึงเพื ่อชมความงาม ศิลปวัฒนธรรม 
สถาปัตยกรรมของศาสนสถาน เป็นการเดินทางเพื่อการศึกษา พัฒนาจิตใจ และปฏิบัติในแนวทางที่
ถูกต้องแก่เพ่ือนมนุษย์ และสิ่งแวดล้อมในลักษณะก่อให้เกิดประโยชน์เกื้อกูลต่อตนเองและสรรพสิ่ง 
  

 
15 ภัทร์สุภา ลีลานภาพรรณ์ , “การท่องเที ่ยวเชิงพุทธ : ศึกษาเฉพาะกรณีแหล่งวัฒนธรรมใน

กรุงเทพมหานคร”, วิทยานิพนธ์ศาสนศาสตรมหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย, 
2551), หน้า 25. 

16 ธนิต บุตรทิพย์สกุล, “พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาของนักท่องเที่ยววัดในจังหวัดน่าน , 
วิทยานิพนธ์วิทยาศาสตร์มหาบัณฑิต สาขาวิชาวิทยาศาสตร์การกีฬา , จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2558), หน้า 
68. 
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2.3.2 รูปแบบของการท่องเที่ยววิถีพุทธ  

พระมหาสุทิตย์ อาภากโร และคณะ17 ได้ศึกษาเรื่องการพัฒนารูปแบบและกระบวนการ
จัดการท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทยพบว่า รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวของวัด
จะปรากฏตามอัตลักษณ์ที่สำคัญตามคติความเชื่อของพระพุทธศาสนาและความเชื่อของท้องถิ่นแต่ละ
ภูมิภาค และมีกระบวนการจัดการที่แตกต่างกันไปตามอัตลักษณ์ของวัดนั้น ๆ เช่น ภาคใต้ มีรูปแบบ
กิจกรรมและอัตลักษณ์ที่มีความเป็นมาของด้านประวัติศาสตร์ศรีวิชัย การปฏิบัติธรรมของสายสวน
โมกข์ และการเชื่อมโยงกับความเชื่อที่มีต่อเจ้าแม่กวนอิม หรือศาลเจ้าตามคติพุทธศาสนาแบ บ
มหายาน และวิถีชีวิตในท้องถิ่น เป็นต้น จากการศึกษารูปแบบกิจกรรม กระบวนการจัดการเพื่อการ
ท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรม และอัตลักษณ์พบว่าวัดใน 4 ภูมิภาค มีความคล้ายคลึง
กันใน 5 ด้าน คือ 1) รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวตามศรัทธาความเชื่อในพระพุทธรูปศักดิ์ สทิธิ์ 
2) รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวตามคติความเชื่อทางพระพุทธรูปและวัฒนธรรมประเพณีใน
ท้องถิ่น 3) รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวตามความงดงามของแหล่งพุทธศิลปกรรม 4) รูปแบบ
และกิจกรรมการท่องเที ่ยวตามแหล่งประวัติศาสตร์ทางพระพุทธศาสนาและประวัติศาสตร์ของ
บ้านเมอืง 5) รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวเพื่อการปฏิบัติธรรมและกิจกรรมทางพระพุทธศาสนา  

ในขณะที่กรมการศาสนา18 กล่าวว่าการท่องเที่ยวเชิงศาสนาหรือการท่องเที่ยวเชิงจิต
วิญญาณ (Spiritual Tourism) กลายเป็นการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่ง ที่ได้รับความนิยมเป็นอย่าง
มากจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศในขณะนี้ โดยให้ความสนใจเป็นพิเศษกับวัด กับ
แหล่งโบราณสถาน เนื่องจากวัดเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของประเทศไทยที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และ
มีการถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมสืบเนื่องมาเป็นเวลาช้านานแล้ว ซึ่งเป็นไปตามคติความเชื่อที่ถือว่า
การได้มาสักการะสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ ร่วมทำบุญ บริจาคทาน จะนำความเป็นสิริมงคลมาสู่ชีวิตและ
ครอบครัวของผู้ที่ได้ไปสักการะขอพร และยังสามารถสร้างเสริมกำลังใจให้เกิดขึ้นทำให้จิตใจผ่องใส 
โดยจะเห็นได้ว่า วัดเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรมและยังสะท้ อนไปถึง
ร่องรอยวิถีชีว ิตในอดีตที ่มีล ักษณะกลมกลืน มีการดำเนินชีว ิตบนพื้นฐานของความศรัทธาใน
พระพุทธศาสนา ความเชื่อของท้องถิ่นและยังเป็นแหล่งรวมข้อมูลด้านประวัติศาสตร์ การศึกษา 

 
17 พระมหาสุทิตย์ อาภากโร (อบอุ่น) และคณะ, “การพัฒนารูปแบบและกระบวนการจัดการท่องเที่ยว

ทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย”, รายงานการวิจัย สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย, 2555. บทสรุป ฏ-ฐ. 
18 กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม , แนวทางการดำเนินงานโครงการส่งเสริมการท่องเที ่ยว 

เส้นทางแสวงบุญในมิติทางศาสนา ปี 2557, สำนักพัฒนาคุณธรรมจริยธรรม, (กรุงเทพมหานคร: กรมการศาสนา 
กระทรวงวัฒนธรรม, 2557), บทนำ. 
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ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม รวมทั้งเชื่อมโยงความเป็นมาของวัฒนธรรมกับชุมชนและการตั้งถิ่นฐานของ
ชุมชน ล้วนมีคุณค่าต่อจิตใจและความงดงามเป็นที่เลื ่อมใสศรัทธาของชาวไทยวัดจึงเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทหนึ่ง คือเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ ถึงแม้จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวประเภท
ที่มนุษย์สร้างขึ้น แต่ก็มีความแตกต่างจากแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นประเภทอื่น ประเทศไทยมี
แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์จำนวนมาก กระจายอยู่ตามภาคต่าง ๆ ทั่วประเทศและมีความเป็น
เอกลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมและศิลปกรรมเฉพาะในแต่ละท้องถิ่น ซึ่งเป็นจุดดึงดูดที่สำคัญในด้าน
การท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ สำหรับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่ างประเทศที่มุ่งหวังที่จะ
ได้รับความเพลิดเพลินและได้บุญกุศลไปพร้อม ๆ 

จากการทบทวนแนวคิดดังกล่าวมา คณะผู้วิจัยสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนามี
หลายรูปแบบ เช่น การเดินทางไปวัดก็เพื่อทำบุญ ไหว้พระ ชมโบราณสถาน ปฏิบัติกิจกรรมทาง
พระพุทธศาสนา พัฒนาจิตใจ ชมโบราณสถาน โบราณวัตถุและงานพุทธศิลป์ต่าง ๆ เพื่อการปฏิบัติ
ธรรม ในแต่ละภูมิภาคของไทยจะมีรูปแบบของกิจกรรมการท่องเที่ยวไปตามความเชื่อ และวัฒนธรรม
อันเป็นอัตลักษณ์ของตนเองซึ่งเป็นจุดดึงดูดที่สำคัญ ซึ่งข้อสรุปดังกล่าวจะเป็นประโยชน์ต่อการวิจัยนี้
ในการเสริมสร้างแนวคิดทางการท่องเที่ยววิถีพุทธสำหรับการสร้างนวัตกรรมฐานข้อมูลกลางเพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธ 

2.3.3 องค์ประกอบของการท่องเที่ยววิถีพุทธ  

การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนามีองค์ประกอบที่สำคัญหลายประการ ซึ่งนอกจากจะมีเรื่อง
ของวัด พระสงฆ์ และกิจกรรมต่าง ๆ ที่วัดจัดขึ้นแล้ว ยังมีเรื่องของการบริหาร การจัดการ และอื่น ๆ 
อีกหลายประการ ดังที่นักวิชาการได้จัดองค์ประกอบเอาไว้ ดังนี้  

กรมการศาสนา19 จัดให้การท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาต้องมีองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องหลาย
ภาคส่วนด้วยกัน เช่น 1) ในส่วนของวัดที่ส่งเสริมให้มีการท่องเที่ยว : วัดต้องจัดการด้านสถานที่ ด้าน
บุคลากรของวัด การจัดกิจกรรมภายในวัด จัดทำโปรแกรมการท่องเที่ยวในวัด จัดการเรื่องของการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ จัดให้มีเจ้าหน้าที่ประสานงานกับหน่วยงานพัฒนาอื่น ๆ และจัดให้มีการ
ประเมินผล 2) ในส่วนของวัฒนธรรมจังหวัดต้องทำหน้าที่เป็นศูนย์กลางอำนวยการบริหารจัดการ 
และส่งเสริมกิจกรรมทางพระพุทธศาสนาภายในจังหวัด 3) ในส่วนของหน่วยงานองค์กรทุกภาคส่วน

 
19 กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, แนวทางการดำเนินงานโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยว 

เส้นทางแสวงบุญในมิติทางศาสนา ปี 2557, สำนักพัฒนาคุณธรรมจริยธรรม, (กรุงเทพมหานคร: กรมการศาสนา 
กระทรวงวัฒนธรรม, 2557), หน้า 33-43. 



30 

 

ชุมชน เช่น หน่วยงานรัฐ เอกชน และสถาบันการศึกษา ต้องให้การสนับสนุนปัจจัยและกำลังคน 4) ใน
ส่วนของกรมการศาสนา จัดทำกรอบแนวทางการดำเนินโครงการนำร่องต่าง ๆ จัดทำเอกสารคู่มือการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา ขอความร่วมมือกับทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จัดสรรงบประมาณ
เพ่ืออุดหนุนโครงการการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา เป็นต้น 

 งานวิจัยของ อารีย์ นัยพินิจ และคณะ20 ได้อธิบายถึงศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยว
เชิงพุทธศาสนาว่ามีองค์ประกอบหลายอย่าง คือ 1) องค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจ คือ มี ศาสนสถาน 
โบราณสถาน การมีชื่อเสียงของพระเกจิอาจารย์ วัดให้ความรู้สึกทางจิตใจในด้านบวก เช่น ความสงบ 
ความสบายใจ 2) องค์ประกอบด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวสะดวกทั้งทางอากาศ ทางรถไฟ และ
รถยนต์ส่วนบุคคล 3) องค์ประกอบด้านที่พัก มีกระจายอยู่ทุกพ้ืนที่หลายระดับ หลายราคาให้เลือกใช้
บริการ 4) องค์ประกอบด้านความปลอดภัยนับว่ามีความปลอดภัยค่อนข้างสูงเมื่อเปรียบเทียบกับ
พื้นที่อื่น ๆ ของประเทศ 5) องค์ประกอบด้านกิจกรรมสนับสนุนการท่องเที่ยว การสนับสนุนของ
ภาครัฐ เอกชน ประชาชน จะมีมากในช่วงเทศกาลวันสำคัญทางศาสนา 6) องค์ประกอบด้านรายการ
นำเที่ยว มีบริษัททัวร์หลายแห่งบรรจุรายการไหว้พระ และจัดกิจกรรมทางพุทธศาสนามากมาย เป็น
แรงเสริมกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเพิ่มจำนวนมากขึ้น 7) องค์ประกอบทางด้านสังคม ชุมชนเริ่มตระหนัก
ถึงระบบเศรษฐกิจที่ดีขึ้นที่นำรายได้มาสู่ชุมชนจากการท่องเที่ยว ทำให้ประชาชนในพื้นท่ีดังกล่าวเริ่มมี
การพัฒนาตนเองเพ่ือตอบสนองกิจกรรมการท่องเที่ยวต่าง ๆ เพิ่มมากขึ้น  

สุรศักดิ์ ศิลาวรรณา21 กล่าวว่า ปัจจัย 3 ประการ คือ พระพุทธ พระธรรม และพระสงฆ์ 
เป็นองค์ประกอบสำคัญที่ทำให้วัดมีความแตกต่างไปจากสถานที่อ่ืน ๆ สิ่งต่าง ๆ เหล่านี้รวมขึ้นมาเป็น
วัด ส่งผลให้วัดกลายเป็นสถานที่ที่พุทธศาสนิกชนได้มาศึกษาหาความรู้จากหลักธรรมคำสอนทาง
พระพุทธศาสนา ผ่านองค์ประกอบต่าง ๆ ของวัด อีกบทบาทหนึ่งของวัดคือ การเป็นสถานที่ท่องเที่ยว
สำหรับศึกษาถึงสถาปัตยกรรมและพุทธศิลป์ต่าง ๆ ของคนในชาติและชาวต่างชาติ ส่งผลให้วัด
สามารถดึงดูดให้นักท่องเที่ยวต่างชาติ ต่างศาสนา เดินทางมาเที่ยวชมศิลปะความงามต่าง ๆ ซึ่งการที่
วัดจะได้รับความนิยมจนกลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ขึ้นอยู่กับความสำคัญทางประวัติศาสตร์ 
ศิลปกรรมต่าง ๆ และชื่อเสียงของวัด เช่น วัดเบญจมบพิตรฯ เป็นต้น และกิจกรรมต่าง ๆ ที่ทางวัดได้

 
20 อารีย์ นัยพินิจ และคณะ, “การศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของวัดในกลุ่มจังหวัดร้อย

แก่นสารสินธุ์”, วารสารปัญญาภิวัฒน์, ปีท่ี 5 ฉบับท่ี 1 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2556): 36-37. 
21 สุรศักดิ ์ ศิลาวรรณา , “การท่องเที ่ยวและการเผยแพร่พระพุทธศาสนาบทบาทของวัดในเขต

กรุงเทพมหานครกรณีศึกษา วัดบวรนิเวศวิหารและวัดเบญจมบพิตรดุสิตวนาราม” , วิทยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหา
บัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2550), หน้า 2-5. 



31 

 

จัดขึ้น ถือเป็นสิ่งสำคัญที่สามารถช่วยเผยแผ่พุทธศาสนาให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวได้
เป็นอย่างดี กล่าวคือ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มากกว่า 80 เปอร์เซ็นต์มาวัดมิใช่เพียงเพ่ือการทำบุญเพียง
อย่างเดียวเท่านั้น แต่มาวัดเพื่อพักผ่อนหย่อนใจหรือร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ที่ทางวัดได้จัดขึ้น เช่น การ
ทำบุญตักบาตร การฟังเทศน์ การเวียนเทียน และการปฏิบัติธรรมในวันสำคัญทางพระพุทธศาสนา 
รวมถึงการนำพระพุทธศาสนาไปเผยแพร่ยังต่างประเทศ เป็นต้น ทำให้นักท่องเที่ยวได้รับและซึมซับ
สิ่งต่าง ๆ ในพระพุทธศาสนา แต่การที่นักท่องเที่ยวจะได้รับและซึมซับความเป็นพระพุทธศาสนามาก
หรือน้อยเพียงใดนั้น ขึ้นอยู่กับปัจจัยต่าง ๆ ด้วย เช่น เอกสารเชิญชวน พระสงฆ์ มัคคุเทศก์ และ
กิจกรรมที่วัดจัดขึ้น เป็นต้น 

 ดังนั้น จากแนวคิดที่กล่าวมา สามารถกล่าวได้ว่าการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาเป็นรูปแบบ
การท่องเที่ยวที่มุ่งหวังให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ต่าง ๆ อันส่งผลเพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตและ
จิตใจเป็นสำคัญ และยังเป็นการจูงใจในการแสวงบุญในมิติทางศาสนาและความเชื่อ องค์ประกอบการ
ท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาว่ามีองค์ประกอบหลายอย่าง เช่น องค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจ คือ มีศาสน
สถาน โบราณสถาน การมีชื่อเสียงของพระเกจิอาจารย์ วัดให้ความรู้สึกทางจิตใจในด้านบวก เช่น 
ความสงบ ความสบายใจ องค์ประกอบด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวสะดวกทั้งทางอากาศ ทางรถไฟ 
และรถยนต์ส่วนบุคคล องค์ประกอบด้านที่พัก เป็นต้น ซึ่งในงานวิจัยนี้คณะผู้วิจัยจะรวมองค์ประกอบ
ต่าง ๆ ที่กล่าวมาเหล่านั้น ซึ่งนอกจากจะมีเรื ่องของงานด้านสถาปัตยกรรม งานพุทธศิลป์ และ
กิจกรรมตามประเพณี ยังรวมถึงองค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ ยว ด้าน
ความปลอดภัย และด้านการสนับสนุน ถือเป็นการส่งเสริมให้แต่ละวัดมีศักยภาพและเพื่อเป็นการสืบ
ทอดประเพณี วัฒนธรรมในพื้นท่ีและที่สำคัญคือเป็นแนวทางการปรับปรุง พัฒนา และประชาสัมพันธ์
วัดให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาต่อไปในอนาคต  

2.3.4 ประโยชน์ของการท่องเที่ยววิถีพุทธ  

กรมการศาสนา22 ได้มีการกล่าวถึงประโยชน์และคุณค่าของการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา 
สรุปได้ ดังนี้  

1. เป็นการใช้ทุนทางสังคมที่มีอยู่ในสังคมให้เกิดประโยชน์ต่อคนในชุมชน ทำให้วัดและศา
สนสถานเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชีวิตและมีศักยภาพ  

 
22 กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, แนวทางการดำเนินงานโครงการส่งเสริมการท่องเที ่ยว 

เส้นทางแสวงบุญในมิติทางศาสนา ปี 2557, สำนักพัฒนาคุณธรรมจริยธรรม, (กรุงเทพมหานคร: กรมการศาสนา 
กระทรวงวัฒนธรรม, 2557), หน้า 12. 



32 

 

2. เป็นการสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเที่ยวของไทยให้เกิดทางเลือกตามรสนิยมใหม่ที่
นักท่องเที่ยวต้องการความสุขท้ังทางกายและใจไปพร้อมกัน  

3. ได้มีระบบการบริหารจัดการเส้นทางการท่องเที ่ยวเชิงพุทธศาสนาต้นแบบที ่มี
ประสิทธิภาพ รองรับความต้องการของการท่องเที่ยวเชิงธรรมะของสังคม  

4. เกิดการบูรณาการความร่วมมือและส่งเสริมสนับสนุนบทบาทภาครัฐ ภาคเอกชนและ
ภาคประชาชนให้มีส่วนร่วมในการสืบสานสร้างสรรค์ต่อยอดการพัฒนาการท่องเที่ยวในมิติทางศาสนา  

5. วัดและชุมชนมีการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาอย่างเป็นระบบ  
6. ทำให้แหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาเป็นที่รู้จักไปทั่วประเทศและท่ัวโลก  
7. ทำให้วัดมีบทบาทต่อการท่องเที่ยวซึ่งจะก่อให้เกิดประโยชน์ทางตรงคือเพื่อบริการ

นักท่องเที่ยว และเกิดประโยชน์ทางอ้อมคือเพ่ือบริการชุมชน  
8. เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาซึ่งเป็นพ้ืนฐานที่ศาสนิกชนต้องการ และเป็น

การสร้างความเข้าใจ อันดีและสัมพันธภาพระหว่างมนุษยชาติ  

การท่องเที ่ยวเชิงพุทธศาสนาทำให้เกิดประโยชน์และคุณค่าต่อนักท่องเที ่ยว คือ ได้
ประกอบศาสนกิจที่มีคุณค่าต่อตนเองและสังคม ได้พบบุคคลต้นแบบที่ดีงาม ได้พบบัณฑิตผู้มีความรู้
ทางธรรม ได้บูชาคนที่ควรบูชา ได้ฝึกจิตให้มั่นคงทำให้จิตไม่เศร้าโศก ไม่มัวหมอง มีจิตที่อ่ิมเอิบผ่องใส 
สามารถเข้าถึงพระนิพพาน ได้พบความสุขที่แท้จริง เป็นการเปิดโลกทัศน์ทำให้นักท่องเที่ยวหรือผู้
แสวงบุญมีทัศนคติที่ดี รวมทั้งได้ผ่อนคลายความเครียดเกิดความสนุกสนาน เป็นการพักผ่อนทั้งทาง
ร่างกายและจิตใจ ทำให้มีความสุขทางใจ  

วริยา ภัทรภิญโญพงศ์ และ ธีรโชติ เกิดแก้ว (2549) ได้กล่าวถึงประโยชน์ของการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธ ดังต่อไปนี้ 

1.คุณค่าด้านความงาม นักท่องเที่ยวได้ชื่นชมความงดงามของศิลปะภายในวัดตามยุคตาม
สมัย โดยขึ้นอยู่กับฝีมือและความเชี่ยวชาญของช่างศิลป์ รวมถึงค่านิยมท้องถิ่นที่มักแฝงแนวคิดที่เป็น
เอกลักษณ์ของตน หรือท้องถิ่นไว้ด้วย การที่จะชี้ให้เห็นถึงพุทธศิลป์ในแขนงต่าง ๆ มีความงดงาม
อย่างไรนั ้น เป็นเรื ่องที่ทำได้ยาก เนื่องจากประสบการณ์ทางสุนทรียะของคนมีแตกต่างกัน นั่น
หมายถึง ศิลปะทุกแขนงในวัดจะมีความงดงามหรือสุนทรียะในตัว จัดเป็นคุณค่าแรกที่นักท่องเที่ยวจะ
ได้จากการเที่ยววัด 

2. คุณค่าด้านเรื ่องราว โดยสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นมา และเนื ้อหาที ่สอดแทรก
สาระสำคัญที่บ่งบอกถึงจุดเริ่มต้นของสิ่งนั้น ๆ ตัวอย่างเช่น จิตรกรรมภายในวัด มิใช่สะท้อนเรื่องราว
ในพระพุทธศาสนาเท่านั้นแต่ยังสะท้อนให้เห็นถึงเรื่องราวต่าง ๆ เช่น เรื่องราวเกี่ยวกับประวัติศาสตร์
ชาติไทย วรรณคดีที่สำคัญของไทย ความเชื่อที่เป็นวิถีชาวบ้าน คำสอนของพระพุทธศาสนา เป็นต้น 
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3. คุณค่าทางคติธรรม แนวคิด แบบอย่างแห่งการดำเนินชีวิต นับว่าเป็นคุณค่าที่สำคัญยิ่ง
ของศิลปะที่อยู่ในวัด ที่ช่างศิลป์ไทยได้พยายามแฝงคติที่เป็นนามธรรม ผ่านศิลปะท่ีเป็นรูปธรรมเพ่ือที่
ให้ผู้มาชื่นชมได้ซึมซับเอาเรื่องเหล่านี้เข้าไปด้วย แต่เป็นที่น่าเสียดายอย่างยิ่งที่คนจำนวนมากที่เข้าไป
ชื่นชมศิลปะภายในวัดไม่ได้เข้าถึงคุณค่าด้านนี้เลย เนื่องจากผู้คนเหล่านั้นต้องการเพียงชื่นชมความ
งามของศิลปะแขนงต่าง ๆ เท่านั้น โดยเฉพาะค่านิยมด้านการทำบุญเพ่ือต้องการสิ่งตอบแทนจากการ
ทำบุญ หรือการไปวัดเพื่อแสวงหาวัตถุมงคลจากพระสงฆ์ 

พระมหาบุญพิเชษฐ์ จันทร์เมือง (2553) ได้แบ่งเป็นกิจกรรมต่างๆ ดังนี้  

1) กิจกรรมการเข้าร่วมพิธีกรรม เป็นกิจกรรมการเข้าร่วมพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนาใน
วันสำคัญทางพระพุทธศาสนา เช่น วันมาฆะบูชา วันเข้าพรรษา วันออกพรรษา วันวิสาขบูชา  

2) กิจกรรมการพักผ่อนหย่อนใจ เป็นพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมสันทนาการ เพ่ือ การ
พักผ่อนหย่อนใจ โดยเป็นกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในบริเวณวัดเป็นสำคัญ เช่น งานประจำปี  งานวัดใน
เทศกาลต่างๆ เช่น วันสงกรานต์ วันลอยกระทง วันขึ้นปีใหม่  

3) กิจกรรมการปฏิบัติธรรม เป็นการทำกิจกรรมทางพระพุทธศาสนา โดยเป็น กิจกรรมที่
ดำเนินการขึ้นภายในวัดอาจจะจัดในรูปของโปรแกรมการปฏิบัติธรรมซึ่งจะมีการ เปลี่ยนแปลงไปตาม
วิธีการของผู้จัด เช่น การสมาทานศีล 5 การฟังธรรมเทศนา 

4) ก ิจกรรมการส ืบทอดพระพ ุทธศาสนา เป ็นก ิจกรรมท ี ่จ ัดข ึ ้น เพ ื ่ อส ืบทอด  
พระพุทธศาสนา เช่น งานเกี่ยวกับการบูรณปฏิสังขรณ์ศาสนสถานต่างๆ ของวัด งานกฐิน งาน  ผ้าป่า 
งานบวชนาค  

5) กิจกรรมการเป็นที่พึ่งทางใจ เป็นกิจกรรมที่จัดขึ้นตามความประสงค์ส่วนตั ว โดยใน 
ประเทศไทยนั้นประชาชนส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ การดำเนินกิจกรรมทางศาสนาจึงนับว่าเป็นที่  
พึ่งทางใจของพุทธศาสนิกชนโดยทั่ว ๆ ไป เช่น การถวายดอกไม้ธูปเทียนเพื่อใช้บูชาพระและการ  
ทำบุญตักบาตร  

6) กิจกรรมการเช่าวัตถุมงคล เป็นกิจกรรมที่วัดได้จัดทำขึ้นเพื่อหาเงินรายได้เข้าวัด เพ่ือ
นำไปทำนุบำรุงพุทธศาสนา หรือปฏิสังขรณ์ภายในบริเวณวัด และจัดให้พุทธศาสนิกชนทั่วไปได้ เช่าไป
บูชาตามกำลังศรัทธา 

พระมหาสุทิตย์ อาภากโร (อบอุ ่น) (2552) ได้ศึกษาวิจ ัยร ูปแบบการพัฒนาแหล่ง 
ท่องเที่ยวประเภทวัดในกรุงเทพมหานคร ซึ่งพบว่า รูปแบบและกระบวนการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
ประเภทวัดในกรุงเทพมหานคร ที่มีความเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมและการจัดการ  
ท่องเที่ยวเชิงพุทธนั้น มีรูปแบบและกิจกรรมที่เหมาะสม 4 ประการ คือ 
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1) รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัตถุธรรม ซึ่งเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เน้น  
การเที่ยวชมสถาปัตยกรรม ประติมากรรม จิตรกรรม และการเที่ยวชมบริเวณวัดที่อาศัยความ งดงาม
ทางด้านศิลปกรรม ความสำคัญทางประวัติศาสตร์ ความเป็นเอกลักษณ์และความมีชื่อเสียง ของแหล่ง
ท่องเที่ยวเป็นปัจจัยในการดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว  

2) รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแนวพุทธ เป็นกิจกรรมการ ท่องเที่ยว
ที่เป็นลักษณะของการไหว้พระ การท่องเที่ยวตามเทศกาลและวันสำคัญของวัฒนธรรม  ประเพณีของ
ไทย และวันสำคัญทางพระพุทธศาสนา รวมทั้งกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีความ เกี่ยวข้องกับศิลปกรรม
ที่มีอยู่ภายในวัด ที่อาศัยความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา วัฒนธรรม ประเพณี ความ
ต่อเนื่องของการสืบสานประเพณี ความเป็นมาของประวัติศาสตร์ที่ เกี่ยวข้องเป็นเครื่องดึงดูดใจในการ
เที่ยวชม  

3) รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวเพื่อพัฒนาความรู้ เป็นการท่องเที่ยวของผู้ที่  สนใจ
ในลักษณะของการเรียนรู้ที่มีความสัมพันธ์กับพระพุทธศาสนา ภูมิปัญญาท้องถิ่น ประวัติศาสตร์ของ
บุคคลและสิ่งแวดล้อมทางศิลปกรรม เช่น พุทธศิลป์ สถาปัตยกรรมที่อาศัย ประวัติศาสตร์ ความเป็น
เอกลักษณ์ องค์ความรู้ และกระบวนการสร้างสรรค์ที่อยู่ภายในวัดหรือ  ศิลปกรรมนั้นๆ เป็นเครื่อง
ดึงดูดใจ  

4) รูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงพระพุทธศาสนา เป็นรูปแบบการท่องเที่ยว และ
การศึกษาเรียนรู้ทางพระพุทธศาสนาในเชิงลึก โดยเป็นการศึกษาถึงหลักพุทธธรรม การปฏิบัติ  สมาธิ
วิปัสสนา การไหว้พระ สวดมนต์ ที่อาศัยความสนใจเฉพาะของนักท่องเที่ยวในด้าน พระพุทธศาสนา
และวิถีชีวิตของชาวพุทธเป็นเครื่องดึงดูดใจของนักท่องเที่ยว  

ดังนั้น รูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาในปัจจุบันมีความ  เกี่ยวข้องกับ
พิธีกรรม การพักผ่อนหย่อนใจ การปฏิบัติธรรม การสืบทอดพระพุทธศาสนา การมีที่ พึ่งทางใจ และ
การเช่าวัตถุมงคล เป็นต้น การท่องเที่ยววิถีพุทธ ความมุ่งหวังในด้านการท่องเที่ยววิถีพุทธ เป็นการ
ท่องเที่ยวเพื่อสร้างความดีงามให้กับนักท่องเที่ยว และผู้อื่นโดยนักท่องเที่ยวได้รับความพึงพอใจกับ
สถานที่ พร้อมทั้งได้รับการขัดเกลาจิตใจให้อ่อนละมุนลง ประโยชน์ที่ได้รับจากการท่องเที่ ยววิถีพุทธ 
คือ การดำเนินชีวิตอย่างมีสติ และการสร้างสัมพันธ์ที่ดีต่อมนุษย์ด้วยกัน  

กล่าวโดยสรุปได้ว่า การท่องเที่ยววิถีพุทธหรือการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา เป็นการมอง
สรรพสิ่งแวดล้อมอย่างเข้าใจ และปฏิบัติตนอย่างถูกต้อง ต่อคน สัตว์ สิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต ประเพณี 
และวัฒนธรรมของผู้คนในสังคมนั้น ๆ อีกทั้งยังสามารถสืบสานอนุรักษ์คุณค่าของศิลปะไทย เป็นการ
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เรียนรู้ในด้านประเพณี วัฒนธรรม กิจกรรม และความเชื่อทางพระพุทธศาสนาตลอดจนการพัฒนา
จิตใจมนุษย์ให้สูงขึ้น 

2.4 องค์ประกอบการท่องเที่ยว (5A)  

การท่องเที่ยวต้องอาศัยองค์ประกอบหลายปัจจัยจึงจะส่งผลให้ประสบความสำเร็จ ไป
พร้อมๆ กับการสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที ่ยว สิ ่งที ่ดึงดูดใจจัดเป็นองค์ประกอบที่มี
ความสำคัญอย่างยิ่ง เพราะเป็นสิ่งที่จูงใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว ณ สถานที่นั ้น ซึ่ง
สามารถแบ่งแยกเป็นสถานที่สำคัญทางศาสนา หาดทราย ชายหาด ภูเขา อุทยานแห่งชาติ เทศกาล
ต่างๆ หรือสถานที่ที่มีความสวยงามเป็นเอกลักษณ์และมีชื ่อเสียง โดยทั่วไป สถานที่ท่องเที่ยวที่มี
ชื่อเสียงมักจะมี สิ่งดึงดูดใจมากกว่าหนึ่งอย่าง23 

ปีเก้ (Pike Steven)24 กล่าวถึงคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวว่า แหล่งท่องเที่ยวเป็นการ
ผสมผสานระหว่างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ประสบการณ์ และการนำเสนอทรัพยากรที่จับ ต้อง
ไม่ได้อื่นๆ แก่ผู้บริโภค สิ่งสำคัญคือแหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ซึ่งนักท่องเที่ยวจะเดินทางมาเยี่ยมชม
หรือพักอาศัย ดังนั้นแหล่งท่องเที่ยวควรประกอบด้วยองค์ประกอบ 6 ประการ ได้แก่ ความสามารถใน
การจัดโปรแกรมการท่องเที่ยว (Available package) ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) สิ่ง
ดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenities) กิจกรรม (Activities) การให้บริการของ
แหล่งท่องเที่ยว (Ancillary Service) 

มิดเดลตัน (Middleton)25 กล่าวว่าองค์ประกอบที่มีความสําคัญที่สุดที่ทําให้นักท่องเที่ยว
ตัดสินใจมาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นคือองค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจ  

ดิคแมน (Dickman)26 แบ่งองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเป็น 5 องค์ประกอบ (5A ) 
คือ 1) สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) 2) การเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) 3) การบริการที่

 

23 Dickman, C.R., Overview of the Impacts of Feral Cats on Australian Native Fauna, 
(Australian Nature Conservation Agency, Canberra, 1996). 

24  Pike, Steven, Destination marketing: An integrated marketing communication 
approach, (Oxford, U.K.: Butterworth-Heinemann, 2008). 

25 Middleton ,V.T.C., Marketingin Travel Tourism, (Oxford: Butterworth Heineman, 1994). 

26 Dickman,S., Tourism:AnIntroductory Text, 2nded., (Australia:HodderEducation, 1996). 
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พัก (Accommodation) 4) กิจกรรมการท่องเที ่ยว (Activities) และ 5) สิ ่งอํานวยความสะดวก 
(Amenities)  

พยอม ธรรมบุตร27 ได้แบ่งองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเป็น 5 ประเภท คือ 1) การ
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ได้แก่ การมีระบบโครงสร้างพื้นฐานที่เหมาะสม เช่น ระบบ
คมนาคม สนามบิน ตลอดจนบริการด้านอุตสาหกรรมขนส่ง เช่น การขนส่ง ทางอากาศ ทางบก และ
ทางน้ำ ซึ่งเอื้ออำนวยให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปถึงจุดหมายปลายทาง (Destination) หรือ
แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) 2) การมีที่พักแรมเพื่อรองรับนักท่องเที ่ยว (Accommodation) ที่
ต้องการค้างคืน ได้แก่ ที่พักประเภทต่าง ๆ เช่น โรงแรม รีสอร์ท เกสต์เฮ้าส์ โฮมสเตย์ที่พักแรม
ประเภทต่าง ๆ จะมีสิ่งอำนวยความสะดวกในระดับต่างๆ กัน ได้แก่ ภัตตาคาร สระว่ายน้ำ ฟิตเน
สเซ็นเตอร์ ซาวน่า ศูนย์กลางธุรกิจและสิ่งอำนวยความสะดวก  3) แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) 
นับเป็นองค์ประกอบที่มีความสำคัญสูงสุดของการเดินทาง เพราะเป็นจุดดึงดูดให้กับนักท่องเที่ยว
เดินทางมาท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวอาจเป็นแหล่งธรรมชาติที่มีความโดดเด่น เช่น แหล่งท่องเที่ยว
เชิงวีถีพุทธ ตลอดจนโบราณสถานยุคเก่าแก่ก่อนประวติศาสตร์ เช่น วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน เป็นต้น 4) 
กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) และกิจกรรมนนัทนาการ (Tourist activities และ Recreational 
activities) นับเป็นองค์ประกอบที่สำคัญในยุคปัจจุบันเพราะการท่องเที่ยวมิได้ หมายถึง เพียงแค่การ
เดินทางไปชมโบราณสถาน วัด อนุสาวรีย์ความงดงามของธรรมชาติเท่านั้น แต่เป็นการที่นักท่องเที่ยว
ได้มีโอกาสทำกิจกรรมต่าง ๆ ซึ ่งกิจกรรมทั้งหมดจะเป็นประสบการณ์ที ่อยู ่ในความทรงจำของ
นักท่องเที่ยวและกิจกรรมดังกล่าวก่อให้เกิดการกระจายรายได้ และ 5) บริการเบ็ดเตล็ดทั้งหมดที่มีให้
นักท่องเที่ยว (Ancillary) อาทิเช่น บริการด้านร้านอาหาร โรงพยาบาล ไปรษณีย์ สถานีบริการนำ้มัน 
ร้านค้า ร้านขายของที่ระลึก ห้องสุขา เป็นต้น 

กล่าวได้ว่า องค์ประกอบของการท่องเที่ยวที่สำคัญมี 5 องค์ประกอบ คือ สิ่งดึงดูดใจ 
(Attraction) กิจกรรม (Activity) การเข้าถึง (Accessibility) สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenity) และ
ที่พัก (Accommodation) สรุปได้ดังนี้ 

1) สิ ่งดึงดูดใจ (Attraction) เซ่น สิ ่งดึงดูดใจเชิงธรรมชาติ (Natural attractions) สิ่ง
ดึงดูดใจที ่มนุษย์สร้างขึ ้น (Built attractions) รวมถึงกิจกรรมที ่มนุษย์จัดขึ้น ซ่ึงเป็นสาเหตุให้
นักท่องเที ่ยวเดินทางมายังแหล่งท่องเที ่ยว เช่น สวนสนุก และกิจกรรมการประชุม  (Meeting, 

 

27 พยอม ธรรมบุตร, เอกสารประกอบการเรียนการสอนเรื ่องหลักการท่องเที ่ยวเชิงอนุรักษ์ , 
(กรุงเทพมหานคร: สถาบันพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่ออนุรักษ์สิ่งแวดล้อม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2549). 
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Incentive, Exhibition, Convention (MICE)) สิ่งดึงดูดใจเชิงศิลปวัฒนธรรม (Cultural attractions) 
และสิ่งดึงดูดใจเชิงชุมชนสัมพันธ์ (Social attractions)  

2) กิจกรรม (Activity) ที่นักท่องเที่ยวสามารถทำได้เมื่อเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้น 
เพื่อเพิ่มความน่าสนใจของการท่องเที่ยว กิจกรรมต่างๆ ควรมีความหลากหลายและตรงกับความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว เช่น กิจกรรมที่เกี่ยวกับการจับจ่ายใช้สอย กิจกรรมทางทะเล เช่น ดำน้ำ 
ว่ายน้ำ เป็นต้น  

3) การเข้าถึง (Accessibility) หมายถึง สภาพการคมนาคมไปสู่แหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ มี
ความสะดวกสบาย เหมาะต่อการเดินทางท่องเที่ยวมากน้อยเพียงใด โดยพิจารณาจากระยะทางจาก
จุดศูนย์กลางการท่องเที่ยวมาสู่แหล่งท่องเที่ยว เช่น ระยะทางจากตัวเมือง เป็นต้น พิจารณาจาก
ลักษณะการเดินทางว่าเป็นอย่างไร เช่น เที่ยวบิน รถยนต์ รถโดยสารสาธารณะ สภาพถนนหนทาง 
เรือ หรือการเดินเท้า สภาพของเส้นทางเอื้ออำนวยต่อการเดินทางมากน้อยเพียงใด มีสภาพเป็นถนน
คอนกรีต ราดยาง ลูกรัง หรือถนนดิน ถ้าเป็นแม่น้ำลำคลอง ต้องใช้เรือหรือแพ มีสิ่งกีดขวางหรือไม่ 
และถ้าเป็นนทางเท้า สภาพทางเดินดีหรือไม่ ระยะทางเดินเหมาะกับนักท่องเที่ยวเพียงใด การจัดหา
พาหนะสะดวกหรือยาก และค่าว่าจ้างแพงหรือถูก เป็นต้น นอกจากนี้การเข้าถึงในแหล่งท่องเที่ยวยัง
หมายถึงสิ่งที่สามารถทำให้นักท่องเที่ยวรู้จักและทำให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้น
ได้ง่ายขึ้น เช่น การลงเว็บไซด์ เป็นต้น  

4) สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenity) หมายถึง สิ่งบริการขั้นพื้นฐานต่างๆ ที่จำเป็นต่อ
การท่องเที่ยว และระบบสาธารณูปการในแหล่งท่องเที่ยวนั้นที่นักท่องเที่ยวสามารถจะใช้ได้อย่าง
สะดวกสบายมากน้อยเพียงใด เช่น ที่พักแรม ร้านอาหารและเครื่องดื่ม สถานเริงรมย์ สถานบริการ
อ่ืนๆ ระบบไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์ สถานรักษาพยาบาล สถานีตำรวจ หรือระบบรักษาความปลอดภัย 
เป็นต้น สิ ่งเหล่านี ้จะพิจารณาทั้งปริมาณและคุณภาพควบคู่กันไป และถ้าหากในบริเวณแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้นไม่มีสิ่งอำนวยความสะดวกอย่างครบถ้วน ก็จะพิจารณาถึงความสะดวกและความใกล้
ไกลที่จะไปอาศัยใช้บริการสิ่งอำนวยความสะดวกจากแหล่งชุมชนข้างเคียงได้ยากง่ายเพียงใด สิ่ง
อำนวยความสะดวก ณ แหล่งท่องเที่ยว (Destination amenities) เช่น ร้านอาหาร ร้านค้าต่างๆ เช่น 
ร้านขายของ บริษัทบริการการท่องเที่ยว ร้านของที่ระลึก การบริการอ่ืนๆ เช่น ร้านตัดผม การบริการ
ให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว ร้านเช่ารถ ระบบสาธารณูปโภค ตู้เอทีเอ็ม  สถานีตำรวจ โรงพยาบาล 

5) ที่พัก (Accommodation) ที่พักควรมีจำนวนที่พักที่เพียงพอและมีความหลากหลาย
ด้านราคาและการบริการ และควรอยู่ไม่ไกลจากแหล่งท่องเที่ยวมากนัก ทำให้นักท่องเที่ยวสามารถ
เดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวได้ง่ายและมีความปลอดภัย เช่น  โรงแรม รีสอร์ท บังกะโลเกสต์เฮาส์ 
อพาร์ทเมนท ์
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2.5 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนานวัตกรรม 

2.5.1 ความหมายของนวัตกรรม 

ราชบัณฑิตยสถาน ให้ความหมายของนวัตกรรมว่า การกระทำหรือสิ่งที่ทำขึ้นใหม่หรือ
แปลกจากเดิมซึ ่งอาจจะเป็นความคิด ว ิธ ีการ หรืออุปกรณ์ เป็นต้น 28 ในขณะที ่ สำนักงาน
คณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ ให้ความหมายว่า การเปลี่ยนแปลงที่มีความสำคัญต่อการปรับปรุง
บริการ กระบวนการ และแผนการ ปฏิบัติการของส่วนราชการ รวมทั้งการสร้างคุณค่าใหม่ให้แก่
ผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย29  

ส่วนสมนึก เอื้อจิระพงษ์พันธ์และคณะ ให้ความหมายของนวัตกรรมว่า สิ่งใหม่ที่เกิดขึ้น
จากการใช้ความรู้ ทักษะประสบการณ์ และความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาขึ้น ซึ่งอาจจะมีลักษณะ
เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ บริการใหม่หรือกระบวนการใหม่ ที่ก่อให้เกิดประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจและสังคม30 
เนาวนิตย์ สงคราม ให้ความหมายว่า การทำในสิ่งที่แตกต่างจากคนอื่นโดยอาศัยการเปลี่ยนแปลง
ต่างๆ (Change) ที ่ เก ิดข ึ ้นรอบตัวให ้กลายมาเป็นโอกาส (Opportunity) และถ่ายทอดไปสู่
แนวความคิดใหม่ที่ทำาให้เกิดประโยชน์ต่อตนเองและสังคม31 วิจิตรา สายอ๋อง (2555) กล่าวว่า 
นวัตกรรม หมายถึงการคิดริเริ่มประดิษฐ์สิ่งต่าง ๆ ด้วยวิธีการใหม่ ๆ ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงหรือ
พัฒนาทางแนวความคิด การผลิต กระบวนการ และองค์กร ไม่ว่าการเปลี่ยนแปลงนั้นจะเกิดขึ้นจาก
การปฏิวัติ การเปลี่ยนแปลงอย่างถอนรากถอนโคน หรือการพัฒนาต่อยอด32 

 
28 พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554, คำศัพท์ ‘นวัตกรรม’, [ออนไลน์], แหล่งที่มา: 

https://dictionary.orst.go.th/ [12 สิงหาคม 2564]. 
29 สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ, เกณฑ์คุณภาพการบริหารจัดการภาครัฐ พ.ศ. 

2562. [ออนไลน์], แหล่งที่มา: http://www.dgr.go.th/psdg/th/download/435 [12 สิงหาคม 2564]. 
30 สมนึก เอื ้อจิระพงษ์พันธ์ พักตร์ผจง วัฒนสินธุ ์ อัจฉรา จันทร์ฉาย และประกอบ คุปรัตน์ , 

“นวัตกรรม: ความหมาย ประเภท และความสำคัญต่อการเป็นผู้ประกอบการ”, วารสารบริหารธุรกิจ, [ออนไลน์]. 
แหล่งที่มา:  http://www.jba.tbs.tu.ac.th/files/Jba128/Article/JBA128Somnuk.pdf [12 สิงหาคม 2564]. 

31 เนาวนิตย์ สงคราม, ระบบการเรียนด้วยอีเลิร์นนิงบนสภาพแวดล้อมการเรียนรู้เสมือนจริงเพ่ือ
พัฒนาความสามารถในการแก้ปัญหา และการเรียนรู ้เป็นทีมสำหรับนิสิตนักศึกษาครุศาสตรบัณฑิตใน
สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ, (กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2559). 

32 วิจิตรา สายอ๋อง, นวัตกรรมโปรแกรมการให้การปรึกษาครอบครัวเพื่อลดพฤติกรรมก้าวร้าวของเด็ก
นักเรียนอนุบาล ในพ้ืนท่ีภาคใต้ตอนล่างของประเทศไทย. วารสารปัญญาภิวัฒน์, 3(2) (2555): 89-110. 
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นอกจากนี ้ การศึกษาในต่างประเทศได้กล่าวถึงความหมายของนวัตกรรมอย่าง
หลากหลาย ดังนี้ Tushman and Nadler33 ให้ความหมายว่า เป็นการสร้างผลิตภัณฑ์ บริการ หรือ
กระบวนการที ่เป็นของใหม่ ในขณะที ่ Lemon & Singh Sahota34 กล่าว่า เป็นสิ ่งต่อยอดของ
สิ่งประดิษฐ์ให้เข้าถึงและเป็นที่ยอมรับของตลาดในลักษณะผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือเป็นกระบวนการใหม่ที่
มีการพัฒนาขึ้นใช้เป็นครั้งแรก และทำให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจ Harkema35 กล่าวว่า เป็นเรื่อง
ของการนำความคิดไปใช้ในเชิงปฏิบัติ เพื่อให้ได้สิ่งใหม่หรือกระบวนการใหม่ Pérez-Bustamante36 
กล่าวว่า เป็นการใช้ความคิด หรือพฤติกรรมที่เกิดขึ้นใหม่ในองค์กร และนวัตกรรมสามารถเป็นได้ทั้ง
ผลิตภัณฑ์ใหม่ บริการใหม่ หรือเทคโนโลยีใหม่ ซึ ่งอาจจะเกิดจากการเปลี ่ยนแปลงในลักษณะ
เฉียบพลันหรือค่อยเป็นค่อยไป และสำหรับส่วน Damanpour37 นวัตกรรมองค์กร หมายถึง สิ่งใหม่ที่
ถูกพัฒนาขึ้นมาใช้ในองค์กรและเป็นที่ยอมรับของคนในองค์กร หรือเป็นความคิด การปฏิบัติ หรือ 
สิ่งของที่เป็นสิ่งใหม่สำหรับบุคคลหรือหน่วยงานต่างๆที่นำไปใช้ 

โดยสรุป นวัตกรรม คือสิ่งใหม่ที่ถูกพัฒนาขึ้นหรือมีการต่อยอดปรับปรุงพัฒนาจากสิ่งเดิม
จนกลายเป็นสิ่งใหม่ท่ีไม่เคยมีมาก่อน ซึ่งการต่อยอด ปรับปรุง และพัฒนาจะต้องทำโดยใช้ความรู้และ
ความคิดสร้างสรรค์ผ่านการทดลองและได้รับการยอมรับ จนทำให้นวัตกรรมสามารถนำไปใช้ให้เกิด
ประโยชน์ในทางเศรษฐกิจและสังคมได้ 

2.5.2 กระบวนการพัฒนานวัตกรรม 

พระสุธีรัตนบัณฑิต38 ระบุว่า กระบวนการพัฒนานวัตกรรม ประกอบด้วย 7 ขั้นตอน มี
รายละเอียดและสรุปเป็นแผนภาพได้ ดังนี้ 

 
33 Tushman, M., & Nadler, D., (1986), “Organizing for Innovation”. California 

Management Review, 28(3), 74-92. 
34 Lemon, M., & Singh Sahota, P., (2003), “Organizational Culture as A Knowledge 

Repository for Increased Innovation Capacity”, Technovation, 24(6). 
35 Harkema, S., (2003), “A complex adaptive perspective on learning within innovation 

projects”, The Learning Organization, 10(6), 340-346. 
36 Pérez-Bustamante, G., (1999), “Knowledge management in agile innovative 

organisations”, Journalof Knowledge Management, 3(1), 6-17. 
37 Damanpour, F., (1987), “The Adoption of Technological, Administrative, and Ancillary 

Innovations: Impact of Organizational Factors”, Journal of Management, 13(4), 675-688. 
38 พระสุธีรตันบัณฑติ, กระบวนการพัฒนานวัตกรรม 7 ขั้นตอน, สถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ เอกสาร

เผยแพรเ่มื่อวันท่ี 24 มกราคม 2565. 
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1. ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้ (Data and Knowledge) 
2. ขั้นตอนกำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ (Conceptual to Invention) 
3. ขั้นตอนออกแบบแบบร่าง (Creative to Prototype) 
4. ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง (Development to Model)  
5. ขั้นตอนพัฒนานวัตกรรม (Innovation) 
6. ขั้นตอนเผยแพร่และส่งเสริมการใช้นวัตกรรม (Implement and Promotion) 
7. ขั้นตอนการสร้างสรรค์และเรียนรู้เพ่ือพัฒนาให้ดีขึ้น (Creative and Learning More) 

 
ภาพที่ 1 สรุปกระบวนการพัฒนานวัตกรรมตามแนวของพระสุธีรัตนบัณฑิต 

ในขณะที่ ศิริชัย กาญจนวาสี39 ระบุว่า การวิจัยและพัฒนาการศึกษาไทย มีขั้นตอนการ
ดำเนินงาน 6 ขั้นตอน ดังนี้ 

1) การศึกษาสภาวะแวดล้อม วิเคราะห์สภาพปัญหา และประเมินความต้องการจำเป็น  

1.1 ศึกษาสภาวะแวดล้อม (บริบท) ของหน่วยงาน/องค์กร/สถาบัน 
1.2 วิเคราะห์สภาพปัญหาของหน่วยงาน/องค์กร/สถาบัน ว่ามีปัญหาสำคัญอะไรบ้าง  

 
39 ศิริชัย กาญจนวาส,ี “การวิจัยและพัฒนาการศึกษาไทย”, วารสารศิลปากรศึกษาศาสตร์วิจัย, ปีท่ี 

8 ฉบับท่ี 2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2559): 10-11. 
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1.3 ประเมินความต้องการจำเป็นของหน่วยงาน/องค์กร/สถาบัน ว่ ามีความ
จำเป็นต้องมีการเปลี่ยนแปลง หรือปรับปรุงแก้ไขอะไร โดยใช้นวัตกรรมหรือประดิษฐกรรมลักษณะใด 

2) การกำหนดเป้าหมายและวัตถุประสงค์ของการพัฒนา  

2.1 กำหนดเป้าหมายความสำเร็จของการพัฒนาหน่วยงาน/องค์กร/สถาบัน 
2.2 กำหนดวัตถุประสงค์ของโครงการวิจัยและพัฒนาว่า ต้องการสร้างนวัตกรรม

หรือประดิษฐกรรมใด เพ่ือสนับสนุนการบรรลุเป้าหมายของการพัฒนา  

3) การสังเคราะห์องค์ความรู้ ออกแบบนวัตกรรมเบื้องต้น ทดลองนำร่อง และประเมินผล  

3.1 สังเคราะห์องค์ความรู้ที่เกีย่วข้องและใช้ออกแบบนวัตกรรมเบื้องต้น (D1)  
3.2 ทดลองนำร่อง และประเมินผลเบือ้งต้น (R1) 

4) ปรับปรุงการออกแบบ ทดลองซ้ำและประเมินผล  

4.1 บูรณาการองค์ความรู้และใช้ปรับปรุงการออกแบบนวัตกรรมให้ได้มาตรฐาน(D2)  
4.2 ทดลองซ้ำในสถานการณ์จริง และประเมินผล (R2)  

5) การสรุปผลและจัดทำรายงานการวิจัย  

5.1 วิเคราะห์ผลและสรุปผล  
5.2 จัดทำรายงานการวิจัย  

6) การเผยแพร่และขยายผล  

6.1 เผยแพร่นวัตกรรมหรือสิ่งประดิษฐ์  
6.2 ขยายผลสู่ผู้ใช้งาน/ผู้รับบริการ 

ซึ่งสามารถเขียนเป็นแผนภาพได้ดังนี้ 

ส่วน ชัยยงค์ พรหมวงศ์40 ระบุว่า ขั้นตอนการวิจัยและพัฒนาเพื่อสร้างนวัตกรรมทาง
การศึกษา ประกอบด้วย 7 ขั้นตอน ดังนี้ 

1) ศึกษาองค์ความรู ้หรือเนื ้อหาสาระเกี ่ยวกับต้นแบบชื้นงาน (Study the Body of 
Content) โดยวิจัยเอกสารจากการทบทวนวรรณกรรม การสัมภาษณ์ผู้รู้ /ผู้ทรงคุณวุฒิและการศึกษา
ดูงาน 

 
40 ชัยยงค์ พรหมวงศ์, ขัน้ตอนการวิจัยและพัฒนาเพ่ือสร้างนวัตกรรมทางการศึกษา, [ออนไลน์], 

แหล่งที่มา: https://bit.ly/3GzoNTY [15 มกราคม 2565]. 
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2) ประเม ินความต ้องการต ้นแบบช ิ ้น งาน ( Assess needs for the innovative 
prototypes) เพ่ือหาองค์ประกอบ (Components) ปัจจัยนำข้า กระบวนการ (Procedure) ขั้นตอน 
(Logical Steps) และรายละเอียด (Specifications) 

3) พัฒนากรอบแนวคิดต้นแบบชิ้นงาน (Develop Conceptual Framework) โดยเขียน
กรอบแนวคิดที ่ประกอบด้วยทฤษฎีและหลักการ (Theories and Principles) องค์ประกอบ 
(Components) ของนวัตกรรม กระบวนการ (Process) การทำงานของนวัตกรรม ขั้นตอนตามลำดับ 
(Logical Steps) และรายละเอียด (Specification) ของนวัตกรรม 

4) ถามความเห็นผู ้เช ี ่ยวชาญ (Seek Experts' Opinions) เป็นการนำกรอบแนวคิด
นวัตกรรมไปขอความเห็นของผู้เชี่ยวชาญ โดยใช้วิธีส่งแบบสอบสอบถาม (Via questionnaire) ใช้
เทคนิกเดลฟาย (Delphi Technique) หรือกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ (Focus Group) 

5) ร่างตันแบบขึ ้นงาน (Draft the Innovative Prototype) เป็นการพัฒนาต้นแบบ
ชิ้นงานของนวัตกรรมตามลำดับชั้นคือ การออกแบบชิ้นงาน (Design and develop the Prototype) 
และเขียนรายละเอียดนวัตกรรม (Write the Details of the Prototype) 

6) รับรองและทดสอบต้นแบบชิ้นงาน (Verify or Test the Prototype) เป็นการนำร่าง
นวัตกรรมไปทดลองใช้เพื่อหาประสิทธิภาพตาม 2 ขั้นตอน คือ (1) การทดลองใช้เบื้องคัน(Tryout 
และทดลองใช้จริง (Trial Run) ในกรณีที่เป็นนวัตกรรมขนาดใหญ่ที่ต้องใช้เวลาพัฒนาหรือลงทุนสูง ก็
อาจให้ผู้ทรงคุณวุฒิ 3-5 คน รับรอง (Verification by Experts) หลังจากการทดลองใช้หรือรับรอง
จากผู้ทรงคุณวุฒิแล้ว ก็ต้องเขียนรายงานผลการทดสอบประสิทธิภาพของนวัตกรรม 

7) ปรับปรุงและเขียนรายงาน (Finalize the Prototype and Write Final Reports) 
เป็นการเขียนรายงานผลการวิจัยให้เป็นไปตามรูปแบบ (Stylebook) ขนาดและรูปแบบอักษร 

นอกจากนี้ ยังมีงานวิจัยของเนาวนิตย์ สงคราม ศึกษาเรื่อง ระบบการเรียนด้วยอีเลิร์นนิง
บนสภาพแวดล้อมการเรียนรู้เสมือนจริงเพื่อพัฒนาความสามารถในการแก้ปัญหา และการเรียนรู้เป็น
ทีมสำหรับนิสิตนักศึกษาครุศาสตรบัณฑิตในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ  พบว่า ขั้นตอนในการสร้างใน
นวัตกรรมมี 4 ขั ้นตอน คือ 1) การเตรียมความพร้อมให้กับผู ้เรียน 2) การแลกเปลี ่ยนความรู้ 
ประสบการณ์ และความคิดเห็น 3) การทดลองใช้นวัตกรรม และ 4) การนำเสนอผลงานนวัตกรรม41  

 
41 เนาวนิตย์ สงคราม, ระบบการเรียนด้วยอีเลิร์นนิงบนสภาพแวดล้อมการเรียนรู้เสมือนจริงเพ่ือ

พัฒนาความสามารถในการแก้ปัญหา และการเรียนรู ้เป็นทีมสำหรับนิสิตนักศึกษาครุศาสตรบัณฑิตใน
สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ, (กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2559). 
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อีกทั้ง งานวิจัยของมาเรียม นิลพันธุ์ และศิริวรรณ วณิชวัฒนวรชัย42 ศึกษาถึงการพัฒนา
นวัตกรรมการเรียนรู้ระดับการศึกษาขั้นพื้นฐานแบบมีส่วนร่วมกับชุมชนโดยใช้พิพิธภัณฑ์และแหล่ง
เรียนรู้ในท้องถิ่นเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้เชิงสร้างสรรค์ พบว่า รูปแบบในการพัฒนานวัตกรรม มี 10 
ขั้นตอน ประกอบด้วย การวิเคราะห์บริบทชุมชนและสภาพพิพิธภัณฑ์/แหล่งเรียนรู้ การสร้างความ
เข้าใจร่วมกับทีมวิจัย ร่วมประสานกับทีมวิจัยและการสร้างเครือข่าย ร่วมประชุมวางแผน  การ
ออกแบบพัฒนานวัตกรรม ร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้กิจกรรมและวิ เคราะห์ SWOT ร่วมจัดกิจกรรม 
นำเสนอผลการจัดกิจกรรม ร่วมประเมินผลให้ข้อมูลย้อนกลับ และขยายผลและสร้างเครือข่าย โดยผล
การศึกษาชี้ให้เห็นว่า คนในชุมชนทุกฝ่ายมีส่วนร่วมในการพัฒนานวัตกรรมการเรียนรู้ มีผลงานที่
สะท้อนความคิดสร้งสรรค์และเกิดความภาคภูมิใจในชิ้นงานของตนเอง มีความเข้าใจในกระบวนการ
เรียนรู้ที่เชื่อมโยงกับพิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้ในท้องถิ่น 

โดยสรุป จำนวนขั้นตอนในการวิจัยและการพัฒนานวัตกรรมใหม่อาจแตกต่างกันไป
ตามแต่วัตถุประสงค์ของการนำไปใช้ แต่ยังคงมีกระบวนการที่สอดคล้องกับกระบวนการพัฒนา
นวัตกรรม 7 ขั้นตอน ตามท่ีพระสุธีรัตนบัณฑิตกล่าวไว้ข้างต้น  

2.6 โซเชียลมีเดียเพื่อการท่องเที่ยว 

โซเชียลมีเดีย (Social Media) หรือสื่อสังคมออนไลน์ หมายถึง รูปแบบของการสื่อสาร
ทางอิเล็กทรอนิกส์ เช่น เว็บไซต์สำ หรับเครือข่ายสังคม การแบ่งปันภาพถ่าย วิดีโอ ข้อความสั้น  
(Microblogging) และอื่นๆ ผู้ใช้งานจะสร้างชุมชนออนไลน์เพื ่อแลกเปลี่ยนประสบการณ์ ข้อมูล 
ความคิด ข้อความส่วนตัว รูปถ่าย และเนื้อหาในรูปแบบต่าง ซึ่งกันและกัน โดยใช้สื ่อต่างๆ เป็น
ตัวแทนในการสนทนา โซเชียลมีเดียสามารถจัดแบ่งได้หลายประเภท เช่น สื่อสิ่งพิมพ์ (Publish) ได้แก่ 
Wikipedia, Blogger สื ่อแลกเปลี ่ยน (Share) ได้แก่ YouTube, Flickr, SlideShare สื ่อสนทนา 
(Discuss) ได้แก่ MSN, Skype, Google Talk และเครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Network) ได้แก่ 
Facebook, LinkedIn, Google+ ผู้คนจะใช้โซเชียลมีเดียในรูปแบบต่างๆ เช่น ข้อความ ภาพ วิดีโอ 
และ เสียง ในการทำกิจกรรม การทำธุรกรรม การติดต่อสื่อสาร การปฏิสัมพันธ์ ทั้งใน ระดับบุคคล 
กลุ่ม สังคม ทั้งภาครัฐและเอกชน และภาคธุรกิจ จนเป็นส่วนหนึ่งของการใช้ชีวิตในปัจจุบัน แนวโน้ม

 
42 มาเรียม นิลพันธุ์ และ ศิริวรรณ วณิชวัฒนวรชัย, (2558), “การพัฒนานวัตกรรมการเรียนรู้ระดับ

การศึกษาขั้นพื้นฐานแบบมีส่วนร่วมกับชุมชนโดยใช้พิพิธภัณฑ์และแหล่งเรียนรู้ในท้องถิ่นเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้เชิง
สร้างสรรค์”, Veridian E-Journal, Silpakorn University, ฉบับภาษาไทย สาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ 
และศิลปะ, 8(1), 48-61. 
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ของโซเชียลมีเดียประกอบด้วย รูปแบบที่เน้นการเข้าร่วมตามธรรมชาติมากกว่าการจัดการตาม
กำหนดการ ผู้บริโภคทั่วไปจะมีเครือข่ายและสนใจสังคมรอบตัว การตัดสินใจเลือกซื้ อจะเป็นตาม
ความชอบ และข้อวิจารณ์ของสมาชิกในเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง และกระแสสังคม  ซึ่งคนทั่วไปจะอ่าน
เนื้อหาผ่านโทรศัพท์มือถือมากกว่าเครื่องคอมพิวเตอร์ ดังนั้นการออกแบบเนื้อหาจะต้องสั้น กระชับ 
ชัดเจน และใช้กราฟิกมาช่วย ทำให้การเติบโตของโซเชียลมีเดียในรูปแบบวิดีโอมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น
ตลอดเวลา การเติบโตของเนื้อหาที่สร้างโดยผู้ใช้ (UGC) และผู้บริโภคมีความเชื่อถือในเนื้อหาที่ถูก
สร้างโดยผู้ใช้ซึ่งมีประสบการณ์ ในรูปแบบต่างๆ เช่น การวิจารณ์ หรือ รีวิว ข้อเสนอแนะ การตำหนิ
ต่อว่ามากกว่าการโฆษณาในรูปแบบเดิม  

เครือข่ายสังคม (Social Network) เป็นการสร้างและการรักษาความสัมพันธ์ส่วนตัวและ
ธุรกิจโดยเฉพาะในระบบออนไลน์ เครือข่ายสังคมจัดเป็นส่วนหนึ่งของโซเชียลมีเดีย  ที่มีความหมายที่
ใกล้เคียงกัน แต่ก็ยังพบความแตกต่างในด้านรูปแบบการสื่อสาร เป้าหมาย เนื้อหาและเวลาและความ
พยายาม โซเชียลมีเดียที่ได้รับความนิยมในปัจจุบันมีจำนวนมากที่ให้นักท่องเที่ยวผู้เดินทางเลือกใช้ได้
ตามความเหมาะสม การใช้แอปพลิเคชันผ่านโทรศัพท์มือถือเป็นจำนวนมากข้ึนโดยโซเชียลมีเดียมีผู้ใช้
สูงสุดร้อยละ 9743 ทำให้ตระหนักว่าการศึกษาเรื่องที่เกี่ยวข้องกับบทบาทของโซเชียลมีเดียเป็นสิ่งที่
จำเป็น โดยเฉพาะการใช้งานในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้พัฒนาศักยภาพของอุสาหกรรมท่องเที่ยวให้
เป็นเครือข่ายที่เข้มแข็ง โดย Tourism Smart Data: Open Data Platform ซึ่งประกอบไปด้วย 3 
ส่วนหลัก ได้แก่44 

1. TAT API ระบบให้บริการข้อมูลการท่องเที่ยว สำหรับแก่กลุ่มนักพัฒนาทั่วไป สามารถ
นำข้อมูลต่างๆ ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ไปแสดงผลบนแอปพลิเคชัน หรือเว็บแอปพลิเคชัน
ที่พัฒนาขึ้นเองได้อย่างสะดวกมากยิ่งขึ้นผ่าน Application Programing Interface (API) ที่สามารถ
เรียกข้อมูลได้หลากหลาย เช่น การค้นหาสถานที่ รายละเอียดสถานที่ท่องเที่ยว รายละเอียดโรงแรม
และที่พัก รายละเอียดร้านค้า รายละเอียดร้านอาหาร รายชื่อพร้อมรายละเอียดเทศกาล -ข่าวสาร 

 
43 สถิติดิจิทัล ของประเทศไทยจาก DIGITAL THAILAND ประจำปี 2020, [ออนไลน์] แหล่งที ่มา 

https://blog.ourgreenfish.com/สถิติดิจิทัล-ของประเทศไทยจาก-digital-thailand-ประจำปี-2020 
44 Tourism Smart Data : Open Data Platform แพลทฟอร์มล่าสุดจากการท่องเที่ยวแห่งประเทศ

ไทย (ททท.) , [ออนไลน์] แหล่งที ่มา https://thailandinsidenew.com/2019/06/08/tourism-smart-data-
open-data-platform/ 
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รายชื่อและรายละเอียดเส้นทางท่องเที่ยวแนะนำ และอื่นๆ โดยนักพัฒนาที่สนใจสามารถเข้าดู
รายละเอียดไดท้ี่  https://www.tourismthailand.org/developer 

2. AMAZING THAILAND Mobile Application โฉมใหม่เพื ่อให้ตอบสนองความต้อง 
การใช้งานด้านท่องเที่ยวครบถ้วนมากขึ้นในฐานะ Thailand Travel Application for Everyone 
ครบทั้งข้อมูล และรายละเอียดของแหล่งท่องเที่ยว ที่พัก ร้านอาหาร ตลอดจนกิจกรรมด้านการ
ท่องเที่ยวต่างๆ จากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย นักท่องเที่ยวที่สนใจสามารถดาวน์โหลดแอปพลิเค
ชันได้ท่ี https://amazingth.tourismthailand.org/TATMobileApp/Download 

3. Sukjai Chatbot ที ่ได ้นำเทคโนโลยี NLP (Natural Language Processing) มาใช้
พัฒนาเป็น “Sukjai Chatbot” เพื่อให้การบริการข้อมูลข่าวสารมีความครอบคลุม และสามารถ
ตอบสนองได้ตลอดเวลา ผ่านสังคมออนไลน์ ทั ้ง Facebook “Amazing Thailand” และ “TAT 
Contact Center เพื่อนร่วมทาง” Twitter “@thailandfanclub” และ “@go2Thailand” รวมทั้ง 
Line “Amazing Thailand” 

โอกาสและความท้าทายของธุรกิจท่องเที ่ยว ที ่มีการนำเทคโนโลยีเข้ามาใช้งานเพ่ือ
ตอบสนองพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่มีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ซึ่งการนำเสนอ Tourism Smart 
Data: Open Data Platform จะเป็นการสนับสนุนข้อมูลท่องเที่ยวให้กับนักพัฒนาสามารถนำไปต่อ
ยอดในธุรกิจ รวมทั้งเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในระบบนิเวศน์ของการพัฒนาธุรกิจดิจิตอลที่เริ่มเติมโตแบบ
ก้าวกระโดด นักพัฒนา (Developer) จะช่วยส่งเสริมการเรียนรู้และพัฒนา Open Data Platform นี้ 
ร่วมกันให้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น และเป็นประโยชน์ต่ออุตสาหกรรมท่องเที่ยวในอนาคต ซึ่งกลุ่มที่
ได้รับประโยชน์สูงสุดคือ “นักท่องเที่ยว” ที่ในยุคท่ี Social media มีอิทธิพลกับ ทัศนคติ มุมมอง การ
ได้รับข้อมูลได้เห็นสถานที่ต่างๆ เกิดการกระตุ้นให้ในปัจจุบันนักท่องเที่ยวก็สนใจและออกเดินทาง
ท่องเที่ยวในประเทศไทยมากยิ่งขึ้น ด้วยการหาข้อมูลด้วยตัวเอง หรือแพลนทริปตามรอยต่างๆ แต่ยัง
มีปัญหาในบางจุดที่อาจจะเป็นอุปสรรคในการท่องเที่ยว เช่น ยังขาดข้อมูลที่น่าเชื่อถือ อยากไป
ร่วมงานเทศกาลงานท่องเที่ยวแต่อาจจะไม่ทราบข้อมูล ไอเดียเส้นทางท่องเที่ยว รวมไปถึงการ
วางแผนในรูปแบบท่องเที่ยวใหม่ๆ แบบเน้นประสบการณ์ Amazing Thailand Application ที่ล่าสุด
น่าจะช่วยตอบโจทย์นี้ได้เป็นอย่างดี รวมถึง Chatbot ที่อยู่ใน Application หรือที่เชื ่อมโยงกับ 
Social Media น่าจะช่วยบริการตอบปัญหาเบื้องต้นให้กับนักท่องเที่ยวได้ เพื่อสร้างประสบการณ์ที่ดี
ในการท่องเที่ยว อุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทยในอนาคตจะสามารถเติบโตเป็นเครือข่ายที่เข้มแข็งในโลก 

2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

(1) งานวิจัยในประเทศ 
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บัณฑิตา สังฆะมณี45 ศึกษาวิจัยแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ผ่าน รูปแบบ
สื่อประชาสัมพันธ์ที่ส่งผลต่อการรับรู้ของนักท่องเที่ยว กรณีศึกษา: อุทยานแห่งชาติภูกระดึง อําเภอภู
กระดึง จังหวัดเลย พบว่า การรับรู้สื่อที่มีอิทธิพลต่อนักท่องเที่ยวมากที่สุดคือ 1) สื่อ ประชาสัมพันธ์
ออนไลน์ 2) สื่อมวลชน 3) สื่อบุคคล เป็นสิ่งที่สามารถสรางการรับรู้ที ่ดีให้แก่  นักท่องเที่ยวและ
นักท่องเที่ยวเปิดรับมากที่สุด เพราะเป็นสื่อท่ีสามารถเข้าถึงได้ง่ายเร็วและต้องการ แทรกแนวความคิด
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดยการใช้เทคนิคการสร้างสรรค์ความบันเทิง โดยการเชื่อมโยงสื่อเข้าด้วยกัน
โดยการสร้างช่องทางการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย เพ่ือการส่งเสริม แนวความคิดการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์สื่อของการท่องเที่ยวอุทยานแห่งชาติภูกระดึงให้ดียิ่งขึ้น การ ศึกษาวิจัยเป็นการศึกษาการวิจัย
เชิงคุณภาพร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ ตัวอย่างการศึกษามี 2 กลุ่ม คือ ผู้บริหารระดับสูงที่มีส่วน
เกี่ยวข้องและนักท่องเที่ยวที่อุทยานแห่งชาติภูกระดึง 

พระมหากฤษดา นนทวงศ์46 ได้ทำการศึกษาการประชาสัมพันธ์ทางออนไลน์เพ่ือสร้าง
จิตสำนึกในการอนุรักษ์ศาสนาและวัฒนธรรม และภาพลักษณ์ของวัด ที่ส่งผลต่อค่านิยมในการ
ท่องเที่ยวเชิงศาสนา และวัฒนธรรม ของสาธุชนในเขตบางนา กรุงเทพมหานคร การประชาสัมพันธ์
ทางออนไลน์เพื่อสร้างจิตสำนึกในการอนุรักษ์ ศาสนาและวัฒนธรรม และภาพลักษณ์ของวัด ส่งผลต่อ
ค่านิยมในการท่องเที่ยวเชิงศาสนาและ วัฒนธรรมของสาธุชนในเขตบางนา กรุงเทพมหานคร การ
ประชาสัมพันธ์ทางออนไลน์เพื ่อสร้างจิตสำนึกใน  การอนุรักษ์ศาสนาและวัฒนธรรม ผู ้ตอบ
แบบสอบถาม มีความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดับมาก เกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในด้านออนไลน์ สอดคล้องกับการศึกษาของ บัณฑิตา สังฆะมณ (2557)  ซึ่งสามารถอธิบายได้ว่า การ
รับรู้สื่อที่มีอิทธิพล ต่อนักท่องเที่ยวมากที่สุดคือ 1) สื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์ 2) สื่อมวลชน 3) สื่อ
บุคคล เป็นสื่อสามารถสร้างการรับรู้ที่ดีให้แก่นักท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวเปิดรับมากที่สุด เพราะ
เป็นสื่อที่สามารถ เข้าถึงได้ง่ายเร็วและต้องการแทรกแนวความคิดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดยการใช้
เทคนิคการ สร้างสรรค์ความบันเทิง โดยการเชื ่อมโยงสื ่อเข้าด้วยกันโดยการสร้างช่องทางการ

 
45 บัณฑิตา สังฆะมณี, “แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ผ่านรูปแบบสื่อประชาสัมพันธ์ที่

ส่งผลต่อการรับรู้ของนักท่องเที่ยว กรณีศึกษา: อุทยานแห่งชาติภูกระดึง อําเภอ ภูกระดึง จังหวัดเลย”, วิทยานิพนธ์
ปริญญามหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยขอนแก่น, 2557). 

46 พระมหากฤษดา นนทวงศ์, “การประชาสมัพันธ์ทางออนไลน์เพื่อสร้างจิตสาํนึกในการอนุรักษ์
ศาสนาและวัฒนธรรม และภาพลกัษณ์ของวัด ท่ีส่งผลต่อค่านิยมในการท่องเที่ยวเชิงศาสนา และวัฒนธรรม ของ
สาธุชนในเขตบางนา กรุงเทพมหานคร”, วิทยานิพนธ์, (บัณฑติวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. 2558). 
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ประชาสัมพันธ์ที่ หลากหลาย เพื่อการส่งเสริมแนวความคิดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์สื ่อของการ
ท่องเที่ยวอุทยาน แห่งชาติภูกระดึงให้ดียิ่งขึ้น  

ฐาปนี เพ็งสุข47 ศึกษาเรื่อง “กระบวนการพัฒนาสื่ออินโฟกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์กร
ท่องเที ่ยวผ่านเว็บไซต์ กรณีศึกษา: สะพานหิน ตำบลท่าลื ่ อำเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี” 
ผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาสื่อมัลติเตียด้วยอินโฟกราฟิก เพื่อสนับสนุน  และประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวสะพานหิน ได้ใช้กระบวนการในการพัฒนาจากการลงพื้นที่ศึกษาข้อมูลรวมถึงปัญหาด้าน
การท่องเที่ยวสะพานหินร่วมกับชุมชนและหน่วยงานที่เก่ียวข้อง และศึกษาความต้องการของชุมชนใน
การเสนอเส้นทางท่องเที ่ยว ซึ ่งได้ทำการวิเคราะห์สรุปแนวทางในการนำเสนอออกแบบพัฒนา
มัลติมีเดียในรูปแบบอินโฟกราฟิกผ่านเว็บไชต์ โดยมีการนำเสนอประวัติความเป็นมา แผนที่เส้นทาง
ท่องเที่ยว คู่มือการท่องเที่ยว สินค้าชุมชน และช่องทางการติดต่อ จากนั้นสงมอบให้ชุมชนและ
ทำการศึกษาความพึงพอใจ จากนักท่องเที่ยว สรุปผลความพึพอใจทั้ง 3 ด้าน พบว่า ด้านการนำไปใช้
มีความเป็นไปได ้ในการใช้นำเสนอการท่องเที่ยว อยู่ในระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด รองลงมาคือด้าน
การออกแบบ ในเรื่องการใช้สีสันสวยงามเหมาะสม และค้นการสะท้อนอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
มีความชัดเจน ระดับความพึงพอใจมากที่สุด แสดงให้เห็นว่าการพัฒนาสื่อเว็บไซต์อินโฟกราฟิกช่วย
ส่งเสริมประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวชุมชนได้ 

พระครูสุนทรสังฆพินิจ ดร. และคณะ48 “การพัฒนาระบบฐานข้อมูลสารสนเทศของแหล่ง
ท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมไทยในฐานะประตูสู่อาเซียน” ได้พบว่า การใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศเพื่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวยังมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง และเป็นโอกาสในการพัฒนา
ศักยภาพของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวนิยมใช้บริการซื้อขาย ผ่าน
ทางระบบออนไลน์ ด้วยจุดเด่นที่สำคัญคือ ความสามารถในการค้นหาข้อมูลและจัดหาสินค้าและการ
บริการทุกประเภทได้ในครั้งเดียว มีเนื้อหาข้อมูลที่ละเอียดและการเข้าถึงระบบการจองของบริษัทนำ
เที่ยวที่หลากหลาย ในปัจจุบัน ได้มีการพัฒนาเทคโนโลยี Augmented Reality (AR) เพื่อผสมผสาน
เอาโลกแห่งความเป็นจริง (Real World) เข้ากับโลกเสมือน (Virtual World) และเป็นการทำงานด้วย

 
47 ฐาปนี เพ็งสุข, กระบวนการพัฒนาสื่ออินโฟกราฟิกเพื่อประชาสัมพันธ์กรท่องเที่ยวผ่านเว็บไซต์ 

กรณีศึกษา : สะพานหิน ตำบลท่าลื่ อำเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี, วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร, ปีท่ี 40 ฉบับ
ที่ 4 (กรกฎาคม-สิงหาคม 2563): 36-51. 

48 พระครูสุนทรสังฆพินิจ ดร. และคณะ,  “การพัฒนาระบบฐานข้อมูลสารสนเทศของแหล่งท่องเที่ยว
ทางพระพุทธศาสนาและวัฒนธรรมไทยในฐานะประตูสู่อาเซียน” , รายงานวิจัย,  สำนักงานคณะกรรมการวิจัย
แห่งชาติ และสำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 2560. 
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ระบบ 3 มิติ (3DPaul) ซึ่งในอนาคต เทคโนโลยี Augmented Reality (AR) จะมีบทบาทสำคัญใน
การนำเสนอข้อมูลสารสนเทศ ระบบแผนที่นำทาง การสื่อสาร การศึกษา และการบันเทิงในลักษณะที่
หลากหลายผ่านจอคอมพิวเตอร์และโทรศัพท์สมัยใหม่ และด้วยศักยภาพของเทคโนโลยี Augmented 
Reality (AR) จะทำให้รูปแบบการท่องเที่ยวและธุรกิจท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไป อาทิ การเที่ยวชม
สถานที่ท่องเที่ยวล่วงหน้าจะเป็นแรงกระตุ้นให้ผู ้ชมมีความสนใจสถานที่ท่องเที่ยวมากขึ ้น และ
เทคโนโลยี Augmented Reality (AR) นี้จะมีช่วยเสริมเติมแต่งข้อมูลสารสนเทศให้มีความน่าสนใจ
มากขึ้น รวมทั้งส่งผลต่อระบบการจองโรงแรม ร้านอาหาร ระบบขนส่ง รวมไปถึงเส้นทางการเดินทาง
ในอนาคต 

ศิคริษฐ์ คุณชมภู และคณะ49 “การศึกษาแนวโน้มการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ
เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม โดยใช้เทคนิค EDFR” ผลการวิจัยพบว่า 
แนวโน้มการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม 
มีผลแยกตามแต่ละด้านดังนี้ 1) ปัจจัยด้านหลักการและแนวคิดในการดำเนินงานเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้ประสบความสำเร็จ แบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่ หลักการและแนวคิดด้าน
วัฒนธรรม หลักการและแนวคิดด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และตัวชี้วัดความสำเร็จในการ
ดำเนินงาน ผู้เชี่ยวชาญมีฉันทามติร่วมกันในทุกๆ ด้าน ในระดับมาก องค์ประกอบการบริหารจัดการ
การท่องเที ่ยวเช ิงว ัฒนธรรมในชุมชน ให้ประสบความสำเร ็จ จ ัดแบ่งเป็นแต่ละด้าน ได้แก่ 
องค์ประกอบการบริหารจัดการ ประกอบไปด้วย โครงสร้าง กลยุทธ์ ระบบและการจัดการ และ
ทีมงาน ผู้เชี่ยวชาญมีฉันทามติร่วมกันในทุกๆ ด้าน ในระดับมาก และ 3) แนวทางการนำ/ประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จัดแบ่งเป็นแต่ละด้าน ได้แก่ 
ด้านการนำเสนอสารสนเทศผ่านสื่อในรูปแบบต่างๆ ด้านขอบข่ายของการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล ด้าน
ลักษณะของสื่อที่นำเสนอ และด้านการจัดทำฐานข้อมูลนักท่องเที่ยวผู้เชี่ยวชาญมีฉันทามติร่วมกันใน
ทุกๆ ด้าน ในระดับมาก 

บรรฑูรณ์ สิงห์ดี และศุภลักษณ์ สัตย์เพริศพราย50 “การวิจัยและพัฒนาสื่อแอพพลิ- เคชั่น
บนแท็บเล็ตระบบปฏิบัติการแอนดรอย รายวิชาการงานอาชีพและเทคโนโลยี ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1” 

 
49 ศิคริษฐ์ คุณชมภู และคณะ, การศึกษาแนวโน้มการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อส่งเสริม

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม โดยใช้เทคนิค EDFR, วารสารวิชาการการจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศ
และนวัตกรรม, ปีท่ี 4 ฉบับท่ี 1(มกราคม-มิถุนายน 2560): 16-26 

50 บรรฑูรณ์ สิงห์ดี และศุภลักษณ์ สัตย์เพริศพราย, การวิจัยและพัฒนาสื่อแอพพลิเคชั่นบนแท็บเล็ต
ระบบปฏิบัติการแอนดรอย์ รายวิชาการงานอาชีพและเทคโนโลยี ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1, รายงานสืบเนื่องจากการ
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 1) ประสิทธิภาพของสื่อแอพพลิเคชั่นบนแท็บเล็ตระบบปฏิบัติการแอนดรอย 
รายวิชาการงานอาชีพและเทคโนโลยี ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 1 มีประสิทธิภาพเป็นไปตามเกณฑ์ที่กำหนด
ไว้ 2) ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนก่อนเรียนและหลังเรียนของนักเรียน มีคะแนนเฉลี่ยเพิ่มมากขึ้นเมื่อ
เปรียบเทียบระหว่างคะแนนก่อนเรียนและหลังเรียน พบว่า ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนของนักเรียน หลัง
เรียนของนักเรียนสูงกว่าก่อนเรียน 3)การเปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน ภายหลังการเรียนโดย
ใช้สื่อแอพพลิเคชั่นบนแท็บเล็ตระบบปฏิบัติการแอนดรอย์ มีค่าสูงกว่าเกณฑ์  

อัตพล คุณเลิศ51 “เว็บแอปพลิเคชันเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้านช้าง จ.สุรินทร์ ผ่าน
เทคโนโลยีโลกเสมือนผสานโลกจริง” งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ในการพัฒนาสื่อ 3 มิติและนำเสนอผ่าน
ทางเว็บไซต์ ในการสนับสนุนการท่องเที่ยว โดยการพัฒนาตัวแบบ 3 มิติ โดยอ้างอิงการฉาก 3 มิติ  
จากข้อมูลและสภาพแวดล้อมบริเวณศูนย์คชศึกษา หมู่บ้านช้าง จากนั้นทำการพัฒนาเป็นฉาก 3 มิติ 
จำนวน 9 ฉาก และพัฒนาเว็บไซต์เพื ่อเป็นสื ่อในการเผยแพร่ข้อมูล เว็บไซต์สามารถแสดงภาพ 
สถานที่ในรูปแบบ 3 มิติผ่านทางสมาร์ทโฟนระบบปฏิบัติการแอนดรอยด์และไอโอเอส โดยใช้แอป
พลิเคชัน Hp Reveal เว็บไซต์สามารถแสดงภาพสถานที่ท่องเที่ยวที่สำคัญของจังหวัดสุรินทร์พร้อม
ข้อมูลของสถานที่ท่องเที่ยวได้ จากผลการวิจัยพบว่าการพัฒนาเว็บไซต์นำเสนอข้อมูลการท่องเที่ยว
แบบ 3 มิติ ผ่านแอปพลิเคชัน สามารถสร้างแรงดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเกิดการรับรู้ข่าวสารที่น่าสนใจ
มากขึ้น เป็นแนวทางในการพัฒนาสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ที่สร้างแรงดึงดูดให้ผู้รับข่าวสารได้มาก
ยิ่งขึ้น  

จิตรนันท์ ศรีเจริญ และคณะ52 “แอปพลิเคชันส่งเสริมการท่องเที่ยว 8 แหล่งท่องเที่ยวที่
ต้องไปในจังหวัดเพชรบูรณ์ ด้วยเทคโนโลยีเสมือนจริง” การพัฒนาแอปพลิเคชันส่งเสริมการท่องเที่ยว 
8 แหล่งท่องเที่ยว ประกอบด้วยข้อมูลที่เป็นรูปภาพ คำบรรยายสั้นๆ บอกเล่าเรื่องราวต่างๆ และ 
Marker สำหรับใช้ส่องเพ่ือแสดงวิดีโอในรูปแบบเทคโนโลยีเสมือนจริง นักท่องเที่ยวสามารถเข้าใช้งาน

 

ประชุมสัมมนาวิชาการ งานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ เครือข่ายบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏภาคเหนือ 
ครั้งท่่ี 15, 2558. 623-634. 

51 อัตพล คุณเลิศ, เว็บแอปพลิเคชันเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้านช้าง จ.สุรินทร์ ผ่านเทคโนโลยี
โลกเสมือนผสานโลกจริง, การประชุมวิชาการและนำเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ ราชธานีวิชาการ ครั้งที่ 5, 
2563, 111-120. 

52 จิตรนันท์ ศรีเจริญ, ดวงจันทร์ สีหาราช และอนุพงษ์ สุขประเสริฐ , แอปพลิเคชันส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว 8 แหล่งท่องเที่ยวที่ต้องไปในจังหวัดเพชรบูรณ์ ด้วยเทคโนโลยีเสมือนจริง , วารสารโครงงานวิทยาการ
คอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีสารสนเทศ, ปีท่ี 5 ฉบับท่ี 1 (มกราคม-มิถุนายน 2562): 84-94. 
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แอปพลิเคชันโดยการดาวน์โหลดแอปพลิเคชัน AR8.apk ได้จาก QR Code จากนั้นดาวน์โหลดแอป
พลิเคชัน AR8.apk แล้วดับเบิ้ลคลิก ที่ไอคอน AR8.apk ที่ดาวน์โหลดไว้เพื่อติดตั้งแอปพลิเคชัน เมื่อ
ติดตั้งเรียบร้อย เมื่อจะเข้าใช้งานแอปพลิเคชัน 8 แหล่งท่องเที่ยวที่ต้องไปในจังหวัดเพชรบูรณ์ ดับเบิ้ล
คลิกไอคอน AR8 เพ่ือทำการเปิดแอปพลิเคชัน โดยจะแสดงอยู่ในรูปแบบของกล้องถ่ายรูป การใช้งาน
สามารถนำไปส่องที่ Marker จะแสดงวิดีโอ โดยจะเปลี่ยนแปลงตาม Marker โดยมีทั้งหมด 8 Marker 
หรือก็คือ 8 วิดีโอ 

สุชาติ นกหนู และคณะ53 “การศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที ่ยวเชิงอนุรักษ์ใน
รูปแบบนวัตวิถีวัดแหลมพ้อ ตำบลเกาะยอ อำเภอเมือง จังหวัดสงขลา” ผลการวิจัยพบว่า ระดับการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในรูปแบบนวัตวิถีวัดแหลมพ้อ โดยรวม มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับปาน
กลาง ส่วนในด้านบุคคลากรมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาได้แก่ ด้านสถานที่/ช่องทางการจัดจําหน่าย/
ด้านราคา และด้านกระบวนการให้บริการและสินค้า และด้านการส่งเสริมท่องเที่ยว ส่วนด้านข้อมูล
ข่าวสาร มีค่าเฉลี่ยน้อยสุด เมื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในรูปแบบนวัตวิถีวัด
แหลมพ้อ มีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับปานกลาง แนวทางที่ต้องมีการพัฒนา เช่น ควรเพิ่มจุดถ่ายภาพที่ดี
และสวยงามกว่าที่มีอยู่ ควรมีป้ายกำหนดในบริเวณวัดเกี่ยวกับการแต่งกายของนักท่องเที่ยว แต่งกาย
ให้สุภาพเรียบร้อยให้เหมาะสมกับสถานที่ ควรปรับปรุงภูมิทัศน์ เพิ่มศักยภาพการผลิตสินค้าชุมชน 
เพ่ิมสิ่งอํานวยความสะดวก ส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จัก 
นอกจากนี้ควรมีศูนย์ประสานงานหรืออํานวยการ หรือมีสถานที่แสดงวีดีทัศน์ สถานที่น่าชม เพื่อให้ผู้
มีเวลาน้อยได้รู้ได้เห็น 

ประภาภรณ์ รัตโน54 “การสื่อสารเพื่อการสืบทอดและพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
กรณีศึกษา ประเพณีบุญผะเหวดจังหวัดร้อยเอ็ด” ผลการวิจัย พบว่า บุญผะเหวดมีบทบาทสืบเนื่อง
ด้านศาสนา การสร้างสายสัมพันธ์ การอนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญา บทบาทคลี่คลายด้านความงดงาม
ของความเป็นท้องถิ่นอีสานและการคลี่คลายอันเกิดจากการปรับประยุกต์ บทบาทเพิ่มใหม่ด้านการ
ท่องเที่ยว พื้นที่ในการนำเสนอตัวตน พื้นที่นำเสนอความคิดสร้างสรรค์ การสื่อสารเพื่อการสืบทอด

 
53 สุชาติ นกหนู และคณะ, การศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในรูปแบบนวัตวิถีวัด

แหลมพ้อ ตำบลเกาะยอ อำเภอเมือง จังหวัดสงขลา , วารสารมหาจุฬานาครทรรศน์, ปีที่ 7ฉบับที่ 4 (เมษายน 
2563): 96-108. 

54 ประภาภรณ์ รัตโน , การสื่อสารเพื่อการสืบทอดและพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน กรณีศึกษา 
ประเพณีบุญผะเหวดจังหวัดร้อยเอ็ด, วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์, ปีที่ 13 ฉบับที่ 2  (กรกฎาคม-ธันวาคม 
2562): 
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ประเพณีบุญผะเหวด จังหวัดร้อยเอ็ด ผู้ส่งสารอยู่ในทุกระดับของสังคม เนื้อหาที่ทำการสื่อสารมีทั้ง
ความหมายเดิม และการสร้างความหมายใหม่ ผ่านช่องทางการสื่อสารหลากหลายโดยเฉพาะสื่อสังคม
ออนไลน์ มีการปรับกิจกรรมเพื่อสร้างผู้รับสารกลุ่มเยาวชน อย่างไรก็ตามการสื่อสารจะต้องสื่อสาร
รูปแบบและความหมายควบคู่กันไป การสื่อสารเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวประเพณีบุญผะเหวดอย่าง
ยั่งยืน สามารถสื่อสารในรูปแบบ Phawet PASUK Model (ผะเหวด พาสุข) ประกอบด้วย การมีส่วน
ร่วม การสร้างสรรค์กิจกรรม การเล่าเรื่อง การสะท้อนเอกลักษณ์ และการถ่ายทอดองค์ความรู้ เพ่ือให้
บุญผะเหวดกลายเป็นพิพิธภัณฑ์ที่มีชีวิตและนำไปสู่การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ปัทมา โกเมนท์จำรัส55, แนวทางการพัฒนาศักยภาพการจัดการการท่องเที่ยว ตลาดน้ำอัมพ
วา อำเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม” ผลการศึกษาพบว่า พฤติกรมการท่องเที ่ยวพบวกลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่ มีรูปแบบการเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว กิจกรมการท่องเที่ยวที่สนใจคือกิจกรรม
ชมวิถีตลาดน้ำอัมพวา ช่องทางการได้รับข้อมูลการท่องเที่ยวจากข้อมูลข่าวสารจากช่องทางสื่อสังคม
ออนไลน์ ด้านศักยภาพการจัดการการท่องเที่ยวพบว่าทุก ด้าน มีระดับศักยภาพในเกณฑ์ระดับมาก 
ได้แก่ การเข้าถึงและการเดินทาง สิ่งอำนวยความสะดวกและที่พักกิจกรรมการดำเนินงาน และแพค
เก็จที่มีให้บริการ และการให้บริการอ่ืนๆ ด้านแนวทางในการพัฒนาศักยภาพการจัดการการท่องเที่ยว
ในตลาดน้ำอัมพวา ควรเพิ่มการเดินทางมายังตลาดน้ำอัมพวาโดยทางรถไฟ ควรมีการจัดทำแผ่นพับที่
เป็นเวอร์ชันภาษาอังกฤษและภาษาจีน ควรมีการจัดการระบบน้ำประปาเพื่อให้น้ำไหลเป็นปกติ เพ่ิม
ห้องสุขา ถังขยะ และจัดการะบบ Wi -Fi ให้ดีขึ้น คุณภาพและความเหมาะสมของที่พักและอาหาร
ควรมีมาตรฐานที่เหมาะสมกับราดา และเพียงพอแก่นักท่องเที่ยวโดยฉพาะวันเสาร์ อาทิตย์ ควรมีการ
เพิ่มกิจกรรมการนจักรยานเส้นทางริมคลอง เพื่อชมธรรมชาติ ตลอดจนสถานที่ท่องเที่ยวสำคัญ 
กิจกรรมการชมหิ่งห้อยในยามค่ำคืน ควรจัดการสิ่งแวดล้อมที่เหมาะสมกับวิถีชีวิตของหิ่งห้อย รูปแบบ
และราคาแพคเก็จการให้บริการท่องเที่ยวตลาดน้ำอัมพวา ควรมีความเหมาะสม ควรจัดหาข้อมูลการ
ท่องเที่ยว ธนาคาร ตู้เอทีเอ็ม แก่นักท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์ คุณภาพและราคาของอาหาร ห้อง
สุขาสาธารณะและจัดหาถังขยะเพ่ิมข้ึน ทั้งภาครัฐและเอกชน 

พระสุภาพร เตชธโร56 “กระบวนการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงพุทธของโครงการไหว้พระ 9 
วัด จังหวัดอุบลราชธานี” ผลการวิจัยพบว่า แนวคิดรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงพุทธ โครงการจัด

 
55 ปัทมา โกเมนท์จำรัส, แนวทางการพัฒนาศักยภาพการจัดการการท่องเที่ยว ตลาดน้ำอัมพวา อำเภอ

อัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม, วารสารช่อพะยอม, ปีท่ี 30 ฉบับท่ี 2 (มิถุนายน – ตุลาคม 2562): 249-258. 
56 พระสุภาพร เตชธโร, กระบวนการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงพุทธของโครงการไหว้พระ 9 วัด จังหวัด

อุบลราชธาน,ี วารสาร มจร อุบลปริทรรศน์, ปีท่ี 4 ฉบับท่ี 2 (พฤษภาคม-สิงหาคม 2562): 9-18. 
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ไหว้พระ 9 วัดเป็นโครงการหนึ่งที่ถูกจัดข้ึนโดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) เดิมชื่อโครงการ
ไหว้พระขอพร 9 วัดพระอารามหลวง ที่จัดขึ้นในปี 2545 เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในเชิงพุทธศาสนา
แก่กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจ จนประสบผลสำเร็จมีผู ้ร่วมโครงการอย่างมาก ต่อมาจังหวัด
อุบลราชธานีได้นำโครงการไหว้พระ 9 วัดนี้มาจัดในเขตเทศบาลจังหวัดอุบลราชธานีเพื่อเป็นการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในจังหวัดของตน กระบวนการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงพุทธของโครงการไหว้
พระ 9 วัดในจังหวัดอุบลราชธานีพบว่ามีองค์การบริหารส่วนจังหวัดอุบลราชธานี และเทศบาลนคร
อุบลราชธานีได้ร่วมกับพระภิกษุในวัดที่เลือกเข้าร่วมโครงการจำนวน 9วัด จัดอำนวยความสะดวกแก่
นักท่องเที ่ยวด้วยการจัดหารถทัวร์พาเที ่ยว การจัดวิทยากรประจำรถให้ ออกป้ายโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์ในสื่อต่างๆ รวมทั้งร่วมเสนอในการจัดภูมิทัศน์ที่เอื้อต่อการท่องเที่ยว โดยจัดดูแลใน
เรื่องความสะอาด สถานที่ที ่เอื ้อต่อการต้อนรับนักเที่ยวให้มีมาตรฐาน และมีประสิทธิภาพ แนว
ทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพุทธของโครงการไหว้พระ 9 วัดจังหวัดอุบลราชธานีปรากฏใน
แผนปฏิบัติการยุทธศาสตร์การตลาดท่องเที่ยวภูมิภาคลุ่มแม่น้ำโขง พ.ศ. 2558-2563 เป็นแผนการ
ท่องเที่ยวที่พยายามเชื่อมโยงการท่องเที่ยวไปสู่ในระดับต่างๆ เพิ่มศักยภาพด้วยการพัฒนาเส้นทาง 
เพิ่มจำนวนแหล่งท่องเที่ยวที ่มีศักยภาพมีมาตรฐานภายใต้ขีดความสามารถของการรองรับด้าน
เศรษฐกิจ พื้นที่สิ่งแวดล้อมและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวเป็นสำคัญทั้งนักท่องเที่ยวไทยและนัก
ท่องต่างประเทศในอนาคต 

นภารัตน์ อยู่ประเสริฐ และไพฑูรย์ มนต์พานทอง57 “แนวทางการพัฒนาการสื่อความหมาย
ในอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง จังหวัดบุรีรัมย์” ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่มี
วัตถุประสงค์เพ่ือท่องเที่ยวนิยมมาช่วงวันหยุด (เสาร์-อาทิตย์)ใช้ระยะเวลาในแหล่งท่องเที่ยวประมาณ 
1 ชั่วโมง โดยนักท่องเที่ยวที่ใช้บริการมัคคุเทศก์มีแนวโน้มที่จะใช้เวลาอยู่นานขึ้นส่วนสื่อสิ่งพิมพ์ที่ใช้
ภาษาเข้าใจง่ายทันสมัยและใช้นวัตกรรมการสื่อสารเป็นสื่อที่นักท่องเที่ยวชื่นชอบและต้องการมาก
ที่สุดขณะที่ศักยภาพด้านแหล่งสารหรือผู้ส่งสาร ด้านสาร ด้านช่องทางการสื่อความหมาย และด้าน
ผู ้รับสารอยู ่ในระดับมาก แต่มัคคุเทศก์ในอุทยานฯ ไม่เพียงพอ เนื ้อหาเข้าใจยาก เครื ่องมือสื่อ
ความหมายไม่เหมาะสมกับพื้นที่และความต้องการของนักท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยวบางท่านขาด
ความรับผิดชอบต่อแหล่งท่องเที่ยว ขณะที่นักท่องเที่ยวรับรู้เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ในระดับน้อย
ที่สุดจึงนำมาสู่การนำเสนอแนวทาง 4แนวทาง ได้แก่ การจัดการเนื้อหาสำหรับการสื่อความหมายใน

 
57 นภารัตน์ อยู่ประเสริฐ และไพฑูรย์ มนต์พานทอง, แนวทางการพัฒนาการสื่อความหมายในอุทยาน

ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง จังหวัดบุรีรัมย์, วารสาร Veridian E Journal ฯ สาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และ
ศิลปะ, ปีท่ี 12 ฉบับท่ี 4 (กรกฎาคม-สิงหาคม 2562): 1630-1638. 
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อุทยานประวัต ิศาสตร์พนมรุ ้ง การพัฒนาสื ่อบุคคลและเครื ่องมือสื ่อความหมายในอุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง การประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับสื่อบุคคลและเครื่องมือสื่อความหมายที่มีในอุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้งและการสร้างการรับรู้เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ของอุทยานประวัติศาสตร์พนม
รุ้ง 

จุฑาภรณ์ หินซุย ศึกษาเรื่อง “แนวทางส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงพุทธ กรณีศึกษาวัด
ประชาคมวนาราม อำเภอศรีสมเด็จ จังหวัดร้อยเอ็ด”58 ผลการศึกษาพบว่า 1) วัดมีการปกครอง
ภายในวัดมีองค์กรในการดูแลการปกครอง โดยเรียงจากเจ้าอาวาส รองเจ้าอาวาส เรื่อยไปตามลำดับ 
มีเจ้าหน้าที่ของวัดทำหน้าที่ประชาสัมพันธ์และประสานงานสำหรับผู้ที่เข้ามาติดต่อปฏิบัติธรรม มี
คณะกรรมการวัดซึ่งคัดเลือกจากคณะสงฆ์ จำนวน 20 รูป และคณะกรรมการวัดซึ่งเป็นบุคลากร
ภายนอกคัดเลือกจากผู้แทนหน่วยงานราชการและลูกศิษย์ ทำหน้าที่ติดต่อและประสานงานการ
ดำเนินกิจกรรมต่าง ๆ มีการแยกเขตพื้นที่ฝ่ายคณะสงฆ์และแม่ชีอย่างชัดเจน 2) วัดขาดกิจกรรมใน
การดึงดูดนักท่องเที่ยวในวันสำคัญทางพุทธศาสนา เพ่ือให้สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยว
ของจังหวัดร้อยเอ็ดขาดการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน องค์กรเอกชนและหน่วยงานรัฐอื่น ๆ 
ในการวางแผนการตัดสินใจและการดำเนินการพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวเชิงพุทธแบบมีส่วนร่วม
อย่างจริงจังและต่อเนื ่องซึ ่งการเข้าถึงแหล่งท่องเที ่ยว ด้านการประชาสัมพันธ์  การพัฒนาด้าน
โครงสร้างพื้นฐาน สิ่งอำนวยความสะดวก เส้นทางคมนาคมยังไม่สามารถสนองต่อความสะดวก
นักท่องเที่ยวได้ 3) ขอเสนอแนะในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงพุทธ คือ สร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว
เชิงพุทธระหว่างหน่วยงานภาครัฐ บ้าน วัด โรงเรียน เพื่อร่วมกันส่งเสริมกิจกรรมในทุกวันสำคัญทาง
พุทธศาสนา ระดมทรัพยากรทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการส่งเสริมกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวให้
สอดคล้องกับแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวของจังหวัดร้อยเอ็ด พัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน เส้นทาง
คมนาคมการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว สิ่งอำนวยความสะดวกให้สามารถสนองต่อความต้องการของ
นักท่องเที่ยวได้รวมถึงการประชาสัมพันธ์ให้คนทั่วไปได้รู้จักมากขึ้น 

 
58 จุฑาภรณ์ หินซุย “ศึกษาแนวทางส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงพุทธ กรณีศึกษาวัดประชาคมวนาราม 

อำเภอศรีสมเด็จ จังหวัดร้อยเอ็ด”รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการปกครองท้องถิ่น วิทยาลัยการ
ปกครองท้องถิ่น มหาวิทยาลัยขอนแก่น,2557) หน้า ก. 
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ภัทร์สุภา ลีลานภาพรรณ์ ศึกษาเรื่อง “การท่องเที่ยวเชิงพุทธ : ศึกษาเฉพาะกรณีแหล่ง
วัฒนธรรมในกรุงเทพมหานคร”59 ผลการวิจัยพบว่าการท่องเที่ยวเชิงพุทธ หมายถึง การเดินทางไป
ท่องเที่ยวยังพุทธสถานใด ๆ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อบําเพ็ญบุญกิริยาวัตถุ 10 หรืออย่างใดอย่างหนึ่ง
ตามคติทางพระพุทธศาสนา นอกจากนั้น ยังหมายรวมถึงการเดินทางไปเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
ปฏิบัติธรรมและเข้าร่วมศาสนพิธี งานเทศกาลประเพณีต่าง ๆ ปัจจัยที่ทำให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงพุทธ
ที ่สำคัญได้แก่ พระมหากษัตริย ์ทรงเป ็นต้นแบบในการเสด็จประพาสไปสู ่พ ุทธศาสนสถาน 
พระพุทธศาสนาผสมผสานอยู่ในวิถีการดำเนินชีวิตของชาวไทยมาแต่โบราณ และกระแสสังคมในยุค
โลกาภิวัตน์ทําให้ประชาชนนิยมหาทางออกจากความรีบเร่ง สับสน วุ่นวาย ด้วยการเดินทางท่องเที่ยว
ในลักษณะของการท่องเที ่ยวเชิงพุทธ จากการศึกษาการท่องเที ่ยวเชิงพุทธในแหล่งวัฒนธรรม
กรุงเทพมหานครทั้ง 3 แหล่ง พบว่านักท่องเที่ยวสามารถดำเนินกิจกรรมทางพระพุทธศาสนาต่าง ๆ 
ได้ด้วยการสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ การสวดมนต์ การฟังธรรมและการบำเพ็ญภาวนา นอกจากนั้นยัง
สามารถเยี่ยมชมและศึกษาแหล่งศิลปวัฒนธรรม ซึ่งก่อให้เกิดคุณค่าทางการท่องเที ่ยวเชิงพุทธ 
ความสำคัญและคุณค่าของการท่องเที่ยวเชิงพุทธที่สําคัญ 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรม
และประเพณี ก่อให้เกิดการอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมไทย เอกลักษณ์ของชาติและสืบทอดปรัชญาคติ 
และศาสนคติ ด้านเศรษฐกิจช่วยลดปัญหาความยากจนและส่งเสริมปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ด้าน
การพัฒนาชีวิตและจิตใจก่อให้เกิดการส่งเสริมการพัฒนา 

กิตติชัย เจริญชัย ศึกษาเรื่อง “การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเพื่อพัฒนาเส้นทางการ
ท่องเที่ยวและกลยุทธ์ทางการตลาดการท่องเที่ยวเชิงพุทธในจังหวัดมหาสารคาม”60 ผลการวิจัยพบว่า
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวด้านจำนวนครั้งที่มาท่องเที่ยวพาหนะที่ใช้ในการเดินทาง และวัตถุประสงค์
ในการเดินทางมาท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการส่วนผสมทางการตลาด
บริการของพระธาตุนาดูน จังหวัดมหาสารคามไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
นักท่องเที่ยวที่มีอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ แตกต่างกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการส่วนผสม

 
59 ภัทร์สุภา ลีลานภาพรรณ์, “การท่องเที ่ยวเชิงพุทธ : ศึกษาเฉพาะกรณีแหล่งวัฒนธรรมใน

กรุงเทพมหานคร”, สารนิพนธ์ (ศน.ม) พุทธศาสน์ศึกษา, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลยั, 
2551), หน้า ก. 

60 กิตติชัย เจริญชัย, “การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเพื่อพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวและกลยุทธ์
ทางการตลาดการท่องเที ่ยวเชิงพุทธในจังหวัดมหาสารคาม”, สำนักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศ
(มหาวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม, 2550), หน้า ก. 
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ทางการตลาดบริการโดยภาพรวมของพระธาตุนาดูน จังหวัดมหาสารคาม แตกต่างกันอย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

บัวผิน โตทรัพย์ และคณะ61 “การศึกษาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์: กรณีศึกษา ชุมชนพุมเรียง อำเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี” ผลการวิจัยพบว่า รูปแบบการ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในสื่อสังคมออนไลน์ คือ Facebook Page โดยใช้ชื่อว่า “พุมเรียงบ้าน
เรา” (Phumriang My Home) มี Logo เป็นรูปปืนใหญ่ เป็นการนำเสนอเนื้อหาสถานที่ท่องเที่ยวนำ
ร่อง จำนวน 9 แห่ง โดยมีการเข้าถึงข้อมูลด้วยเทคโนโลยีคิวอาร์โค้ด นักวิจัยได้จัดอบรมและมอบสิทธิ์
ให้ตัวแทนชุมชนเป็นผู้ดูแลเพจ (Co-Administrator) และรับผิดชอบเนื้อหาร่วมกัน เพื่อให้เกิดความ
เคลื่อนไหวและสร้างความยั่งยืนให้กับ Facebook Page “พุมเรียงบ้านเรา” สื่อประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวชุมชนพุมเรียงในสื่อสังคมออนไลน์ จัดทำในรูปแบบ Facebook Page ซึ่งสามารถเข้าถึงเชิง
สาธารณะ ติดตามได้ง่ายและสะดวก เพ่ือให้นักท่องเที่ยวหรือผู้ใช้สื่อเกิดความรู้สึกอบอุ่นใจว่าพุมเรียง
คือบ้านของเราเอง โดยใช้โลโก้เป็นรูปปืนใหญ่ ที่ตั ้งอยู่หน้าตลาดเช้าพุมเรียง ซึ่งเป็นอนุสาวรีย์
สัญลักษณ์ร่องรอยประวัติศาสตร์ในสมัยสมเด็จพระเจ้าตากสินยกทัพมาปราบพระยานคร ในสื่อสังคม
ออนไลน์  นำเสนอเนื้อหาแบ่งเป็น 3 ส่วน คือ เนื้อหา การเข้าถึง และการดูแลรักษาระบบ เนื้อหาใน 
Facebook Page พุมเรียงบ้านเรา ประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวนำร่อง จำนวน 9 แห่ง คือ 1) 
เกาะเสร็จ 2) สวนสาธารณะแหลมโพธิ์ และตลาดนัดถนนคนเดิน 3) ธนาคารปู 4) วัดอุบล (วัดนอก) 
5) ผ้าไหมพุมเรียง 6) วัดตระพังจิก (สวนโมกข์เก่า) 7) มวยไชยา 8) ประเพณีชักพระบก และ9) วิถี
ชาวประมง 

อัตพล คุณเลิศ62 “การพัฒนาเทคโนโลยีความเป็นจริงเสริมเพื่อเพิ่มศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยว กรณีศึกษา หมู่บ้านช้าง บ้านตากลาง อ.ท่าตูม จ.สุรินทร์” การพัฒนาระบบสารสนเทศสิ่ง
สำคัญอันดับแรกคือการเก็บข้อมูล โดยนักวิจัยต้องเน้นการเก็บข้อมูลให้ถูกต้องและตรงกับความ
ต้องการของผู้ใช้งานมากที่สุด ซึ่งจะส่งผลให้การพัฒนาระบบมีความถูกต้องและลดการแก้ไขระบบใน
ขั้นตอนของการพัฒนา งานวิจัยนี้ใช้การพัฒนาระบบผ่านผู้ให้บริการในรูปแบบของ third partyซึ่งมี

 
61 บัวผิน โตทรัพย์ และคณะ,  การศึกษาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์: 

กรณีศึกษา ชุมชนพุมเรียง อำเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี, วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์, ปีท่ี 13 ฉบับที่ 2 
(กรกฎาคม-ธันวาคม 2562): 190-220. 

62 อัตพล คุณเลิศ, การพัฒนาเทคโนโลยีความเป็นจริงเสริมเพื่อเพิ่มศักยภาพด้านการท่องเที่ยว 
กรณีศึกษา หมู่บ้านช้าง บ้านตากลาง อ.ท่าตูม จ.สุรินทร์ , วารสารวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัย
อุบลราชธานี, ปีท่ี 22 ฉบับท่ี 2 (พฤษภาคม-สิงหาคม 2563): 72-80. 
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ข้อดีในด้านของการลดค่าใช้จ่ายเกิดความรวดเร็วในการพัฒนาระบบ แต่ในระยะยาวอาจส่งผลเสียใน
กรณีที่ผู ้ให้บริการดังกล่าวยกเลิกการให้บริการ ซึ่งจะส่งผลกับงานวิจัยที่ต้องมีการใช้งานในเชิง
สาธารณะในระยะยาว จากการศึกษางานวิจัยและแนวโน้มของการใช้งานระบบความจริงเสริมมีการ
ใช้งานในวงกว้างมากยิ่งขึ้น รวมถึงสิ่งสนับสนุนด้านการพัฒนาระบบมีจำนวนมากยิ่งขึ้นทั้งความเร็ว
ของการส่งข้อมูลผ่านระบบอินเทอร์เน็ตที่สูงขึ้น สมาร์ทโฟนที่รองรับการแสดงผลแบบเทคโนโลยีความ
จริงเสริมมากขึ้น ราคาของอุปกรณ์ลดลงซึ่งอาจส่งผลให้มีผู้ใช้งานมากขึ้น ปัจจัยเหล่านี้อาจจะมีผลให้
งานวิจัยในด้านของเทคโนโลยีความจริงเสริมประสบความสำเร็จมากยิ่งขึ้น การออกแบบและนำเสนอ
เป็นเรื่องราวแบบการ์ตูน 3 มิติ โดยแบ่งเนื้อหาการนำเสนอออกเป็น 10 ฉาก จากนั้นนำการ์ตูน 3 มิติ
เข้าสู่แอปพลิเคชัน Zappar เพื่อนำเสนอในรูปแบบของเทคโนโลยีความจริงเสริมและนำระบบไป
เผยแพร่ ณ ศูนย์คชศึกษา หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง อ.ท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ แอปพลิเคชันสามารถ
ทำงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ และผลจากการประเมินความพึงพอใจโดยกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ พบว่าระดับความพึงพอใจของการใช้งานแอปพลิเคชัน ซึ่งแอปพลิเคชันสามารถ
สร้างแรงจูงใจและมีผลต่อความพึงพอใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวได้ 

หทัยรัตรน์ บุญเนตร และคณะ63 “การวิจัยและออกแบบเพื่อสร้างสื่อมัลติมีเดียในการ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ตำบลบ่อหิน อำเภอสิเกา จังหวัดตรัง” การสร้างสื่อมัลติมีเดียที่
ผสมผสานระหว่างสื่อวิดีโอและสื่อแอนิเมชัน 2 มิติที่เป็นตัวการ์ตูนแนะนำการท่องเที่ยว สามารถสร้าง
แรงจูงใจให้กับนักท่องเที่ยวที่สนใจการท่องเที่ยวเชิงนิเวศอีกทางหนึ่งและเป็นสื่อประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี และมีประโยชน์อย่างมากสำหรับการถ่ายทอดองค์ความรู้ เพื่อให้เกิดความ
น่าสนใจแก่ผู้รับชม เพราะสื่อมัลติมีเดียเป็นสื่อที่สามารถทำให้ผู้ที่สนใจรับชมได้เห็นภาพชัดเจนและ
เข้าใจได้ง่าย สื่อมัลติมีเดียสามารถใช้เพื่อการแสดงรูปแบบในการนำเสนออย่างได้ผล เป็นสิ่งที่ช่วยให้
ผู ้ร ับชมสามารถเห็นภาพและบรรยากาศตามความเป็นจริงได้อย่างชัดเจนและรู้สึกอยากสัมผัส
บรรยากาศนี้ด้วยตัวเอง เพื่อหาคุณภาพของสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ตำบลบ่อหิน 
และเพื่อศึกษาความพึงพอใจของผู้รับชมที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ผลการวิจัย
พบว่า 1) คุณภาพด้านสื่อมัลติมีเดียจากผู้เชี่ยวชาญ ผลที่ได้คืออยู่ในเกณฑ์คุณภาพดีมาก สื่อมัลติมีเดีย
เพื ่อประชาสัมพันธ์การท่องเที ่ยวเชิงนิเวศ อยู ่ในเกณฑ์ที ่มีคุณภาพด้านสื ่อมัลติมีเดียเพื ่อการ
ประชาสัมพันธ์ที่ดีมาก 2) สื่อมัลติมีเดียที่สร้างขึ้นเพ่ือประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นสื่อที่มี

 
63 หทัยรัตรน์ บุญเนตร และคณะ, การวิจัยและออกแบบเพื่อสร้างสื่อมัลติมีเดียในการประชาสัมพันธ์

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ตำบลบ่อหิน อำเภอสิเกา จังหวัดตรัง , วารสารการบริหารการปกครองและนวัตกรรม
ท้องถิ่น, ปีท่ี 2ฉบับท่ี 1 (มกราคม-เมษายน 2561): 27-40. 
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คุณภาพดีมาก สามารถนำไปใช้เป็นสื่อสำหรับการประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวได้อย่างมี
ประสิทธิภาพช่วยส่งเสริมและสร้างแรงดึงดูดให้นักท่องเที่ยวมีความสนใจที่จะเดินทางไปท่องเที่ยวใน
รูปแบบการท่องเชิงนิเวศ ซึ่งสื่อเป็นอีกช่องทางในการประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวที่สนใจรูปแบบ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศได้เข้ามาเก็บเกี่ยวประสบการณ์เรียนรู้แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ โดยที่
นักท่องเที่ยวที่สนใจสามารถเข้ามารับชมสื่อได้ตลอดเวลา เพ่ือศึกษาขอมูลก่อนการเดินทาง 

กลชาญ อนันตสมบูรณ์ และคณะ64 “ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในเขตตำบล
นางแล อำเภอเมือง จังหวัดเชียงราย ด้วยสื่อมัลติมีเดีย” จากการพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพื่อเผยแพร่
ส่งเสริมการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม ในเขตตำบลนางแล อำเภอเมืองจังหวัดเชียงราย และหา
ประสิทธิภาพสื่อมัลติมีเดียสำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเขตตำบลนางแล พบว่า ผล
การตรวจสอบประสิทธิภาพโดยรวมอยู่ในระดับมาก ผลการศึกษาความพึงพอใจของผู้ใช้ที่มีต่อสื่อ
มัลติมีเดียสำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยรวมพบกว่าผู้ใช้มีความพึงพอใจในระดับมาก  

วัชระ ชัยเขต และคณะ65 “ปัจจัยในการเลือกแหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์ของ
นักท่องเที่ยว: กรณีศึกษา ชุมชนท่องเที่ยวคลองแดน อำเภอระโนด จังหวัดสงขลา” ผลการศึกษา
พบว่า บริบทการท่องเที่ยวของชุมชนคลองแดนภายใต้แคมเปญ “ชุมชนวิถีพุทธ คลองแดน” มีการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวเป็นไปตามหลักการและรูปแบบของการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยมี
กิจกรรมการท่องเที ่ยวหลากหลาย เช่น กิจกรรมการเรียนรู ้ภ ูมิปัญญาชาวบ้าน ประเพณีและ
วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ และที่สำคัญอย่างยิ ่ง คือ ตลาดน้ำคลองแดน ที ่สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกแหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์ของนักท่องเที่ยว จากการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงองค์ประกอบ (Factor Analysis) พบว่า มี 2 
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกแหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์ของนักท่องเที่ยว ได้แก่ ปัจจัยด้านการ
ใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการถ่ายทอดประสบการณ์การท่องเที่ยว และปัจจัยด้านการใช้ข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยวในสื่อสังคมออนไลน์ ผลทดสอบสมมุติฐานการเปรียบเทียบปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการ
เลือกแหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์ของนักท่องเที่ยวจำแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า 

 
64 กลชาญ อนันตสมบูรณ์ และคณะ, สง่เสรมิการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในเขตตำบลนางแล อำเภอ

เมือง จังหวัดเชียงราย ด้วยสื่อมลัติมีเดยี, วารสารสังคมศาสตร์วิชาการ มหาวิทยาลัยราชภัฎเชียงราย, ปีท่ี 10 
ฉบับท่ี 3  (กันยายน - ธันวาคม 2560): 196-207. 

65 วัชระ ชัยเขต และคณะ, ปัจจัยในการเลือกแหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์ของนักท่องเที่ยว: 
กรณีศึกษา ชุมชนท่องเที่ยวคลองแดน อำเภอระโนด จังหวัดสงขลา , วารสารหาดใหญ่วิชาการ, ปีที่ 16 ฉบับที่ 2 
(กรกฎาคม - ธันวาคม 2561): 
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นักท่องเที่ยวที่มีอายุ และอาชีพ แตกต่างกัน มีปัจจัยในการเลือกแหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์
แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ในขณะที่ไม่พบความแตกต่างของพฤติกรรมการเลือกแหล่ง
ท่องเที่ยวผ่านสื่อสังคมออนไลน์ในตัวแปรด้านอื่นๆ 

ไพศาล กาญจนวงศ์ และ รักธิดา ศิริ66 “พฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ชาวจีนที่เดินทางมาเท่ียวในจังหวัดเชียงใหม่” นักท่องเที่ยว
ชาวจีนที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ในอดีตและปัจจุบันมีความแตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด 
กล่าวคือ ในอดีตนักท่องเที่ยวเดินทางเป็นแบบกรุ๊ปทัวร์ และนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีอายุมาก แต่
ปัจจุบันนักท่องเที่ยวชาวจีนยุคใหม่มีอายุเฉลี่ยน้อยลง สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ที่มักพบเห็น
นักท่องเที่ยวเป็นคู่หรือคนเดียว เช่ารถจักรยานหรือจักรยานยนต์เดินทางไปในแหล่งท่องเที่ยวใน
จังหวัดเชียงใหม่ด้วยตนเองมากขึ้น นักท่องเที่ยวชาวจีนมีพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและ
การสื่อสารมากขึ้นโดยเรียงลำดับ ได้แก่ ใช้ในระหว่างการเดินทางมากที่สุด โดยนักท่องเที่ยวมีการแชร์
รูปภาพหรือวิดีโอในการท่องเที่ยวให้กับผู้อื่นผ่านอินเทอร์เน็ต การใช้โทรศัพท์มือถือเพื่อเชื่อมโยง
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต การใช้แอพพลิเคชั่น เพ่ือช่วยในการนำทาง เป็นต้น รองลงมาคือใช้ก่อนเดินทาง 
โดยนักท่องเที่ยวใช้การสืบค้นข้อมูลจากเว็บไซต์ เพื่อการวางแผนท่องเที่ยว การติดต่อสื่อสารกับผู้อ่ืน
ผ่านเครือข่าย การจองห้องพักแบบออนไลน์ การชำระเงินแบบออนไลน์ การสืบค้นข้อมูลการ
ท่องเที่ยวจากเว็บไซต์อินเทอร์เน็ต เป็นต้น และใช้เมื่อเสร็จสิ้นการเดินทาง โดยนักท่องเที่ยวมีการใช้
ปฏิทินแบบออนไลน์จากอินเทอร์เน็ต การใช้การติดต่อสื่อสารเพื่อการเดินทางท่องเที่ยวด้วยอีเมล์ การ
เดินทางท่านติดต่อสื่อสารกับผู้อื่นผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวชาวจีนที่
เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม่ก็มีพฤติกรรมการใช้พ้ืนฐานอยู่แล้ว เช่น การใช้อินเทอร์เน็ต เพ่ือดูข้อมูลที่
ต้องการ การใช้คอมพิวเตอร์ในชีวิตประจำวัน เพื่อติดต่อสื่อสารกับผู้อื ่น การใช้อินเทอร์เน็ตเพ่ือ
แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร และการใช้คอมพิวเตอร์ในชีวิตประจำวันเพ่ือความบันเทิง 

รักชนก สมศักดิ ์ และปิยะนุช พรหมประเสริฐ67 “การบริหารจัดการและพัฒนาสื่อ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ อำเภอเขาค้อจังหวัดเพชรบูรณ์” ผลการวิจัยทางด้านการ

 
66 ไพศาล กาญจนวงศ์ และ รักธิดา ศิริ ,  พฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร

ทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ชาวจีนท่ีเดินทางมาเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่, วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา
, ปีท่ี 13 ฉบับท่ี 1 (มกราคม-เมษายน 2561):  101-113. 

67 รักชนก สมศักดิ์ และปิยะนุช พรหมประเสริฐ, การบริหารจดัการและพัฒนาสื่อประชาสมัพันธ์การ
ท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ อำเภอเขาค้อจังหวัดเพชรบูรณ์, ราชภฏัเพชรบูรณ์สาร, ปีท่ี 20 ฉบับท่ี 2 (กรกฎาคม - 
ธันวาคม 2561): 103-111. 
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พัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์กลุ่มโฮมสเตย์ พบว่า มีการบริหารจัดการตนเองภายใต้งบประมาณที่มี
ค่อนข้างน้อยในลักษณะที่ใช้งบแบบประหยัด มีสื่อประชาสัมพันธ์เป็นของตนเองได้ จึงเลือกพัฒนาสื่อ
ประชาสัมพันธ์เฉพาะกิจ ได้แก่ สื่อแผ่นพับเพ่ือเผยแพร่ไปยังกลุ่มเป้าหมายหลักอาทิ กลุ่มนักท่องเที่ยว
ที่ชื ่นชอบการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชุมชน นักเรียน นักศึกษา เจ้าหน้าที่ในหน่วยงานต่างๆ ของ
ภาครัฐและเอกชนที่สนใจ สื่อป้ายกลางแจ้ง ติดตั้งในจุดทำเลที่น่าสนใจในพื้นที่ สื ่อวัตถุสินค้าที่
พัฒนาขึ้นจากชุมชนเพื่อทำหน้าที่เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ของฝากของที่ระลึกจากชุมชน สามารถสร้าง
รายได้ให้กับชาวบ้านในชุมชนอีกทางหนึ ่ง และสื ่อสังคมออนไลน์ (เพจเฟสบุค) เพื ่อสื ่อสาร
ประชาสัมพันธ์แบบสองทางสามารถสื ่อสารได้ทั ้งข้อความตัวอักษร ข้อความเสียง ภาพนิ่ง 
ภาพเคลื่อนไหว ให้กับผู้ที่เข้ามาชมที่หน้าเพจสามารถเห็นข้อความนั้นได้ทันที รวมถึงการโต้ตอบ
ระหว่างกันได้อย่างกว้างไกลและรวดเร็ว โดยพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ขึ้นมาใหม่ สื่อเฟสบุคแฟนเพจ 
หร ือเพจ (Facebook Fanpage) เพื ่อเป ็นพื ้นที ่ส ื ่อสาร หร ือช ่องทางการส ื ่อสาร (Channel) 
ประชาสัมพันธ์โฮมสเตย์บ้านหนองแม่นาบนสื่ออินเตอร์เน็ต สำหรับการแสดงความคิดเห็น แจ้งข้อมูล
ข่าวสารประชาสัมพันธ์ ผ่านหน้าเพจเฟสบุค ซึ่งในหน้าเพจนี้ สามารถโพสต์ข้อมูลข่าวสาร การ
ประชาสัมพันธ์ทั้งภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว ข้อความตัวอักษร ข้อความเสียง ให้กับผู้ที่เข้ามาชมที่หน้า
เพจสามารถเห ็นข้อความนั ้นได ้ท ันที เป ็นส ื ่อประชาสัมพันธ ์ท ี ่ส ื ่อสารสองทาง ( Two-way 
Communication) ที่สามารถสื่อสารได้กว้างไกลและรวดเร็ว เมื ่อเพจมีจำนวนของผู ้ใช้งานมาก
เพ่ิมข้ึนจะกลายเป็นแรงดึงดูดที่ทำให้คนอีกมากมายเข้ามาติดตามมากขึ้น 

(2) งานวิจัยต่างประเทศ 

Hakseung Shin และ Juhyun Kang68 “Reducing perceived health risk to attract 
hotel customers in the COVID-19 pandemic era: Focused on technology innovation for 
social distancing and cleanliness”  ในฐานะกลยุทธ ์การลดความเส ี ่ยงที ่สำคัญนว ัตกรรม
เทคโนโลยีจึงมีส่วนสำคัญในการฟื้นตัวของอุตสาหกรรมโรงแรมจากการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนา
ในปี 2563 อย่างไรก็ตามยังไม่ทราบผลกระทบต่อพฤติกรรมการตัดสินใจของลูกค้า มุ่งเน้นไปที่
นวัตกรรมเทคโนโลยีเพ่ือลดปฏิสัมพันธ์ของแขกกับพนักงานและเพิ ่มความสะอาดการวิจัยนี ้มี
วัตถุประสงค์เพ่ือตรวจสอบผลกระทบของปฏิสัมพันธ์ที่คาดหวังและความสะอาดที่คาดหวังต่อการรับรู้
ความเสี่ยงต่อสุขภาพและความตั้งใจในการจองโรงแรม การศึกษาทดลองสามครั้งดำเนินการโดยใช้

 
68 Hakseung Shin and Juhyun Kang, Reducing perceived health risk to attract hotel 

customers in the COVID-19 pandemic era: Focused on technology innovation for social distancing 
and cleanliness, International Journal of Hospitality Management, Vol 91 (October 2020) 102664 
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กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคออนไลน์ การศึกษาพบว่าการมีปฏิสัมพันธ์ที่คาดหวังในระดับต่ำผ่านระบบที่ใช้
เทคโนโลยีเป็นสื่อกลางนำไปสู่การรับรู้ความเสี่ยงต่อสุขภาพในระดับต่ำ การรับรู้ความเสี่ยงด้าน
สุขภาพเป็นสื่อกลางความสัมพันธ์ระหว่างปฏิสัมพันธ์ที่คาดหวังและความตั้งใจในการจองโรงแรม 
นอกจากนี้ความสะอาดที่คาดหวังในระดับสูงผ่านเทคโนโลยีการทำความสะอาดขั ้นสูงช่วยลด
ผลกระทบของปฏิสัมพันธ์ที่คาดหวังต่อการรับรู้ความเสี่ยงต่อสุขภาพ ที่สำคัญกลไกการรับรู้ความเสี่ยง
ที่นำเสนอมีประสิทธิผลในสถานการณ์หลังการแพร่ระบาด มีการกล่าวถึงผลกระทบทางทฤษฎีและ
ทางปฏิบัติ ซึ่งพบว่าผลลัพธ์ที่ได้แสดงให้เห็นว่าผลกระทบของนวัตกรรมเทคโนโลยีเพื่อลดปฏิสัมพันธ์
ของพนักงานและเพิ่มความสะอาดต่อการรับรู้ความเสี่ยงต่อสุขภาพของลูกค้าและความตั้งใจในการ
จองห้องพักมีความสำคัญในบริบทหลังการระบาด 

John Tribe and Muchazondida Mkono 69  “Not such smart tourism? The 
concept of e-lienation” แนวคิดเรื ่องความแปลกแยกถูกปรับให้เข้ากับการท่องเที่ยวโดย Mac 
Cannell ซึ่งระบุว่าเป็นคุณลักษณะสำคัญของความทันสมัยและเป็นตัวขับเคลื่อนการท่องเที่ยวที่ดี ซึ่ง
นักท่องเที่ยวต้องการเชื่อมต่อกับสถานที่และตัวตนที่แท้จริง ในขณะเดียวกันได้เห็นการปฏิวัติของ
เทคโนโลยีสารสนเทศ และการสื่อสาร (ICT) โดยเฉพาะอย่างยิ่งในขอบเขตของการท่องเที่ยวอัจฉริยะ 
ความคาดหวังที ่เพิ ่มมากขึ ้น ช่องว่างที ่สำคัญโดยการกำหนดแนวความคิดเรื ่องการเลียนแบบ
อิเล็กทรอนิกส์ เป็นรูปแบบเฉพาะของความแปลกแยกในการท่องเที่ยวที่ใช้ ICT มันรวมคำถามเชิง
ปรัชญาเกี่ยวกับความหมายทฤษฎีทางสังคมวิทยาและการวิจัยเชิงประจักษ์เพื ่อแสดงให้เห็นถึง
ความหมายของ e-lienation มิติสาเหตุผลที่ตามมาและกลยุทธ์ของการต่อต้าน 

Antonio Loureiro70 “How technology is successfully transforming travel to 
better serve the ever-connected digital consumer” แพลตฟอร์มการเดินทางของ Travelport 
ช่วยอำนวยความสะดวกในการค้าการเดินทางโดยเชื่อมโยงผู้ให้บริการการเดินทางชั้นนำของโลกกับผู้
ซื้อการเดินทางออนไลน์และออฟไลน์ในตลาดการเดินทางแบบธุรกิจกับธุรกิจที่เป็นกรรมสิทธิ์การ
ออกแบบ/วิธีการ/แนวทาง การค้นพบเทคโนโลยีที่สำคัญในการเล่นคือ อินเทอร์เฟซ การเขียน
โปรแกรมแอปพลิเคชัน (API) การขับเคลื่อนประสิทธิภาพการเดินทางถือเป็นหัวใจสำคัญของพันธกิจ

 
69 John Tribe and Muchazondida Mkono, Not such smart tourism? The concept of e-

lienation, Annals of Tourism Research, Vol 66 (September 2017): 105-115. 
70 Antonio Loureiro, How technology is successfully transformingtravel to better serve 

the ever-connected digital consumer, Worldwide Hospitality and Tourism .emes, Vol. 9 No 6 
(2017): 675–678. 
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ของ Travelport และ API ที่เน้นอุปกรณ์เคลื่อนที่เป็นศูนย์กลางครอบคลุมความเร็วในการค้นหา
ความเกี่ยวข้องของการตอบสนองและความแม่นยำของข้อมูล ความคิดริเริ่ม/คุณค่า ช่วยให้มุมมอง
ของผู้ให้บริการระบบกระจายสินค้าทั ่วโลก (GDS) เกี่ยวกับแนวโน้มและความท้าทายที่มีผลต่อ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและการเปลี่ยนแปลงของ GDS แบบดั้งเดิมไปสู่แพลตฟอร์มการค้าการ
เดินทาง 

Dimitrios Buhalisa and Ramona Wagner 71  “E-destinations: Global best 
practice in tourism technologies and applications” การเกิดขึ ้นของ ICT ช่วยให้ผ ู ้บร ิโภค
ค้นหาจุดหมายปลายทางทั่วโลกได้ง่ายขึ้นทำให้จำเป็นต้องปรับปรุงสถานะของเว็บและโซเชียลมีเดียที่
ใช้โดยปลายทางอยู่เสมอ การศึกษาครั้งแรกนี้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือเปรียบเทียบจุดหมายปลายทางทั่วโลก
เกี่ยวกับระดับของการนำเทคโนโลยีและแอปพลิเคชันไปใช้ ประการที่สองแนวทางปฏิบัติที่ดีที ่สุด
ระดับโลกสำหรับจุดหมายปลายทางจะถูกระบุด้วยความช่วยเหลือของการวิเคราะห์เนื ้อหาโด ย
ละเอียดของจุดหมายปลายทาง การปรากฏตัวของเว็บไซต์และแอปพลิเคชันโซเชียลมีเดีย ในเวลา
เดียวกันมุมมองของอุตสาหกรรม เกี่ยวกับ e-destination จะถูกนำมาพิจารณาเพื่อให้เข้าใจถึง
อนาคตและวิสัยทัศน์สำหรับระบบการจัดการปลายทางและสถานะของเว็บไซต์ ด้วยวิธีนี้จะมีการ
วิเคราะห์ปัจจัยต่างๆ ที่สามารถอำนวยความสะดวกให้กับผู้บริโภคในการค้นหาเว็บไซต์ของปลายทาง
ก่อนระหว่างและหลังวันหยุด การศึกษานี้มีคำแนะนำแนวทางปฏิบัติที่ดีที่สุดสำหรับการนำเสนอเว็บ
ของจุดหมายปลายทางที่ควรนำไปใช้เพื่อรักษาความสำเร็จและความสามารถในการแข่งขันทาง
ออนไลน์ในอนาคต การพัฒนาการลดงบประมาณสำหรับแหล่งท่องเที่ยวเป็นเรื่องปกติทั่วโลกทำให้ 
DMO มีความสำคัญอย่างยิ่งในการตัดสินใจลงทุนที่ได้รับการพิจารณาอย่างดี ผลการศึกษานี้แสดงให้
เห็นว่าจุดหมายปลายทางทั ้งหมดภายในเกณฑ์มาตรฐานยังคงใช้เทคโนโลยีและแอพพลิเคชั ่นที่
หลากหลาย จุดหมายปลายทางบางแห่งสามารถระบุเป็นตัวอย่างแนวทางปฏิบัติที่ดีได้เนื่องจากการใช้
เทคโนโลยีและแอปพลิเคชันบางอย่าง ยังมีส่วนอื่น ๆ ที่จุดหมายปลายทางเหล่านี้สามารถปรับปรุง
เพื่อรักษาความสำเร็จในอนาคตของการแสดงตนบนเว็บ ไม่สามารถระบุจุดหมายปลายทางได้ว่าใช้
ศักยภาพ ICT อย่างเต็มที่ซึ่งแสดงถึงความต้องการทั่วไปของ DMO ในการทบทวนการใช้เทคโนโลยีที่
เกิดขึ้นใหม่และกำหนดลำดับความสำคัญในแง่ของพื้นที่ที ่สามารถปรับปรุงได้ จากนั้นจะช่วยให้
จุดหมายปลายทางกลายเป็นจุดหมายปลายทางชั้นนำในแง่ของเครื่องมือแบบโต้ตอบต่างๆ ที่กำลัง
ดำเนินการอยู่ การเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องในแง่ของการแสดงเว็บและเทคโนโลยีที่นำไปใช้ 

 
71  Dimitrios Buhalisa and Ramona Wagner, E-destinations: Global best practice in 

tourism technologies and applications, 1-12 
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Ugljesa Stankov and Ulrike Gretzel72 “Tourism 4.0 technologies and tourist 
experiences: a human-centered design perspective” จ าก โ ม เ มนต ั ม ข อ ง ก า ร พ ั ฒ น า
อุตสาหกรรม 4.0 ในด้านการผลิตและการผลิตแนวคิดเฉพาะด้านการท่องเที่ยวของ Tourism 4.0 ใน
ปัจจุบันขับเคลื่อนวิสัยทัศน์ของการเปลี่ยนแปลงที่ใช้เทคโนโลยีที่คล้ายคลึงกันไปสู่ระบบที่เชื่อมโยงกัน
และระบบ phygical ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว นวัตกรรมทางเทคโนโลยีของการท่องเที่ยว 4.0 
ทำงานได้ดีขึ้น เพื่อประโยชน์ของนักท่องเที่ยว อย่างไรก็ตามแม้แต่เทคโนโลยีสารสนเทศด้านการ
ท่องเที่ยว มักจะขาดการออกแบบที่เน้นมนุษย์เป็นศูนย์กลางอย่างมาก ความเร็วที่ไม่เคยปรากฏมา
ก่อนของการพัฒนาและการนำเทคโนโลยีการท่องเที่ยว 4.0 มาใช้ยิ ่งเพิ่มการละเลยนี้ นอกจากนี้
แนวทางดั้งเดิมในการออกแบบประสบการณ์ผู้ใช้ของระบบอินเทอร์แอกทีฟ ยังถูกท้าทายอย่างมาก
จากการหยุดชะงักของมุมมองแบบดั้งเดิมเกี่ยวกับเป้าหมายของการใช้ระบบบทบาทของผู้ใช้ที่ซับซ้อน
มากขึ้น บริบทแบบไดนามิกและไฮบริดของการใช้งาน ความสามารถอันทรงพลังของเทคโนโลยีการ
ท่องเที่ยว 4.0 ช่วยให้สามารถเพิ่มปฏิสัมพันธ์กับระบบและเสริมสร้างประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว
ด้วยวิธีการใหม่ๆ ในการช่วยเหลือในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมและแม้กระทั่งในการเปลี่ยนแปลงที่
ยาวนานของผู้ใช้ โอกาสที่จะเกิดอันตรายได้มากขึ้น ผลกระทบที่แตกต่างกันสามประการของการใช้
ระบบโต้ตอบกับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ใช้เทคโนโลยีเป็นสื่อกลางนอกเหนือจากความสำเร็จตาม
เป้าหมายที่ส่งผลต่อความพึงพอใจผลกระทบอาจเป็นการจำกัดเป้าหมาย (ตั้ งแต่การเบี่ยงเบนความ
สนใจไปจนถึงการสร้างความเสียหาย) หรือการบรรลุเป้าหมาย จากนั้นจึงใช้แนวความคิดนี้เพ่ือ
กำหนดกรอบความสำคัญของการออกแบบโดยให้มนุษย์เป็นศูนย์กลางสำหรับเทคโนโลยีการท่องเที่ยว 
4.0 ที่เกิดขึ้นใหม ่

Marwa Magdy Ghanem 73  “The Adoption of Web1.0 and Web 2.0 
Technologies: A Comparative Analysis of the Top Ten Destinations in Africa and the 
Middle East” บทบาทสำคัญของนวัตกรรมอินเทอร์เน็ตในการตลาดและการส่งเสริมการขายของ
ปลายทางได้รับการระบุไว้อย่างดี ในการวิจัยก่อนหน้านี้ เป็นที่ถกเถียงกันอยู่ว่าเทคโนโลยีอินเทอร์เน็ต

 
72 Ugljesa Stankov and Ulrike Gretzel, Tourism 4.0 technologies and tourist experiences: 

a human-centered design perspective, Information Technology & Tourism, (July 2020) 
73  Marwa Magdy Ghanem, The Adoption of Web1.0 and Web2.0 Technologies: A 

Comparative Analysis of the Top Ten Destinations in Africa and the Middle East, Conference: Eurasia 
International Tourism Congress: Current Issues, Trends and Indicators, At: Konya/TurkeyVolume: 1 
May 2015, pp. 181-197. 
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สามารถช่วยให้องค์กรจัดการปลายทาง (DMO) สร้างแรงบันดาลใจมีส่วนร่วมและแจ้งนักท่องเที่ยว
ในช่วงก่อนและหลังวันหยุดได้ อย่างไรก็ตามการวิจัยเพียงเล็กน้อยได้ตรวจสอบการใช้เทคโนโลยี
อินเทอร์เน็ตของ DMO และขอบเขตที่กิจกรรมออนไลน์ของ DMO ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวในระหว่างการเดินทาง การศึกษานี้เพ่ือตอบคำถามว่า DMO 10 อันดับแรกของแอฟริกา
และตะวันออกกลาง (AME) รวมความก้าวหน้าของ Web1.0 และ Web2.0 เพื่อรองรับการเดินทาง
ของนักท่องเที่ยว (ก่อนระหว่างและหลังวันหยุด) จากกรอบการประเมินผล มีการดำเนินการตามแนว
ทางการวิเคราะห์เนื้อหาเพื่อรวบรวมหาปริมาณและวิเคราะห์ข้อมูล ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่าจุดหมาย
ปลายทางของ AME ยังอยู่ในช่วงเริ่มต้นของการนำเทคโนโลยีและแอพพลิเคชั่นที่มีอยู่ ซึ่งสามารถ
สร้างแรงบันดาลใจแจ้งอำนวยความสะดวก และดึงดูดผู้เยี่ยมชมจริงและผู้ที่มีโอกาสเป็นไปได้ ใน
ระหว่างและหลังช่วงวันหยุดจะถูกละเลยโดยเฉพาะ เว็บไซต์ DMO หลายแห่งให้ความสำคัญกับ
รูปลักษณ์อินเทอร์เฟซ และการออกแบบการนำทาง แต่ส่วนใหญ่แล้วขาดการบูรณาการกับเครื่องมือ
ในการมีส่วนร่วม และการโต้ตอบ เช่น ฟอรัมเนื้อหาที่ผู้ใช้สร้างขึ้น (UGC) แอปพลิเคชันส่วนบุคคล
และการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ที่ซับซ้อน  

Suhail Razeeth et al74 “Influence of smart devices and IOT applications in 
tourism: A survey analysis” การท่องเที ่ยวคือการปฏิบัติของบุคคลที่เดินทางไปยังสถานที ่ที่
เฉพาะเจาะจงจากสถานที่เกิดของตนเพื่อการพักผ่อนธุรกิจ การศึกษา หรือวัตถุประสงค์อื่นใด แม้ว่า
อุปกรณ์อัจฉริยะและอุปกรณ์สวมใส่ที่ใช้ในการท่องเที่ยวจะได้รับความสนใจเพ่ิมขึ้น แต่การตรวจสอบ
เชิงประจักษ์ของแหล่งท่องเที่ยวอัจฉริยะ (STA) จากมุมมองของนักท่องเที่ยวยังมีข้อจำกัด ความ
ต้องการพื้นฐานของนักท่องเที่ยวคือที่พักที่สะดวกสบายการจองและบริการออนไลน์อื ่นๆ อาหาร 
มัคคุเทศก์/ไกด์ภาษา ไปยังสถานที่ที่เกี่ยวข้องแผนที่และมาตรการรักษาความปลอดภัย กิจกรรม
เหล่านี้ได้รับการสนับสนุนด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารโดยใช้อุปกรณ์มือถืออัจฉริยะ 
อุปกรณ์สวมใส่อัจฉริยะ และอุปกรณ์ IoT อุปกรณ์สวมใส่ส่วนใหญ่เหมาะสำหรับการท่องเที่ยวขึ้นอยู่
กับปัจจัยที่ใช้ในการวิเคราะห์ เนื่องจากอุปกรณ์ประเภทนี้มีประโยชน์ในการท่องเที่ยวในสถานการณ์
ต่างๆ ในแบบของตัวเองโดยมีข้อบกพร่องเล็กน้อย เมื่อรวมฟังก์ชันการทำงานของอุปกรณ์เหล่านี้เข้า
ด้วยกันข้อเสียจะลดลงได้ นักท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้รับประโยชน์หลักจากการใช้
สมาร์ทโฟนอุปกรณ์สวมใส่และแอพพลิเคชั่น IoT อุปกรณ์แต่ละชิ้นให้บริการในอุตสาหกรรมการ

 

74 Suhail Razeeth et al, Influence of smart devices and IOT applications in tourism: A 
survey analysis, Proceedings of the 8th Annual International Research Conference, 25 November 
2019 Faculty of Management and Commerce, South Eastern University of Sri Lanka  
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ท่องเที่ยวในแบบของตัวเอง แม้ว่าอุปกรณ์ทั้งหมดจะถูกใช้ในการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวมักจะย้าย
จากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่งดังนั้นอุปกรณ์เคลื่อนที่จึงเหมาะสมที่สุด แม้ว่าสมาร์ทโฟนจะเป็นอุปกรณ์
ประเภทมือถือ แต่ในแง่ของประสิทธิภาพของแบตเตอรี ่ อุปกรณ์ที ่สวมใส่นั ้นมีอายุการใช้งาน
แบตเตอรี่ที่สูง เช่นเดียวกับการชาร์จแบตเตอรี่จะลดลงอย่างรวดเร็ว เนื่องจากสาเหตุสองประการ 
เช่น สมาร์ทโฟนมีความสว่างสูงและมีความซับซ้อน จอกว้างและแอปพลิเคชันอ่ืนๆ จะดำเนินการเป็น
กระบวนการพื้นหลัง เนื่องจากอุปกรณ์ประเภทนี้มีประโยชน์ในการท่องเที่ยวในสถานการณ์ต่างๆ ใน
แบบของตัวเองโดยมีข้อบกพร่องเล็กน้อย เมื่อรวมฟังก์ชันการทำงานของอุปกรณ์เหล่านี้เข้าด้วยกัน
ข้อเสียจะลดลงได้ 

Malgorzata Januszewska และคณะ75 “The effects of the use of ICT by tourism 
enterprises” ปัจจุบันเศรษฐกิจการท่องเที ่ยวขับเคลื ่อนด้วยเทคโนโลยีสารสนเทศ ( IT) และ
โทรคมนาคม บริษัท ที่มุ่งเน้นการท่องเที่ยวทั้งหมด เช่น บริษัททัวร์ บริษัทนำเที่ยว บริษัทให้เช่าเรือ 
และโรงแรม ต่างได้รับผลกระทบที่เพ่ิมขึ้นจากเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ( ICT) ภาคการ
ท่องเที ่ยวแสดงถึงอุตสาหกรรมที่ต้องใช้ข้อมูลจำนวนมากโดยมีห่วงโซ่คุณค่าที ่ยาวนานอย่างมี
นัยสำคัญซึ่งได้รับอิทธิพลจากข้อมูลในระดับมาก การสร้างการรวบรวมการจัดเก็บการค้นคืนและการ
ถ่ายโอนยังคงอยู่ในกิจกรรมหลักขององค์กรการท่องเที่ยวทั้งหมด ทุกนวัตกรรมในภาคไอทีสามารถ
เปลี ่ยนกลยุทธ์ ตามด้วยบริษัทท่องเที ่ยวในการดำเนินธุรกิจ การเปลี ่ยนแปลงดังกล่าวเกิดจาก
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไป ภายใต้อิทธิพลของเทคโนโลยีสารสนเทศ ขั้นตอนการซื้อ
บริการนักท่องเที่ยวจะขึ้นอยู่กับข้อมูลที่รวบรวมผ่านช่องทางต่างๆ เช่น บริษัทนำเที่ยว โบรชัวร์ การ
บอกต่อปากต่อปาก หรือเว็บไซด์ที่จัดหาโดยซัพพลายเออร์บริการนักท่องเที่ยว ซ่ึงได้รับการยอมรับว่า
มีความสำคัญอย่างมากในปัจจุบัน กระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภคในภาคการท่องเที่ยวเปลี่ยนเป็น
แบบออนไลน์ ตั้งแต่นั้นมาการจองบริการโดยตรงเป็นไปได้ ความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับพฤติกรรมที่
นำเสนอโดยผู้ที่ค้นหาข้อมูลการเดินทางทางออนไลน์ตลอดจนการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารที่เป็นนวัตกรรมใหม่ของนักท่องเที่ยวยังคงเป็นสิ่งสำคัญสำหรับการออกแบบรูปแบบธุรกิจที่ ใช้ 
ICT ปัจจุบันดูเหมือนว่าจะเป็นความท้าทายที่สำคัญสำหรับภาคการท่องเที่ยวทั้งหมด ICT มุ่งเน้นไปที่
การออกแบบกระบวนทัศน์ใหม่ทางวิทยาศาสตร์ (โดยนวัตกรรมความร่วมมือความร่วมมือกับลูกค้า) 
ของการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยใช้เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์ที่ทันสมัย 

 
75 Malgorzata Januszewska. et al, The effects of the use of ICT by tourism enterprises, 
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Dobrica Z. Jovicic 76  “From the traditional understanding of tourism 
destination to the smart tourism destination” ภาคการท่องเที่ยวในภูมิภาค Gorenjska ซึ่งมี
ศักยภาพทางธรรมชาติฮิสโตรีแคลและทางภูมิศาสตร์ที่โดดเด่นได้รับการสนับสนุนจากนโยบาย
ระดับประเทศและระดับภูมิภาคยังคงเผชิญกับความท้าทายมากมายในแง่ของการดึงดูดนักท่องเที่ยว
ให้มากขึ้นสำหรับการเดินทางระยะยาว เราแก้ไขปัญหานี้ด้วยแนวทางนวัตกรรมแบบเปิดโดยนำผู้
ให้บริการด้านการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยว ข้อมูลและผู้ให้บริการเทคโนโลยีเฉพาะกลุ่มและผู้กำหนด
นโยบาย และด้วยการจัดตั้งห้องปฏิบัติการสำหรับการท่องเที่ยวในภูมิภาคซึ่งเป็นสภาพแวดล้อมใน
ชีวิตจริงที่นักวิจัยนักพัฒนาและผู้ใช้ร่วมกันสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการใหม่ๆ การออกแบบโดยใช้เว็บ
เป็นศูนย์กลางสำหรับการพัฒนาบริการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในบริบทห้องปฏิบัติการที่มีชีวิต 
ขั้นตอนของกระบวนการออกแบบร่วมของการพัฒนาแพลตฟอร์มเว็บจะถูกยกเลิกการขีดเขียนตั้งแต่
การสร้างความคิดไปจนถึงการพัฒนาต้นแบบการทดสอบและการแสดงความคิดเห็นของผู้ใช้ผ่านการ
ประชุมเชิงปฏิบัติการต่างๆ ผลลัพธ์สุดท้ายคือแพลตฟอร์มเว็บ“ GoGorenjska” ถูกนำเสนอและมี
การตอบรับจากผู้ให้บริการด้านการท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยว สรุปได้ว่าแพลตฟอร์มนี้มีศักยภาพใน
การสร้างสรรค์นวัตกรรมแบบเปิดมากมายทำให้ผู ้ใช้จำนวนมากที่สำคัญในขั้นตอนการผลิตเต็ม
รูปแบบในตลาด 

E S Soegoto, F A Purnama and A Hidayat77 “Role of Internet and Social Media 
for Promotion Tools” จุดมุ่งหมายของการวิจัย คือการตรวจสอบอินเทอร์เน็ตและโซเชียลมีเดีย
เป็นเครื่องมือในการโปรโมตและเพื่อขยายประสิทธิผลของมัน กรณีศึกษาได้ดำเนินการเกี่ยวกับแหล่ง
ท่องเที ่ยว การส่งเสริมเพื ่อตรวจสอบประสิทธิภาพของโซเชียลมีเดีย ผลการวิจัยชี ้ให้เห็นว่า
อินเทอร์เน็ตและโซเชียลมีเดียมีอิทธิพลอย่างมากต่อปริมาณการเยี่ยมชมของนักท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยว หมายความว่าอินเทอร์เน็ตมีประสิทธิภาพสูงในฐานะเครื่องมือส่งเสริมการขาย จำเป็นต้อง
ทำการค้นหาซ้ำเพิ่มเติมเกี่ยวกับตัวบ่งชี้ที่เฉพาะเจาะจงมากข้ึนจากผลการศึกษาสรุปได้ว่าบทบาทของ
โซเชียลมีเดียมีอิทธิพลอย่างมากต่อเครื่องมือส่งเสริมการท่องเที่ยวประสิทธิภาพของต้นทุนสามารถ
ควบคุมได้ผ่านโซเชียลมีเดีย จากนั้นบทบาทของอินเทอร์เน็ตก็ช่วยสนับสนุนความยั่งยืนของโซเชียล
มีเดีย ผู้ใช้บัญชีโซเชียลมีเดียดูสถานที่ท่องเที่ยวได้อย่างง่ายดายด้วยโซเชี ยลมีเดีย และโซเชียลมีเดีย
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สามารถใช้เป็นสถานที่สำหรับตรวจสอบสถานที่ท่องเที่ยวที่เคยไปมาก่อนอินเทอร์เน็ตและโซเชียล
มีเดียเพ่ือให้ผู้ใช้สามารถค้นหาข้อมูลล่าสุดได้ 

Raheleh Hassannia. et al78 “Web-Based Recommendation System for Smart 
Tourism: Multiagent Technology” การออกแบบและพัฒนาระบบที ่แนะนำตาม  เทคโนโลยี
ตัวแทนและเว็บซึ่งใช้การกรองคำแนะนำแบบผสมผสานสำหรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอัจฉริยะ 
ระบบคำแนะนำแบบไฮบริดที่ใช้เทคโนโลยีตัวแทนได้รับการออกแบบโดยคำนึงถึงการสื่อสารออนไลน์
กับภาคส่วนอื่นๆ ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เช่น ห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยวหน่วยงาน อย่างไรก็
ตามการสื่อสารออนไลน์ระหว่างภาคส่วนผ่านตัวแทนได้รับการออกแบบและพัฒนาตามสัญญา 
นอกจากนี้ระบบการออกแบบยังได้รับการพัฒนาบนกรอบการพัฒนาเอเจนต์ java และนำไปใช้เป็น
เว็บแอปพลิเคชัน ผลการศึกษาพบว่า เว็บแอปพลิเคชันที่เสนอช่วยเพิ่มอัตราการเสนอแนะสำหรับ
ลูกค้า ในสถานการณ์แรกที่ไม่มีสิ่งรบกวนอัตรานี้ได้รับการปรับปรุง 20% และสถานการณ์ที่สองที่มี
สิ่งรบกวนให้อัตรา 30% ของคำแนะนำที่ยอมรับได้ นอกจากนี้ตามสถานการณ์ที่สองการสื่อสารข้อมูล
แบบเรียลไทม์เกิดขึ้นบนระบบดังนั้นระบบที่เสนอจึงรองรับการสื่อสารข้อมูลแบบเรียลไทม์ 

Elton Noti79 “Web 2.0 and the its influence in the tourism sector” กา ร ใ ช้
อินเทอร์เน็ตอย่างแพร่หลายในการค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางและการท่องเที่ยว แต่โดยเฉพาะ
อย่างยิ ่งแอปพลิเคชันที ่แตกต่างกันที ่เกี ่ยวข้องกับเทคโนโลยี Web 2.0 เช่นโซเชียลเน็ตเวิร์ก 
(facebook, twitter) podcasting, RSS เป็นต้น ทำให้คนที่เดินทางจำนวนมากเพ่ือการท่องเที่ยว รับ
ข้อมูลและโต้ตอบกับผู้ให้บริการการท่องเที่ยวได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายสูงในรูปแบบต่างๆ 
ตั้งแต่การเขียนในแชทไปจนถึงองค์ประกอบภาพและเสียงที่เกี่ยวข้องกับอุปสงค์และอุปทานของการ
ท่องเที่ยว การใช้ Web 2.0 เป็นวิธีการที่มีประสิทธิภาพและเป็นประโยชน์สำหรับการดำเนินการด้าน
การตลาดการท่องเที่ยวหรือไม่และเพื่อประเมินผลกระทบโดยตรงที่ Web 2.0 มีต่อการตัดสินใจของ
ลูกค้า และมีผลกระทบที่สำคัญในภาคการท่องเที่ยวเนื่องจากผู้คนจำนวนมากขึ้นใช้อินเทอร์เน็ตเพ่ือ
รับทราบข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวและบริการ/ผลิตภัณฑ์ โซเชียลมีเดียกำลังกลายเป็นเครื่องมือ
ทางการตลาดและการสื่อสารสำหรับองค์กรการท่องเที่ยวโดยเฉพาะเนื่องจากมีอิทธิพลโดยตรงต่อ
กระบวนการตัดสินใจของลูกค้า แพลตฟอร์ม Web 2.0 ช่วยให้สามารถเชื่อมต่อกับผู้บริโภคได้ แต่ใน
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ขณะเดียวกันก็ยากที่จะควบคุมปฏิกิริยาของพวกเขาเกี่ยวกับไฟล์ข้อความ/ภาพถ่าย/เสียงหรือวิดีโอที่
ได้รับ เมื่อผู้คนแบ่งปันประสบการณ์การเดินทางผ่านเว็บบล็อกสิ่งนี้ยังสามารถสร้างความเป็นไปได้ใน
การเดินทางและเยี่ยมชมสถานที่ท่องเที่ยวเดียวกันหรือผู้ให้บริการอื่นๆ ที่อ่านประสบการณ์เหล่านั้น 
เว็บบล็อกในภาคการท่องเที่ยวอาจถือได้ว่าเป็นวิธีการตลาดแบบปากต่อปากทางอิเล็กทรอนิกส์ 
บางครั้งการใช้เครื่องมือ web 2.0 เช่น พอดแคสต์บริการการท่องเที่ยวอาจเป็นที่น่าเชื่อถือในสายตา
ของลูกค้าหรือจับต้องได้มากท่ีสุด สมาร์ทโฟนเป็นเครื่องมือที่มีประโยชน์และเป็นประโยชน์สำหรับนัก
เดินทางที่ใช้แอปพลิเคชัน Web 2.0 เป็นคู่มือท่องเที่ยว 

Shobhana and  Sukhpreet Kaur Gill80, “Impact of Information Technology in 
the Growth of Tourism Industry” นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีการเติบโตในอัตราเฉลี่ย 4% ใน
ตลาดการท่องเที่ยวโลกตามองค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ เทคโนโลยีสารสนเทศมี
บทบาทสำคัญมากในการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว การเติบโตอย่างมากในอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวนำไปสู่การสร้างการจ้างงานและกระตุ้นการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ ไม่ว่าทางตรง
หรือทางอ้อมยังช่วยให้อุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวเติบโตมากขึ ้น อย่างยั ่งยืนในเชิงเศรษฐกิจ 
เทคโนโลยีสารสนเทศยังช่วยในการกำหนดแพ็คเกจทัวร์จองตั๋วและประหยัดค่าใช้จ่ายและเวลา 
ความก้าวหน้าในเทคนิคสมัยใหม่ทำให้กระบวนการเดินทางง่ายขึ้นมาก เทคโนโลยีสารสนเทศทำให้
การเดินทางปลอดภัยยิ่งขึ้นและกระจายการท่องเที่ยวไปยังทุกมุมโลก ข้อมูล เทคโนโลยีช่วยให้เข้าถึง
บริการทั้งหมดได้ง่ายช่วยลดช่องว่างระหว่างลูกค้าและผู้ขาย นอกจากนี้เทคโนโลยีสารสนเทศทำให้
กระบวนการเดินทางง่ายขึ้นมาก เทคโนโลยีสารสนเทศเร่งการดำเนินการและยังให้การเข้าถึงลูกค้า
เพื ่อเปลี ่ยนแปลงแพ็คเกจทัวร์และผลิตภัณฑ์การเดินทางอื ่น ๆ ตามความต้องการ เทคโนโลยี
สารสนเทศไม่เพียง แต่เป็นประโยชน์ต่อลูกค้าเท่านั้น แต่ยังช่วยให้องค์กรต่างๆ สามารถรักษาบันทึก
ได้ง่ายและประหยัดเวลาและค่าใช้จ่าย ด้วยความช่วยเหลือของเทคนิคสมัยใหม่ เช่นการเช็คอินผ่าน
มือถือการชำระเงินด่วนจึงไม่จำเป็นต้องรอคิวนาน ไม่เพียงแต่โรงแรมขนาดใหญ่เท่านั ้นที ่ได้รับ
ประโยชน์จากเทคโนโลยีสารสนเทศ แต่ B to B และบริษัทอื ่นๆ ก็ได้ร ับประโยชน์เช ่นกัน 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวคือ การเติบโตในอัตราที ่รวดเร็วมากซึ่งเป็นหนึ่งในเหตุผลหลักที่อยู่
เบื ้องหลังความก้าวหน้าของเทคโนโลยีสารสนเทศ ลูกค้าสามารถตรวจสอบรายละเอียดเที่ยวบิน  
ห้องพักโรงแรม และจัดทำแพ็คเกจตามความต้องการได้อย่างง่ายดาย นอกจากนี้ยังช่วยในการสร้าง
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รายได้ ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสารสนเทศมากขึ้นจะทำให้กระบวนการเดินทางง่ายขึ้นและทำให้
ลูกค้ามีอิสระมากขึ้น 

Ashish Kumar Rathore, Umesh ChandJoshi and P. Vigneswara Ilavarasan81 
“Social Media Usage for Tourism: A Case of Rajasthan Tourism”, บทบาทของโซเชียลมีเดีย
ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว แบบจำลองทั่วไปที่ใช้เพื่อเข้าถึงนักท่องเที่ยวที่มีศักยภาพมีข้อจำกัดใน
ส่วนที่เกี่ยวข้องกับภูมิศาสตร์ และเนื้อหาโซเชียลมีเดีย เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงและความสามารถ
ของบริษัทธุรกิจการท่องเที่ยวจึงจำเป็นต้องกำหนดแนวทางหรือกรอบการทำงานก่อนที่จะเริ ่มใช้
โซเชียลมีเดีย ความท้าทายจากการใช้โซเชียลมีเดีย เช่น การปฏิบัติตามกฎหมายและการบริหารที่ผู้
ให้บริการข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวตามปกติ นอกจากนี้ยังให้ภาพรวมที่ดีขึ้นเกี่ยวกับการใช้โซเชียล
มีเดียของนักท่องเที่ยว เพื ่อนำมาปรับใช้กลยุทธ์การตลาดออนไลน์ โซเชียลมีเดียประกอบด้วย
องค์ประกอบที่สำคัญสำหรับโดเมนการท่องเที่ยวออนไลน์ในบริบทของการวางแผนการเดินทางผ่าน
เครื่องมือค้นหา การใช้โซเชียลมีเดียอาจใช้ความพยายามอย่างมากในการแสวงหาทางเลือกอื่นๆ 
ดังนั ้นผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยว (เช่นนักการตลาดแผนกต่างๆ) ควรให้
ความสำคัญกับโซเชียลมีเดีย เพื่อปรับปรุงความน่าเชื่อถือของข้อมูลและบริการ แผนกการท่องเที่ยว
สามารถใช้ประโยชน์จากข้อมูลทั้งหมดรวมถึงกิจกรรมพิเศษจุดหมายปลายทางและเรื่องราวการ
เดินทาง (ทั้งข้อความและสื่อมัลติมีเดีย) โดยใช้โซเชียลมีเดีย แผนกการท่องเที่ยวยังต้องตรวจสอบให้
แน่ใจว่าปัจจัยที่ท้าทาย (ข้อมูลที่ไม่สมบูรณ์และการตอบสนองน้อยลง) จะถูกย่อให้เล็กที่สุดเนื่องจาก
จะส่งผลให้นักท่องเที่ยวได้รับการตอบรับในเชิงบวกจากเว็บไซต์  บทวิจารณ์ของผู้บริโภค นอกจากนี้
กระทรวงการท่องเที่ยวยังสามารถพัฒนานโยบายและแนวปฏิบัติที่ดีขึ้น ในแง่ของโซเชียลมีเดียไปยัง
ตลาดที่ยังหลงเหลืออยู่ อาจนำไปสู่การพัฒนาบริการที่ดีขึ้นตามตัวเลือกของนักเดินทางในลักษณะที่
ไม่หยุดนิ่ง  

Zahidul Karim82 “The impact of social media on tourism industry growth in 
Bangladesh” โซเชียลมีเดียมีบทบาทในการเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในบังกลาเทศ นี้ยัง

 
81 Ashish Kumar Rathore, Umesh ChandJoshi and P. Vigneswara Ilavarasan, Social Media 

Usage for Tourism: A Case of Rajasthan Tourism, Procedia Computer Science, Vol 122 (2017): 751-
758. 

82 Zahidul Karim, The impact of social media on tourism industry growth in Bangladesh, 
International Journal of Economics, Commerce and Management, Vol 6 No 8 (August 2018): 
463-482. 
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กลายเป็นเครื่องมือในการตัดสินใจด้านการตลาดและกลยุทธ์ที่สำคัญสำหรับองค์กรการท่องเที่ยวการ
เติบโตอย่างรวดเร็วของอินเทอร์เน็ตได้เอื้อต่อการขยายตัวของข้อมูลและการสื่อสารเทคโนโลยี ( ICT) 
ซึ ่งมีส่วนในการเพิ ่มผู ้ใช้โซเชียลมีเดีย ผลการวิจัยพบว่า โซเชียลมีเดียกระตุ ้นการเติบโตของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในบังกลาเทศ ในการศึกษานี้ผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 97.26 คิดว่า
โซเชียลมีเดียมีผลกระทบอย่างมีนัยสำคัญต่อการเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในบังกลาเทศ 
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube และ Social Blogs เป็นแหล่งข้อมูลชั้นนำในการค้นหา
ข้อมูลการเดินทาง ที่เป็นส่งผลให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีนักท่องเที่ยวเข้ามาเพิ่มมากขึ้น ดังนั้น
หน่วยงานการเดินทางเอเจนซี่ บริษัท โฆษณาและสถานประกอบการด้านการท่องเที่ยว  สามารถใช้
โซเชียลมีเดียในการแข่งขันได้ ช่วยในการโปรโมตและสำรวจสถานที่ท่องเที่ยวการปรับปรุงสิ่งอำนวย
ความสะดวกเพ่ือขยายอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

Pannee Suanpang 83  Factor Analysis of Using Social Media in Tourism 
Enterprises for Competitiveness” โซเชียลมีเดียมีบทบาทที่สำคัญบนดิจิทัลแพลตฟอร์ม สำหรับ
เชื่อมต่อเข้าร่วมการสื่อสารและแบ่งปันข้อมูลระหว่างผู้ใช้ ยังสามารถใช้เป็นเครื่องมือในการสนับสนุน
องค์กรการท่องเที่ยว เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและความสามารถในการแข่งขันในอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว ผลลัพธ์พบว่ามีปัจจัยหลายๆประการ ในการใช้โซเชียลมีเดียในสถานประกอบการท่องเที่ยว 
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน อาทิเช่น ข้อมูล การมีส่วนร่วมกับลูกค้า และการตลาด 
นอกจากนี้ยังพบว่า ปัจจัยการโหลดสูงสุดของการสร้างเครือข่ายลูกค้า การมีส่วนร่วมของลูกค้า 
การตลาด และข้อมูล สรุปได้ว่าการใช้โซเชียลมีเดียในธุรกิจการท่องเที่ยวมีความสำคัญในด้าน การให้
ข้อมูล การมีส่วนร่วมกับลูกค้า และลดต้นทุนการดำเนินธุรกิจ 

  

 
83 Pannee Suanpang, Factor Analysis of Using Social Media in Tourism Enterprises for 

Competitiveness, International Journal of Innovation, Management and Technology, Vol 11 No 
1  (February 2020): 27-32. 
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2.8 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับประเด็น  “Web Portal: ระบบ
ข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ” สามารถเขียนเป็นกรอบ
แนวคิดการวิจัยได้ดังแผนภาพ ต่อไปนี้ 

 
ภาพที ่ ๒ กรอบแนวคิดนวัตกรรมข้อมูลกลางเพื ่อส ่งเสริมการท่องเที ่ยวว ิถ ีพุทธ 

ในเมืองหลักของประเทศไทยในระดับนานาชาติ 
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บทท่ี 3 

วิธีดำเนินการวิจัย 

การวิจัยเรื่อง “WEB Portal: ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ
เมืองหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทยในระดับนานาชาติ” มีเป้าหมายคือ พัฒนาเว็บไซต์ด้านการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธให้เป็นแหล่งข้อมูลกลางเกี่ยวกับวัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรม โดยนำเสนอ
ข้อมูลแบบ 2 ภาษาคือ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เว็บไซต์เป็นช่องทางประชาสัมพันธ์แบบออนไลน์
ซึ่งนำเสนอสื่อประชาสัมพันธ์แบบดิจิทัล ได้แก่ เว็บเพจมีเนื้อหาเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว และวิดีโอ
คลิป 2 ภาษา มีวิธีดำเนินการวิจัยดังนี้ 

3.1 รูปแบบการวิจัย 

 รูปแบบการวิจัยครั้งนี้ ดำเนินการวิจัยโดยผสมผสานการวิจัย 3 ประเภท คือ การวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) การวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) และการวิจัยในเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) เพื่อให้ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์และตอบโจทย์วิจัยได้อย่าง
ครบถ้วน แบ่งการวิจัยออกเป็น 3 ระยะ มีวิธีดำการวิจัยและขั้นตอนที่แตกต่างกัน ดังนี้  

ระยะที่ 1: การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

การวิจัยเชิงคุณภาพมีเป้าหมายเพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อหนึ่ง คือ ศึกษาแนวทางพัฒนา
เว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด เริ่มด้วยการศึกษาข้อมูลจากเอกสารและ
หลักฐานที่เกี่ยวข้องกับวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการ
ท่องเที ่ยว การท่องเที ่ยววิถีพุทธ และการพัฒนานวัตกรรม เช่น สารสนเทศเพื ่อการท่องเที ่ยว 
นวัตกรรมการท่องเที่ยว รวมถึงศึกษาข้อมูลจากผู้ให้บริการข้อมูลการท่องเที่ยวภายในประเทศ เช่น 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ททท. กระทรวงวัฒนธรรม สำนักงานวัฒนธรรมจังหวัด สำนักงาน
พระพุทธศาสนาแห่งชาติ และภาคเอกชน บริษัททัวร์ต่างๆ 

 จากนั้นเป็นการศึกษาภาคสนามโดยรวบรวมข้อมูลจากวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถาน
ปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ทั้ง 6 ภาคของประเทศไทย โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้ให้ข้อมูลสำคัญมีความ
เกี่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติธรรม ในเมืองหลัก 15 จังหวัด ประกอบด้วย เจ้าอาวาสวัด ผู้ที่
เกี่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติธรรม นักท่องเที่ยว และผู้ปฏิบัติธรรม และผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วม
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สนทนากลุ่มแบบเจาะจง ประกอบด้วย ตัวแทนจากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ตัวแทน
จากสำนักงานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ และตัวแทนจากสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย นำ
ข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์เนื้อหา 

ระยะที่ 2: การวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)  

การวิจัยปฏิบัติการ มีเป้าหมายเพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อสอง คือ พัฒนาเว็บไซต์สำหรับ
การท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด โดยมีพื้นที่วิจัยคือ วัดในเมืองหลัก 15 จังหวัด ดังได้
กล่าวมาแล้ว  

ระยะที่ 3: การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

การวิจัยเชิงปริมาณ มีเป้าหมายเพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อสาม คือ จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธ และประเมินผลพัฒนาเว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด 
เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามผ่าน google form จำนวน 628 ชุด นำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์
ทางสถิติโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป 

3.2 พื้นที่ในการศึกษาวิจัย  

คณะผู้วิจัยได้กำหนดพื้นที่การศึกษาในเมืองหลัก 15 จังหวัด ประกอบด้วยวัดท่องเที่ยว 
15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ทั้ง 6 ภาคของประเทศไทย รวม 30 วัด ซึ่งเป็นวัดที ่มี
ศักยภาพด้านการท่องเที่ยว โดยมีหลักเกณฑ์ในการคัดเลือก ดังนี้ 

(1) เป็นวัดที่เหมาะสมและมีศักยภาพในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยววิถีพุทธ มีวัด
ท่องเที ่ยวและสถานปฏิบัติธรรม มีความสวยงามของสถาปัตยกรรม/จิตรกรรม มีโบราณสถาน 
โบราณวัตถุ มีประวัติความเป็นมาเก่าแก่โบราณ มีกิจกรรมการปฏิบัติธรรม มีสถานที่น่าสนใจภายใน
วัดที่เป็นสิ่งดึงดูด มีการเปิดให้สาธารณชนเข้าเยี่ยมชม มีพระวิปัสสนาจารย์ และมีความความสะดวง
ในการเดินทางเข้าถึง 

(2) เป็นวัดที่เจ้าอาวาส/ผู้ดูแลสถานที่อนุญาตและให้ความร่วมมือในให้ข้อมูลวัดสำหรับ
การพัฒนาฐานข้อมูลการท่องเที่ยว 

(3) เป็นวัดที่ตั้งอยู่ในพื้นที่ที่เชื่อมโยงกับวัดที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ และเชื่อมโยงกับ
เส้นทางการท่องเที่ยวแบบอื่นในเขตพ้ืนที่เดียวกัน 

(4) เป็นวัดที่มีกระบวนการส่งเสริมการท่องเที่ยวและการปฏิบัติธรรมเพ่ือการพัฒนาจิตใจ
ในรูปแบบต่างๆ เพ่ือให้การส่งเสริมการเรียนรู้บุคคลและสังคมโดยมีกิจกรรมทางศาสนาเป็นพ้ืนฐาน 
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สำหรับการกำหนดวัดในแต่ละจังหวัด/ภูมิภาคนั้นยึดตามเส้นทางการท่องเที่ยวหลักในแต่
ละจังหวัด/ภูมิภาคโดยใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจงเพื่อให้ได้ข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบ อัตลักษณ์ การ
ท่องเที่ยวและการปฏิบัติธรรมของวัดนั้น ๆ โดยกำหนดเป็นเส้นทางของการท่องเที่ยวในแต่ละภูมิภาค 
ดังนี้ 

(1) ภาคเหนือ มี 1 จังหวัด จำนวน 2 วัด ได้แก่ 

1. วัดพระสิงห์วรมหาวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ 
2. วัดอรัญญวิเวก อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่ 

(2) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี 2 จังหวัด จำนวน 4 วัด ได้แก่ 

1. วัดหนองแวง (พระอารามหลวง) อำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 
2. ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 
3. วัดเทพพิทักษ์ปุณณาราม อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 
4. วัดป่าสาลวัน อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 

(3) ภาคกลาง มี 1 จังหวัด จำนวน 2 วัด ได้แก่ 

5. วัดพระพุทธบาทราชวรมหาวิหาร อำเภอพระพุทธบาท จังหวัดสระบุรี 
6. วัดพระพุทธแสงธรรม อำเภอหนองแค จังหวัดสระบุรี 

(4) ภาคตะวันออก มี 3 จังหวัด จำนวน 6 วัด ได้แก่ 

1. วัดโสธรวรารามวรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา 
2. วัดผาณิตาราม อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา 
3. วัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร อำเภอบางละมุง จังหวัดชลบุรี 
4. วัดภัททันตะอาสภาราม อำเภอบ้านบึง จังหวัดชลบุรี 
5. วัดละหารไร่ อำเภอบ้านค่าย จังหวัดระยอง 
6. วัดมาบจันทร์ อำเภอเมือง จังหวัดระยอง 

(5) ภาคตะวันตก มี 3 จังหวัด จำนวน 6 วัด ได้แก่ 

1. วัดวังก์วิเวการาม (วัดใต้น้ำ) อำเภอสังขละบุรี จังหวัดกาญจนบุรี 
2. วัดท่าเสด็จ อำเภอมะขามเตี้ย จังหวัดกาญจนบุรี 
3. วัดห้วยมงคล อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
4. วัดป่าสุญญตา อำเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
5. วัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี 
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6. วัดเขาพระ อำเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี 

(6) ภาคใต้ 5 จังหวัด จำนวน 10 วัด ได้แก่ 

1. วัดพระบรมธาตุไชยาราชวรวิหาร อำเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
2. วัดธารน้ำไหล (สวนโมกขพลาราม) อำเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
3. วัดถ้ำเสือ อำเภอเมือง จังหวัดกระบี่ 
4. สถานปฏิบัติธรรมสำนักสงฆ์ถ้ำเขาพระ อำเภออ่าวลึก จังหวัดกระบี่ 
5. วัดสุวรรณคูหา อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา 
6. วัดนิโรธรังสี อำเภอท้ายเหมือง จังหวัดพังงา 
7. วัดไชยธาราราม (วัดฉลอง) อำเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต 
8. ศูนย์ปฏิบัติธรรมปฏินิสสัคโค อำเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต 
9. วัดมัชฌิมาวาสวรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดสงขลา 
10. วัดป่ากันตพงษ์ อำเภอควนเนียง จังหวัดสงขลา 

3.3 ประชากร กลุ่มตัวอย่าง และผู้ให้ข้อมูลสำคัญ  

 การศึกษาครั้งนี้ คณะผู้วิจัยได้กำหนด ประชากร กลุ่มตัวอย่าง และผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ดังนี้ 

 1. การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ประกอบด้วยผู้ที่
เกี ่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติธรรม ทั้ง 30 แห่ง ในเมืองหลัก 15 จังหวัด จำนวน 30 รูป/คน 
ประกอบด้วย  

1. เจ้าอาวาสวัดพระสิงห์วรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ 
2. เจ้าอาวาส วัดอรัญญวิเวก อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่   
3. วัดพระพุทธบาทราชวรมหาวิหาร อำเภอพระพุทธบาท จังหวัดสระบุรี 
4. เจ้าอาวาส วัดพระพุทธแสงธรรม อำเภอหนองแค จังหวัดสระบุรี 
5. เลขานุการเจ้าอาวาส วัดถ้ำเสือ อำเภอเมือง จังหวัดกระบี่ 
6. รักษาการประธานที่พักสงฆ์ สถานปฏิบัติธรรมสำนักสงฆ์ถ้ำเขาพระ อำเภออ่าว

ลึก จังหวัดกระบี่ 
7. ไวยาวัจกร วัดฉลอง (วัดไชยธาราราม) อำเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต 
8. ประธานศูนย์ปฏิบัติธรรมปฏินิสสัคโค (หลวงพ่อประจาก) อำเภอเมืองภูเก็ต 

จังหวัดภูเก็ต 
9. เจ้าอาวาส วัดสุวรรณคูหา อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา 
10. เจ้าอาวาส วัดนิโรธรังสี อำเภอท้ายเหมือง จังหวัดพังงา 
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11. ไวยาวัจกร คณะกรรมการ วัดมัชฌิมาวาส อำเภอเมือง จังหวัดสงขลา 
12. ผู้ช่วยเจ้าอาวาส วัดป่ากันตพงษ์ อำเภอควนเนียง จังหวัดสงขลา 
13. เลขานุการเจ้าอาวาส วัดพระบรมธาตุไชยา อำเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
14. เจ้าอาวาส วัดธารน้ำไหล อำเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
15. ผู้ช่วยเจ้าอาวาส วัดโสธรวรารามวรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา 
16. เลขานุการเจ้าอาวาส วัดผาณิตาราม อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัดฉะเชิงเทรา 
17. เจ้าอาวาส วัดละหารไร่ อำเภอบ้านค่าย จังหวัดระยอง 
18. เจ้าอาวาส วัดมาบจันทร์ อำเภอเมือง จังหวัดระยอง 
19. เจ้าอาวาส วัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร อำเภอบางละมุง จังหวัดชลบุรี 
20. เจ้าอาวาส วัดภัททันตะอาสภาราม อำเภอบ้านบึง จังหวัดชลบุรี 
21. เจ้าหน้าที่พระมหาธาตุแก่นนคร วัดหนองแวง (พระอารามหลวง) อำเภอเมือง 

จังหวัดขอนแก่น 
22. ผู้อำนวยการ ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 
23. เจ้าอาวาส วัดเทพพิทักษ์ปุณณาราม อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 
24. ผู้ช่วยเจ้าอาวาส วัดป่าสาลวัน อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 
25. เจ้าอาวาส วัดวังก์วิเวการาม (วัดใต้น้ำ) อำเภอสังขละบุรี จังหวัดกาญจนบุรี 
26. เจ้าอาวาส วัดท่าเสด็จ อำเภอมะขามเตี้ย จังหวัดกาญจนบุรี 
27. ผู้ดูแลสถานที่ วัดห้วยมงคล อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
28. เจ้าอาวาส วัดป่าสุญญตา อำเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
29. เจ้าอาวาส วัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี 
30. เจ้าอาวาส วัดเขาพระ อำเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี 

 2. การวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ประกอบด้วยผู ้ที่
เกี่ยวข้องกับพื้นที่วิจัย คือ วัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ในเมืองหลัก 15 
จังหวัด จำนวน 60 คน สามารถดูรายชื่อผู้ร่วมกิจกรรมได้จากภาคผนวก 

3. การวิจ ัยในเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เป็นการประเมินโดยเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามผ่าน google form จำนวน 628 ชุด นำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ทาง
สถิติโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป เพื่อจะได้นำผลการประเมินมาปรับปรุงระบบงานให้ถูกต้อง และ
สอดคล้องกับความต้องการใช้ข้อมูลและพฤติกรรมของผู้ใช้งาน 
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3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เครื่องมือวิจัยในงานวิจัยนี้ มีทั้งหมด 6 ประเภท คือ  

1. Ckecklist  
2. แนวคำถามสัมภาษณ์เชิงลึก  
3. แนวคำถามสนทนากลุ่มแบบเจาะจง  
4. กระบวนการพัฒนาฐานข้อมูลและนวัตกรรม  
5. กิจกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธ  
6. แบบสอบถาม 

เครื่องมือแต่ละประเภทมีเป้าหมายเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลในระยะต่างๆ ซึ่งแบ่งตาม
วัตถุประสงค์ การใช้เครื่องมือวิจัยประเภทต่างๆ มีรายละเอียดดังนี้ 

ระยะที่ 1: การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  

เครื่องมือวิจัยที่ใช้ในระยะที่ 1 มี 3 ประเภท มีรายละเอียดกิจกรรมหรือขั้นตอนการใช้
เครื่องมือวิจัยทั้ง 3 ประเภท ดังนี้ 

1) Checklist 

Checklist นำมาใช้เป็นเครื่องมือวิจัยเพื่อกำหนดสารสนเทศด้านการท่องเที่ยววิถีพุทธใน
ระดับนานาชาติ ที่ต้องการเก็บรวบรวมข้อมูลในพ้ืนที่วิจัย คือ เมืองหลัก 15 จังหวัด ประกอบด้วย วัด
ท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง เพ่ือให้ได้ข้อมูลประกอบการพัฒนาฐานข้อมูลและ
นวัตกรรม ครบถ้วน โดยการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารและแหล่งต่างๆ ที ่เกี ่ยวข้องกับวัด
ท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรมทั้ง 30 สถานที ่ซึ่งเป็นข้อมูลที่สอดคล้องกับแนวคิดทฤษฎีในขอบข่าย
ด้านการท่องเที่ยว สารสนเทศท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาฐานข้อมูลและนวัตกรรม มี 9 รายการ สำหรับ
แหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ประกอบด้วย ที่ตั้ง/การเดินทาง ช่องทางประชาสัมพันธ์และติดต่อ ประวัติ
ความเป็นมา เส้นทางท่องเที่ยววิถีพุทธ (ROUTE) สิ่งสำคัญภายในวัด กิจกรรมสำคัญของวัด คุณค่า
ทางพระพุทธศาสนา สถานที่ท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้เคียง และสิ่งอำนวยความสะดวกหรือบริการที ่อยู่
ใกล้เคียง จากนั้นนำ Checklist ดังกล่าวมาเป็นแนวทางสร้างแนวคำถามสัมภาษณ์  

2) แนวคำถามสัมภาษณ์เชิงลึก 

แนวคำถามสัมภาษณ์เชิงลึก นำมาใช้เป็นเครื่องมือวิจัยเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลในพ้ืนที่วิจัย
คือ เมืองหลัก 15 จังหวัด เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกประกอบการพัฒนาฐานข้อมูลและนวัตกรรม  
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ทั้งนี้ การจัดทำฐานข้อมูลและนวัตกรรม จะได้ใช้ข้อมูลจากโครงการวิจัยย่อย 1 ซึ่ง
ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับสารสนเทศทั้ง 9 รายการ ซึ่งแนวทางพัฒนาฐานข้อมูล
และนวัตกรรมนั้น จะนำสารสนเทศจากฐานข้อมูลดังกล่าวมาใช้งาน และจะเลือกสารสนเทศเพียง 4 
ข้อ มาจัดทำเป็นคำถามปลายเปิดเพื่อสอบถามข้อมูลเพิ่มเติม และเก็บรวบรวมข้อมูลในรูปแบบ
ภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวสำหรับการจัดทำฐานข้อมูลและนวัตกรรมเพ่ิมเดิม ได้แก่ 

(1) แนวคำถามเก่ียวกับ ที่ตั้ง/การเดินทาง การประชาสัมพันธ์และติดต่อ 
(2) แนวคำถามเก่ียวกับประวัติ 
(3) แนวคำถามเก่ียวกับ ประเภทเส้นทาง (Route) ของสถานที่แห่งนั้น 
(4) แนวคำถามเก่ียวกับ สถานที่สำคัญๆ และกิจกรรมของสถานที่แห่งนั้น 
(5) แนวคำถามเก่ียวกับ บริบทโดยรอบ 

ทั้งนี้ ในขั้นตอนการใช้เครื่องมือวิจัย ผู้วิจัยจะขออนุญาตถ่ายภาพและบันทึกเสียงการ
สัมภาษณ์ เพ่ือนำข้อมูลดังกล่าวมาใช้ในงานวิจัย 

3) แนวคำถามสนทนากลุ่มแบบเจาะจง 

แนวคำถามสนทนากลุ ่มแบบเจาะจง นำมาใช้เป็นเครื ่องมือวิจัยเพื ่อนำ Checklist 
สารสนเทศ 9 รายการ และข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก มาจัดทำเป็นแนวคำถามสนทนากลุ่ม
แบบเจาะจง สำหรับการจัดสนทนากลุ่มแบบเจาะจงกับผู้ทรงคุณวุฒิ ตามแนวคำถามที่ได้กำหนดไว้ 
แต่อย่างไรก็ตาม อาจจะมีการปรับคำถามหรือมีคำถามอื่นๆ เพิ่มเติมอีกในระหว่างการสนทนากลุ่ม
แบบเจาะจงตามความเหมาะสม เพื่อให้ได้ข้อมูลอย่างครบถ้วน โดยมีรายนามผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วม
สนทนากลุ่มแบบเจาะจง 5 คน ดังนี้ 

รายนามผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมสนทนากลุ่มแบบเจาะจง 5 คน 

1. คุณสรัสวดี อาสาสรรพกิจ ผู้อำนวยการภูมิภาคภาคเหนือ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

2. คุณสมชาย ชมภูน้อย ผู้อำนวยการภูมิภาคภาคตะวันออกเฉียงเหนือ การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย 

3. คุณภัทรอนงค์ ณ เชียงใหม่ ผู้อำนวยการภูมิภาคภาคใต้ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

4. คุณสิทธา มูลหงส์ ผู้ตรวจราชการ สำนักงานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ 

5. คุณวิโรจน์ สิตประเสริฐนันท์ นายกสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย 

ข้อมูลความคิดเห็นเชิงวิพากษ์และการเสนอแนะแนวนำไปใช้ประกอบในการพัฒนา
เว็บไซต์ในขั้นตอนต่อไป 



78 

 

ระยะที่ 2: การวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) 

เครื่องมือวิจัยที่ใช้ในระยะที่ 2 คือ ชุดกิจกรรมเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนาเว็บไซต์สําหรับ
การท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ  

ชุดกิจกรรม “พัฒนาเว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัดของ
ประเทศไทย ในระดับนานาชาติ” โดยอ้างอิงแนวคิดของพระสุธีรัตนบัณฑิต, รศ. ดร. มีกระบวนการ
หรือขั้นตอนการดำเนินการวิจัย 7 ขั้นตอน ดังนี้ 

1. ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้ (Data and Knowledge) 

การรวบรวมข้อมูลและความรู้ จากแหล่งปฐมภูมิและทุตยภูมิ เพ่ือศึกษาปัจจัยที่เกี่ยวข้อง
ให้ครอบคลุมประเด็นการพัฒนาเว็บไซต์ จากนั้น จึงนำข้อมูลและความรู้มากำหนดเป็นประเด็นและ
แนวทางพัฒนา 

ในขั้นตอนนี้ นักวิจัยจะหารือกับบุคคลที่เกี่ยวข้องกับพื้นที่วิจัย คือ วัดท่องเที่ยว 15 แห่ง 
และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ในเมืองหลัก 15 จังหวัด โดยจะนำผลจากการสนทนากลุ่มแบบ
เจาะจงกับผู้ทรงคุณวุฒิ 9 ท่าน มาปรับใช้ในการลงพื้นที่แต่ละครั้ง ได้แก่ การวางแผนเกี่ยวกับแนว
ทางการดำเนินงาน กำหนดวิธีการดำเนินการ กำหนดแหล่งข้อมูล และกำหนดเครื่องมือสำหรับการ
เก็บรวบรวมข้อมูล 

2. ขั้นตอนกำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ (Conceptual to Invention) 

การกำหนดกรอบแนวคิดการประดิษฐ์ เป็นการพัฒนาพิมพ์เขียว (Blueprint) สำหรับการ
พัฒนาฐานข้อมูลและนวัตกรรม ในที่นี้คือหัวข้อ กรอบแนวคิดในการวิจัย 

3. ขั้นตอนออกแบบแบบร่าง (Creative to Prototype) 

การออกแบบแบบร่าง เป็นการนำพิมพ์เขียวมาพัฒนาให้เห็นเค้าโครงของเว็บไซต์ที่ครบ
ทุกองค์ประกอบ แสดงให้เห็นความเชื่อมโยงระหว่างองค์ประกอบต่างๆ ตามกรอบแนวคิดในการวิจัย 

4. ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง (Development to Model) 

การพัฒนาแบบจำลอง เป็นการพัฒนาเว็บไซต์โดยใช้โปรแกรม Wix.com ซึ่งเป็นเครื่องมือ
พัฒนาเว็บไซต์ที่ได้รับความนิยม เมื่อนักวิจัยได้แบบจำลองแล้ว จึงจัดให้มีการสนทนากลุ่มแบบเจาะจง 
เพื่อร่วมอภิปรายและแสดงความคิดเห็นและขอคำแนะนำจากผู้ทรงคุณวุฒิ แล้วจึงปรับปรุงเว็บไซต์ 
เพ่ือให้ได้ต้นแบบสำหรับการพัฒนาเว็บไซต์ในขั้นตอนต่อไป 

5. ขั้นตอนพัฒนานวัตกรรม (Innovation) 
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การพัฒนาเว็บไซต์ ประกอบด้วย 3 ขั ้นตอนคือ การพัฒนา การตรวจสอบ และการ
ทดสอบ ก่อนนำออกเผยแพร่ใช้งาน มีรายละเอียด คือ  

1) การพัฒนาเว็บไซต์ จำนวน 1 ชุด  

2) การตรวจสอบฐานข้อมูลและนวัตกรรม เป็นการตรวจสอบโดยทีมนักวิจัยว่า การ
พัฒนาเว็บไซต์ ตรงตามโจทย์ เป็นไปตามวัตถุประสงค์ มีประสิทธิภาพ และมีประสิทธิผล ในขั้นตอนนี้ 
นักวิจัยจัดให้มีสนทนากลุ่มย่อย เพ่ือร่วมอภิปรายและแสดงความคิดเห็น  

3) การตรวจสอบเว็บไซต์ เป็นการทดสอบโดยผู้เชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีสารสนเทศว่า
เว็บไซต์ สามารถใช้งานได้จริง 

6. ขั้นตอนเผยแพร่และส่งเสริมการใช้นวัตกรรม (Implement and Promotion) 

การเผยแพร่และส่งเสริมการใช้เว็บไซต์ เป็นการประชาสัมพันธ์และประมินผล มีเป้าหมาย
เพ่ือติดตามและตรวจสอบว่าผู้ใช้เว็บไซต์ได้รับประโยชน์และมีความพึงพอใจมากน้อยเพียงใด รวมถึงมี
คำแนะนำเพิ่มเติมในประเด็นใดบ้าง นักวิจัยจะได้นำข้อผิดพลาดไปปรับแก้ และนำคำแนะนำที่เป็น
ประโยชน์ไปถอดบทเรียนสำหรับการพัฒนาเว็บไซต์ และเขียนเป็นข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้ง
ต่อไป  

7. ขั้นตอนสร้างสรรค์และเรียนรู้เพื่อพัฒนาให้ดีขึ้น (Creative and Learning More) 

การสร้างสรรค์และเรียนรู้เพื่อพัฒนาให้ดีขึ้น เป็นการถอดบทเรียนจากการพัฒนาเว็บไซต์ 
หลังการเผยแพร่และส่งเสริมการใช้งาน เพื่อส่งเสริมจุดแข็งและปรับแก้จุดอ่อน รวมถึงการพัฒนาต่อ
ยอดให้เป็นเว็บไซต์ที่ทรงประสิทธิภาพและประสิทธิผล รวมถึงการสร้างสรรค์เป็นเว็บไซต์ในรูปแบบ
ใหม่ๆ ต่อไป 

กระบวนการพัฒนาเว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับ
นานาชาติ อ้างอิงแนวทางของพระสุธีรัตนบัณฑิต ประกอบด้วย 7 ขั้นตอน แบ่งออกเป็น 4 ระยะ มี
กิจกรรมที่เก่ียวข้อง ดังตารางต่อไปนี้ 
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ระยะที่ 1 Define ประกอบด้วยกระบวนการพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 2 ขั้นตอน แสดงเป็นตารางกิจกรรมหรือขั้นตอนได้ดังนี้ 
ลำดับ ขั้นตอน กิจกรรม ปัจจัยนำเข้า กระบวนการ ผลผลิต 

1. ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้ (Data and Knowledge) 
1.1 การพัฒนาเครื่องมือ

วิจัย 
1.1.1 การจัดทำเครื่องมือวิจัย 
1.1.2 การส่งเครื่องมือวิจัยให้
ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบ 

โครงร่างงานวิจัย การจัดทำเครื่องมือวิจัยเพื่อเก็บ
รวบรวมข้อมูลสำหรับตอบโจทย์
หรือคำถามการวิจัย 

เครื่องมือวิจัย 

1.2 การขอหนังสือรับรอง
ด้านจริยธรรมการวิจัย
ในมนุษย ์

1.2.1 เตรียมเอกสารเพื่อยื่นขอ
หนังสือรับรอง 
 

- โครงร่างงานวิจัย 
- เครื่องมือวิจัย 

คณะกรรมการฯ ดำเนินการเพื่อ
พิจารณาและออกหนังสือรับรอง
จริยธรรมการวิจัยในมนุษย ์

หนังสือรับรองจริยธรรมการ
วิจัยในมนุษย ์

1.3 การประสานงานกับ
พื้นที่วิจัย 

1.3.1 การประสานงานเพื่อ
อนุญาตเข้าไปดำเนนิการวิจัยใน
พื้นที ่

รายชื่อสถานที่และชื่อผู้บริหาร
ของพื้นที่วิจัย 

โทรแจ้งรายละเอียดไปยงัพื้นทีว่จิัย เจ้าของพื้นที่วิจัยรับทราบ
และให้นักวิจัยส่งหนงัสือขอ
ดำเนินเนนิการในพืน้ที่ 

  1.3.2 การส่งหนังสือถึงเจ้าของ
พื้นที่เพื่อขอเข้าไปดำเนนิการวิจยั
ในพื้นที ่

หนังสือออกจากบัณฑิตวิทยาลัย 
เพื่อขอเข้าไปดำเนนิการวิจัยใน
พื้นที ่

ส่งหนังสือไปยังพืน้ที่วิจยั เพื่อขอ
อนุญาตให้นักวิจัยเข้าสัมภาษณ ์
ถ่ายภาพ ถ่ายคลปิ (และบนิโดรนใน
บางพืน้ที่) 

เจ้าของพื้นที่วิจัยได้รับ
หนังสือและอนุญาตให้เข้าไป
ดำเนินการวิจยัในพื้นที ่

1.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล
ภาคสนาม 

1.4.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลใน
พื้นที่วิจัย 

- เครื่องมือวิจัย 
- ประชากร กลุ่มตัวอย่างและ
ผู้ให้ข้อมูล 

- การสัมภาษณ์เชิงลึก 
- การถา่ยภาพนิง่ / การถ่ายคลปิ / 
และการสังเกตุแบบไม่มีสว่นร่วม 

- ข้อมูลเชิงคุณภาพจาก
ภาคสนาม  
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- ข้อมูลเชิงปริมาณ 
(ประกอบ) 

  1.4.2 การวิเคราะห์ข้อมูล - ข้อมูลจากภาคสนาม 
- Template สำหรับวิเคราะห์
ข้อมูล 

- การวิเคราะห์ข้อมูล 
- การสังเคราะห์ข้อมูล 

- ชุดความรู้ทีไ่ด้จาก
ภาคสนาม 

 
ลำดับ ขั้นตอน กิจกรรม ปัจจัยนำเข้า กระบวนการ ผลผลิต 

2. ขั้นตอนกำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ (Conceptual to Invention) 
2. การกำหนดแนวคิด

การประดิษฐ ์
2.1 จัดทำพิมพ์เขียว (Blueprint) 
สำหรับการพัฒนานวัตกรรม
ข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web 
Portal) 

- ชุดความรู้ทีไ่ด้จากภาคสนาม จัดทำพิมพ์เขียว แสดงองคป์ระกอบ
และความเชื่อมโยงสิ่งที่เก่ียวข้อง 
เพื่อใช้เป็นกรอบใน
กระบวนการพฒันานวัตกรรมข้อมูล
กลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 

(ร่าง) พิมพ์เขียวสำหรับการ
พัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลาง
แบบออนไลน์ (Web 
Portal) 

  2.2 การตรวจสอบพิมพ์เขียว - (ร่าง) พิมพ์เขียวสำหรับการ
พัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลาง
แบบออนไลน์ (Web Portal) 
- ที่ปรึกษาโครงการวิจยั 1 คน 

ที่ปรึกษาการตรวจสอบพิมพ์เขียว  พิมพ์เขียว (Blueprint) 
สำหรับการพัฒนานวัตกรรม
ข้อมูลกลางแบบออนไลน์ 
(Web Portal) 
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ระยะที่ 2 Design ประกอบด้วยกระบวนการพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 1 ขั้นตอน แสดงเป็นตารางกิจกรรมหรือขั้นตอนได้ดังนี้ 
ลำดับ ขั้นตอน กิจกรรม ปัจจัยนำเข้า กระบวนการ ผลผลิต 

3. ขั้นตอนออกแบบแบบร่าง (Creative to Prototype) 
3. การออกแบบแบบร่าง

เว็บไซต์ และ
ตรวจสอบ 

3.1 การวิเคราะห์และสังเคราะห์
องค์ความรู้ที่เก่ียวข้อง 

เอกสารจากการค้นคว้า วิเคราะห์และสังเคราะห์องค์ความรู้
ที่เก่ียวข้องกับแบบร่างเว็บไซต ์
 

ชุดความรู้สำหรับจัดทำแบบ
ร่างเว็บไซต ์

  3.2 การออกแบบแบบร่างเวบ็ไซต์ ชุดความรู้สำหรับจัดทำแบบรา่ง
เว็บไซต ์

จัดทำแบบร่างเวบ็ไซต ์ แบบร่างแบบร่างเว็บไซต์ 

  3.3 การตรวจสอบแบบร่างแบบ
ร่างเว็บไซตโ์ดยผูท้รงคุณวุฒิ 

- แบบร่างเวบ็ไซต ์
- ผู้ทรงคุณวุฒ ิ

ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบแบบร่าง
เว็บไซต ์

- ความเห็นจากผู้ทรงคุณวฒุ ิ
- คำแนะนำให้ปรับแก ้

  3.4 การปรับแก้แบบร่างเว็บไซต์ 
ตามคำแนะนำของผู้ทรงคุณวฒุ ิ
(หลายครั้ง) 

- คำแนะนำจากผู้ทรงคุณวฒุิ 2 
คน 
- แบบร่างเวบ็ไซต ์

ปรับแก้แบบร่างแบบร่างเว็บไซต์ - ผู้ทรงคุณวุฒิให้ความเห็น
ว่านำไปใช้ได ้
- แบบร่างเวบ็ไซต ์
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ระยะที่ 3 Develop ประกอบด้วยกระบวนการพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 2 ขั้นตอน แสดงเป็นตารางกิจกรรมหรือขั้นตอนได้ดังนี้ 
ลำดับ ขั้นตอน กิจกรรม ปัจจัยนำเข้า กระบวนการ ผลผลิต 

4. ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง (Development to Model) 

4.1 การออกแบบ
แบบจำลองเว็บไซต์ 
และตรวจสอบ 

4.1 การวิเคราะห์และสังเคราะห์
องค์ความรู้ที่เก่ียวข้อง 

- เอกสารจากการค้นคว้า  

- แบบร่างเวบ็ไซต ์

วิเคราะห์และสังเคราะห์องค์ความรู้
ที่เก่ียวข้องกับการจัดทำเว็บไซต ์

ชุดความรู้สำหรับจัดทำ
เว็บไซต ์

  4.2 การออกแบบแบบจำลอง
เว็บไซต ์

- ชุดความรู้สำหรับจัดทำ
แบบจำลองเว็บไซต ์

แบบจำลองเว็บไซต ์ แบบจำลองเว็บไซต ์

  4.3 การตรวจสอบแบบจำลอง
เว็บไซต ์

- แบบจำลองแบบจำลอง
เว็บไซต ์

- ผู้ทรงคุณวุฒ ิ

ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบแบบจำลอง
เว็บไซต ์

- ความเห็นจากผู้ทรงคุณวฒุ ิ

- คำแนะนำให้ปรับแก ้

  4.4 การปรับแก้แบบจำลอง
เว็บไซต์ตามคำแนะนำของ
ผู้ทรงคุณวุฒิ (หลายครั้ง) 

- คำแนะนำจากผู้ทรงคุณวฒุ ิ

- แบบจำลองเว็บไซต ์

- ปรับแก้แบบจำลองเว็บไซต ์

 

- ผู้ทรงคุณวุฒิให้ความเห็น
ว่านำไปใช้ได ้

- แบบจำลองเว็บไซต ์

4.2 การจัดสนทนากลุ่ม
เฉพาะเพื่อขอ
คำแนะนำจาก

5.1 การให้คำแนะนำโดย
ผู้ทรงคุณวุฒิหลายสาขา 5 คนที่
เข้าร่วมสนทนากลุ่มเฉพาะ 

- แบบจำลองเว็บไซต ์

- ผู้ทรงคุณวุฒิหลายสาขา 5 คน
ที่เข้าร่วมสนทนากลุ่มเฉพาะ 

ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบแบบจำลอง
เว็บไซต ์

- ความเห็นจากผู้ทรงคุณวฒุ ิ

- คำแนะนำให้ปรับแก ้
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ผู้ทรงคุณวุฒิหลาย
สาขา 

  5.2 การปรับแก้แบบจำลอง
เว็บไซต์ ตามคำแนะนำของ
ผู้ทรงคุณวุฒิ (หลายครั้ง) 

- คำแนะนำจากผู้ทรงคุณวฒุ ิ

- แบบจำลองเว็บไซต ์

- ปรับแก้แบบจำลองเว็บไซต ์ - ผู้ทรงคุณวุฒิให้ความเห็น
ว่านำไปใช้ได ้

- แบบจำลองเว็บไซต ์

 
ลำดับ ขั้นตอน กิจกรรม ปัจจัยนำเข้า กระบวนการ ผลผลิต 

5. ขั้นตอนพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลางแบบออนไลน ์(Web Portal) (Innovation) 

5.1 การพัฒนาเว็บไซต์และ
ตรวจสอบ 

5.1 การสังเคราะห์องค์ความรู้ที่
เก่ียวข้อง 

เอกสารจากการค้นคว้า วิเคราะห์และสังเคราะห์ความรูท้ี่
เก่ียวข้องกับเว็บไซต์ 

ชุดความรู้สำหรับจัดทำ
เว็บไซต ์

  5.2 การออกแบบเว็บไซต ์ ชุดความรู้สำหรับจัดทำเว็บไซต์ จัดทำเว็บไซต ์ เว็บไซต ์

  5.3 การตรวจสอบเว็บไซต์ โดย
ผู้ทรงคุณวุฒ ิ

- บทภาพยนตร์ 27 รายการ 

- ผู้ทรงคุณวุฒิ  

ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบเว็บไซต ์ - ความเห็นจากผู้ทรงคุณวฒุ ิ

- คำแนะนำให้ปรับแก ้

  5.4 การปรับแก้เว็บไซต์ตาม
คำแนะนำของผู้ทรงคุณวฒุิ 
(หลายครั้ง) 

- คำแนะนำจากผู้ทรงคุณวฒุ ิ ปรับแก้เว็บไซต์  - ผู้ทรงคุณวุฒิให้ความเห็น
ว่านำไปใช้ได ้

- เว็บไซต ์
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5.2 การทดสอบใช้เว็บไซต์
โดยอาสาสมัคร การ
ประเมิน และปรับแก ้

5.3.1 การทดสอบเว็บไซตโ์ดย
อาสาสมัคร 

- แบบประเมนิผล 

- เว็บไซต ์

- อาสาสมัคร 

อาสาสมัคร ทดสอบเว็บไซต ์ - ผลการประเมิน 

- คำแนะนำ/ความเห็นจาก
อาสาสมัคร 

  5.3.2 การปรับแก้เว็บไซต์ตาม
คำแนะนำ/ความเห็นของ
อาสาสมัคร (หลายครั้ง) 

- แบบประเมนิผล 

- คำแนะนำ/ความเห็นจาก
อาสาสมัคร 

- เว็บไซต ์

การปรับแก้เว็บไซต์ โดยให้
ความสำคัญกบัข้อผิดพลาดเป็นหลัก  

 

- เว็บไซต ์

 
ระยะที่ 4 Deploy ประกอบด้วยกระบวนการพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 2 ขั้นตอน แสดงเป็นตารางกิจกรรมหรือขั้นตอนได้ดังนี้ 

ลำดับ ขั้นตอน กิจกรรม ปัจจัยนำเข้า กระบวนการ ผลผลิต 

6. ขั้นตอนเผยแพร่และส่งเสริมการใช้นวัตกรรม (Implement and Promotion) 
6. การประชาสัมพนัธ์/

การเผยแพร่ผลงาน 
และการส่งเสริมการ
รับชมเว็บไซต ์

6.1 การประชาสัมพนัธ์/การ
เผยแพร่ และการส่งเสริมการ
รับชมเว็บไซต ์

- แบบประเมนิผล 
- ช่องทางสื่อสังคมออนไลน ์
- เว็บไซต ์
- ช่องยูทูป 
- จิตอาสา/อาสาสมัคร 

- การรับชมเว็บไซต ์
- การเข้าถึงวิดีโอคลิปผา่นช่องยทููป 
- การเข้าถึงวิดีโอคลิปผา่นเว็บไซต์ 

- ผลการประเมิน 
- คำแนะนำ/ความเห็น 
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  6.2 การปรับแก้เว็บไซต์ เฉพาะ
กรณีพบข้อผิดพลาด 

- แบบประเมนิผล 
- คำแนะนำ/ความเห็น จากจิต
อาสาผา่นสื่อสังคมออนไลน ์
- เว็บไซต ์

การปรับแก้เว็บไซต์ เฉพาะกรณีพบ
ข้อผิดพลาด  
 

- เว็บไซต ์

  6.3 สรุปผลการประเมินและเขียน
รายงานการวิจัย 

- แบบประเมนิผล 
- คำแนะนำ/ความเห็น จากจิต
อาสาผา่นสื่อสังคมออนไลน ์
- เว็บไซต ์

- สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
- สรุปผลการพัฒนานวัตกรรมข้อมูล
กลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 
- เขียนรายงานการวิจัย 

- คำแนะนำ/ความเห็น 
นำไปเขียนเปน็ข้อเสนอแนะ
สำหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
- สรุปผลการเผยแพร่ผลงาน
นวัตกรรมในเล่มวิจัย 
- เล่มรายงานการวิจัย 5 บท 

 
ลำดับ ขั้นตอน กิจกรรม ปัจจัยนำเข้า กระบวนการ ผลผลิต 

7. ขั้นตอนสร้างสรรค์และเรียนรู้เพ่ือพัฒนาให้ดีขึ้น (Creative and Learning More) 
7. การถอดบทเรียนและ

เสนอแนวทางเพื่อการ
พัฒนานวัตกรรมข้อมูล
กลางแบบออนไลน์ 
(Web Portal)ต่อยอด 

- ถอดบทเรียนองค์ความรู้จากการ
วิจัย 
- คำแนะนำ/ความเห็นจากการ
ประเมิน 
- ผลการเผยแพร่นวัตกรรม 
- ระบุความสอดคล้องกบั
นวัตกรรมอ่ืนๆ 

- ประมวลความรู้ 
- นวัตกรรมดิจิทัล 
- ช้อค้นพบจากงานวิจัย 
- ความสอดคล้องกับนวัตกรรม
อ่ืนๆ 
 

- สังเคราะห์องค์ความรู้จากการวิจัย 
- เขียนเสนอแนวทางพัฒนา
นวัตกรรมข้อมูลกลางแบบออนไลน์ 
(Web Portal)ทีต่่อยอดเป็น
นวัตกรรมใหม่ๆ 

- เขียนเป็นข้อเสนอแนะ
สำหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
- เล่มรายงานการวิจัย 5 บท 
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ระยะที่ 3: การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research)  

เครื่องมือวิจัยที่ใช้ในระยะที่ 3 คือ แบบสอบถามเพื่อประเมินผลนวัตกรรม วิเคราะห์
ข้อมูลโดยการวิเคราะห์ทางสถิติโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพโดยการ
วิเคราะห์เนื้อหา เพื่อจะได้นำผลการประเมินมาปรับปรุงระบบงานให้สอดคล้องกับความต้องการใช้
ข้อมูลและพฤติกรรมของผู้ใช้งาน ประกอบด้วยคำถาม 4 ด้าน คือ  

1) ด้านความพร้อมของเว็บไซต์ ประกอบด้วยแนวคำถามเกี่ยวกับเว็บไซต์ ให้ความรู้หรือ
สารสนเทศที่เป็นประโยชน์และเพียงพอกับความต้องการของผู้ใช้งาน  

2) ด้านความง่ายและสะดวกในการใช้เว็บไซต์ ประกอบด้วยแนวคำถามเกี่ยวกับเว็บไซต์ 
ใช้งานได้ง่ายและสะดวกต่อการใช้งาน 

3) ด้านความปลอดภายในการใช้เว็บไซต์ ประกอบด้วยแนวคำถามเกี่ยวกับเว็บไซต์ไม่มี
ความเสี่ยงหรือเป็นอันตรายในการใช้งาน 

4) ด้านความน่าสนใจของเว็บไซต์ ประกอบด้วยแนวคำถามเกี่ยวกับเว็บไซต์ดึงดูดความ
สนใจ และสนใจจะใช้งานอีก 

ขั้นตอนการตรวจสอบเครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณ  

1) ส่งแบบสอบถามให้ผู้เชี่ยวชาญ 3 คน พิจารณาและตรวจสอบ  
 2) ปรับแก้แบบสอบถามตามคำแนะนำของผู้เชี่ยวชาญ 
3) ยื่นหนังสือขอรับการพิจารณาจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์  ก่อนนำ

เครื่องมือวิจัยไปเก็บรวมรวมข้อมูล 

3.5 การขอจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 

การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้คำนึงถึงสิทธิและเคารพศักดิ์ศรีในความเป็นมนุษย์ของผู้ให้ข้อมูล
หลัก รวมถึงการป้องกันมิให้เกิดผลเชิงลบต่อผู้ให้ข้อมูล จึงไดก้ำหนดแนวทางด้านจริยธรรมการวิจัยใน
มนุษย์ และแจ้งให้ผู้ที่เกี่ยวข้องทราบและปฏิบัติตาม รวมทั้งได้ดำเนินการขอจริยธรรมการวิจัยใน
มนุษย์เพ่ือพิทักษ์สิทธิของผู้ให้ข้อมูลหลัก 

ขั้นตอนการยื่นหนังสือขอรับการพิจารณาจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์นี้ 
เริ่มจากการรวบรวมเอกสารที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ เอกสารโครงการวิจัย และเครื่องมือวิจัยที่ผ่านการ
ตรวจสอบคุณภาพแล้ว นำไปยื่นขอรับการพิจารณาจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 
ของมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย เมื่อได้รับการอนุมัติแล้ว จึงจะเริ่มขั้นตอนการเก็บ
รวบรวมข้อมูลต่อไป 
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3.6 การเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัย 

การเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัยเพื ่อให้ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ที ่ตั ้งไว้ ผู ้ว ิจัยแบ่งการ
ปฏิบัติการเป็น 4 ระยะ มีข้ันตอนดังนี้ 

 ระยะที่ 1 การวางแผน 

1. การจัดประชุมทีมวิจัย  

การจัดประชุมทีมวิจัย เป็นขั้นตอนการชี้แจงความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ เป้าหมายของ
โครงการวิจัย แผนปฏิบัติงาน เช่น บทบาท ความรับผิดชอบ เวลา งบประมาณ อีกทั้งการกำหนด
ขั้นตอนหรือกระบวนการติดต่อผู้ให้ข้อมูลและการเก็บรวบรวมข้อมูลในพื้นที่วิจัย รวมไปถึง การใช้
เครื่องมือหรืออุปกรณ์ประกอบการวิจัย ได้แก่ เครื่องบันทึกภาพและเสียง รวมถึงและพัฒนาเครื่องมือ
วิจัยให้สมบูรณ์ ได้แก่ Checklist แนวคำถามสัมภาษณ์เชิงลึก แนวคำถามสนทนากลุ่มแบบเจาะจง 
แบบประเมินผลเโดยผู้เชี่ยวชาญ และแบบสอบถาม ที่สำคัญคือ การยื่นหนังสือขอรับการพิจารณาจาก
คณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 

2. การวางแผนภาคปฏิบัติสำหรับการเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัย 

การวางแผนภาคปฏิบัติสำหรับการเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัย เป็นขั้นตอนการกำหนดแนว
ปฏิบัติ โดยวางแผนให้ครอบคลุม 3 ด้าน คือ การวางแผนด้านเส้นทางและกิจกรรมในพื้นที่วิจัย การ
วางแผนด้านการรวบรวมเนื้อหาที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และโจทย์วิจัย และการวางแผนด้านการ
ประสานงานกบัผู้ให้ข้อมูลในพื้นท่ีวิจัย มีรายละเอียดดังนี้ 

 1) การวางแผนด้านเส้นทางและกิจกรรมในพ้ืนทีว่ิจัย 

การวิจัยครั้งนี้จะดำเนินการในพื้นที่ของวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 
แห่ง ในเมืองหลัก 15 จังหวัด รวมทั้งสิ้น 30 สถานที่ ดังนั้น จึงต้องมีการกำหนดเส้นทาง กำหนดการ 
งบประมาณ และรายชื่อผู้ที่เกี่ยวข้องให้ชัดเจน 

2) การวางแผนด้านการรวบรวมเนื้อหาที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และโจทย์วิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ จะเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้เครื่องมือเก็บรวมรวมข้อมูล 4 ประเภท คือ 
การสัมภาษณ์เชิงลึก การสนทนากลุ ่มแบบเจาะจง การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม และการใช้
แบบสอบถามเพื่อสำรวจความคิดเห็นและประเมินผล ดังนั้น จึงต้องมีการกำหนดรายชื่อผู้ที่เกี่ยวขอ้ง 
ขั้นตอน และวิธีดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลให้ชัดเจน 

3) การวางแผนด้านการประสานงานกับผู้ให้ข้อมูลในพ้ืนที่วิจัย 
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การวิจัยครั้งนี้จะมีผู้ใหข้้อมูลสำคัญในการวิจัย รวม 60 คน ดังนั้น จึงต้องประสานงานไป
ยังผู้ให้ข้อมูลก่อนเป็นลำดับแรก จากนั้นดำเนินการออกหนังสือถึงผู้ให้ข้อมูลสำคัญในการวิจัยทั้ง 60 
คน 

 ระยะที่ 2 การปฏิบัติการเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัย 

การเก็บรวบรวมข้อมูลเริ่มจาก ผู้วิจัยทำการชี้แจงวัตถุประสงค์ของการวิจัยให้กับผู้ให้
ข้อมูลหลัก รวมทั้งระบุระยะเวลาของการดำเนินการเก็บข้อมูล ประโยชน์ที่จะได้รับจากการร่วม
โครงการวิจัย และอธิบายว่าข้อมูลของผู้ให้ข้อมูลหลักจะถูกก็บเป็นความลับ จะไม่มีการเปิดเผยชื่อ
นามสกุล และการนำเสนอผลการวิจัยในภาพรวมเท่านั้น โดยผู้ให้ข้อมูลหลักจะเป็นผู้ตัดสินใจในการ
เข้าร่วมโครงการวิจัยและตอบข้อมูลในแบบสัมภาษณ์ด้วยความสมัครใจ ผู้ให้ข้อมูลหลักมีสิทธิที่จะ
ปฏิเสธการให้ข้อมูลหรือไม่เข้าร่วมโครงการระหว่างการดำเนินการวิจัยได้ตลอดเวลา และมีสิทธิที่จะ
ทราบผลของการวิจัยหลังจากการวิจัยได้สิ้นสุดลง หากผู้ให้ข้อมูลหลักตัดสินใจเข้าร่วมโครงการวิจัยจึง
ให้เซ็นชื่อยินยอมในแบบฟอร์มการเข้าร่วมโครงการวิจัย  

ทั้งนี้ ผู้วิจัยจะขออนุญาตบันทึกภาพ เสียง รวมถึงที่อยู่และหมายเลขโทรศัพท์ที่สามารถ
ติดต่อได้ เพ่ือความสะดวกในการนัดหมายเข้าร่วมโครงการวิจัยโดยระบุช่วงเวลาไว้อย่างชัดเจน 

 ระยะที่ 3 การตรวจสอบข้อมูลและการสรุปผลการวิจัย 

การตรวจสอบข้อมูลและการสรุปผลการวิจัย แบ่งเป็นระยะๆ เพื ่อพิจารณาจุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และความเสี่ยง มีรายละเอียดดังนี้ 

1. การวิเคราะห์ สังเคราะห์ และเขียนรายงาน การรายงานความก้าวหน้างานวิจัย และ
การแก้ไขปรับปรุง 

การรายงานความก้าวหน้างานวิจัย เป็นขั้นตอนการนำเสนอรายงานความก้าวหน้าแก่
แหล่งทุนสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ เพ่ือพัฒนาและปรับปรุงรายงานความก้าวหน้างานวิจัย 

2. การจัดทำสื่อสิ่งพิมพ์ การเผยแพร่ผลงานวิจัย และนำส่งเอกสารรายงานวิจัยฉบับ
สมบูรณ์ 

การจัดทำสื่อสิ่งพิมพ์ เช่น วีดีโอ ผลงานวิจัย รวมทั้งการจัดทำแผ่นพับ หนังสือสรุปองค์
ความรู้ เพ่ือเผยแพร่ผลงานวิจัย และนำเอกสารดังกล่าวไปแนบในเล่มรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

ระยะที่ 4 การนำผลการวิจัยมาปรับปรุงและพัฒนางานวิจัยให้สมบูรณ์ตามเป้าหมาย 
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การนำผลการวิจัยมาปรับปรุงและพัฒนางานวิจัยให้สมบูรณ์ตามเป้าหมาย โดยคำนึงถึง 
ประเด็นวิจัยและข้อมูลครบถ้วน มีการรวบรวมข้อมูลนำมาวิ เคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลได้อย่างมี
คุณภาพ ได้องค์ความรู้ใหม่ท่ีโดดเด่น และตอบโจทย์การวิจัยได้ครบถ้วน 

3.7 การวิเคราะห์ข้อมูล 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ดังนี้ 

 1. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ เน้นการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบประเมิน เพ่ือ
นำมาปรับปรุงระบบงานให้ถูกต้อง และสอดคล้องกับความต้องการใช้ข้อมูลและพฤติกรรมของ
ผู้ใช้งาน โดยนำข้อมูลจากแบบประเมินของผู้ทรงคุณวุฒิจำนวน 15 ชุด มีขั้นตอนการศึกษาวิเคราะห์
ข้อมูลดังนี้ 

  1) การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์สำเร็จรูป SPSS/PC (Statistical 
Package for the Social Science) 

  2) แบบประเมินตอนที่ 1 เกี ่ยวกับข้อมูลพื ้นฐาน ทำการวิเคราะห์โดยใช้วิธีหา
ค่าความถ่ี  ค่าร้อยละ แล้วนำมาเสนอในรูปตารางประกอบคำบรรยาย 

  3) แบบประเมินตอนที่ 2 ซึ่งเป็นข้อมูลความคิดเห็น ทำการวิเคราะห์โดยคำนวณหา
ค่าความถี่ ค่าร้อยละ คะแนนเฉลี่ย (�̅�) ค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เป็นรายข้อและรายด้าน 
และเฉลี่ยรวมทุกด้าน โดยมีเกณฑ์ในการพิจารณาค่าเฉลี่ยของคะแนน ดังนี้ 

  ค่าเฉลี่ย   1.00 - 1.80   =   มีความคิดเห็นในระดับน้อยมาก 
  ค่าเฉลี่ย   1.81 - 2.60   =   มีความคิดเห็นในระดับน้อย 
  ค่าเฉลี่ย   2.61 - 3.40   =   มีความคิดเห็นในระดับปานกลาง 
  ค่าเฉลี่ย   3.41 - 4.20   =   มีความคิดเห็นในระดับมาก 
  ค่าเฉลี่ย   4.21 - 5.00   =   มีความคิดเห็นในระดับมากท่ีสุด  

  4) การวิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูลโดยการเชื่อมโยงแนวคิดทฤษฎีที่ได้กล่าวแล้ว 

2. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ เป็นการวิเคราะห์ทั้งในเชิงเอกสาร (Documentary 
Research) และข้อมูลเชิงประจักษ์จากการสัมภาษณ์ การประชุมกลุ่มย่อย และการสังเกตแบบไม่มี
ส่วนร่วม ซึ่งเป็นกระบวนศึกษาวิจัยในเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยการวิเคราะห์ข้อมูล
ในการวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการวิเคราะห์แบบอุปนัยโดยการตีความสร้างข้อสรุปจากข้อมูลจากเอกสารที่
เกี่ยวข้องและที่ได้จากแบบสัมภาษณ์ ตามกรอบแนวคิดในการวิจัย ดูความสมบูรณ์ของข้อมูลนั้นว่า
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สามารถตอบคำถามตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยได้ครบ แล้วนำเสนอผลการวิเคราะห์ในรูปแบบการ
บรรยาย โดยมีขั้นตอน ดังนี้ 

1) ข้อมูลที ่ได้จากเอกสารนำมาวิเคราะห์โดยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื ้อหา (Content 
Analysis) จากเนื้อหาที่ปรากฏในเอกสาร จัดแยกประเด็นและจัดหมวดหมู่ตามความมุ่งหมายในการ
วิจัย 

2) ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ สนทนากลุ่ม และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม นำมา
วิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive and analytic Study) โดยการนำข้อมูลเบื้องต้นมาวิเคราะห์
แยกประเภทหาข้อสรุป แล้วเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมเพ่ือนำมาวิเคราะห์ขั้นสุดท้าย สำหรับการสร้างข้อสรุป
ต่อไป 

3) สรุปผลการวิจัยตามหลักอุปนัยวิธี คณะผู้วิจัยใช้แนวคิดทฤษฎีและกรอบวิจัยที่เสนอไว้
ข้างต้น มาวิเคราะห์ตามหลักการสร้างข้อสรุปแบบอุปนัย โดยมีหลักการดังนี้ 

(1) การใช้แนวคิดทฤษฎีและสร้างกรอบแนวคิดสำหรับการวิเคราะห์ โดยมี 3 ขั้นตอน คือ 
ก่อนการรวบรวมข้อมูล เพื่อให้มีกรอบกว้างๆ และมีระบบในการศึกษาปรากฏการณ์ ระหว่างการ
รวบรวมข้อมูล เพื่อให้สามารถสร้างสมมติฐานชั่วคราวหรือวัตถุประสงค์ได้อย่างมีทิศทาง และขั้น
วิเคราะห์ข้อมูลและการสร้างบทสรุป เพ่ือตรวจสอบว่าสอดคล้องหรือไม่สอดคล้องกับทฤษฎีหรือไม ่

(2) การตรวจสอบข้อมูล เพื่อให้มั่นใจในความเชื่อถือได้และความครบถ้วนของข้อมูลและ
เพื ่อประเมินคุณภาพของข้อมูลว่าอยู ่ในระดับที ่จะนำมาวิเคราะห์และตอบปัญหาการวิจัยได้ 
คณะผู้วิจัยใช้วิธีตรวจสอบแบบสามเส้า (Triangulation) ได้แก่ 1) การตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล 
2) การตรวจสอบสามเส้าด้านผู้วิจัย โดยการเปลี่ยนตัวผู้สังเกตหรือสัมภาษณ์และ 3) การตรวจสอบ
สามเส้าด้านวิธีรวบรวมข้อมูล โดยใช้วิธีเก็บรวบรวมข้อมูลต่างๆ กัน เพื่อรวบรวมข้อมูลเรื่องเดียวกัน 
เช่น ใช้วิธีสังเกตควบคู่ไปกับการซักถาม 

(3) การจดบันทึกและทำดัชนีข้อมูล หลังจากการจดบันทึกข้อมูลแล้ว ผู้วิจัยจะทำดัชนี
ข้อมูลเพื่อจัดหมวดหมู่ของข้อมูลที่ได้มา เป็นการสะสางข้อมูลพร้อมกับปูพื้นสำหรับการวิเคราะหโ์ดย
ทำดัชนีข้อมูล 3 ชนิด คือ ดัชนีเชิงบรรยาย ดัชนีเชิงตีความ และดัชนีเชิงอธิบาย 

(4) การทำข้อสรุปชั่วคราว เป็นการนำความคิดที่ได้จากการทำดัชนีข้อมูลและเชื่อมโยง
ดัชนีนั้นเข้าด้วยกัน โดยการเขียนประโยค หรือข้อความเชิงแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับลักษณะของดัชนี
หรือข้อมูลที่ศึกษาเชื่อมโยงกับดัชนีเหล่านี้ หรือบางครั้งอาจสร้างข้อสรุปชั่วคราวเป็นย่อหน้าหรือ
ข้อความยาว ส่วนข้อมูลใดไม่ต้องการหลังจากทำข้อสรุปชั่วคราวแล้วก็กำจัดออกไป 
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(5) การสร้างข้อสรุปและพิสูจน์บทสรุป เป็นการนำข้อสรุปย่อยๆ เหล่านั้นเชื่อมโยงเป็น
บทสรุป โดยทำเป็นระบบและค่อยๆ ทำอย่างประณีต 

จากนั้นนำข้อมูลมาวิเคราะห์ในเชิงบูรณาการเพ่ือนำเสนอในเชิงการนำไปใช้ประโยชน์และ
การสร้างสรรค์สืบต่อไป 

3.8 สรุปกระบวนการวิจัย 

การวิจัยเรื่องนวัตกรรมข้อมูลกลางเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ เป็น
การวิจัยแบบผสมผสานของการวิจัย 3 ประเภท คือ การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
การวิจัยในเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)  
กระบวนการวิจัยมีเป้าหมายเพื่อพัฒนาเว็บไซต์ เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 
จังหวัด ดำเนินการศึกษาในพื้นที่วิจัย 30 แห่ง ประกอบด้วยวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติ
ธรรม 15 แห่ง นำเสนอข้อมูลแบบสองภาษา คือ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ สามารถสรุปเป็น
กระบวนการวิจัย 7 ขั้นตอน ได้ดังนี้ 

 
ภาพที่ 3 กระบวนการวิจัย 7 ขั้นตอนสำหรับพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลาง 
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัด ในระดับนานาชาติ 



 

 

 

 

 

บทท่ี 4 

ผลการศึกษา 

การศึกษาเรื่อง “WEB Portal: ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ
เมืองหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทยในระดับนานาชาติ” ดำเนินการศึกษาในเมืองหลักของประเทศ
ไทย 15 จังหวัด ประกอบด้วยวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ผลการศึกษามี
ประเด็นนำเสนอดังนี้ 

1. แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถี
พุทธเมืองหลักในระดับนานาชาติ  

2. การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ
เมืองหลักในระดับนานาชาติ  

3. การประชาสัมพันธ์และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 
สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลักในระดับนานาชาติ 

4. องค์ความรู้จากการวิจัย 

4.1 แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธ 

แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับ
นานาชาติ เริ่มจากการสำรวจและรวบรวมข้อมูลวัดท่องเที่ยวและวัดปฏิบัติธรรมในเมืองหลัก 15 
จังหวัดโดยศึกษาจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งทัศนะจากนักวิชาการ จากนั้น นำองค์ความรู้มาสร้าง
เป็นกรอบแนวคิดและตั ้งประเด็นคำถาม เพื ่อรวบรวมข้อมูลแล้วนำมาออกแบบ และพัฒนา
แบบจำลอง เพื่อเป็นแนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธใน
ระดับนานาชาติในระยะต่อไป มีรายละเอียดการดำเนินการดังนี้  
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4.1.1 สำรวจและรวบรวมข้อมูลวัดในเมืองหลัก 15 จังหวัด 

การสำรวจและรวบรวมข้อมูลวัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรมในเมืองหลัก 15 จังหวัด 
มีหลักเกณฑ์ในการคัดเลือก ดังนี้  

(1) สถานที่ในการลงพื้นที่สำรวจต้องเป็นสถานที่เหมาะสมและมีศักยภาพในการพัฒนา
เป็นแหล่งท่องเที ่ยววิถีพุทธ มีแหล่งท่องเที ่ยวและสถานปฏิบัติธรรมที ่สำคัญ มี โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ มีเส้นทาง เดินทางเข้าถึงง่าย และสิ่งอำนวยความสะดวกท่ีเพียงพอสำหรับนักท่องเที่ยว  

(2) สถานที่ในการลงพื้นที่สำรวจต้องมีองค์กรชุมชน ผู้นำ และประชาชน เจ้าอาวาส/
ผู้ดูแลสถานที่อนุญาตและให้ความร่วมมือในการพัฒนาฐานข้อมูลการท่องเที่ยวเพื่อส่งเ สริมการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธ จัดทำจดหมายและประสานงานติดต่อเพื่อขออนุญาตทำวิจัยกับกลุ่มประชากร
เป้าหมาย ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ลงพื้นที่คือวัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติ
ธรรมในเมืองหลัก 15 จังหวัด  

ทั้งนี้ มีการแบ่งประเด็นคำถามไว้ 3 ประเด็น คือ 1. ข้อมูลเกี่ยวกับที่ตั้ง การติดต่อ ประวัติ
ความเป็นมา 2. ข้อมูลเกี่ยวกับการแบ่งประเภทเส้นทางและสถานที่ในแต่ละเส้นทาง สถานที่ภายใน
วัด กิจกรรม และคุณค่าที่ได้รับทั้งรูปธรรม นามธรรม และ 3. ข้อมูลเกี่ยวกับเส้นทางและการเดินทาง 
สิ่งอำนวยความสะดวกโดยรอบ และสถานที่น่าสนใจอื ่น ๆ ผลการสำรวจและรวบรวมข้อมูลวัด
ท่องเที่ยวและวัดปฏิบัติธรรมในเมืองหลัก 15 มีดังนี้ 

(1) ข้อมูลเกี่ยวกับทำเลที่ตั้ง การติดต่อ ประวัติความเป็นมา 

วัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรมในเมืองหลัก 15 จังหวัดที่ได้รับการคัดเลือกส่วนใหญ่
จะเป็นวัดมีชื่อเสียงของจังหวัดและได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นวัดท่องเที่ยวประจำจังหวัด อีกทั้งวัดส่วน
ใหญ่จะได้รับการคัดเลือกเพ่ือประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจากหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน 
เช่น กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (Ministry of Tourism and Sports), สำนักงานพัฒนาการ
ท่องเที ่ยว (Office of Tourism Development), ททท. หรือ การท่องเที ่ยวแห่งประเทศไทย 
(Tourism Authority of Thailand : TAT) เป็นต้น เนื ่องจากวัดท่องเที ่ยวและวัดปฏิบัติธรรมที่
คณะผู้วิจัยเลือก เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติ ดังนั้นข้อมูลเกี่ยวกับที่ตั้ง การ
ติดต่อ ประวัติความเป็นมา จึงมีความสำคัญต่อการนำมาออกแบบและพัฒนาสารสนเทศเพื่อสร้าง
ฐานข้อมูลวัดท่องเที ่ยว ข้อมูลเกี่ยวกับทำเลที่ตั ้ง การติดต่อ ประวัติความเป็นมา ประกอบด้วย 3 
สารสนเทศคือ ทำเลที่ตั้ง ข้อมูลการติดต่อ และประวัติความเป็นมา 
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(2) ข้อมูลเกี่ยวกับการแบ่งประเภทเส้นทางและสถานที่ในแต่ละเส้นทาง สถานที่
ท่องเที่ยวภายในวัด กิจกรรม และคุณค่าที่ได้รับทั้งรูปธรรมและนามธรรม  

วัดท่องเที่ยวและวัดปฏิบัติในเมืองหลักทั้ง 15 จังหวัดที่เป็นพื้นที่การวิจัย มีสิ่งที่น่าสนใจ
ภายในวัดแต่ละวัดไม่ว่าจะเป็นปูชนียบุคคล และปูชนียวัตถุ เช่น พระอุโบสถ วิหาร เจดีย์ พระพุทธรูป 
เป็นต้น ธรรมชาติแวดล้อม ตลอดถึงโบราณสถานที่โดดเด่นแตกต่างกันไป ทั้งมีคุณค่าที่สำคัญที่
แตกต่างกันทั้งในแง่ของประวัติศาสตร์ หรือ ศิลปะ สถาปัตยกรรม เป็นต้น ทั้งนี้ องค์กรชุมชน ผู้นำ 
และประชาชน เจ้าอาวาส/ผู้ดูแลสถานที่ในแต่ละวัด ได้ให้ข้อมูลสำคัญที่เป็นประโยชน์แก่การจัด
เส้นทางการท่องเที ่ยว กิจกรรม และคุณค่าทั ้งรูปธรรมและนามธรรม เพื ่อออกแบบและพัฒนา
สารสนเทศฐานข้อมูล ข้อมูลเกี่ยวกับการแบ่งประเภทเส้นทางและสถานที่ในแต่ละเส้นทาง สถานที่
ท่องเที่ยวภายในวัด กิจกรรม และคุณค่าที่ได้รับทั้งรูปธรรมและนามธรรม ประกอบด้วย 3 สารสนเทศ
คือ การแบ่งประเภทเส้นทาง สถานที่ท่องเที่ยวและกิจกรรมภายในวัด และคุณค่าที่ได้รับทั้งรูปธรรม
และนามธรรม 

(3) ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทโดยรอบวัด (เส้นทางและการเดินทาง สิ่งอำนวยความสะดวก 
และสถานที่น่าสนใจอื่นๆ)  

การท่องเที่ยววัด หรือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมครอบคลุมถึงเรื่องต่างๆ เช่น เรียนรู้
วัฒนธรรม มรดกทางประวัติศาสตร์ เยี่ยมชมงานสถาปัตยกรรม และสัมผัสวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของ
คนใน เป็นการศึกษาหาความรู้ในพื้นที่หรือบริเวณที่มีคุณลักษณะที่สำคัญทางประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม มีการบอกเล่าเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษย์ผ่านทางประวัติศาสตร์อันเป็นผล
เกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม โดยสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่าหรือ
สภาพแวดล้อมอย่างธรรมชาติ ที่สามารถแสดงออกให้เห็นถึงความสวยงามและประโยชน์ที่ได้รับจาก
ธรรมชาติ สามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดี ไม่
ว่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี จากการลงพื้นที่ในเมืองหลัก 15 
จังหวัด พบว่าแต่ละวัดเองตระหนักถึงความจำเป็น และมีความต้องการประชาสัมพันธ์กับ เกี่ยวกับ
บริบทโดยรอบวัด   

ผลจากการลงพื้นที่เพื่อสำรวจและรวบรวมข้อมูลจากองค์กรชุมชน ผู้นำ และประชาชน 
เจ้าอาวาส/ผู ้ด ูแลสถานที ่คือวัดท่องเที ่ยวและสถานปฏิบัติธรรม และความเห็นเพิ ่มเติมจาก
ผู้ทรงคุณวุฒิ สรุปได้ว่าฐานข้อมูลเกี่ยวกับบริบทโดยรอบ (เส้นทางและการเดินทาง สิ่งอำนวยความ
สะดวกโดยรอบ และสถานที่น่าสนใจอื ่นๆ) ซึ ่งอยู ่ในเส้นทางเดียวกันและใกล้เคียงกันถือว ่ามี
ความสำคัญสำหรับนักท่องเที่ยว เพราะโดยปกตินักท่องเที่ยวไม่ประสงค์จะไปเที่ยวลำพังวัดเพียงอย่าง
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เดียว การระบุสถานที่เที่ยวใกล้เคียง ไม่ว่าจะเป็นวัด หรือโบราณสถานเก่าแก่ หรือแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชนอื่นๆ ที่น่าสนใจและสามารถเชื่อมโยงกันได้เป็นข้อมูลที่จะเอามาเพิ่มเติมเพื่อให้คนที่จะเข้าไป
เที่ยววัดดึงดูดให้คนมาท่องเที่ยววัดนั้นๆ ได้ นอกจากเที่ยววัดแล้วยังสามารถไปสถานที่ตรงอื่นๆ ได้ 
วัดและสถานที่โดยรอบจึงสามารถดึงดูดคนที่ไม่ได้สนใจไปไหว้พระเพียงอย่างเดียว อาจจะดึงดูดคน
อื่นๆ ที่แวะไปท่องเที่ยวเพิ่มเติมได้ สำหรับสิ่งอำนวยความสะดวกภายนอกโดยรอบวัด ซึ่งเป็นเรื่อง
ของพื้นที่ใกล้เคียง ไม่ว่าจะเป็นที่พัก โรงแรม เกสเฮ้าส์ ชุมชนท้องถิ่น และเรื่องของสินค้าชุมชน 
อาหารท้องถิ่นแบบโบราณ ถือว่ามีความสำคัญเพื่อนำมาเป็นองค์ประกอบในการโปรโมทด้วย ก็จะ
เป็นการส่งเสริมสนับสนุนการท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 

4.1.2 วิเคราะห์แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถี
พุทธในระดับนานาชาติ 

ข้อมูลที่ได้จากการศึกษาเชิงเอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึก สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลได้
ดังนี้  

1) การนำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับที่ตั้ง การติดต่อ ประวัติความเป็นมา  

การนำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับทำเลที่ตั ้ง การติดต่อ ประวัติความเป็นมา เพื่อให้มีความ
สอดคล้องกับความต้องการใช้ข้อมูลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว พบว่า  

(1) ที ่ตั ้งวัด ควรนำเสนอข้อมูลของสถานที่เกี ่ยวกับที ่ตั ้งของวัดผ่านเทคโนโลยี
สมัยใหม่เนื่องจากนักท่องเที่ยวสามารถที่จะค้นหาเส้นทางการเดินทางไปยังสถานที่ดังกล่าวได้ ไม่ว่า
จะเป็นระยะทางและระยะเวลาในการเดินทางผ่านช่องทาง Google Maps  

(2) การติดต่อ การติดต่อมีความสำคัญมากเนื่องจากหากนักท่องเที่ยวต้องการ
สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมสามารถเพิ่มช่องทางที่สามารถติดต่อวัดได้โดยตรง ไม่ว่าจะเป็นช่องทาง
โทรศัพท์ Line Facebook Website โดยเฉพาะทาง Website ของวัดสามารถที่จะดึงรีวิวที ่ดีใน
แพลตฟอร์มต่าง ๆ เช่น Trip advisor มาโชว์ไว้ใน Website ของวัดได้ เพื่อให้นักท่องเที่ยวตามไปดู
ในรีวิวอ่ืน ๆ ได้เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ช่วยในการตัดสินใจมาเที่ยววัดได้  

(3) ประวัติความเป็นมาของวัด ควรนำเสนอข้อมูลของสถานที่เกี่ยวกับประวัติความ
เป็นมาของวัด ซึ ่งอาจจะเกี ่ยวเนื ่องกับประวัต ิศาสตร์ละแวกวัด ตั ววัดเองอาจจะไม่ได้ม ีแค่
ประวัติศาสตร์ของวัดเอง แต่ยังมีประวัติศาสตร์สถานที่รอบวัดด้วย เพราะฉะนั้นตัวประวัติศาสตร์
สถานที่รอบวัดสามารถอธิบายเชื่อมโยงกับมัคคุเทศก์ท้องถิ่นได้ หรือชุมชนบวรได้ ซึ่งชุมชนอาจจะมี
ภาพเก่าประวัติศาสตร์ที่เขามีหรือวัตถุสิ่งของที่เขามีที่ไม่เคยปรากฎในพ้ืนที่อ่ืน ๆ มาก่อนเอามาบูรณา
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การกับวัด ก็จะได้ประวัติศาสตร์สถานที่รอบวัดที่เข้มแข็ง แล้วก็เพ่ิมเรื่องของเส้นทาง ภาพบรรยากาศ
ของวัดซึ่งสามารถที่จะใช้เป็นลิงค์ให้เห็นภาพบรรยากาศโดยรวมดูว่ามีความปลอดภัย ธรรมชาติเป็น
อย่างไร หรือสภาพโดยรวมเป็นอย่างไร จะช่วยให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจได้โดยง่ายและน่าจะดึงดูดกลุ่ม
คนท่องเที่ยวได้  

2) การนำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับการแบ่งประเภทเส้นทาง สถานที่ภายในวัด กิจกรรม และ
คุณค่าท่ีได้รับทั้งด้านรูปธรรมและนามธรรม  

(1) การแบ่งประเภทเส้นทาง สรุปได้ว่าการท่องเที่ยวจะมีอยู่ 2 มิติด้วยกัน การที่จะ
ไปเจาะลึกหรือการศึกษา ปฏิบัติ ท่องเที่ยวในเชิงศาสนา หรือท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรม ถือเป็นเรื่อง
เฉพาะที่คนชื่นชอบ ดังนั้นจึงให้ความสำคัญว่าในแต่ละแหล่งนั้นมีอะไรที่เป็นจุดเด่น อาจจะแบ่งเป็น
ประเภท เช่น เป็นโบราณสถานประเภทไหน โดยแบ่งวัดที่น่าสนใจเป็นประเภทต่าง ๆ ทั้งเรื่องของ
ศิลปะ ซึ่งมีความแตกต่างกันในแต่ละยุคแต่ละสมัย การศึกษาเรียนรู้กรณีวัดที่เน้นผ่าน Nature หรือ
การฟื้นฟูพัฒนาจิตใจ วัดสายท่องเที่ยวควรดูว่าเป็นสายหรือประเภทไหน ถ้าเป็นภาคอีสานเหนือ ก็
เป็นสายแนวพญานาค หรือประเภทความสวยงามในเชิงศิลปะ พิจารณาว่าวัดที่เลือกมานั้นมีไฮไลท์
อะไร เช ่น ทางภาคเหนือโดดเด่นเร ื ่องของพระธาตุ เป็นการบูชาพระธาตุประจำปีเกิด ซึ่ง
นอกเหนือจากไปชมสถาปัตยกรรมที่งดงามของวัด ไปนมัสการพระเกจิอาจารย์แล้ว ยังมีอย่างอื่นอีก 
เช่น ทางภาคอีสานใต้ก็จะเป็นเรื่องของความเชื่อ ซึ่งเป็นความหลากหลาย เราต้องสามารถ เจาะลึกลง
ไปว่าจะเอาประเภทไหน แล้วจัดออกมาให้ครอบคลุม ซึ่งอาจจะต้องไปผนวกกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ 
ที่เป็นธรรมชาติ หรือมีความสวยงาม หรือ มีความสะดวกสบาย หรือมีชุมชนที่น่าสนใจ ต้องอาศัย
เครื่องมือต่าง ๆ เทคโนโลยีสามารถเสริชเอ็นจิ้นหาตัวข้อมูลให้กับรีวิว  

(2) สถานที่ภายในวัด ความเห็นโดยสรุปคือ จุดเด่นของแต่ละวัดทั้งภายในวัดเองหรือ
รอบนอกวัดหรือชุมชนโดยรอบวัดอาจจะแบ่งไปตามสาย สายมูเตลู หรือว่าเป็นสายประเพณี
วัฒนธรรมท้องถิ่น หรือสถาปัตยกรรมโบราณสถานเฉพาะถิ่น แหล่งศักดิ์สิทธิ์ บ่อน้ ำศักดิ์สิทธิ์ ที่มัน
แปลก ๆ ให้เพิ่มเติมเข้าไปเพื่อดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ เพราะการไปท่องเที่ยวไม่ใช่แค่
ท่องเที่ยวอย่างเดียวแต่จะควบคู่กับการเรียนรู้ทั้งภายในวัดและรอบ ๆ วัด  

(3) กิจกรรม มีความเห็นในหลายแง่มุม เช่น กิจกรรมต่าง ๆ ภายในวัด ประเพณี
โบราณที่ปฏิบัติสืบทอดกันมา หรือกิจกรรมประจำปี หรือกิจกรรมพิเศษที่วัดได้จัดในโอกาสพิเศษต่าง 
ๆ ที่มีขึ ้นประจำทุกปี กำหนดขึ้นในเดือนไหน อย่างไร ควรเป็นข้อมูลเพื่อช่วยให้นักท่องเที่ยวได้
ตัดสินใจในการท่องเที่ยวและสามารถร่วมพิธีหรือกิจกรรมดังกล่าวได้ และหากจะมีมัคคุเทศก์ท้องถิ่น
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ภายในวัดที่สามารถบรรยายได้ทั้งภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาจีน ได้ จะเป็นประโยชน์มากข้ึน
ในการตัดสินใจสำหรับคนที่ไม่ได้จะเข้าไปทำบุญเพียงอย่างเดียวจะเป็นการเติมเต็มเส้นทางท่องเที่ยว  

(4) คุณค่าที่ได้รับทั้งรูปธรรมและนามธรรม สรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงศาสนาหรือ
เชิงวัฒนธรรม โดยมุ่งเน้นเพิ่มจำนวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยี่ยมชมวัดได้เรียนรู้วิถีพุทธในด้านต่าง ๆ 
ทั้งด้านพุทธศิลป์ สถาปัตยกรรม และพุทธพิธี ที่สืบเนื่องกันมาหลายยุคหลายสมัยในแต่ละท้องถิ่น 
และรวมไปถึงการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้เข้าถึงหลักธรรมคำสั่งสอนของพระศาสดา เพ่ือให้รู้ถึงแก่น
แท้ของพระพุทธศาสนาที่มุ่งเน้นให้เหล่าเวไนยสัตว์หลุดพ้นจากความทุกข์ ละบาปอกุศลทั้งปวง ทำ
กุศลให้ถึงพร้อม และทำจิตใจให้บริสุทธิ์ ผุดผ่อง  

3) การนำเสนอข้อมูลเกี่ยวกับบริบทโดยรอบวัด (เส้นทางและการเดินทาง สิ่งอำนวยความ
สะดวก และสถานที่น่าสนใจอื่น ๆ)  

(1) เส้นทางและการเดินทาง สรุปได้ว่าการเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในเชิงศาสนานั้น
คนไทยไม่ยุ่งยากไม่ลำบากเนื่องจากสามารถที่จะเดินทางไปแล้วก็เสิร์ชข้อมูลเพิ่มเติมการใช้ Google 
map ซึ่งอาจจะเชื่อมโยงต่อไปยังเว็บไซต์ อาจจะมีการปรับเปลี่ยนได้ การโฆษณาประชาสัมพันธ์สื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ปัจจุบันมีหลายช่องทาง ทั้ง Twitter หรือจะเป็น YouTube ต้องทำให้ข้อมูลที่
เป็น Real Time ในสถานการณ์จริง การที่นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปหรือค้นหาข้อมูลไม่ใช่เฉพาะ
ภาษาไทยนักท่องเที่ยวจะเลือกพื้นที่ที่เขาจะไปคือพื้นที่จังหวัดไหน และรูปแบบของการเดินทางจะ
เป็นการเชื่อมโยงกับทางอากาศไปอย่างไรและทางบกไปอย่างไร การบ่งบอกการอำนวยความสะดวก
ในการเดินทางเข้าไปถึงแหล่งท่องเที่ยงซึ่งมีความสำคัญและจำเป็นต่อการตัดสินใจที่จะเดินทางไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

(2) สิ่งอำนวยความสะดวก สรุปได้ว่าสิ่งอำนวยความสะดวกควรเป็นเรื่องของพื้นที่
ใกล้เคียง ไม่ว่าจะเป็นที่พัก โรงแรม เกรสเฮ้าส์ ชุมชนท้องถิ่น และเรื่องของสินค้าชุมชน อาหาร
ท้องถิ่นแบบโบราณ เพื่อนำมาเป็นองค์ประกอบในการ โปรโมทด้วย ก็จะเป็นการส่งเสริมสนับสนุน
การท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี ยิ่งเป็นข้อมูลกลาง ความสำคัญต้องชี้ให้เห็นตัววัด และชุมชนที่อยู่ใกลว้ัด 
โดยให้คำนึงถึง บ้าน วัด โรงเรียน (บวร) นักท่องเที่ยวสามารถไปเรียนรู้ในสิ่งเหล่านี้ได้ ไปวัดไปเรียนรู้
ประวัติวัด ขณะเดียวกันวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนที่อยู่ใกล้เคียงเขาสามารถที่จะเดินทางท่องเที่ยว
แล้วก็ไปเรียนรู้ในสิ่งเหล่านี้ได้ แต่สิ่งสำคัญคือรีวิว เป็นการท่องเที่ยวตามกระแสตามเทรนด์ (Trend) 
เป็นข้อมูลกลางต้องเผยแพร่ออกไปต้องปรับข้อมูลให้ทันสมัยอยู่เสมอ และให้วัดได้ช่วยคิดค้นข้อมูล
เหล่านี้ด้วยจะช่วยให้ถึงกลุ่มเป้าหมายได้มากท่ีสุด  
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(3) สถานที่น่าสนใจอื่น ๆ สรุปได้ว่าข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยววิถีพุทธอื่น ๆ ซึ่ง
อยู่ในเส้นทางเดียวกันและใกล้เคียงกันนักท่องเที่ยวโดยปกติคงไม่มีใครอยากไปเที่ยวลำพังวัดเพียง
อย่างเดียว การระบุสถานที่เที ่ยวใกล้เคียง ไม่ว่าจะเป็นวัด หรือโบราณสถานเก่าแก่ หรือแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชนอื่น ๆ ที่น่าสนใจและสามารถเชื่อมโยงกันได้เป็นข้อมูลที่จะเอามาเพิ่มเติมเพื่อให้คนที่
จะเข้าไปเที่ยวดึงดูดให้คนมาวัดนี้ นอกจากเที่ยววัดนี้แล้วยังสามารถไปสถานที่เที่ยวอ่ืน ๆ ได้ สามารถ
ดึงดูดคนท่ีไม่ได้สนใจไปไหว้พระเพียงอย่างเดียว อาจจะดึงดูดคนอื่น ๆ ที่แวะไปท่องเที่ยวเพิ่มเติมได้ 

ต่อจากนั้น ได้ลงพื้นที่เพ่ือสำรวจและรวบรวมข้อมูลวัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรมใน
เมืองหลัก 15 จังหวัด ร่วมกับการศึกษาค้นคว้าจากเอกสารข้อมูลทางประวัติศาสตร์ของวัดเหล่านั้น
และบริบทพ้ืนที่ของวัด โดยไดท้ำการคัดเลือกวัดและสถานปฏิบัติธรรมแบบเจาะจงเพ่ือรวบรวมข้อมูล
ในเชิงกายภาพของพ้ืนที่ โดยมีหลักเกณฑ์ในการคัดเลือก ดังนี้  

(1) สถานที่ในการลงพื้นที่สำรวจต้องเป็นสถานที่เหมาะสมและมีศักยภาพในการพัฒนา
เป็นแหล่งท่องเที ่ยววิถีพุทธ มีแหล่งท่องเที ่ยวและสถานปฏิบัติธรรมที่สำคัญ มีโบราณสถาน 
โบราณวัตถุ มีกิจกรรมการปฎิบัติธรรม มีพระวิปัสสนาจารย์ มีเส้นทาง เดินทางเข้าถึงง่าย และสิ่ง
อำนวยความสะดวกท่ีเพียงพอสำหรับนักท่องเที่ยว  

(2) สถานที่ในการลงพื้นที่สำรวจต้องมีองค์กรชุมชน ผู้นำ และประชาชน เจ้าอาวาส/
ผู้ดูแลสถานที่อนุญาตและให้ความร่วมมือในการพัฒนาฐานข้อมูลการท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธ จัดทำจดหมายและประสานงานติดต่อเพื่อขออนุญาตทำวิจัยกับกลุ่มประชากร
เป้าหมาย ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ลงพื้นที่คือวัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติ
ธรรมในเมืองหลัก 15 จังหวัด  

เมื ่อได้รายชื ่อวัดท่องเที ่ยวและสถานปฏิบัติรวมทั ้ง 30 แห่งที ่ผ่านการคัดเลือกแล้ว 
คณะผู้วิจัยได้ลงพื้นที่เพื่อพบกลุ่มเป้าหมายคือ เจ้าอาวาส/ผู้ดูแลสถานที่ ผู้นำชุมชน และประชาชน 
ตลอดจนถึงนักท่องเที่ยวเพื่อสร้างความร่วมมือในการพัฒนาฐานข้อมูลเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถี
พุทธ โดยเบื ้องต้นได้จัดทำจดหมายและประสานงานติดต่อเพื ่อขออนุญาตทำวิจัยกับกลุ ่มประ
ประชากรเป้าหมาย การลงพื้นที่คณะผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-Depth Interview) และแบบ
สังเกต ตลอดถึงชุดปฏิบัติการแล้วลงพื้นที่วัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรมในเมืองหลัก 15 จังหวัด  

4.1.3 แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์  (Web Portal) สำหรับการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ 

การรวบรวมข้อมูลภาคสนามจากวัดท่องเที่ยวและวัดปฏิบัติธรรมซึ่งเป็นพื้นที่วิจัย ตั้งอยู่
ในเมืองหลัก 15 จังหวัด ประกอบด้วยวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง รวม 30 
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แห่ง โดยเริ่มจากการรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับวัดท่องเที่ยวและสถานฏิบัติธรรม ทั้ง 30 แห่ง จาก
เอกสาร หนังสือ วารสาร สิ่งพิมพ์และเว็บไซด์ต่าง ๆ โดยจัดทำเป็นสารสนเทศ 9 รายการ เมื่อพร้อม
แล้วจึงลงพื้นที่ภาคสนาม เพื่อสัมภาษณ์เชิงลึกเจ้าอาวาสหรือผู้ดูแลวัดท่องเที่ยวและวัดปฏิบัติธรรม 
จากนั้น จะได้จัดให้มีการสนทนากลุ่มเฉพาะ เพื่อให้ผู้ทรงคุณวุฒิได้วิพากษ์และให้ความเห็น ก่อน
ดำเนินการพัฒนาเป็นระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ต่อไป 

ทั ้งนี ้ การจัดทำระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal)  จะได้ใช้ข้อมูลจาก
โครงการวิจัยย่อย 1 ซึ่งดำเนินการเกบ็รวบรวมข้อมลูเชิงลกึเกี่ยวกบัสารสนเทศครบทั้ง 9 รายการ ซึ่ง
แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) นั้น จะนำสารสนเทศจากฐานข้อมูล
ดังกล่าวมาใช้งาน และจะเลือกสารสนเทศเพียง 4 ข้อ มาจัดทำเป็นคำถามปลายเปิดเพื่อสอบถาม
ข้อมูลเพิ่มเติม และเก็บรวบรวมข้อมูลในรูปแบบภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวสำหรับการจัดทำระบบ
ข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เพ่ิมเดิม ได้แก่ 

(1) แนวคำถามเก่ียวกับ ที่ตั้ง และการติดต่อ  
(2) แนวคำถามเก่ียวกับ ประเภทเส้นทาง (Route) ของสถานที่แห่งนั้น 
(3) แนวคำถามเก่ียวกับ สถานที่สำคัญๆ ภายในสถานที่แห่งนั้น 
(4) แนวคำถามเก่ียวกับ เส้นทาง การเดินทาง และบริบทโดยรอบ 

ข้อมูลจากภาคสนามได้นำมาวิเคราะห์และสังเคราะห์เพ่ือแบ่งเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวที่
สอดคล้องกับแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และความต้องการของผู้ใช้งาน อีกทั้งจะได้มีการจัด
ประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) โดยเชิญผู้ทรงคุณวุฒิจากสำนักงานพระพุทธศาสนา
แห่งชาติ ผู้อำนวยการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 3 ภาค และนายกสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่ง
ประเทศไทย รวม 5 ท่าน เพื่อนำเสอนผลการลงพื้นที่และประมวลความเห็นแล้วจัดเป็นเส้นทางการ
ท่องเที่ยว เพ่ือให้มีความสอดคล้องกับความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวทั้งในปัจจุบันและ
อนาคต  

ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูล สามารถจัดทำเป็นเส้นทางท่องเที่ยววิถีพุทธ แบ่งออกเป็น 2 
เส้นทาง คือ เส้นทางท่องเที่ยววัด และเส้นทางการปฏิบัติธรรม เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธใน
เมืองหลัก 15 จังหวัด คือ เส้นทางวัดท่องเที่ยว ทั้ง 6 ภาคมี 3 เส้นทาง และ (2) เส้นทางการปฏิบัติ
ธรรม ทั้ง 6 ภาคมี 3 เส้นทาง 

เริ่มกันท่ีเส้นทางท่องเที่ยววัด แบ่งเป็น 3 สาย มีรายละเอียดดังนี้ 

(1) เส้นทางท่องเที่ยววัดสายเกจิอาจารย์ รูปเคารพ และวัตถุมงคล  
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วัดโสธรวรารามวรวิหาร วัดเก่าแก่คู่บ้านคู่เมืองฉะเชิงเทรา ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ำบางปะกง 
มีพระพุทธโสธร เป็นพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์ปางสมาธิ ประวัติเล่าว่า องค์พระลอยน้ำมา แล้วหยุด
ตรงหน้าวัด อีกทั้งยังมีพระอุโบสถหลังใหม่ ที่วิจิตรงดงาม และมีขนาดใหญ่ที่สุด 

 
พระพุทธรูปหลวงพ่อโสธรในพระอุโบสถหลังใหม่ 

วัดโสธรวรารามวรวิหาร วัดเก่าแก่คู่บ้านคู่เมืองฉะเชิงเทรา ตามประวัติเล่าถึงปาฏิหาริย์ว่า 
พระพุทธโสธร หรือ หลวงพ่อโสธร เป็นพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์ปางสมาธิ ลอยมาตามแม่น้ำบางประกง
แล้วหยุดตรงหน้าวัดแห่งนี้ ประชาชนได้อัญเชิญมาประดิษฐานที่พระอุโบสถในปี 2313 แต่เดิมเป็น
พระพุทธรูปหล่อสำริดปางสมาธิ ทางวัดได้เอาปูนพอกเสริมหุ้มองค์เดิมไว้ จนมีลักษณะที่เห็นรูปทรง
งดงามยิ่งนัก หลวงพ่อโสธร เป็นที่เคารพศรัทธาของชาวแปดริ้วและประชาชนทั่วทุกสารทิศ จึงได้
เดินทางมากราบไหว้สักการะ ขอพร ปิดทอง ถวายละครรำ หรือไข่ต้มตลอดทั้งวัน  

พระอุโบสถหลังใหม่สวยสดงดงาม ด้วยหลังคาแบบจัตุรมุขอย่างปราสาทไทย ส่วนกลาง
ของพระอุโบสถ เป็นที่ประดิษฐานหลวงพ่อโสธร มียอดมณฑปสูงถึง 85 เมตรเป็นยอดฉัตร 5 ชั้น 
ประดับด้วยทองคำ ส่วนจิตรกรรมฝาผนังโดยรอบ ประกอบภาพเรื่องราวของสีทันดรเป็นแดนแห่ง
ทิพย์ เป็นพระอุโบสถท่ีมีขนาดใหญ่และสวยงามที่สุด ผนังด้านนอกพระอุโบสถปูด้วยหินอ่อนจากเมือง
คาร์ราร่า ประเทศอิตาลี ผนังด้านในเป็นงานจิตรกรรมฝาผนังโดยศิลปินแห่งชาติ ซึ ่งเป็นผู้เขียน
ภาพประกอบพระราชนิพนธ์ เรื่องพระมหาชนก ทุกๆปีจะมีพิธีอัญเชิญหลวงพ่อโสธรขึ้นจากแม่น้ำบาง
ปะกง เป็นประเพณีท่ีกระทำสืบเนื่องมาช้านาน และมีคุณค่าทางจิตใจกับผู้ที่มากราบสักการะ1  

 

 1 สัมภาษณ์ คุณปญัญานุช เจริญผล นักศีกษาจาก มศว. ประสานมิตร, 14 มกราคม 2565.   
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วัดละหารไร่ จังหวัดระยอง มีผู้คนแวะเวียนมาอย่างไม่ขาดสาย ด้วยความศรัทธาของ
พุทธศาสนิกชนในพระอริยสงฆ์ หลวงปู่ทิม หลวงปู่ทิม อิสริโก พระเกจิชื่อดังแห่งภาคตะวันออก จะรูป
หล่อองค์ใหญ่ตั้งตระหง่านโดนเด่นเป็นที่เคารพสักการะ 

 
หลวงปู่ทิม อิสริโก 

ด้วยความเคารพและศรัทธาของพุทธศาสนิกชนในพระเกจิชื่อดังแห่งภาคตะวันออก    จึง
มีผู้เดินทางมาสักการะรูปหล่อของหลวงปู่ทิม อิสริโก ณ วัดละหารไร่ จังหวัดระยอง อย่างไม่ขาดสาย 
แม้ว่าท่านจะละสังขารไปแล้ว เมื่อวันที่ 16 ตุลาคม พ.ศ. 2518 รวม สิริอายุได้ 96 ปี นับพรรษาได้ 69 
พรรษา ทุกๆปีจะมีการทำบุญครบรอบวันมรณภาพ   ด้วยความศรัทธา ที่ท่านดำรงตนอยู่ในความ
เรียบง่าย เป็นแบบอย่างของความสมถะ และเป็นหมอยาด้วย ประกอบกับหลวงปู่ทิมเป็นพระนัก
ปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐาน ความมักน้อยสันโดษ ทำให้ญาติโยมเกิดความเลื่อมใสศรัทธา อีกท้ังยังเป็นที่
กล่าวขานกันว่าท่านเป็นพระที่มีพลังจิตแก่กล้ารูปหนึ่ง จึงมีลูกศิษย์ลูกหามากมายสืบต่อมาจนถึง
ปัจจุบัน นอกจากรูปหล่อองค์ใหญ่ ของหลวงปู่ทิม ที่ตั้งตระหง่านโดนเด่นเป็นที่เคาระสักการะแล้ว ยัง
มีการจัดแสดงภาพถ่ายของท่าน ท่ามกลางความร่มรื่นและความสวยงามของวิหาร เจดีย์ หรือจะมา
สักการะบูชาอัฐิธาตุ หลวงปู่ทิมในศาลา รินทรานุรักษ์ ที่มีหุ ่นขี้ผึ ้งของหลวงปู่ทิม ทำให้ระลึกถึง
พระคุณเสมือนท่านยังคงมีชีวิตอยู่ อีกท้ังยังมีหุ่นขี้ผึ้ง หลวงพ่อเชย ชยธัมโม อีกด้วย  ผลงานที่หลวงปู่
ทิม ฝากไว้ให้คนรุ่นหลังได้สักการะ คือ พระประธานในพระอุโบสถ รวมถึงสาวก ซ้าย ขวา อย่าง พระ
โมคคัลนะ และ พระสารีบุตร ที่หลวงปู่ทิมเป็นผู้ปั้นเองด้วยดินจากบ่อน้ำศักดิ์สิทธิ์ วังสามพญา ประจำ
จังหวัดระยอง วัดละหารไร่แห่งนี้จึงมีนักท่องเที่ยวหลั่งไหลมากราบหลวงปู่ทิม ขอพร ถ่ายรูปรับวัตถุ
มงคลทำให้ผู้ที่มาเยื่อนสัมผัสได้ถึงความสงบ ความสบายใจเมื่อได้มากราบสักการะพระอริยสงฆ์ หลวง
ปู่ทิม อิสริโก 
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วัดห้วยมงคล จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ เป็นที่ประดิษฐานรูปเหมือนหลวงพ่อทวดองค์
ใหญ่ที่สุดในโลก หลวงพ่อทวดเป็นพระอริยสงฆ์ที่คนปักษ์ใต้ เคารพศรัทธาสูงสุด จึงมีประชาชนจาก
ทั่วสารทิศมากราบไหว้สักการะอย่างไม่ขาดสาย 

 
หลวงปู่ทวด 

วัดห้วยมงคล จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ เป็นที่ประดิษฐานรูปเหมือนหลวงพ่อทวดองค์ใหญ่
ที่สุดในโลก สร้างขึ้นเพื่อน้อมเกล้าน้อมกระหม่อมถวายเป็นพระราชกุศล เนื่องในวันมหามงคลเฉลิม
พระชนมพรรษาครบ 6 รอบของพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9  
บริเวณวัดมีพ้ืนที่กว้างขวาง จัดสวนร่มรื่น มีบ่อปลาให้นักท่องเที่ยวได้ทำบุญให้อาหาร อีกทั้งยังมีพระ
บรมสารีริกธาตุ พระมณฑป รูปแกะสลักช้างเอราวัณสามเศียร หลวงพ่อพุทธโสธร  

หลวงพ่อทวดองค์ใหญ่ที่สุดในโลก มีขนาดหน้าตักกว้าง 9.9 เมตร สูง 11.5 เมตร บนฐาน
สูง 3 ชั้น ชั้นล่างกว้าง และ ยาว 70 เมตร ภายใต้ฐานเป็นห้องโถงขนาดใหญ่ไว้เพ่ือปฏิบัติศาสนกิจใน
วันสำคัญทางศาสนา บริเวณรอบรอบองค์พระสามารถมองเห็นทิวเขาล้อมรอบและเห็นภูเขาตะนาว
ศร ีด้านล่างของฐานหลวงองค์หลวงพ่อทวดมีรูปปั้นช้างเอราวัณประดับอยู่ที่เชิงบันไดข้างละหนึ่งเชือก 
ภายในวัดมีศาลาสำหรับให้นักท่องเที่ยวกราบไหว้บูชาพระพุทธรูปต่างๆ นอกจากนี้ยังมีรูปสลักหลวง
พ่อทวดและแกะสลักจากไม้ตะเคียนทองขนาดใหญ่ 

นอกจากนี้ วัดห้วยมงคลยังมีหลวงปู่ทวดเหยียบน้ำทะเลจืดแกะสลักจากไม้ตะเคียนทอง
ขนาดใหญ่อายุกว่าพันปี ที่ฝังอยู่ในทรายใต้แม่น้ำยม จังหวัดแพร่ลึกกว่า 10 เมตร ชาวบ้านเชื่อกันว่า
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ต้นไม้ที่มีแก่นสูง 1 คืบข้ึนไป จะมีรุกขเทวดาสถิตอยู่เพ่ือดูแลปกป้องคุ้มครองคนที่มาสักการบูชา เมื่อ
นำต้นตะเคียนทองมาแกะเป็นรูปเคารพของหลวงพ่อทวดเหยียบน้ำทะเลจืด จึงความเชื่อว่าจะดล
บันดาลให้ปราศจากโรคภัยไข้เจ็บ ประสบแต่ความสุขความเจริญ 

สำหรับผู้ที ่ต้องการปฏิบัติธรรม ต้องมาที่วัดป่าสุญญตา2 จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ เดิม
เรียกว่า “ที่พักสงฆ์อาศรมสุญญตา” โดยหลวงพ่อปัญญานันทภิกขุพร้อมลูกศิษย์ได้มาจัดกิจกรรมพา
นักศึกษาเข้าค่ายปฏิบัติธรรม อบรมจริยธรรมสามเณรและเยาวชน จนเป็นที่รู้จักของสาธุชนทั่วไป 
การปฏิบัตินั้น ยึดแนวทางของหลวงพ่อพุทธทาส โดยใช้หลักอานาปานสติ มี 4 ฐาน คือ กาย เวทนา 
จิต ธรรม เป็นหลักใหญ่ๆ ใช้คำบริกรรมยุบหนอ พองหนอ หลวงพ่อจะเน้นที่สุญญตา นิพพานไม่ต้อง
รอชาติหน้า ทำใจเราไม่ให้ทุกข์ การระลึกถึงคำสอนของพระวิปัสสนาจารย์ หลวงพ่อพระอธิการคัมภีร
ญาณ อภิปุญโญ จะเป็นการเตือนสติ มีพระรัตนตรัยเป็นเครื่องเตือนใจ ประกอบกับศรัทธา 

วัดไชยธาราราม หรือวัดฉลอง จังหวัดภูเก็ต ภายในวัดมีวิหารและมณฑปทรงจตุรมุขที่
สวยงาม เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูปปางสมาธิเพชร ภายในของพระวิหารยังเป็นที่ประดิษฐานรูป
จำลองของหลวงพ่อแช่ม หลวงพ่อช่วง และหลวงพ่อเกลื้อม พระเกจิอาจารย์ของภาคใต้ 

 
วิหารหรือมณฑปทรงจตุรมุข (มณฑปพ่อท่านสมเด็จเจ้า) 

วัดไชยธาราราม (วัดฉลอง) เป็นที่ประดิษฐานรูปหล่อของหลวงพ่อแช่ม ปูชนียบุคคลเป็น
สัญลักษณ์ที่อยู่ในคำขวัญของจังหวัดภูเก็ตเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญในสมัยรัชกาลที่ 5 ทรงเปลี่ยน
ชื่อวัดฉลองเป็น “วัดไชยธาราราม” หลวงพ่อแช่ม วัดแห่งนี้ ท่านเป็นที่พึ่งของชาวบ้านในการรักษา

 

 2 สัมภาษณ์ พระอธิการคัมภรีญาณ อภิปุญโญ, เจ้าอาวาส วดัป่าสญุญาตา, 21 มกราคม 2565. 
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โรคเนื่องจากท่านเป็น พระที่มีศาสตร์วิชาในด้านการปรุงยาสมุนไพรและรักษาโรคเข้าเฝือกผู้ป่วย
กระดูกหัก ท่านเป็นที่เลื่อมใสศรัทธาของผู้คนมากถึงขนาดที่มีคนรอปิดทองตามแขนและขาของท่าน
ราวกับปิดทองพระพุทธรูป แม้ว่าหลวงพ่อแช่มจะมรณภาพมาตั้งแต่ปี 2451 แล้วก็ตาม แต่เรื่องราว
ความศักดิ์สิทธิ์และเมตตาธรรมของท่านก็ยังเป็นที่เล่าขาน และเลื่อมใสศรัทธาของชาวเมืองภูเก็ต 
ตลอดจนประชาชนทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ สืบมาจนถึงปัจจุบัน  นอกจากหลวงพ่อแช่มแล้ว ที่วัด
ฉลองยังมี หลวงพ่อช่วง และหลวงพ่อเกลื้อมที่ชาวบ้านเคารพศรัทธาเลื่อมใสเช่นกันโดยนอกจาก
ความศักดิ์สิทธิ์แล้วท่านทั้งสองยังมีชื่อเสียงทางด้านการปรุงสมุนไพรและรักษาโรคด้วย ดังนั้นแม้ท่าน
ได้มรณภาพไปแล้วชาวบ้านที่มีเรื่องทุกข์ร้อนก็ยังคงมากราบไหว้บนบานไม่ขาดสาย สถานที่สำคัญ 
อาทิ กุฎิจำลองหลวง พ่อแช่ม  ศาลาเรือนไทยไม้สักแกะสลัก ลวดลายไทย ทั้งหลังสวยงามมาก 
ภายในจัดแสดงหุ่นขี้ผึ้งจำลองของอดีตเจ้าอาวาสวัดฉลองทั้ง 3 รูป และจัดแสดงเครื่องใช้อัฐบริขาร
ด้วย พระอุโบสถ กลางสระน้ำแห่งหนึ่งถือว่าเป็น"อุโบสถ"เพื่อให้พระสงฆ์สามารถลงไปปฏิบัติสังฆ
กรรม เรียกว่า "โบสถ์น้ำ" ต่อมาภายหลังได้มีการสร้างพระอุโบสถขึ้นใหม่ก็เลิกเลย ใช้โบสถ์น้ำ แต่ได้
ปลูกบัวหลวงแทนปัจจุบันคือสระน้ำขุมบัวหลวง) สิ่งที่น่าสนใจภายในวัด  วิหารพ่อท่านเจ้าวัดพระ
ประธานในวิหารเก่าแก่ อันเป็นที่ตั ้งของวัดฉลองแต่โบราณ พระพุทธรูปปางมารวิชัย ศิลปะสมัย
รัตนโกสินทร์ ด้านซ้ายจะมีรูปหล่อของชายชรานั่งถือตะบันหมาก ชาวบ้านเรียกว่า  "ตาขี้เหล็ก" 
ด้านขวามีรูปหล่อเป็นยักษ์เรียกว่า "ท้าวนนทรี" วิหารหรือมณฑปทรงจตุรมุข (มณฑปพ่อท่านสมเด็จ
เจ้า) ประดิษฐานพระพุทธรูปปางสมาธิเพชร ภายในของพระวิหารยังเป็นที่ประดิษฐานรูปจำลองของ 
พระเกจิอาจารย์ของภาคใต้   

(2) เส้นทางท่องเที่ยวัดสายสถาปัตยกรรมและจิตรกรรม  

วัดพระสิงห์วรมหาวิหาร เป็นศิลปะล้านนา มีพระพุทธสิหิงค์เป็นพระพุทธรูปสำคัญคู่
เมืองเชียงใหม่ สำหรับผู้ที่เกิดปีมะโรง ต้องมาสักการะพระธาตุหลวงประจำปีเกิด  
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พระพุทธสิหิงค์ 

วัดพระสิงห์วรมหาวิหารจังหวัดเชียงใหม่ พระธาตุหลวงประจำปีเกิดของผู้ที่เกิดปีมะโรง 
สังกัดคณะสงฆ์มหานิกาย เดิมชื่อว่า วัดลีเชียงพระ ในรัชสมัยพระเจ้าแสนเมืองมาได้โปรดฯให้อัญเชิญ
พระพุทธสิหิงค์จากเมืองเชียงรายลงมาประดิษฐาน ชาวบ้านจึงเรียกว่า วัดพระสิงห์ 

ภายในวัดมีพระพุทธสิหิงค์ พระพุทธรูปสำคัญคู่เมืองเชียงใหม่ ศิลปะล้านนาสร้างขึ้นราว
พ.ศ. 700 ประดิษฐานอยู่ในวิหารลายคำ ภายในวิหารยังมีภาพจิตรกรรม ภาพเรื่องสังข์ทอง และ
ชีวิตประจำวันงดงามเสมือนจริงอีกด้วย นอกจากนี้ยังมี อุโบสถสองสงฆ์ มีมุขสองด้าน ซุ้มประตู
ตกแต่งด้วยลวดลายปูนปั้นวิจิตรงดงาม ภายในมีมณฑปตั้งอยู่ตรงกลาง เป็นที่ประดิษฐานพระเจ้าทอง
ทิพย์จำลอง (พระพุทธรูปเชียงแสนในสมัยต้น) หอไตร ลายปูนปั้นประดับสวยงาม ชั้นบนเป็นอาคาร
ไม้ทรงวิหารพื้นเมืองล้านนา เป็นแหล่งสถาปัตยกรรมที่ทรงคุณค่า คู่บ้านคู่เมืองเชียงใหม่ วัดแห่งนี้จึง
เป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวจากทุกมุมโลก ผู้มาเยือนจะได้สัมผัสกับความวิจิตรงดงาม ราวกับว่ากำลัง
ย้อนกลับไปสู่สภาพการณ์เมื่อ 700 ปีก่อน 

วัดหนองแวง จังหวัดของแก่น มีพระมหาธาตุแก่นนคร องค์พระธาตุตั ้งเด่นเป็นสง่า
มองเห็นแต่ไกล เป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์คู่เมืองที่ยึดเหนี่ยวจิตใจทำให้ผู้มาเยือนสุขกาย สบายใจเมื่อได้เห็น 
นักท่องเที่ยวสามารถเดินขึ้นไปชมพระธาตุได้ทั้ง 9 ชั้น อีกทั้งยังชมทัศนียภาพของเมืองขอนแก่นได้
รอบท้ัง 4 ทิศ 
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พระมหาธาตุแก่นนคร 

หากมาจังหวัดขอนแก่นแล้วไม่ได้มาไหว้พระมหาธาตุแก่นนคร แห่งวัดหนองแวง พระ
อารามหลวง เพื่อทำบุญขอพรก็เหมือนมาไม่ถึงวัดนี้เป็นเก่าแก่กว่า 200 ปี องค์พระธาตุ ตั้งเด่นเป็น
สง่ามองเห็นแต่ไกล ถือสิ่งศักดิ์สิทธิ์คู่เมืองที่ยึดเหนี่ยวจิตใจทำให้ผู้มาเยือนสุขกาย สบายใจเมื่อได้เห็น 
เดิมชื่อ วัดเหนือ หลวงปู่คูณ อดีตเจ้าอาวาส เป็นผู้ริเริ่มสร้างพระมหาธาตุแก่นนคร ซึ่งได้นำแนวคิด
แบบของพระธาตุในภาคอีสานมารวมกันไว้ ความพิเศษพระมหาธาตุแก่นนคร หรือพระธาตุเก้าชั้น
ฐานสี่เหลี่ยมกว้างด้านละ 50 เมตร เรือนยอดทรงเจดีย์จำลองแบบจากพระธาตุขามแก่น องค์พระธาตุ
สูง 80 เมตรมีพระจุลธาตุ 4 องค์ตั้งอยู่ทั้ง 4 มุมและมีกำแพงแก้วพญานาค 7 เศียรล้อมรอบ เป็น
ศิลปะสมัยทวาราวดี ผสมผสานศิลปะอินโดจีน ลักษณะแบบชาวอีสานปากแห โดยยอดสุดเป็นรูปทรง
ของพระธาตุพนม ถัดลงมาเป็นรูปทรงกลมของพระธาตุขามแก่น และถัดลงมาเป็นรูปทรงของพระธาตุ
วัดหนองแวง จนถึงฐานให้สามารถเดินข้ึนได้ถึง 9 ชั้น  

ทุกชั้นจะมีความสวยงามและน่าสนใจแตกต่างกัน โดยชั้นบนสุดจะเป็นที่ประดิษฐานพระ
บรมสารีริกธาตุ อย่างชั้นที่ 1 จะมีความน่าสนใจอยู่ตรงที่มีลักษณะเป็นหอประชุม มีพระประธาน
ประดิษฐานอยู่ 4 องค์ ซึ่งรอบๆจะมีการตกแต่งลวดลายต่างๆ ทั้งเสา บานประตู และหน้าต่าง ทั้งการ
แกะสลักเป็นนิทานเรื่องจำปาสี่ต้น โดยเฉพาะที่บานประตูใหญ่ ที่จะแกะสลักเป็นรูปแบบ 3 มิติ โดย
หลวงปู่คูณท่านต้องการอนุรักษ์ไว้เพ่ือให้ชนรุ่นหลังได้เข้ามาศึกษาและเที่ยวชมความวิจิตรงดงาม 
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วัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร จังหวัดชลบุรี มีพระบรมธาตุเจดีย์มหาจักรีพิพัฒน์ เป็น
พระเจดีย์ขนาดใหญ่ สมเด็จพระสังฆราช สกลมหาสังฆปริณายกพระองค์ ที่ 19 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ 
เป็นประธานจัดสร้างวัด มีความตั้งใจให้เป็นสำนักปฏิบัติธรรมและเทิดพระเกียรติบูรพมหากษัตริย์ไทย  

 
พระบรมธาตุเจดีย์มหาจักรีพิพัฒน์ 

วัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร จังหวัดชลบุรี มีสมเด็จพระสังฆราช สกลมหาสังฆปริณา
ยก พระองค์ที่ 19 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ เป็นประธานจัดสร้างวัด มีความตั้งใจที่ให้เป็นสำนักปฏิบัติ
ธรรม และเทิดพระเกียรติบูรพมหากษัตริย์ไทย โดยมีอาคารสิ่งปลูกสร้างที่มีความสวยงามทรงคุณค่า
อยู่คู่กับธรรมชาติ พระบรมธาตุเจดีย์มหาจักรีพิพัฒน์ เป็นพระเจดีย์ขนาดใหญ่ สร้างถวายแด่
พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ชั้นล่างใช้สำหรับการบำเพ็ญกุศลในโอกาสต่างๆ มี
พระพุทธรูป ภปร.ปางประทานพร เป็นองค์พระประธาน ชั้นที่ 2 เป็นโถงสำหรับการประชุมสงฆ์ เป็น
ที่ปฏิบัติสมาธิภาวนา ชั้นที่ 3 เป็นที่ประดิษฐานพระเจดีย์บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ   

นอกจากนี้ยังมี มหามณฑปพระพุทธบาท ภ.ป.ร. สก. พระเจดีย์พุทธคยาจำลอง เป็นที่
ระลึกถึงพระสัมมาสัมพุทธเจ้า ชั้นล่างมีนิทรรศการถาวร เรื่อง ‘พระพุทธเจ้าตรัสรู้อะไร?’ พระวิหาร 
พระพุทธศรีอริยเมตไตรย สัมมาสัมพุทธเจ้า พระปกเกล้าอริยเขต สร้างขึ้นเพื่อน้อมเกล้าฯถวายแด่           
พระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 7 ผู้พระราชทานประชาธิปไตยแก่ปวงชนชาวไทย ส่วนพระอุโบสถ สร้างขึ้น
เพื่อถวายแด่สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช  หอพระไตรปิฎก อยู่กลางน้ำโดดเด่นสวยงาม ปัจจุบัน
ยังคงมีนักท่องเที่ยวและพุทธศาสนิกชนเดินทางมากราบสักการะพระมหาเจดีย์พระบรมสารีริกธาตุ 
และชมพระพุทธรูปหุ่นไฟเบอร์กลาสพระอริยสงฆ์สำคัญที่ล้วนมีจริยาวัตรที่งดงามในอริยาคาร ได้
เรียนรู้โอวาทธรรมคำสอนของพระอริยสงฆ์ซึ่งบรรยายเป็น 3 ภาษา รวมถึงมีผู้ติดตามฟังเทศน์จาก
พระอาจารย์สุชาติ อภิชาโต ด้วยความเลื่อมใสศรัทธา และฝึกปฏิบัติวิปัสสนากรรมกันเป็นจำนวนมาก 
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วัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร จังหวัดเพชรบุรี มีองค์พระประธานปางมารวิชัยที่งดงาม
ที ่ส ุดแห่งหนึ ่งในประเทศไทย และมีรูปหล่อสมเด็จพระสังฆราช (แตงโม) สันนิษฐานว่า เป็น
ประติมากรรมรูปคนเหมือนจริงชิ้นแรกของไทย 

 
พระประธานในพระอุโบสถปางมารวิชัย 

วัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร จังหวัดเพชรบุรี เดิมชื่อว่า “วัดน้อยปักษ์ใต้” เป็นพระอาราม
หลวงชั้นตรี ชนิดวรวิหาร พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ ๕ ประกาศให้วัดแห่งนี้
เป็นพระอารามหลวงตั้งแต่ พ.ศ. 2452 และเป็นแหล่งรวมความรู้ด้านสถาปัตยกรรม ประติมากรรม
และจิตรกรรมด้วยฝีมือของช่างหลวง กรมศิลปากรได้ขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานสำคัญ เจ้าอาวาส
วัดใหญ่สุวรรณาราม กล่าวว่า สมเด็จสังฆราชแตงโมได้บูรณะวัดใหม่ งดงามทั้งในด้านศิลปะ ลายปูน
ปั้น เช่น ศาลาการเปรียญ  

พระอุโบสถศิลปะอยุธยา ยกพื้นสูงเป็นฐาน 2 ชั้น มุมฐานยกให้งอนขึ้นแบบฐานทรง
สำเภา หลังคาเป็นจตุรมุขล้อมรอบพระอุโบสถและหน้าบันทุกด้านประดับลายเครือเถา  พระระเบียง
คด ล้อมรอบเป็นสถาปัตยกรรมทรงไทยมีทั้งหมด 8 หลัง ภายในมีองค์พระประธานปางมารวิชัย ที่
งดงามที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย และมีรูปหล่อสมเด็จพระสังฆราช (แตงโม) สันนิษฐานว่า เป็น
ประติมากรรมรูปคนเหมือนจริงชิ้นแรกของไทย ส่วนภาพจิตรกรรมฝาผนังเป็นศิลปะสมัยอยุธยา ผนัง
ด้านข้างก่อทึบไม่มีช่องหน้าต่าง มีภาพเทพชุมนุมเรียงรายกัน 5 ชั้น จุดเด่นคือภาพยักษ์และอมนุษย์ 
ด้านหน้ามีช่องประตู 3 บานมีภาพเขียนทวารบาล ที่อ่อนช้อยงดงาม  

ศาลาการเปรียญ เป็นเรือนไม้สักทั้งหลัง หลังคาแบบมุขประเจิด บนศาลามีธรรมมาสน์ 2 
หลัง ส่วนหอเก็บพระไตรปิฎก รองรับด้วยเสาไม้ 3 เสา จากแนวคิดที่ว่าพระไตรปิฎกประกอบด้วย 3 
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ปิฎกคือพระธรรมปิฎก พระไตรปิฎกและพระสุตันตปิฎก เป็นสถาปัตยกรรมที่หาชมได้ยาก ผู้ที่ได้มา
เยือนวัดใหญ่สุวรรณารามเสมือนได้ย้อนเวลาไปสู่อดีต ที่สำคัญคือเป็นแหล่งรวบรวมความรู้ด้าน
ศิลปกรรมชั้นสูงด้วยฝีมือช่างหลวง ที่ควรค่าแก่การศึกษาและอนุรักษ์ไว้ให้กับคนรุ่นหลัง นับเป็น
สมบัติที่ทรงคุณค่าของชาติ 

วัดพระบรมธาตุไชยาราชวรวิหาร จังหวัดสุราษฎร์ธานี  มีพระบรมธาตุไชยาเป็น
สถาปัตยกรรมแบบศรีวิชัย รอบองค์พระธาตุมีเจดีย์เล็กๆ 4 ทิศ ล้อมรอบด้วยวิหารคด หากมองจาก
มุมสูงจะเห็นยอดพระวิหารหลวง ยอดพระบรมธาตุไชยา และยอดพระอุโบสถ ตรงเป็นแนวเดียวกัน 

 
เจดีย์พระบรมธาตุไชยา 

วัดพระบรมธาตุไชยาราชวรวิหาร จังหวัดสุราษฎร์ธานี มีเรื่องราวสำคัญในประวัติศาสตร์
มากมาย มีพระบรมธาตุเป็นที่ยึดเหนี่ยวสักการะของชาวไชยาและคนไทย  สภาพของวัดร่มรื่น แบ่ง
เขตชัดเจนคือเขตพุทธาวาสและเขตสังฆาวาส สำหรับเขตพุทธาวาสมีกำแพงล้อมรอบ  4ด้าน องค์
เจดีย์พระบรมธาตุไชยา ระเบียงพระเวียน พระอุโบสถ พระวิหารหลวง พลับพลา และพระพุทธรูป
ศิลาทรายแดง ส่วนเขตสังฆาวาสประกอบด้วยกุฏิพระสงฆ์ ศาลาการเปรียญ ห้องสมุด หอฉันท์ เป็น
ต้น และยังมีโรงเรียนชั้นประถม รวมทั้งมีพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติไชยาด้วย  

สิ่งสำคัญภายในวัดคือ เจดีย์พระบรมธาตุไชยา เป็นสถาปัตยกรรมแบบศรีวิชัย สร้างราว
พุทธศตวรรษที่ 13-14 รอบองค์พระธาตุมีเจดีย์เล็กๆ 4 ทิศ ล้อมรอบด้วยวิหารคด ซึ่งประดิษฐาน
พระพุทธรูปเก่าแก่ปางต่างๆโดยรอบ ส่วนพระวิหารหลวงอยู่ทางทิศตะวันออก ภายในมีพระพุทธรูป
น้อยใหญ่หลายองค์ ถัดไปเป็น พระอุโบสถอยู่ทางทิศตะวันตกของพระบรมธาตุไชยา หากมองจากมุม
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สูงจะเห็นยอดพระวิหารหลวง ยอดพระบรมธาตุไชยา และยอดพระอุโบสถ ตรงเป็นแนวเดียวกัน 
สร้างตามความเชื่อ เปรียบดังยอดฉัตรพระบรมธาตุไชยา คือจุดสูงสุดในทางพระพุทธศาสนาเป็น ที่
สักการะสูงสุด แต่ละชั้นจะตีความหมายเป็นมรรค 4 ผล 4 นิพพาน 1 การบูชาเป็นมงคลสูงสุด 
พระพุทธรูปสามพี่น้องปางมารวิชัยทำด้วยศิลาทรายแดงสร้างในสมัยอยุธยาฝีมือสกุลช่างไชยา ส่วน
พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติไชยาแหล่งรวบรวมเรื่องราวประวัติศาสตร์ ศิลปะ และโบราณคดี 

วัดมัชฌิมาวาสวรวิหาร จังหวัดสงขลา สร้างในสมัยอยุธยาตอนปลาย ภายในพระ
อุโบสถมีภาพวาดจิตรกรรมฝาผนังฝีมือช่างหลวงทั้ง 4 ด้าน มีความสมบูรณ์ที่สุด แบ่งเป็นชั้นๆ ชั้นบน
เป็นคนธรรพ์ เทพชุมนุม พุทธประวัติ ชั้นล่างเป็นทศชาติชาดก 

 
ภาพวาดจิตรกรรมฝาผนังพระอุโบสถ 

วัดมัชฌิมาวาส วรวิหาร จังหวัดสงขลา หรือ วัดกลาง สร้างในสมัยอยุธยาตอนปลายเดิม
ชื่อวัดยายศรีจันทร์ต่อมาปีพ.ศ.2431 พระเจ้าน้องยาเธอกรมหมื่นวชิรญาณวโรรส เสด็จเมืองสงขลา 
ไดโ้ปรดให้เปลี่ยนชื่อวัดกลางเป็นภาษาบาลีว่า วัดมัชฌิมาวาส เป็นวัดที่ผู้สำเร็จราชการเมืองสงขลาใช้
เป็นสถานที่ประกอบพิธีถือน้ำพิพัฒน์สัตยา โดยเจ้าเมืองสงขลาทุกพระองค์ได้บูรณะปฏิสังขรณ์ จน
เป็นวัดที่สวยงาม วัดแห่งนี้พระมหากษัตริย์เกือบทุกพระองค์ล้วนแล้วแต่เกี่ยวข้องในประวัติศาสตร์ 
และเป็นสถานที่เรียนแห่งแรกของโรงเรียนประจำจังหวัดคือ โรงเรียนมหาวชิราวุธ รัชกาลที่ 5 ทรง
เสด็จมาหลายครั้งและ รัชกาลที่ 6 โปรดให้ยกฐานะเป็นพระอารามหลวงชั้นตรี ชนิดวรวิหาร สิ่งสำคัญ
เช่น โบราณสถาน พระอุโบสถ พระวิหาร ศาลาฤาษีดัดตน เจดีย์ ประตูวัด การจัดสัดส่วนของวัด
สวยงามเป็นที่ดึงดูดใจ ที่เป็นส่วนหนึ่งของมรดกโลก มีความเป็นพหุวัฒนธรรมทั้งพุทธ มุสลิม จีน อีก
ทั้งผู้เชี่ยวชาญหลายศาสตร์ให้ความเห็นว่า จิตรกรรมฝาผนังในพระอุโบสถมีความสมบูรณ์ที่สุด ด้วย
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ศิลปะหลายอย่าง ภาพชาดก มหาเวสสันดรชาดกครบทั้ง 13 กัณฑ์ ภาพเทวดา พระราหู แต่ละบาน
จะมีวิถีชีวิตทางวัฒนธรรมของไทยชาวสงขลา มีมโนราห์ ชาวฝรั่ง ชาวจีนสมัยราชวงศ์ชิง มุสลิมและ 
สถาปัตยกรรมอ่ืนๆ เรียกว่ามีครบทุกสาขา ภายในพระอุโบสถแห่งนี้ จึงเป็นทั้งแหล่งศึกษาหาความรู้ที่
ทรงคุณค่า และได้รับความอ่ิมใจจากศิลปะที่สวยงามอีกด้วย 

(3) เส้นทางท่องเที่ยวัดสายประเพณีวัฒนธรรม และอนุรักษ์ธรรมชาติ  

วัดเทพพิทักษ์ปุณณาราม จังหวัดนครราชสีมา มีพระพุทธสกลสีมามงคล หรือหลวงพ่อ
ขาว เป็นพระพุทธรูปปางประทานพรองค์ใหญ่ตั้งอยู่บนเนินเขาสูง เป็นมงคลสำหรับผู้ที่สัญจรก่อนผ่าน
ประตูสู่ภาคอีสาน เป็นเครื่องเตือนสติไม่ให้ประมาทในการเดินทาง 

 
พระพุทธสกลสีมามงคล (หลวงพ่อขาว) 

วัดเทพพิทักษ์ปุณณาราม หรือ วัดหลวงพ่อขาว อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมาสร้าง
ขึ้นเมื่อปี 2514 ณ ที่แห่งนี้ ในอดีตพระสุทธิธรรมรังสีคัมภีร์เมธาจารย์ หรือท่านพ่อลี ธุดงค์มาบริเวณ
นี้ ได้นั่งสมาธิเข้ากรรมฐาน เกิดนิมิตเห็นเทวดาจำนวนมากสถิตอยู่บริเวณเทือกเขา จึงดำริที่จะสร้าง
วัดขึ้น ณ เชิงเขาสีเสียดอ้า ไปพร้อมๆกับการสร้างพระพุทธรูปไว้บนเนินเขา แต่ท่านมรณภาพไปก่อน 
จึงยังไม่ได้สร้างพระพุทธรูป ต่อมาบรรดาสานุศิษย์ จึงได้ร่วมกันสร้างพระพุทธรูปหล่อด้วยคอนกรีต
เสริมเหล็กหน้าตักกว้าง 27 เมตรมีน้ำหนัก 3000 ตัน ชาวบ้านเรียกกันว่า หลวงพ่อขาว เป็น
พระพุทธรูปปางประทานพรที่ใหญ่ที่สุดในโลก ผู้คนที่สัญจรผ่านเส้นทางถนนหลวง ซ่ึงเป็นประตูสู่ภาค
อีสาน สามารถมองเห็นพระพุทธรูปมาแต่ไกล เป็นเครื่องเตือนสติ เตือนใจในการเดินทางว่า “อย่า
ประมาท” นักท่องเที่ยวที่มาวัดแห่งนี้ สามารถเดินขึ้นไปนมัสการหลวงพ่อขาว และชื่นชมทัศนียภาพ
บนฐานพระพุทธรูป มองเห็นวิวเมืองปากช่องแวดล้อมด้วยธรรมชาติ ทีมีความรื่นรมย์ สวยงามมาก 
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ทางข้ึนไปยังพระพุทธรูปทั้งด้านซ้ายและด้านขวา สร้างโค้งเว้าประกอบกันเป็นรูปใบโพธิ์ ขึ้นไปบรรจบ
กันที่องค์พระ โดยมีบันไดรวมกันทั้งสิ้น 1,250 ขั้น หมายถึง จำนวนพระอรหันต์สาวก 

วัดพระพุทธบาทราชวรมหาวิหาร จังหวัดสระบุรี เป็นที่ประดิษฐานรอยพระพุทธบาท 
สิ่งศักดิสิทธิ์ล้ำค่าจากความศรัทธาของพุทธบริษัทและพระเจ้าแผ่นดินในสมัยอยุธยา มีความวิจิตร
งดงามด้วยพระมหามณฑปที่สร้างครอบองค์รอยพระพุทธบาท ด้วยฝีมือช่างทางศิลปกรรม หลายสมัย
รวมเข้าไว้อย่างลงตัว 

 
รอยพระพุทธบาท วัดพระพุธบาทราชวรมหาวิหาร 

วัดพระพุทธบาทราชวรมหาวิหาร จังหวัดสระบุรีนับเป็น 1 ใน 5 แห่งของโลก3 ที่มีปูชนีย
สถานสำคัญหลายแห่ง โดยเฉพาะเป็นที่ประดิษฐานรอยพระพุทธบาท สิ่งศักดิสิทธิ์ล้ำค่า จากความ
ศรัทธาของพุทธบริษัทและพระเจ้าแผ่นดินในสมัยอยุธยาสร้างขึ้นเมื่อปี 2167 ที่มีความวิจิตรงดงาม
ด้วย พระมหามณฑปที่สร้างครอบองค์รอยพระพุทธบาท ได้รับการบูรณะปรับปรุงแต่ยังทรงศิลปะเดิม
ไว้ให้อนุชนรุ่นหลังได้ศึกษาเรียนรู้ ด้วยฝีมือช่างทางศิลปกรรม แต่ละสมัยรวมเข้าไว้ อย่างเช่น ประตู
เสด็จ ทางเขตพุทธาวาสที่พระมหากษัตริย์ในสมัยกรุงศรีอยุธยาทุกพระองค์เสด็จมานมัสการรอยพระ
พุทธบาท เสด็จมาทอดผ้าพระกฐินพระราชทาน ได้มีการแห่ทางประตูเสด็จนี้ พระวิหารคลังล่าง หรือ  
"วิหารจีน" เป็นที่ออกฮู้ เตี๊ยบ, ธง สร้างในปี 2470 พระบรมราชานุสรณ์ พระเจ้าทรงธรรม ตุ๊กตารูป
ยักษ์สองตนเรียกกันว่า กุมภัณฑ์ เฝ้าวัด จะมองเห็นการแต่งกายของศิลปะโขนละครตามยุคสมัย
ดั้งเดิมในอดีต เรียกประตูนี้ว่าประตูยักษ์ ส่วนพระอุโบสถ ตั้งอยู่บริเวณไหล่เขาใกล้กับองค์พระมณฑป 

 

 3 สัมภาษณ์ พระครูศรีวรกิจจารักษ์  ผู้ช่วยเจ้าอาวาส วัดพระพุทธบาท ราชวรมหาวิหาร, 22 ธันวาคม 
2565. 
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มีรูปทรงสวยงามกระทัดรัด หลังคามุงกระเบื้องเคลือบสี มีช่อฟ้าใบระกา หางหงส์ ประดับกระจกสี
ทอง ศาลาเปลื้องเครื่อง สมัยอยุธยา พระเจ้าแผ่นดินจะทรงเปลื้องเครื่องและเปลี่ยนเครื่องฉลอง
พระองค์ใหม่ก่อนเสด็จขึ ้นนมัสการรอยพระพุทธบาทในสมัยโบราณ พระวิหารหลวง หรือ 
พิพิธภัณฑสถานแห่งพระพุทธบาท บรรจุโบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ มีพระภูษาของสมเด็จพระนารายณ์
มหาราช ทรงเจริญพระราชศรัทธา บริจาคถวายเป็นพุทธบูชา ก็ได้รวบรวมบรรจุไว้ในตู้เรียงรายเป็น
หมวดหมู่  ปัจจุบันยังคงมีกิจกรรมพิเศษ งานกราบสัการะรอยพระพุทธบาท ซึ่งตรงกับเทศกาลวัน
ตรุษจีน รวมทั้งทำบุญตักบาตร ไหว้พระขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์  ประเพณีตักบาตรดอกเข้าพรรษา ณ 
สถานที่นี้อย่างพร้อมมูลทั้งยังมีสิ่งแวดล้อมที่งดงามตามธรรมชาติ เช่นภูเขา แมกไม้ เมื่อได้มากราบ
สักการะ สร้างบุญ ได้สร้างทาน บารมี มีความสุขความสบายใจ ยังศรัทธาให้เพิ่มพูนยิ่งขึ้น 

วัดวังก์วิเวการาม จังหวัดกาญจนบุรี สุดเขตแดนประจิม (ตะวันตก) ที่มีอัตลักษณ์ความ
เป็นอยู่ที่น่าหลงใหล ในหลากหลายพหุวัฒนธรรม ทั้งชาวไทย มอญ พม่า และกลุ่มชาติพันธุ์ โดยมี
ศูนย์รวมจิตใจคือหลักคำสอนของหลวงพ่ออุตตมะ แห่งวัดวังก์วิเวการาม จังหวัดกาญจนบุรี ภายใต้
พื้นน้ำที่กว้างใหญ่ของเขี่อนเขาแหลม มีวัดใต้น้ำ (วัดวังก์วิเวการาม เก่า) ซึ่งถือได้ว่าเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวที่เป็น UNSEEN ของประเทศ 

 
ศาลาประดิษฐานสังขารหลวงพ่ออุตตมะ 

วัดวังก์วิเวการามหรือวัดท่าเสด็จ จังหวัดกาญจนบุรี ภายใต้พื้นน้ำที่กว้างใหญ่ของเขื่อน
เขาแหลม เป็นที่ตั้งของวัดวังก์วิเวการาม (เก่า) หรือ วัดหลวงพ่ออุตตมะ ในเขตอำเภอสังขละบุรี 
จังหวัดกาญจนบุรี ใกล้กับชายแดนไทย-พม่า วัดแห่งนี้สร้างโดยพระราชอุดมมงคล (หลวงพ่ออุตตมะ) 
พระเกจิอาจารย์ชื่อดังเชื้อสายมอญ ได้ร่วมกับชาวกะเหรี่ยง ชาวมอญ รวมทั้งคนไทยที่อาศัยอยู่ใน



115 

 

 

พื้นที่ช่วยกันสร้างขึ้น เริ่มแรกวัดนี้มีเพียงกุฏิ ศาลา และสำนักสงฆ์เท่านั้น ตั้งอยู่บนเนินสูงเรียกว่า 
สามประสบ ซึ่งเป็นจุดที่มีแม่น้ำ 3 สาย คือ แม่น้ำซองกาเลีย แม่น้ำบีคลี่ แม่น้ำรันตี ไหลมาบรรจบกัน 
ต่อมาได้มีการก่อสร้างเขื่อนเขาแหลมหรือเขื่อนวชิราลงกรณ์ชาวบ้านจึงย้ายมาอยู่บนเนินเขาใน
ปัจจุบัน ส่วนวัดเดิมก็ได้จมอยู่ใต้น้ำ ในช่วงที่น้ำน้อยจะแลเห็นบริเวณวัด อาทิ หอระฆัง พระอุโบสถ
หลังเก่าที่จมอยู่ใต้น้ำ รู ้จักในชื่อว่า วัดใต้น้ำ สังขละบุรี  ปัจจุบันวัดวังก์วิเวการาม เป็นสถานที่
ท่องเที่ยววิถีพุทธ เป็นศิลปะกึ่งมอญ-ไทย มีการจำลองเจดีย์พุทธคยา มีวิหารพระพุทธรูปหินอ่อนที่
ประดิษฐานพระพุทธรูปหินอ่อน ปางมารวิชัยหนัก 9 ตัน หรือที่คนทั่วไปเรียกว่า“หลวงพ่อขาว” หรือ 
“หลวงพ่อหยกขาว” นอกจากนี้ยังมพีระอุโบสถที่มคีูน้ำรอบ 

วัดวังก์วิเวการาม นับได้ว่าเป็นศูนย์รวมจิตใจของคนไทย มอญ พม่า หรือแม้แต่กลุ่มชาติ
พันธุ์ ให้อยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข โดยยึดหลักคำสอนของหลวงพ่ออุตตะมะ เป็นแนวทางในการ
ดำเนินชีวิต แม้หลวงพ่ออุตตมะได้ละสังขารไปนานแล้ว แต่ศิษย์ยานุศิษย์ยังเก็บรักษาสรีระสังขารของ
ท่านไว้ในปราสาทมอญ เพื่อนักท่องเที่ยวและประชาชนจากทุกสารทิศ ได้มากราบสักการะบูชาด้วย
ความศรทัธาอย่างไม่ขาดสาย 

วัดถ้ำสุวรรณคูหา จังหวัดพังงา วัดโบราณที่มีความมหัศจรรย์ของธรรมชาติ ภายในถ้ำมี
พระพุทธรูปโบราณ และพระพุทธไสยาสน์องค์ใหญ่ ส่วนด้านในมีหินงอกหินย้อย เมื่อสะท้อนกับแสง
ไฟแล้วดูสวยงามตา 

 
บริเวณห้องโถงชั้นล่าง ถ้ำใหญ่ หรือ ถ้ำพระ 

วัดสุวรรณคูหาหรือ วัดถ้ำสุวรรณคูหา เป็นวัดโบราณที่สำคัญของอำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัด
พังงา มีนักท่องเที ่ยวทั ้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ให้ความสนใจ เข้าไปชมความมหัศจรรย์จาก
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ธรรมชาตินี้ บริเวณที่ตั้งของวัดนี้เป็นภูเขา มีจุดเด่นคือ ถ้ำขนาดใหญ่และขนาดเล็กจำนวนมาก เป็น
โบราณสถานที่สำคัญทางประวัติศาสตร์ที่มีความเป็นธรรมชาติ ภายในถ้ำมีพระพุทธรูปโบราณปาง
ต่างๆโดยเฉพาะพระพุทธไสยาสน์องค์ใหญ่ มีรูปปั้น พ่อท่านเจ้าถ้ำ พ่อท่านเจ้าเณร  ทั้งยังมีพระ
ปรมาภิไธยของพระเจ้าแผ่นดินหลายพระองค์จารึกไว้ที่ผนังถ้ำ ส่วนบริเวณด้านในมีหินงอกหินย้อย ใน
ถ้ำมืดเมื่อสะท้อนกับแสงไฟแล้วดูสวยงามตา บริเวณห้องโถงชั้นล่าง ตรงประตูทางเข้าถ้ำ มีศิลาจารึก
บนแผ่นหินรูปใบเสมาของเจ้าเมืองตะกั ่วทุ ่ง ที ่ปรารถนาโพธิญาณ ชาวบ้านเกิดศรัทธาจึงสร้าง
เสนาสนะจนเป็นวัด บริเวณถ้ำแห่งนี้ มีการบูรณะครั้งใหญ่และสร้างพระพุทธไสยาสน์องค์ใหญ่จากนั้น
มีการสมโภชน์ครั้งแรกนับเป็นประเพณีท่ีสืบต่อเนื่องกันมาจนกระทั่งปัจจุบัน 

วัดถ้ำเสือ จังหวัดกระบี่ แวดล้อมด้วยด้วยสวนป่าและต้นไม้ใหญ่ มีถ้ำเล็กถ้ำน้อยอีกมาก 
บนยอดเขามีพระธาตุเจดีย์ยอดเขาแก้ว และพระพุทธรูปองค์ใหญ่ ความสูงเหนือระดับน้ำทะเล
ประมาณ 600 เมตร สามารถมองเห็นทิวทัศน์ของเมืองกระบี่ได้รอบทิศ ในเวลาเช้าจะได้ชมทะเล
หมอกท่ีสวยงาม 

 
พระธาตุเจดีย์ยอดเขาแก้วและพระพุทธรูปองค์ใหญ่ ตั้งอยู่บนยอดเขาแก้ว 

ที่หุบเขาคีรีวงศ์ จังหวัดกระบี่  ที ่นี่คือสำนักสงฆ์ที่เกิดขึ้นในนิมิตของหลวงพ่อจำเนียร 
ประธานสงฆ์ ที่มีผู้เลื่อมใสศรัทธามาช้านาน เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางพระพุทธศาสนาและการอนุรักษ์
ธรรมชาติและเป็นสถานที่ปฏิบัติธรรม สวดมนต์ ภาวนาจนถึงปัจจุบัน ในอดีตเคยมีเสือโคร่งจำนวน
มากและยังมีปรากฏหินธรรมชาติเป็นรูปแบบอุ้งเท้าเสือ เนื่องจากอยู่ในบริเวณป่า เขาและถ้ำ ด้วย
ความโดดเด่นของวัดถ้ำเสือและชื่อเสียงของ "หลวงพ่อจำเนียร" วัดแห่งนี้จึงเป็นที่รู้จักกันดีในจังหวัด
กระบี่และจังหวัดใกล้เคียงและเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวที่นิยมธรรมชาติรวมทั้งชาวต่างประเทศ  
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ภายใน "วัดถ้ำเสือ" มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ อย่างเช่น พระธาตุเจดีย์ยอดเขาแก้ว 
และพระพุทธรูปองค์ใหญ่ ตั้งอยู่บนยอดเขาแก้ว มีความสูงเหนือระดับน้ำทะเล ประมาณ 600 เมตร มี
บันไดขึ้น 1,237 ขั้น บนยอดเขาสามารถมองเห็นทิวทัศน์ของเมืองกระบี่ได้รอบทิศ ในเวลาเช้าจะได้
ชมทะเลหมอกอีกด้วย พระธาตุเจดีย์ระฆังใหญ่ กำลังอยู่ในช่วงดำเนินการก่อสร้าง โดยตั้งใจจะให้เป็น
ระฆังใบใหญ่ที่สุดในโลก  ส่วนบริเวณที่เคยเป็นถ้ำเสือใกล้ๆบริเวณนี้จะเป็นห้องโถงใหญ่ สำหรับไหว้
พระขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ บูรพาจารย์ โดยนักท่องเที่ยวบางท่าน ได้ติดตามพระอาจารย์เพื่อมากราบ
หลวงพ่อจำเนียร เพราะได้ยินกิตติศัพท์ในด้านวิปัสสนากรรมฐาน อิทธิฤทธิ์ ปาฏิหาริย์ รวมถึงได้รับ
พลังแห่งความเมตตาจากหลวงพ่อทีไ่ด้สร้างวัตถุมงคลจนเป็นที่รู้จักของผู้นิยมพระเครื่องจำนวนมาก 

สำหรับเส้นทางการปฏิบัติธรรม แบ่งเป็น 3 สาย มีรายละเอียดดังนี้ 

(1) เส้นทางปฏิบัติธรรมแบบอานาปานสติ 

การปฏิบัติธรรมแบบอานาปานสติโดยใช้ลมหายใจเข้า-ออก เป็นเครื่องกำหนดให้อยู่กับ
ปัจจุบันในขณะที่กำลังปฏิธรรมไม่ว่าจะยืน เดิน นอน นั่ง เพื่อทำอารมณ์ให้เป็นหนึ่งเดียว ขอแนะนำ
สถานที่ที่ผู้ปฏิบัติธรรมนิยมเดินทางมาอย่างต่อเนื่อง 

วัดอรัญญวิเวก จังหวัดเชียงใหม่ ปฏิบัติตามแนวทางหลวงปู่มั่น ภูริทัตโต และเป็นศูนย์
ฝึกอบรมสถาบันพลังจิตตานุภาพของหลวงพ่อวิริยังค์ สิรินฺธโร มุ่งเน้นดูลมหายใจเข้า -ออกเพื่อให้จิต
สงบหรือตามจริตของผู้ปฏิบัติตาม 

 
พิพิธภัณฑ์ หลวงปู่เปลี่ยน ปัญญาปทีโป 
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วัดอรัญญวิเวก อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่  เดิมเป็นสำนักสงฆ์เก่าแก่4 ตั้งขึ้นจาก
บุคคลผู้ความมีเลื่อมใสในบวรพุทธศาสนา ปฏิบัติธรรมตามแนวทาง หลวงปู่มั่น ภูริทัตโต และเป็น
ศูนย์ฝึกอบรมสถาบันพลังจิตตานุภาพ ของหลวงพ่อวิริยังค์ สิรินฺธโร เคยมีพระกัมมัฏฐานที่สำคัญๆ มา
จำพรรษาที่นี้ อาทิ หลวงปู่ขาว อนาลโย /หลวงปู่เทสก์ เทสรังสี /หลวงปู่ชอบ ฐานสโม / หลวงปู่ตื้อ 
อจลธัมโม/ หลวงปู่แหวน สุจิณโณ เป็นต้น  

วัดอรัญญวิเวก เป็นสถานที่สัปปายะ เหมาะแก่การฝึกสมาธิ ตามแนวทางของครูบา
อาจารย์ ทางวัดได้เปิดเป็นศูนย์เรียนสมาธิของสถาบันจิตตานุภาพ โดยมีคำบริกรรม “พุทโธ” เป็น
พุทธานุสสติ ดูลมหายใจเข้า-ออก หรือตามจริตของผู้ปฏิบัติ ตามกรรมฐาน 40 กอง เพ่ือให้จิตสงบ อีก
ทั้ง ยังมีโบราณสถานให้ได้เรียนรู้ อาทิ  พระอุโบสถ /อนุสาวรีย์หลวงปู่มั่น /พิพิธภัณฑ์หลวงปู่เปลี่ยน 
ปัญญาปทีโป และแผ่นศิลาจารึกที่หลวงปู ่เปลี ่ยน เป็นผู ้ลงมือปั ้นด้วยตัวเอง วัดแห่งนี ้เปิดให้
พุทธศาสนิกชนและผู้สนใจได้มาเรียนรู้และฝึกปฏิบัติธรรม เพ่ือให้จิตใจสงบเย็น ไม่หวั่นไหวต่อสิ่งที่มา
กระทบ จึงนับได้ว่าเป็นสถานที่สำคัญต่อการสืบทอดพระพุทธศาสนาให้คงอยู่สืบไป 

วัดป่าสาละวัน จังหวัดนครราชสีมา การปฏิบัติธรรมเน้นที่การดูจิต ให้จิตอยู่อารมณ์
เดียว เมื่อมีสิ่งใดมากระทบต้องมีสติ กำหนดรู้ และปล่อยวาง 

 
บูรพาจารย์เจดีย์ 

 

 4 ว ั ด อ ร ัญญว ิ เ ว ก ,  ประ ว ั ต ิ ว ั ด อ ร ั ญญว ิ เ ว ก  ( บ ้ า นป ง ) ,  [ออน ไลน์ ],  แหล ่ งท ี ่ ม า : 
http://wataranyawiwakechiangmai.com/[3 มกราคม 2565]. 

http://wataranyawiwakechiangmai.com/
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วัดป่าสาลวัน เป็นวัดสำคัญวัดหนึ่งของจังหวัดนครราชสีมา ก่อตั้งในปี 2474 โดยพระ
ญาณวิศิษฏ์สมิทธิวีราจารย์ ศิษย์รุ่นแรกของพระอาจารย์มั่น ภูริทัตโต เมื่อครั้งที่ท่านธุดงค์มาปักกลด 
มีโยมนิมนต์ให้อยู่และขอให้สร้างวัด ท่านจึงได้ดำริที่จะสร้างวัดแห่งนี้ เป็นสถานที่ที่มีความสัปปายะ 
เหมาะสำหรับผู้ที่ต้องการฝึกวิปัสสนากรรมฐาน ต่อมาในปี 2513 หลวงพ่อพุธ ฐานิโย เจ้าอาวาสใน
ขณะนั้น ให้ความสำคัญกับการฝึกวิปัสสนากรรมฐาน ตามหลักมหาสติปัฏฐาน 4 ใช้คำบริกรรม“พุท
โธ” เพื่อให้ง่ายต่อการปฏิบัติ ให้จิตอยู่ในอารมณ์เดียวตามจริตของแต่ละคน มีพุทธศาสนิกชนเดินทาง
มาฝึกวิปัสสนากรรมฐานกับท่านอย่างล้นหลาม แม้ท่านจะละสังขารไปแล้ว แต่ด้วยความศรัทธาของ
พุทธศาสนิกชน จึงได้ร่วมแรงร่วมใจกัน ก่อสร้างบูรพาจารย์เจดีย์ อนุสรณ์สถานแห่งพระกัมมัฏฐาน 
ส่วนยอดเจดีย์บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ และอัฐิธาตุของหลวงพ่อพุธ ฐานิโย  เป็นสถานที่กราบ
สักการะบูชาและระลึกถึงข้อวัตรปฏิบัติธรรมอันเป็นแบบอย่างให้คนรุ่นหลังได้ปฏิบัติสืบไป 

วัดพระพุทธแสงธรรม จังหวัดสระบุรี ปฏิบัติตามแนวอานาปานสติ ผู้มาปฏิบัติใหม่ ฝึกดู
ลมหายใจเป็นหลัก มีสติเป็นตัวระลึก สอนให้เห็นให้รู้ว่า นรกมี สวรรค์มี พระนิพพานมี 

 
มหาวิหารทรงบาตรคว่ำ 

วัดพุทธแสงธรรม จังหวัดสระบุรี มีสถานที่สัปปายะกว่า 300 ไร่ สำหรับปฏิบัติธรรม
กรรมฐาน เกิดขึ้นจากแรงศรัทธาของพุทธศาสนิกชนโดยมีมหาวิหารทรงบาตรคว่ำ ตั้งเด่นเป็นสง่า 
ครอบองค์พระปางปฐมเทศนา หรือ สมเด็จพระพุทธแสงธรรม ตัวแทนแห่งองค์สมเด็จพระสัมมาสัม
พุทธเจ้า ความสูง 40 เมตรเป็นการนำเอาสัญลักษณ์ทางพระพุทธศาสนา คือ บาตรพระมาใช้เป็น
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สถาปัตยกรรม ซึ่งเป็นจุดเด่นของวัดพุทธแสงธรรม แฝงธรรมะที่ว่า “อิ่มแล้วกับการเกิดทั้งหลาย ทุก
การเกิดนั้นเป็นทุกข์” 

วัดมาบจันทร์ จังหวัดระยอง ปฏิบัติตามแนวทางหลวงปู ่ชา สุภัทโท เน้นให้มีสติ 
สัมปชัญญะ สอนปฏิบัติธรรมผ่านระบบออนไลน์ภาคภาษาไทย และยังมีภาคอังกฤษไปยังต่างประเทศ  

 
พระอุโบสถ 

หากผู้ที่ต้องการความสงบใจสถานที่ สัปปายะ ควรค่าแก่การปฏิบัติธรรมแบบอานาปาน
สติ สายหลวงปูช่า สุภัทฺโท ทีเ่น้นให้มีสติ สัมปชัญญะ ศึกษาศีล ธุดงควัตร รุกขมูล บางรูปปฏิบัติเนสัช
ชิก ภาวนาทั้งคืนโดยเฉพาะวันพระ สำหรับฆราวาส ให้ท่องพุทโธและสวดอิติปิโส เพ่ือให้จิตหยุดคิด มี
สติระหว่างวันให้มากจะนั่งสมาธิได้ดีขึ้นต้องมาที่วัดมาบจันทร์ เขายายดา ตำบลแกลง จังหวัดระยอง 
ที่นี่มีทัศนียภาพ ธรรมชาติที่สวยงาม โดยวัดมาบจันทร์เป็นสาขาวัดหนองป่าพงที่ 73 เดิมชื่อว่าสำนัก
สงฆ์สุภัททะบรรพต มีความหมายว่า ภูเขาแห่งความเจริญรุ่งเรื่อง พระอุโบสถ์ ตั้งเด่นเป็นสง่าบนภูเขา
สูง เป็นสถาปัตยกรรมทรงไทยประยุกต์สองชั้น หลวงพ่ออนันต์ อกิญฺจโน เจ้าอาวาสวัดมาบจันทร์ เล่า
ว่า ในการสร้างพระอุโบสถ เกิดมีเหตุการณ์อะไรหลายอย่าง เช่น ระหว่างหาว่าจะสร้างตรงบริเวณ
ไหน ก็นิมิตเห็นหลวงปู่ชา มาชี้จุด บริเวณที่จะให้สร้าง ตรงนี้จะเด่นและสามารถรับลมได้ ๔ ทิศ อีก
คืนต่อมามีเทวดาเป็นคนจีน เรียกว่าเตี่ย ใส่ชุดขาว มือแดง มีหนวดเครา ดึงหนวดมาให้ ๑ เส้น เพ่ือ
แทน สัญลักษณ์พระอุโบสถ์คล้ายเส้นหนวด ปัจจุบันมีผู้ศรัทธาและนักท่องเที่ยงหลั่งไหลมาทำบุญและ
ปฏิบัติธรรมกันเป็นจำนวนมาก แม้นว่า หลวงปู่ชา สุภัทโท จะละสังขารไปแล้ว แต่ทว่าคำสั่งสอน  
ของท่านยังคงอยู่ในใจของลูกศิษย์ตลอดกาล 
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วัดป่าสูญญตา จังหวัดประจวบศรีขันธ์ แนวทางของหลวงพ่อพุทธทาส โดยใช้หลักอานา
ปานสติ 4 เน้นที่สุญญตา นิพพานไม่ต้องรอชาติหน้า ทำใจเราไม่ให้ทุกข์ 

 
วัดป่าสุญญตา 

วัดป่าสุญญตาเป็นวัดที่มีความสัปปายะ บรรยากาศร่มรื่น ผู้ปฏิบัติธรรมสามารถเข้ามา
ปฏิบัติได้ตลอดเวลา หรือตามโครงการที่ทางวัดจัดขึ้นตามโอกาสต่างๆ ภายในวัดมีสิ่งที่น่าสนใจหลาย
อย่างเช่น ป้ายชื่อวัด มีสัญลักษณ์ เสา 5 เสา เป็นปริศนาธรรม เป็นเอกลักษณ์ของสวนโมกข์ ศาลาเรือ 
เป็นศาลาปฏิบัติธรรมหลังแรก ใช้ทรายทะเลถมด้านบนปูทับด้วยเสื่อน้ำมัน พระพุทธเมตตา  พระ
ประธานในอุโบสถ มีต้นแบบมาจากพระพุทธรูปในวัด พระมหาโพธิ์ ใกล้กับต้นพระศรีมหาโพธิ์ ที่
ประเทศอินเดีย นอกจากนี้ยังมีศาลาบดินทร์เดชา ภาพปริศนาธรรม เสาอโศก ส่วนลานหินโค้ง เป็น
ลานธรรมศึกษา หลังจากปฏิบัติแล้ว ทำให้ใจเย็นลง ดำเนินชีวิตอย่างมีสติ อยู่กับปัจจุบัน เปรียบได้กับ 
ศีล สมาธิ ปัญญา 

วัดนิโรธรังสี จังหวัดพังงา ปฏิบัติตามแนวอานาปานสติ ตามแนวทางหลวงปู่เทสก์ เทส
รังสี เน้น “ทำจิตให้นิ่ง อย่าวิ่งไปตามอารมณ์” อารมณ์สำคัญ และอย่าปรุงแต่งไปตามอารมณ ์
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ภาพมุมสูง 

วัดนิโรธรังสี (วัดควน) จังหวัดพังงาเป็นวัดที่มีป่าไม้ อยู่ท่ามกลางชุมชนหรือตลาดแต่ว่า
บรรยากาศเหมือนในป่าเย็นสบาย สร้างขึ้นเมื่อราวปี พ.ศ. 2490 เป็นวัดปฏิบัติธรรมมาตั้งแต่สมัย
หลวงพ่อวิชาญ ท่านเป็นลูกศิษย์ของหลวงปู่เทสก์ เทสรังสี ได้รักษาข้อวัตรปฏิบัติตามครูบาอาจารย์ไว้
เหมือนปกติ ใช้คำบริกรรม “พุทโธ” วัตรปฏิบัติแบบสายพระป่า ฉันมื้อเดียว  ส่วนการปฏิบัติสำหรับ
ฆราวาส สอนให้รู้จักศีล 5 ให้เข้าใจชัด โยมไม่ค่อยรับศีลเพราะกลัว เพราะไม่เข้าใจเรื่องศี ล “ศีลคือ
ชีวิต ชีวิตคือศีล” ต้องรักษา วัดนิโรธรังสี พระสงฆ์ปฏิบัติดีปฏิบัติชอบ หลวงพ่อสะอื้นเจ้าอาวาสเต็ม
เปี่ยมไปด้วยความเมตตาและมีความรอบรู้เรื่องพืชพรรณไม้ สถานที่เงียบสงบและร่มรื่นต้นไม้ใหญ่ปก
คลุมทั้งวัด วัดนิโรธรังสี และศาลาปฏิบัติธรรม อยู่ในอาคารเดียวกันและหลวงพ่อสอนว่า “ทำจิตให้นิ่ง 
อย่าวิ่งไปตามอารมณ์” อารมณ์สำคัญ อย่าปรุงแต่งไปตามอารมณ์5 ชั้นบน เป็นที่ทำสังฆกรรมที่สำคัญ
เช่น อุปสมบท ปาฏิโมกข์  ชั้นล่างเป็นหอฉัน ทำบุญ ในโอกาสต่างๆ พระประธานศาลาปฏิบัติธรรม   
รูปปั้น หลวงปู่วิชาญ ขันติญาโณ ต้นเทพทาโรพันธ์ไม้มงคลพระราชทานประจำจังหวัดพังงา 

วัดป่ากันตพงษ์ จังหวัดสงขลา เป็นสาขาที่ 108 ของวัดหนองป่าพง ปฏิบัติกิจของสงฆ์
ตามแนวพระป่าสายหลวงพ่อชา สุภัทโท และเปิดเป็นโครงการเข้าค่ายพุทธบุตร 

 

 5 สัมภาษณ์ นางสาวอุษา อันติมานนท์ ข้าราชการครูบำนาญ ชาวท้ายเหมือง, 6 กุมภาพันธ์ 2565. 
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จัดอบรมให้กับผู้สนใจปฏิบัติธรรม 

วัดป่ากันตพงษ์ อำเภอควนเนียง จังหวัดสงขลาแห่งนี้ ได้รับอนุญาตให้ตั้งเป็นวัด ชื่อว่า 
“วัดป่ากันตพงษ์” เมื่อปี 2544 เป็นศูนย์ปฏิบัติธรรมสาขาที่ 108 ของวัดป่าหนองป่าพง ตามแนวทาง
หลวงปู่ชา สุภัทโท แนวพุทโธ/อานาปานสติ มีบรรยากาศร่มรื่น เต็มไปด้วยต้นไม้สลับกับตัวอาคาร มี
พันธ์ุไม้โอบล้อมทั่วบริเวณ ความร่มรื่นของพันธุ์ไม้นานาชนิด ทำให้บริเวณวัดมีสิ ่งแวดล้อมทาง
ธรรมชาติที่สวยงาม อากาศเย็นสบาย มีความสัปปายะ จึงเหมาะสำหรับการปฏิบัติธรรมอย่างมาก วัด
ป่ากันตพงษ์ จัดโครงการค่ายพุทธบุตร โดยมีผู้ที่สนใจเข้าร่วมกิจกรรมจำนวนมาก นอกจากนั้นยัง มี
โครงการครอบครัวอบอุ ่นด้วยพระธรรม โครงการปฏิบัติธรรมประจำปีในวันสำคัญทางศาสนา 
โครงการบวชสามเณรภาคฤดูร้อน โครงการบวชพระภิกษุในพรรษาและนอกพรรษา ภายในวัด
นอกจากจะมีกุฏิสงฆ์ พระอุโบสถ และศาลาไหว้พระสำหรับนักท่องเที่ยวแล้ว ยังมีศาลาปฏิบัติธรรม 
อยู่ท่ามกลางสภาพแวดล้อมที่เป็นธรรมชาติ ทำให้จิตใจสงบเย็นและไม่วุ่นวาย จึงปฏิบัติธรรมได้อย่าง
เต็มที ่

วัดธารน้ำไหล หรือสวนโมกขพลาราม จังหวัดสุราษฎร์ธานี หมายถึง สวนป่าอันเป็น
กำลังแห่งความหลุดพ้นทุกข์ เข้าถึงจิตใจหรือจิตวิญญาณของผู้ปฏิบัติ ปฏิบัติตามแนวอานาปานสติ 
ของหลวงพ่อพุทธทาส 
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พระอุโบสถกลางแจ้ง 

วัดธารน้ำไหลหรือ (สวนโมกขพลาราม) หมายถึง สวนป่าอันเป็นกำลังแห่งความหลุดพ้น
ทุกข์ เข้าถึงจิตใจหรือจิตวิญญาณของ ผู้ปฏิบัติด้วยหลักอานาปานสติภาวนา ตามแบบหลวงพ่อพุทธ
ทาส สร้างขึ้นในปี 2475บนพื้นที่กว่า 60 ไร่มีความเป็นสัปปายะ โดยพระธรรมโกศาจารย์ หรือที่คน
ส่วนใหญ่รู้จักกันในนาม ท่านพุทธทาสภิกขุ ซึ่งเกิดความต้องการหาที่สงบสำหรับศึกษาและปฏิบัติ
ธรรม มีศาลาฝึกสมาธิเป็นพ้ืนทราย ใช้กระสอบป่านรองนั่ง เป็นการฝึก “เป็นอยู่อย่างต่ำ กระทำอย่าง
สูง” มุ่ง “สงบเย็นและเป็นประโยชน์” มีการสอนฝึกสมาธิทั้งแก่ชาวไทยและชาวต่างประเทศ ที่นี่ยังมี
โรงมหรสพทางวิญญาณหรือโรงหนังสวนโมกข์ สร้างในปี พ.ศ. 2505 เพื่อให้ผู้สนใจเข้าใจธรรมะได้
ง่ายและไม่น่าเบื่อ สวนโมกขพลาราม นับเป็นแหล่งเรียนรู้ทางแก่นพุทธศาสนาผ่านผลงานการศึกษา 
ค้นคว้า และปฏิบัติ ของท่านพุทธทาส โดยการฝึกทุกอิริยาบถผ่านกิจกรรมการดำเนินชีวิต ทั้งด้าน ศีล 
สมาธิ และปัญญา ส่งผลให้ผู้ปฏิบัติมีชีวิตที่สุขสงบเย็น 

(2) เส้นทางปฏิบัติธรรมแบบสติปัฏฐาน 

การปฏิบัติธรรมแบบสติปัฏฐาน เป็นการกำหนดรู้ในอิริยาบถทั้งหมดตามความเป็นจริง
อย่างมีสติรู้ตัวอยู่เสมอ เราได้รวบรวมสถานที่ปฏิบัติธรรมที่อยู่ในจังหวัดเมืองหลักมาแนะนำ 

ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จังหวัดขอนแก่น ปฏิบัติตามแนวทางหลวงพ่อจรัญ ฐิตธัม
โม เน้นมีสติ สมาธิให้มาก จนเกิดความรู้คือปัญญา เข้าใจความเป็นจริง ธรรมชาติของสังขารร่างกาย 
เห็นความคิดของตัวเอง รู้ทุกข์เห็นทุกข์แล้วปล่อยวางอย่างมีสติ 
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พระอุโบสถ 

สถานที่สำหรับการฝึกปฏิบัติธรรม กรรมฐานด้วยทางสายเอกสติปัฏฐาน 4 ตามแบบฉบับ
ที่ใช้อบรมพัฒนาจิตแก่ฆราวาส ปัจจุบัน สวนเวฬุวันแห่งนี้เป็นที่ตั้งของศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน มี
พื้นที่มากกว่า 290 ไร่ เพียงพอที่จะรองรับผู้ปฏิบัติธรรม ตามรูปแบบหลวงพ่อจรัญ ฐิตธัมโม ใช้คำ
บริกรรม พองหนอ-ยุบหนอ และเป็นสาขาเพียงแห่งเดียวของวัดอัมพวัน จังหวัดสิงห์บุรี ภายในมีวิหาร
พระพุทธโคดมอุดมโชคเป็นพระหยกขาวศิลปะพม่า ที่มีรูปปั้นหลวงพ่อดำและหลวงพ่อจรัญอยู่
ด้านหน้าองค์พระหยกมีศาลา 72 ปี เป็นศาลาปฏิบัติธรรมขนาดใหญ่สามารถรองรับผู้ปฏิบัติธรรมได้
ถึงพันคน ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน เกิดขึ้นจากความศรัทธาโดยมีเจตนารมณ์เพื่อสร้างคนดีมี
ศีลธรรม ปฏิบัติธรรมแล้วมีสติ  สมาธิมากข้ึน เห็นความจริง เกิดความรู้คือปัญญา เข้าใจความเป็นจริง
ตามธรรมชาติของสังขารร่างกาย เห็นความคิดของตัวเอง รู้ทุกข์ เห็นทุกข์ แล้วปล่อยวางเป็นอย่างมี
สติ 

วัดภัททันตะอาสภาราม จังหวัดชลบุรี ปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐานตามแนวสติปัฏฐาน 4 
ต้องมีสติ ตามดูรู้ทันสภาวะที่มีความเกิดขึ้นและเสื่อมไป เป็นเพียงสภาวธรรมของขันธ์ 5 ชีวิตมีรูปกับ
นาม กายกับใจ วิปัสสนาคือการรู้แจ้ง  สภาพธรรมที่เกิด-ดับ เกิด-ดับ ตามความหมายของคำบริกรรม
พอง ยุบ 



126 

 

 

 

การปฏิบัติธรรม 

วัดภัททันตะอาสภาราม อำเภอบ้านบึง จังหวัดชลบุรี เป็นสถานที่ฝึกอบรมพระสังฆาธิการ
สนองงานคณะสงฆ์ และเป็นวัดปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐานตามแนวมหาสติปัฏฐาน 4 แก่เยาวชนและ
ประชาชนทั่วไป โดยมีพระครูภาวนาวราลังการ เป็นเจ้าอาวาสและพระวิปัสสนาจารย์ หลักการปฏิบัติ
ธรรมใช้คำบริกรรมพองหนอ  ยุบหนอ คือ การรู้ตื่น เบิกบาน การไม่ประมาท อยู่อย่างมีสติ มุ่งไปที่
ความอดทน เจ็บปวด  จนบางครั้งจะได้รับทุกขเวทนา ต้องรู้เท่าทันมีสติ เป็นเพียงสภาวธรรม ของ
ขันธ์ 5 ชีวิตมีรูป กับนาม กายกับใจ วิปัสสนาคือการรู้แจ้ง สภาพธรรมที่เกิด-ดับ เกิด-ดับ ตาม
ความหมายของคำบริกรรมพอง ยุบ สิ่งใดเกิดข้ึนล้วนแต่มีความดับไปเป็นธรรมดา ต้องขับเคลื่อนด้วย
ศีล สมาธิ ปัญญา สำหรับผู้ที่สนใจสามารถมาฝึกปฏิบัติได้ทุกวัน มีทั้งหลักสูตรระยะสั้น ระยะยาวและ
สามารถรองรับผู้เข้ามาปฏิบัติได้ประมาณ 500 รูป/คน บนพื้นที่ 30 ไร่ ที่มีความสงบและสวยงามตาม
ธรรมชาติ 

วัดผาณิตาราม จังหวัดฉะเชิงเทรา อบรมตามหลักสูตรของคุณแม่ ดร.สิริ กรินชัย ทำเล
ที่ตั้งอยู่ในสถานที่สัปปายะ ริมแม่น้ำบางปะกง เป็นพื้นที่แห่งการเรียนรู้ เพื่อการเจริญสติ งานศิลปะ 
และงานสร้างสรรค์ มีสถาปัตยกรรมสมัยใหม่สไตล์โมเดิร์นอาร์ต และปฎิติมากรรมที่แฝงด้วยคติธรรม 
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ศาลาเอนกประสงค์ สีขาว ริมแม่น้ำบางประกง 

ห่างจากวัดหลวงพ่อโสธร เพียง 9.3 กม. จะเห็นศาลาเอนกประสงค์สีขาวริมแม่น้ำบาง
ประกง เป็นพื้นที่แห่งการเรียนรู้เพื่อการเจริญสติปัฏฐานสี่ ของวัดผาณิตาราม ซึ่งสร้างขึ้นในสมัย
รัชกาลที่ ๕ ด้วยแรงศรัทธาในบวรพระพุทธศาสนาของพี่น้อง 6 คนและเป็นบุตรของนางผึ้ง6 วัดผาณิ
ตาราม มีศาสนสถานทั้งรูปแบบสมัยเก่าและสมัยใหม่ อย่างเช่น หอธรรมพระบารมีเป็นสถานที่ปฏิบัติ
ธรรมและอาคาร Baramee of Art เป็นอาคารแสดงงานศิลปะของศิลปินแขนงต่างๆ จัดแสดงให้ชม
ความงดงาม ที่แฝงคติธรรมทางพระพุทธศาสนา ส่วนชั้นที่ 2 ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุและ
ประติมากรรม 3 มิติ ธรรมราชาและท่ีเกี่ยวกับในหลวงรัชกาลที่ 9 โดยชั้นล่างเป็นสถานที่ปฏิบัติธรรม
วิปัสสนากรรมฐานตามหลักสติปัฏฐานสี่ ใช้คำบริกรรม “พอง-ยุบ” และมีหลักสูตรปฏิบัติธรรมหลาย
หลักสูตร ผู้ที่เดินทางมาปฏิบัติธรรมที่ วัดผาณิตารามแห่งนี้ นอกจากเจริญสติ สมาธิ ให้เกิดปัญญา
แล้ว ยังได้ชมศิลปะที่สร้างสรรค์ด้วยสถาปัตยกรรมสมัยใหม่สไตล์โมเดิร์นอาร์ต เรียกได้ว่ารวมศิลปะ 
ธรรมะ ธรรมชาติ เข้ามาอยู่รวมกัน 

วัดเขาพระ จังหวัดเพชรบุรี ปฏิบัติตามแนวทางของหลวงพ่อบุญเรือง วัดพิชโสภาราม 
จังหวัดอุบลราชธานี คือแนวพองยุบ กำหนดการเดิน ยืน นั่ง นอน อยู่กับความสงบ การก่อสร้าง
อาคารสถานที่เน้นความพอเพียง 

 
6 วดัผาณิตาราม., ประวตัวิดั, [ออนไลน]์, แหล่งที่มา: https: วดัผาณิตาราม.com/[5 มกราคม 

2565] 
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ภาพมุมสูง บริเวณเนินวัดเขาพระ 

วัดเขาพระ จังหวัดเพชรบุรี บนเนินเขาไม่สูงมากนัก ลักษณะเป็นโกลนเศียรพระบนยอด
เขา ชาวบ้านจึงเรียกว่า เขาพระ โดยหลวงพ่อบุญ (พระครูภาวนาวิริยาจารย์) ศิษย์ของหลวงพ่อสด  
วัดปากน้ำภาษีเจริญ ได้เดินธุดงค์มาถึงภูเขาแห่งนี้ พิจารณาเห็นว่า เป็นที่สงบ สงัด เงียบ เหมาะแก่
การเจริญวิปัสสนาปฏิบัติกรรมฐาน จึงพักอาศัยอยู่ที่นี่ ได้สร้างวัดเมื่อปีพ.ศ. 2510 ไม่ได้เน้นความ
วิจิตร แต่เน้นที่ความพอเพียง เหมาะแก่การเจริญวิปัสสนากรรมฐาน มีพระพุทธทศพลวิมลเนรมิต
ประสิทธิ ์สุขประชา เป็นพระประธานในพระอุโบสถ นอกจากนี้ยังมีวิหาร เจดีย์บรรจุพระบรม
สารีริกธาตุ ศาลาเอนกประสงค์ กุฏิ ที่พักผู้ปฏิบัติธรรม ที่สร้างจากความศรัทธาของคณะญาติโยมที่มี
ต่อพระพุทธศาสนาและคณะสงฆ์ผู้ปฏิบัติดี ปฏิบัติชอบเพื่อการสั่งสมบุญบารมี พระครูสมุห์ สมบัติ 
พระวิปัสสนาจารย์ ที่ได้ศึกษาเล่าเรียนวิชาวิปัสสนากรรมฐาน จากหลวงพ่อบุญเรือง สารโทร ฝึก
วิปัสสนากรรมฐานที่ประเทศพม่าแนวสติปัฏฐาน 4กำหนด พอง-ยุบ กำหนดการเดิน ยืน นั่ง นอน อยู่
กับความสงบ เพื่อกล่อมเกลาจิตใจให้พบกับความสงบเย็นภายในจิตใจ  อีกทั้งทางวัดยังไ ด้จัดกอง
ทุนการศึกษาสำหรับพระภิกษุสามเณร เรียนนักธรรม บาลี และเรียนมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย และจัดตั้งกองทุนดูแลพระภิกษุสามเณรอาพาธรวมถึงผู้มาปฏิบัติธรรม วัดเขาพระ จึง
เป็นหน่วยอบรมประชาชน เพื่อกล่อมเกลาจิตใจเยาวชน และเผยแผ่พระพุทธศาสนา ผ่านกิจกรรม
โครงการต่างๆ ที่จัดขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

ศูนย์ปฏิบัติธรรมปฏินิสสัคโค จังหวัดภูเก็ต ปฏิบัติตามแนวสติปัฏฐาน 4 โดยจัดโครงการ
ค่ายพุทธบุตร และโครงการค่ายความรู้คู่คุณธรรม เพื่อการปลูกฝังต้นกล้า ให้เด็กได้พัฒนาสติ สมาธิ 
และปัญญา ผ่านการปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐาน 
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การฝึกปฏิบัติของผู้ปฏิบัติธรรม 

ศูนย์พัฒนาจิตเฉลิมพระเกียรติ ปฏินิสสัคโค จังหวัดภูเก็ต  เป็นสถานที่ปฏิบัติวิปัสสนา
กัมมัฏฐาน ที่เปรียบเสมือนโอสถทิพย์ ทรงสรรพคุณวิเศษ ผู้ปฏิบัติเมื่อได้ผลด้วยตนเองแล้ว ว่าได้ทั้ง
ปัญญาและความสุขก็เกิดศรัทธาที่จะขยายผลแห่งการปฏิบัติให้กว้างไกลออกไปถึงบุคคลอื่นศูนย์
ปฏิบัติแห่งนี้ได้ถือเอาการฝึกอบรมวิปัสสนากัมมัฏฐานตามแนวสติปัฏฐาน 4 มีการจัดโครงการค่าย
ความรู้คู่คุณธรรม ประกอบด้วยการเล่นเกมส์ ร้องเพลง ทำกิจกรรมต่างๆ ที่แฝงคุณธรรม ทีช่่วยให้เด็ก
ได้พัฒนา สติ สมาธิ และปัญญา อีกทั้งยังมีการฝึกปฏิบัติธรรมโดยการเดินจงกม นั่งสมาธิ โดยคณะ
วิทยากรนำเดินและนั่ง โดยใช้เพลงช่วยในการฝึกเดิน และนั่ง เป็นกิจกรรมของศูนย์ฯ แห่งนี้ ตลอดมา 
นับเป็นการปลูกฝังต้นกล้าเยาวชนในวันหยุด โดยหวังว่าเด็กเยาวชนที่ได้ฝึกสมาธิให้ดี จะเป็นผู้ใหญ่ที่
ดี มีจิตเมตตา วันข้างหน้าต่อไปในอนาคตเด็กจะ  เป็นต้นกล้าที่ดี เมื่อได้ผ่านการปฏิบัติวิปัสสนา
กัมมัฏฐาน 

(3) เส้นทางปฏิบัติธรรมแบบแบบกายเคลื่อนไหว 

การปฏิบัติธรรมแบบกายเคลื่อนไหว เป็นการกำหนดรู้ เฝ้าดูอาการที่เคลื่อนไหว รับรู้ทุก
อากัปกิริยา ทุกท่วงท่าได้โดย “สติ” 

วัดท่าเสด็จ จังหวัดกาญจนบุรี เป็นต้นแบบ “สถาบันเพาะกล้าคุณธรรม” อบรมเยาวชน 
หลักปฏิบัติ คือ ดูรูป ดูนาม ดูกาย ดูใจ และมีโครงการปฏิบัติธรรมสำหรับพระภิกษุและประชาชน
ทั่วไปอย่างต่อเนื่อง 
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การอบรมเยาวชน 

วัดท่าเสด็จ ตั้งอยู่ตำบลจรเข้เผือก อำเภอด่านมะขามเตี้ย เป็นสำนักปฏิบัติธรรมประจำ
จังหวัดกาญจนบุรีแห่งที่ 1 ได้บ่มเพาะต้นกล้าคุณธรรมให้กับพุทธศาสนิกชนมาอย่างต่อเนื่อง ทางวัด
ได้จัดให้มีการปฏิบัติธรรมสำหรับพระภิกษุและประชาชนทั่วไปตลอดทั้งปี ศูนย์ปฏิบัติธรรมวัดท่าเสด็จ
แห่งนี้เป็นต้นแบบ “สถาบันเพาะกล้าคุณธรรม” เพื่ออบรมเยาวชน โดยร่วมกับส่วนราชการต่างๆ 
หลักปฏิบัติคือ ดูรูป-นาม ดูกาย - ใจ ปรารถนาทางพ้นทุกข์ตามแนวทางพระพุทธศาสนา บูชา
คุณธรรมด้วยใจเป็นบุญ ทำหน้าที่ด้วยความสำนึก หลักคือ มีศีลธรรมเป็นหน้าที่ ศักดิ์ศรีคือคุณธรรม  
สิ่งที่น่าสนใจภายในวัดท่าเสด็จ ท่าน้ำที่พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า เสด็จขึ้นจากเรือทรงเยี่ยม
ราษฎรบริเวณนี้ มีพลับพลารูปปั้นพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว และศาลาปฏิบัติธรรม
รวมถึงเรือนรับรองของผู้ปฏิบัติธรรม อันมีคุณค่าท้ังรูปธรรมและนามธรรม 

สำนักสงฆ์ถ้ำเขาพระ จังหวัดกระบี่ ปฏิบัติตามแนวทางของหลวงพ่อเทียน จิตฺตสุโภ เน้น
เจริญสติแบบเคลื่อนไหว 14 จังหวะ ให้รู้กาย รู้ใจ รู้ความรู้สึก เห็นความรู้สึกอย่างต่อเนื่อง “ทุก
อิริยาบถเป็นการปฏิบัติธรรมทั้งหมด” ไม่เน้นวัตถุก่อสร้าง ให้ชีวิตอยู่เย็นเป็นสุขและไม่มีทุกข์ เท่านั้น
เป็นพอ 
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ลานธรรมหน้าถ้ำ 

สถานปฏิบัติธรรม ถ้ำเขาพระ หรือที่คนท้องถิ่นเรียกว่า “วัดถ้ำ” จังหวัดกระบี่ เป็น
สถานที่เงียบสงบ ร่มรื่น โล่งโปร่ง เย็นสบาย สะอาด สมดุลกับธรรมชาติ มีภูเขา ต้นไม้ ลำธาร สถาน
ปฏิบัติธรรมแห่งนี้ได้ให้ความสำคัญกับธรรมชาติ และมีการสอนที่เป็นธรรมชาติ โดยหลวงพ่อสมบูรณ์ 
ฉตฺตสุวณฺโณ ได้มาบุกเบิกพัฒนาตั้งแต่ปี 2531 แต่เดิมนั้นสถานที่นี้เป็นป่ารก เต็มไปด้วยเถาวัลย์
(ชาวบ้านบริเวณนี้ ก็ได้ใช้เป็นที่เผาศพ และฝังศพด้วย) สำนักปฏิบัติธรรมถ้ำเขาพระอยู่ในเขตของ
อุทยาน กรมป่าไม้ เพราะที่นี่มีพระพุทธรูปโบราณอยู่มาก่อน จึงอนุญาตให้อยู่ร่วมกันและได้ทำเป็น
โครงการพุทธอุทยานสำหรับแนวทางการปฏิบัตินั้น เรียนรู้เรื่องตัวเองแยกระหว่าง “เรารู้สึก” กับ 
“เห็นความรู้สึก”เน้นเจริญสติแบบเคลื่อนไหว 14 จังหวะ ตามแนวทางของหลวงพ่อเทียน จิตฺตสุโภ 
เน้นให้รู้กาย รู้ใจ ให้รู้ความรู้สึก เห็นความรู้สึก อย่างต่อเนื่อง เคลื่อนไหว ให้ตื่นตัว ตื่นกายตื่นใจ เบิก
บานแจ่มใส อยู่กับทุกอิริยาบถ เป็นการปฏิบัติธรรมทั้งหมด สำนักปฏิบัติธรรมถ้ำเขาพระจึงไม่เน้น
พิธีรีตอง ไม่ยึดติด  กับความเชื่อแต่เน้นสติปัญญา รู้จักเหตุผล จึงไม่วุ่นวายผู้คน ไม่เน้นวัตถุก่อสร้าง 
ให้ชีวิตอยู่เย็นเป็นสุขและไม่มีทุกข์ เท่านั้นเป็นพอ 

ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูล สามารถจำแนกข้อมูลเป็นรายภาค และสรุปเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเมืองหลัก 15 จังหวัด ทั้ง 6 เส้นทางได้ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
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เส้นทางสายท่องเที่ยววัดในเมืองหลัก 15 จังหวัด: รายช่ือวัด แบ่งตามภาคและจังหวัด 

เส้นทาง 
สายท่องเที่ยววัด 

ภาคและจังหวัด 
ภาคเหนือ ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก ภาคใต้ 

1.สายเกจิอาจารย์/ 
รูปเคารพและวัตถุมงคล 

   (1) วัดโสธรวรารามวรวหิาร 
จ.ฉะเชิงเทรา(2) วัดละหาร
ไร่  จ.ระยอง 

(3) วัดห้วยมงคล  
จ.ประจวบครีีขันธ ์

(4) วัดไชยธาราราม  
(วัดฉลอง) จ.ภูเก็ต 

2.สายสถาปัตยกรรม และ
จิตรกรรม 

(1) วัดพระสิงห์
วรมหาวิหาร  
จ.เชียงใหม่ 

(2) วัดหนองแวง  
(พระอารามหลวง) 
จ.ขอนแก่น 

 (3) วัดญาณสังวราราม
วรมหาวิหาร  
จ.ชลบุร ี

(4) วัดใหญ่สุวรรณา
รามวรวิหาร  
จ.เพชรบุร ี

(5) วัดพระบรมธาตุ
ไชยาราชวรวิหาร          
จ.สุราษฎร์ธาน ี
(6) วัดมัชฌิมาวาส 
วรวิหาร จ.สงขลา 

3.สายประเพณีวัฒนธรรม 
และอนุรักษธ์รรมชาติ 

 (1) วัดเทพพิทักษ์ปุณณา
ราม จ.นครราชสมีา 

(2)วัดพระพุทธบาทราช
วรมหาวิหาร  
จ.สระบุร ี

 
 

(3) วัดวังก์วิเวกา
ราม จ.กาญจนบุร ี

(4) วัดสุวรรณคูหา 
จ.พังงา 
(5) วัดถ้ำเสือ 
จ.กระบี ่
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เส้นทางสายการปฏิบัติธรรมในเมืองหลัก 15 จังหวัด: รายช่ือวัดและสถานปฏิบัติธรรม แบ่งตามภาคและจังหวัด 

เส้นทาง 
สายการปฏิบัติธรรม 

ภาค/ละจังหวัด 
ภาคเหนือ ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก ภาคใต้ 

1.แนวอานาปานสต ิ

(1) วัดอรัญญ
วิเวก จ.เชียงใหม่ 
 

(2) วัดป่าสาลวัน 
จ.นครราชสีมา 
 

(3) วัดพระพุทธแสง
ธรรม จ.สระบุร ี

(4) วัดมาบจันทร์ จ.ระยอง 
 

 (5) วัดป่าสุญญตา 
จ.ประจวบครีีขันธ ์
(6) วัดนิโรธรังส ี
จ.พังงา 
(7) วัดป่ากันตพงษ ์
จ.สงขลา 
(8) วัดธารน้ำไหล 
(สวนโมกขพลาราม)
จ.สุราษฎร์ธาน ี

2.แนวสติปัฏฐาน 4 
 (1) ศูนย์ปฏิบัติธรรม

สวนเวฬุวัน  
จ.ขอนแก่น 

(2) วัดภัททันตะ 
อาสภาราม 
จ.ชลบุร ี

(3) วัดผาณิตาราม 
จ.ฉะเชิงเทรา 

(4) วัดเขาพระ 
จ.เพชรบุร ี

(5) ศูนย์ปฏิบัติ
ธรรมปฏินิสสัคโค 
จ.ภูเก็ต 

3.แนวรูปนาม/ 
กายเคลื่อนไหว 

    (1) วัดท่าเสด็จ 
จ.กาญจนบุร ี

(2) สำนักสงฆ์ถ้ำเขา
พระ จ.กระบี ่
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4.2 การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถี
พุทธเมืองหลักในระดับนานาชาติ  

1) ชุดกิจกรรมพัฒนาเว็บไซต์ 

ชุดกิจกรรม “การพัฒนาเว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด” 
โดยอ้างอิงกระบวนการพัฒนานวัตกรรมของพระสุธีรัตนบัณฑิต มี 7 ขั้นตอน ในแต่ละขั้นตอนมี
กิจกรรมและผลผลิต ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้  ประกอบด้วยกิจกรรม คือ 1. รวบรวม
ข้อมูลและความรู้ 2. พัฒนาเครื่องมือวิจัย 3. ขอหนังสือรับรองด้านจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์  4. 
ประสานงานกับพ้ืนที่วิจัย 5. เก็บรวบรวมและการวิเคราะห์ข้อมูลภาคสนาม และ 6. สังเคราะห์ข้อมูล 

ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้นี้ มีเป้าหมายเพื่อกำหนดแนวทางสำหรับการพัฒนา
เว็บไซต์ โดยเริ่มจากการรวบรวมข้อมูลและความรู้ ต่อด้วยการพัฒนาเครื่องมือวิจัย ขอหนังสือรับรอง
จริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ ส่งหนังสือขออนุญาตเข้าพื้นที่วิจัย เขียนรายงานสรุปผลการวิเคราะห์
ข้อมูลเพื่อพัฒนาเว็บไซต์ เขียนรายงานสรุปผลการสังเคราะห์ข้อมูล และเขียนแนวทางการพัฒนา
เว็บไซต์ กิจกรรมต่างๆ ดังกระบวนการข้างต้นนี้ ทำให้ได้ผลผลิตสุดท้ายคือ แนวทางการพัฒนา
เว็บไซต์ 

ขั้นตอนที่ 2 ขั้นตอนกำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ ประกอบด้วยกิจกรรม คือ 1. กำหนด
แนวคิดการประดิษฐ์ 2. จัดทำพิมพ์เขียว (Blueprint) สำหรับการพัฒนาเว็บไซต์ และ 3. ตรวจสอบ
พิมพ์เขียว  

ขั้นตอนนี้มีเป้าหมายเพื่อจัดทำพิมพ์เขียวสำหรับการพัฒนาเว็บไซต์ เริ่มจากการกำหนด
แนวคิดการประดิษฐ์ จากนั ้นนำแนวคิดมาจัดทำเป็นพิมพ์เขียวสำหรับการพัฒนาเว็บไซต์ และ
ตรวจสอบพิมพ์เขียว 

ขั้นตอนที่ 3 ขั้นตอนออกแบบแบบร่าง ประกอบด้วยกิจกรรมดังต่อไปนี้ 1. ออกแบบ 
แบบร่างเว็บไซต์ 2. จัดทำแบบร่างเว็บไซต์ และ 3. ตรวจสอบแบบร่างเว็บไซต์ 

ขั้นตอนนี้มีเป้าหมายเพื่อจัดทำแบบร่างหรือโปรโตไทป์สำหรับการพัฒนาเว็บไซต์ เป็น
กิจกรรมเปลี่ยนไอเดียหรือพิมพ์เขียวให้เป็นแบบร่าง จากนั้นจัดทำแบบร่างเว็บไซต์ และตรวจสอบ
แบบร่างเว็บไซต์ 
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ขั้นตอนที่ 4 ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง ประกอบด้วยกิจกรรมดังต่อไปนี้ 1. ออกแบบ 
แบบจำลองเว็บไซต์ 2. จัดสนทนากลุ่มแบบเจาะจงเพื่อขอคำแนะนำจากผู้ทรงคุณวุฒิ 3. ปรับแก้
แบบจำลองเว็บไซต์ และ 4. ตรวจสอบแบบจำลองเว็บไซต์ 

ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง มีเป้าหมายเพื่อจัดทำแบบจำลองเว็บไซต์ กิจกรรมเริ่มจาก
ออกแบบแบบจำลองเว็บไซต์ จากนั้นจัดสนทนากลุ่มแบบเจาะจงเพื่อขอคำแนะนำจากผู้ทรงคุณวุฒิ 
ปรับแก้แบบจำลองเว็บไซต์ จัดทำแบบร่างเว็บไซต์ และตรวจสอบแบบจำลองเว็บไซต์ก่อนนำไปเป็น
ต้นแบบในการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอกนิส์ต่อไป 

ขั้นตอนที่ 5 ขั้นตอนพัฒนาเว็บไซต์ ประกอบด้วยกิจกรรมดังต่อไปนี้ 1. จัดทำเอกสาร
ระบุข้อกำหนดและรายละเอียดด้านเทคนิคและการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 2. พัฒนาเว็บไซต์ 3. 
ทดสอบและประเมินโดยอาสาสมัคร 4. ประเมินผลโดยผู้ทรงคุณวุฒิ และ 5. ปรับแก้เว็บไซต์ 

ขั้นตอนพัฒนาเว็บไซต์ มีเป้าหมายเพ่ือพัฒนาเว็บไซต์ฉบับสมบูรณ์ กิจกรรมเริ่มจากจัดทำ
เอกสารระบุข้อกำหนดและรายละเอียดด้านเทคนิคและการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ จากนั้นพัฒนา
เว็บไซต์ ทดสอบและประเมินโดยอาสาสมัคร ประเมินผลโดยผู้ทรงคุณวุฒิ และปรับแก้เว็บไซต์ให้
เรียบร้อย  

ขั้นตอนที่ 6 ขั้นตอนเผยแพร่และส่งเสริมการใช้เว็บไซต์ ประกอบด้วยกิจกรรมดังต่อไปนี้ 
1. เผยแพร่เว็บไซต์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 2. จัดทำสื่อและประชาสัมพันธ์เพื่อเชิญชวนผู้สนใจผ่าน
ช่องทางต่างๆ 3. จัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้มีการใช้ประโยชน์จากเว็บไซต์ 4. ประเมินผลโดยผู้สนใจ
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ และ 5. ประเมินผลลัพธ์และผลกระทบจากการนำผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ใน
ภาคส่วนต่างๆ 

ขั้นตอนนี้ มีเป้าหมายเพื่อนำผลผลิตไปใช้ให้เกิดประโยชน์ โดยเริ่มจากการเผยแพร่
เว็บไซต์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ จากนั้นจัดทำสื่อและประชาสัมพันธ์เพื่อเชิญชวนผู้สนใจผ่านช่องทาง
ต่างๆ รวมถึงจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้มีการใช้ประโยชน์จากเว็บไซต์ และสุดท้ายคือ กิจกรรม
ประเมินผลโดยผู้สนใจผ่านสื่อสังคมออนไลน์ รวมถึงประเมินผลลัพธ์และผลกระทบที่เกิดจากการนำ
ผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในภาคส่วนต่างๆ 

ขั้นตอนที่ 7 ขั้นตอนสร้างสรรค์และเรียนรู้เพื่อพัฒนาให้ดีขึ ้น ประกอบด้วยกิจกรรม
ดังต่อไปนี้ 1. ถอดบทเรียนองค์ความรู้จากการวิจัย 2. รับฟังความเห็นหรือคำแนะนำจากการประเมิน 
3. จัดทำแนวทางพัฒนาเว็บไซต์ต่อยอด 4. เขียนรายงานและข้อเสนอแนะ และ 5. จัดทำรายงานการ
วิจัยฉบับสมบูรณ์ 
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ขั้นตอนนี้ มีเป้าหมายเพื ่อนำผลผลิตไปใช้ให้เกิดประโยชน์ โดยเริ่มจากการ เผยแพร่
เว็บไซต์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ จากนั้นจัดทำสื่อและประชาสัมพันธ์เพื่อเชิญชวนผู้สนใจผ่านช่องทาง
ต่างๆ รวมถึงจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้มีการใช้ประโยชน์จากเว็บไซต์ และสุดท้ายคือ กิจกรรม
ประเมินผลโดยผู้สนใจผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

ขั ้นตอนสร้างสรรค์และเรียนรู ้เพื ่อพัฒนาให้ดีขึ ้น เป็นกิจกรรมถอดบทเรียน รับฟัง
ข้อเสนอแนะ เสนอแนวทางพัฒนาเว็บไซต์ต่อยอดความรู้เดิม กิจกรรมต่างๆ ดังกระบวนการข้างต้นนี้ 
ทำให้ได้ผลผลิตสุดท้ายคือ รายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

2) เว็บไซต์ 

เว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด มีองค์ประกอบที่สำคัญ 3 
ด้าน คือ 1. ด้านสารสนเทศ นำเสนอสารสนเทศของสถานที่แต่ละแห่ง 4 รายการในรูปแบบ 2 ภาษา 
2. ด้านเส้นทางท่องเที่ยว แบ่งเส้นทางการท่องเที่ยวเมืองหลัก 15 จังหวัดเป็น 2 เส้นทางหลัก คือ 1) 
เส้นทางวัดท่องเที่ยว จำนวน 15 วัด และ 2) เส้นทางสถานปฏิบัติธรรม จำนวน 15 วัด และ 3. ด้าน
เทคโนโลยี การนำแนวคิดด้านเทคโนโลยีเข้ามาพัฒนาเว็บไซต์ ทำให้มีความทันสมัย น่าสนใจ และ
สะดวกต่อการใช้งาน ดังตารางที่ 1 แสดงข้อมูลบนเว็บไซต์ ชื่อ “travel2thailand.com” ดังนี้ 

 

 
https://www.travel2thailand.com/ 
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ตารางท่ี 1 ตัวอย่างเว็บไซต์ 
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4.2.3 การพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูปสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 

1) ชุดกิจกรรมพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป  

ชุดกิจกรรม “การพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูปสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 
15 จังหวัด” โดยอ้างอิงกระบวนการพัฒนานวัตกรรมของพระสุธีรัตนบัณฑิต มี 7 ขั้นตอน ในแต่ละ
ขั้นตอนมีกิจกรรมและผลผลิต ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้  ประกอบด้วยกิจกรรม คือ 1. รวบรวม
ข้อมูลและความรู้ 2. พัฒนาเครื่องมือวิจัย 3. ขอหนังสือรับรองด้านจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์  4. 
ประสานงานกับพ้ืนที่วิจัย 5. เก็บรวบรวมและการวิเคราะห์ข้อมูลภาคสนาม และ 6. สังเคราะห์ข้อมูล 

ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้นี้ มีเป้าหมายเพื่อกำหนดแนวทางสำหรับการพัฒนา
วิดีโอคลิปและช่องยูทูป โดยเริ่มจากการรวบรวมข้อมูลและความรู้ ต่อด้วยการพัฒนาเครื่องมือวิจัย 
ขอหนังสือรับรองจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ ส่งหนังสือขออนุญาตเข้าพ้ืนที่วิจัย เขียนรายงานสรุปผล
การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป เขียนรายงานสรุปผลการสังเคราะห์ข้อมูล และ
เขียนแนวทางการพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป กิจกรรมต่างๆ ดังกระบวนการข้างต้นนี้ ทำให้ได้ผล
ผลิตสุดท้ายคือ แนวทางการพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป 

ขั้นตอนที่ 2 ขั้นตอนกำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ ประกอบด้วยกิจกรรม คือ 1. กำหนด
แนวคิดการประดิษฐ์ 2. จัดทำพิมพ์เขียว (Blueprint) สำหรับการพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป และ 
3. ตรวจสอบพิมพ์เขียว  

ขั้นตอนนี้มีเป้าหมายเพื่อจัดทำพิมพ์เขียวสำหรับการพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป เริ่ม
จากการกำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ จากนั้นนำแนวคิดมาจัดทำเป็นพิมพ์เขียวสำหรับการพัฒนาวิดีโอ
คลิปและช่องยูทูป และตรวจสอบพิมพ์เขียว 

ขั้นตอนที่ 3 ขั้นตอนออกแบบแบบร่าง ประกอบด้วยกิจกรรมดังต่อไปนี้ 1. ออกแบบ 
แบบร่างวิดีโอคลิปและช่องยูทูป 2. จัดทำแบบร่างวิดีโอคลิปและช่องยูทูป และ 3. ตรวจสอบแบบร่าง
วิดีโอคลิปและช่องยูทูป 

ขั้นตอนนี้มีเป้าหมายเพื่อจัดทำแบบร่างหรือโปรโตไทป์สำหรับการพัฒนาวิดีโอคลิปและ
ช่องยูทูป เป็นกิจกรรมเปลี่ยนไอเดียหรือพิมพ์เขียวให้เป็นแบบร่าง จากนั้นจัดทำแบบร่างวิดีโอคลิป
และช่องยูทูป และตรวจสอบแบบร่างวิดีโอคลิปและช่องยูทูป 
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ขั้นตอนที่ 4 ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง ประกอบด้วยกิจกรรมดังต่อไปนี้ 1. ออกแบบ 
แบบจำลองวิดีโอคลิปและช่องยูทูป 2. จัดสนทนากลุ่มแบบเจาะจงเพื่อขอคำแนะนำจากผู้ทรงคุณวุฒิ 
3. ปรับแกแ้บบจำลองวิดีโอคลิปและช่องยูทูป และ 4. ตรวจสอบแบบจำลองวิดีโอคลิปและช่องยูทูป 

ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง มีเป้าหมายเพื่อจัดทำแบบจำลองวิดีโอคลิปและช่องยูทูป 
กิจกรรมเริ่มจากออกแบบแบบจำลองวิดีโอคลิปและช่องยูทูป จากนั้นจัดสนทนากลุ่มแบบเจาะจงเพ่ือ
ขอคำแนะนำจากผู้ทรงคุณวุฒิ ปรับแก้แบบจำลองวิดีโอคลิปและช่องยูทูป จัดทำแบบร่างวิดีโอคลิป
และช่องยูทูป และตรวจสอบแบบจำลองวิดีโอคลิปและช่องยูทูปก่อนนำไปเป็นต้นแบบในการพัฒนา
หนังสืออิเล็กทรอกนิส์ต่อไป 

ขั้นตอนที่ 5 ขั้นตอนพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป ประกอบด้วยกิจกรรมดังต่อไปนี้ 1. 
จัดทำเอกสารระบุข้อกำหนดและรายละเอียดด้านเทคนิคและการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 2. พัฒนา
วิดีโอคลิปและช่องยูทูป 3. ทดสอบและประเมินโดยอาสาสมัคร 4. ประเมินผลโดยผู้ทรงคุณวุฒิ และ 
5. ปรับแกว้ิดีโอคลิปและช่องยูทูป 

ขั้นตอนพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป มีเป้าหมายเพ่ือพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูปฉบับ
สมบูรณ์ กิจกรรมเริ ่มจากจัดทำเอกสารระบุข้อกำหนดและรายละเอียดด้านเทคนิคและการใช้
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ จากนั้นพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูป ทดสอบและประเมินโดยอาสาสมัคร 
ประเมินผลโดยผู้ทรงคุณวุฒิ และปรับแกว้ิดีโอคลิปและช่องยูทูปให้เรียบร้อย  

ขั้นตอนที่ 6 ขั้นตอนเผยแพร่และส่งเสริมการใช้วิดีโอคลิปและช่องยูทูป ประกอบด้วย
กิจกรรมดังต่อไปนี้ 1. เผยแพร่วิดีโอคลิปและช่องยูทูปผ่านสื ่อสังคมออนไลน์ 2. จัดทำสื ่อและ
ประชาสัมพันธ์เพื่อเชิญชวนผู้สนใจผ่านช่องทางต่างๆ 3. จัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้มีการใช้ประโยชน์
จากวิดีโอคลิปและช่องยูทูป 4. ประเมินผลโดยผู้สนใจผ่านสื่อสังคมออนไลน์ และ 5. ประเมินผลลพัธ์
และผลกระทบจากการนำผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในภาคส่วนต่างๆ 

ขั้นตอนนี้ มีเป้าหมายเพื่อนำผลผลิตไปใช้ให้เกิดประโยชน์ โดยเริ่มจากการเผยแพร่วิดีโอ
คลิปและช่องยูทูปผ่านสื่อสังคมออนไลน์ จากนั้นจัดทำสื่อและประชาสัมพันธ์เพ่ือเชิญชวนผู้สนใจผ่าน
ช่องทางต่างๆ รวมถึงจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้มีการใช้ประโยชน์จากวิดีโอคลิปและช่องยูทูป และ
สุดท้ายคือ กิจกรรมประเมินผลโดยผู ้สนใจผ่านสื ่อสังคมออนไลน์ รวมถึงประเมินผลลัพธ์และ
ผลกระทบที่เกิดจากการนำผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในภาคส่วนต่างๆ 

ขั้นตอนที่ 7 ขั้นตอนสร้างสรรค์และเรียนรู้เพื่อพัฒนาให้ดีขึ ้น ประกอบด้วยกิจกรรม
ดังต่อไปนี้ 1. ถอดบทเรียนองค์ความรู้จากการวิจัย 2. รับฟังความเห็นหรือคำแนะนำจากการประเมิน 
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3. จัดทำแนวทางพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูปต่อยอด  4. เขียนรายงานและข้อเสนอแนะ และ 5. 
จัดทำรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

ขั้นตอนนี้ มีเป้าหมายเพื่อนำผลผลิตไปใช้ให้เกิดประโยชน์ โดยเริ่มจากการเผยแพร่วิดีโอ
คลิปและช่องยูทูปผ่านสื่อสังคมออนไลน์ จากนั้นจัดทำสื่อและประชาสัมพันธ์เพ่ือเชิญชวนผู้สนใจผ่าน
ช่องทางต่างๆ รวมถึงจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้มีการใช้ประโยชน์จากวิดีโอคลิปและช่องยูทูป และ
สุดท้ายคือ กิจกรรมประเมินผลโดยผู้สนใจผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

ขั ้นตอนสร้างสรรค์และเรียนรู ้เพื ่อพัฒนาให้ดีขึ ้น  เป็นกิจกรรมถอดบทเรียน รับฟัง
ข้อเสนอแนะ เสนอแนวทางพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยูทูปต่อยอดความรู้เดิม กิจกรรมต่างๆ ดัง
กระบวนการข้างต้นนี้ ทำให้ได้ผลผลิตสุดท้ายคือ รายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

2) วิดีโอคลิปและช่องยูทูป 

วิดีโอคลิปและช่องยูทูปสำหรับการท่องเที ่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด มี
องค์ประกอบที่สำคัญ 3 ด้าน คือ 1. ด้านสารสนเทศ นำเสนอสารสนเทศของสถานที่แต่ละแห่ง 4 
รายการในรูปแบบ 2 ภาษา 2. ด้านเส้นทางท่องเที่ยว แบ่งเส้นทางการท่องเที่ยวเมืองหลัก 15 จังหวัด
เป็น 2 เส้นทางหลัก คือ 1) เส้นทางวัดท่องเที่ยว จำนวน 15 วัด และ 2) เส้นทางสถานปฏิบัติธรรม 
จำนวน 15 วัด และ 3. ด้านเทคโนโลยี การนำแนวคิดด้านเทคโนโลยีเข้ามาพัฒนาวิดีโอคลิปและช่องยู
ทูป ทำให้มีความทันสมัยและโดดเด่น น่าสนใจ และสะดวกต่อการใช้งาน ดังตารางที่ 1 แสดงวิดีโอ
คลิปและช่องยูทูปชื่อ “travel2thailand” ดังนี้ 
  



143 

 

 

(1) ตัวอย่างวิดีโอคลิปทั้งภาคภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
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(2) ตัวอย่างวิดีโอคลิปเส้นทางท่องเที่ยวเมืองหลัก 15 จังหวัด 6 เส้นทาง 

 
 

เส้นทางสายท่องเที่ยววัดในเมืองหลัก 15 จังหวัด 3 เส้นทาง: 

วิดีโอคลิปเกี่ยวกับวัดท่องเที่ยว แบ่งตามภูมิภาค 
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เส้นทางสายการปฏิบัติธรรมในเมืองหลัก 15 จังหวัด 3 เส้นทาง: 

วิดีโอคลิปเกี่ยวกับวัดท่องเที่ยว แบ่งตามภูมิภาค 
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4.3 การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ผลผลิตจากงานวิจัย  

การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ผลผลิตจากงานวิจัย  โดยลงพื้นที่ไปยังวัดโสธรวราราม
วรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา ในวันที่ 25 กันยายน 2565 ซึ่งเป็นวันพระใหญ่ มีประชาชนเดินทาง

มายังวัดวัดโสธรวรารามวรวิหารประมาณสองพันคน  

คณะนักวิจัยได้รับอนุญาตให้ใช้พื้นที่เพื่อจัดบูธนำเสนอผลผลิต และได้เชิญชวนให้ผู้สนใจ
เข้ามาชมผลผลิตได้แก่ โปสเตอร์ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว วิดีโอคลิป และหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ โดยจัด
แสดงแผ่นไวนิลขนาดใหญ่ และมีโน๊ตบุ ๊ค ไว้ในบูธจัดกิจกรรมเพื ่อรองรับผู ้สนใจที ่เข้าม าชม 
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นอกจากนั้น ผู้สนใจสามารถ Scan QRcode เพ่ือเข้าถึงสื่อประชาสัมพันธ์และช่องทางประชาสัมพันธ์
ที่นักวิจัยนำเสนอ ได้แก่ ช่องยูทูป เฟสบุ๊ค ติ๊กตอก และเว็บไซต์ ดังภาพกิจกรรมด่านล่าง ทั้งนี้ 
Website ของช ุด โครงการว ิ จ ั ยน ี ้  ช ื ่ อ  “travel2thailand” โดยม ี  URL ของ Website คือ  
https://www.travel2thailand.com/ 

 

 
 

  

  

https://www.travel2thailand.com/
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ส่วนการประเมินผลระบบงานนั้น ได้เก็บรวบรวมข้อมูลการประเมินผ่าน google form 

โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม จำนวน 628 ชุด นำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ทางสถิติโดยใช้
โปรแกรมสำเร็จรูป  

4.4 การประชาสัมพันธ์และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 
สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ 

การประชาสัมพันธ์ผลผลิตของโครงการ นอกจากการจัดกิจกรรมที่วัดโสธรวราราม
วรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา ในวันที่ 25 กันยายน 2565 แล้ว ยังได้ดำเนินการประชาสัมพันธ์และ
เผยแพร่ให้กับผู้สนใจได้รับชมผ่านช่องทางออนไลน์หลายช่องทาง เช่น ช่องยูทูป Facebook, Tiktok 
และ Website ทั ้งนี ้ Website ของชุดโครงการวิจัยนี ้ ชื่อ “travel2thailand” โดยมี URL ของ 
Website คือ  https://www.travel2thailand.com/ 

ส่วนการประเมินผลระบบงานนั้น ได้มีการจัดกิจกรรมที่วัดโสธรวรารามวรวิหาร อำเภอ
เมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา และเก็บรวบรวมข้อมูลการประเมินผ่าน google form โดยเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากแบบสอบถาม จำนวน 628 ชุด นำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ทางสถิติโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป 
สามารถแบ่งการนำเสนอผลการวิจัยได้ดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล 
ส่วนที่ 2 ระดบัความเห็นที่มีต่อเว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัด

ในระดับนานาชาติ 
ส่วนที่ 3 ระดับความเห็นที่มีต่อวิดีโอคลิปสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 

จังหวัดในระดับนานาชาติ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคล 

https://www.travel2thailand.com/
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ตารางท่ี 2 แสดงจำนวน ร้อยละ  กลุ่มตัวอย่างจำแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
ข้อมูลทั่วไป จำนวน ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 305 45.57 
หญิง 323 55.43 

ช่วงอายุ   
น้อยกว่า 22 ปี 121 19.27 

22-42 ปี 184 29.30 
43-57 ปี 171 27.23 

57 ปีขึ้นไป 152 24.20 

จากตารางที่ 5 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จำนวน 323 คน คิดเป็นร้อยละ 
55.43 เพศชาย จำนวน 305 คน คิดเป็นร้อยละ 45.57 ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 22-44 ปี จำนวน 184 
คน คิดเป็นร้อยละ 29.30 รองลงมา คือ อายุระหว่าง 43-57 ปี จำนวน 171 คน คิดเป็นร้อยละ 27.23 
และ อายุ 57 ปีขึ้นไป จำนวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 24.20 สุดท้ายคือ อายุน้อยกว่า 22 ปี จำนวน 
121 คน คิดเป็นร้อยละ 19.27 ตามลำดับ 

 
ส่วนที่ 2 ระดับความเห็นที่มีต่อเว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับ
นานาชาติ จำนวน 8 ข้อ 

ตารางท่ี 6 ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความเห็นของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อเว็บไซต์สำหรับการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ จำแนกตามรายข้อ (n=628) 

เว็บไซต์ �̅� SD 
ระดับ

ความเห็น 

1. เว็บไซต์เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีประโยชน์กับข้าพเจ้า เพราะ
นำเสนอข้อมูล ที่ตั้ง/ช่องทางติดต่อ ประวัติ และเส้นทาง ได้
เหมาะสม 

4.45 0.45 มากที่สุด 

2. เว็บไซต์เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีประโยชน์กับข้าพเจ้า เพราะ
นำเสนอข้อมูล สิ่งสำคัญ กิจกรรม และคุณค่าทาง
พระพุทธศาสนา ได้เหมาะสม 

4.47 0.52 มากที่สุด 
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3. เว็บไซต์เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีประโยชน์กับข้าพเจ้า เพราะ
นำเสนอข้อมูล สถานที่ท่องเที่ยวใกล้เคียง สิ่งอำนวยความสะดวก
หรือบริการที่อยู่ใกล้เคียง และแนะนำเกี่ยวกับการเดินทาง ได้
เหมาะสม 

4.42 0.57 มากที่สุด 

4. เว็บไซต์เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่ใช้งานสะดวกและง่าย 4.42 0.47 มากที่สุด 

5. เว็บไซต์เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่ข้าพเจ้าใช้งานได้อย่าง
ปลอดภัย 

4.39 0.52 มากที่สุด 

6. ความสนใจที่จะใช้เว็บไซต์เป็นสื่อสำหรับศึกษาข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว 

4.50 0.49 มากที่สุด 

7. การประชาสัมพันธ์โดยใช้เว็บไซต์เป็นสื่อส่งผลต่อความสนใจ
ท่องเที่ยววิถีพุทธของข้าพเจ้า 

4.48 0.45 มากที่สุด 

8. ความเห็นในภาพรวมเก่ียวกับเว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถี
พุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ 

4.42 0.44 มากที่สุด 

จากตารางที่ 6 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นต่อเว็บไซต์รายข้อ โดยเรียงลำดับ
จากค่าเฉลี่ยมากไปหาน้อย ซึ่งหัวข้อความสนใจที่จะใช้เว็บไซต์เป็นสื่อสำหรับศึกษาข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยสูงสุด (ค่าเฉลี่ย = 4.50, SD = 0.49) รองลงมา คือ หัวข้อการประชาสัมพันธ์โดยใช้
เว็บไซต์เป็นสื่อส่งผลต่อความสนใจท่องเที่ยววิถีพุทธของข้าพเจ้า (ค่าเฉลี่ย = 4.48, SD = 0.45) และ
หัวข้อเว็บไซต์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ ให้รายละเอียด
ด้านเส้นทาง การเดินทาง และบรบิทโดยรอบ ได้เหมาะสม (ค่าเฉลี่ย = 4.46, SD = 0.45) ตามลำดับ 
 
ส่วนที่ 3 ระดับความเห็นที่มีต่อวิดีโอคลิปสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดใน
ระดับนานาชาติ จำนวน 8 ข้อ 

ตารางที่ 7 ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความเห็นของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อวิดีโอคลิปสำหรับ
การท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ จำแนกตามรายข้อ (n=628) 

วิดีโอคลิป �̅� SD 
ระดับ

ความเห็น 
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1. วิดีโอคลิปเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีประโยชน์กับข้าพเจ้า 
เพราะนำเสนอข้อมูล ที่ตั้ง/ช่องทางติดต่อ ประวัติ และเส้นทาง 
ได้เหมาะสม 

4.49 0.47 มากที่สุด 

2. วิดีโอคลิปเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีประโยชน์กับข้าพเจ้า 
เพราะนำเสนอข้อมูล สิ่งสำคัญ กิจกรรม และคุณค่าทาง
พระพุทธศาสนา ได้เหมาะสม 

4.39 0.48 มากที่สุด 

3. วิดีโอคลิปเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีประโยชน์กับข้าพเจ้า 
เพราะนำเสนอข้อมูล สถานที่ท่องเที่ยวใกล้เคียง สิ่งอำนวยความ
สะดวกหรือบริการที่อยู่ใกล้เคียง และแนะนำเกี่ยวกับการ
เดินทาง ได้เหมาะสม 

4.42 0.46 มากที่สุด 

4. วิดีโอคลิปเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่ใช้งานสะดวกและง่าย 4.45 0.46 มากที่สุด 

5. วิดีโอคลิปเป็นสื่อประชาสัมพันธ์ที่ข้าพเจ้าใช้งานได้อย่าง
ปลอดภัย 

4.47 0.47 มากที่สุด 

6. ความสนใจที่จะใช้วิดีโอคลิปเป็นสื่อสำหรับศึกษาข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว 

4.53 0.41 มากที่สุด 

7. การประชาสัมพันธ์โดยใช้วิดีโอคลิปเป็นสื่อส่งผลต่อความ
สนใจท่องเที่ยววิถีพุทธของข้าพเจ้า 

4.50 0.42 มากที่สุด 

8. ความเห็นในภาพรวมเกี่ยวกับวิดีโอคลิปสำหรับการท่องเที่ยว
วิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ 

4.48 0.45 มากที่สุด 

จากตารางที่ 7 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นต่อวิดีโอคลิปรายข้อ โดยเรียงลำดับ
จากค่าเฉลี่ยมากไปหาน้อย ซึ่งหัวข้อความสนใจที่จะใช้วิดีโอคลิปเป็นสื่อสำหรับศึกษาข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว มีค่าเฉลี่ยสูงสุด (ค่าเฉลี่ย = 4.51, SD = 0.46) รองลงมา คือ วิดีโอคลิปสำหรับการท่องเที่ยววิถี
พุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ จัดแบ่งหมวดหมู่ของข้อมูลได้ชัดเจน ไม่ซ้ำซ้อน (ค่าเฉลี่ย 
= 4.49, SD = 0.47) และหัวข้อวิดีโอคลิปสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับ
นานาชาติ ให้รายละเอียดด้านสถานที่สำคัญๆ ภายในสถานที่แห่งนั้น ได้เหมาะสม (ค่าเฉลี่ย = 4.47, SD 
= 0.47) ตามลำดับ 
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สรุปได้ว่า การพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลาง ประกอบด้วย เว็บไซต์ ช่องเฟสบุ๊ค ช่องติ๊กต
อก วิดีโอคลิปและช่องยูทูป และหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เริ่มจากการนำฐานข้อมูลพื้นที่วิจัยทั้ง 30 
สถานที ่แบ่งเป็น 2 เส้นทางคือ วัดท่องเที่ยว และวัดปฏิบัติธรรม มาเป็นข้อมูลตั้งต้น จากนั้นจึงพัฒนา
นวัตกรรมข้อมูลกลาง เพ่ือนำเสนอข้อมูลในรูปแบบ 2 ภาษา การนำแนวคิดด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ
มาเป็นเครื่องมือพัฒนานวัตกรรม ทำให้ผู้สนใจสามารถเข้าถึงข้อมูลในรูปแบบดิจิทัลที่ใช้งานง่ายได้ทุก
ที่ทุกเวลา ซึ่งมีความเหมาะสมและสอดคล้องกับความก้าวหน้าของการส่งเสริมการท่องเที่ยวในยุค
ปัจจุบัน 

4.5 องค์ความรูท้ี่ได้จากงานวิจัย  

การท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยว
มิใช่เข้าไปเพื่อชมสถานที่เพียงเท่านั้น แต่หากเป็นการเข้าไปเพื่อเรียนรู้ โดยการมองสรรพสิ่งอย่าง
เข้าใจ และปฏิบัติตนอย่างถูกต้องต่อคน สัตว์ สิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต ประเพณี และวัฒนธรรมของผู้คน
ในสังคมนั้นๆ การท่องเที่ยววิถีพุทธจึงเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเพื่อการชมหรือสัมผัสสถาปัตยกรรม 
หรือศิลปกรรมด้านศาสนา วัดวาอาราม ศาสนสถาน และสถานที่สำคัญทางพระพุทธศาสนาการ 
นมัสการเกจิอาจารย์ รวมไปถึงการทำกิจกรรมด้านศาสนา เช่น สวดมนต์ ไห้วพระ ฟังธรรม นั่ง
วิปัสสนากรรมฐาน เป็นต้น เพ่ือให้เกิดสันทนาการควบคู่ไปกับการเรียนรู้และพัฒนาจิตใจ การได้เยี่ยม
ชมความงาม การได้รับความรู ้ประวัติความเป็นมาของศาสนสถานต่างๆ พร้อมกับสามารถนำ
หลักธรรมคำสอนไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวันได้จึงเป็นเป้าหมายที่สำคัญของการท่องเที่ยววิถีพุทธ 
ดังนั้น การท่องเที่ยววิถีพุทธจึงมิใช่เป็นการท่องเที่ยวเพื่อชมสถานที่เพียงเท่านั้น แต่หากเป็นการมอง
สรรพสิ่งแวดล้อมอย่างเข้าใจ และปฏิบัติตนอย่างถูกต้อง ต่อ คน สัตว์ สิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต ประเพณี 
และวัฒนธรรมของผู้คนในสังคมนั้นๆ เป็นการเรียนรู้เพื่อพัฒนาจิตใจให้สูงขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับหลัก
พุทธศาสนา คือ ต้องการให้ทุกคนเป็นคนดี (ละชั่ว ทำดี ทำจิตให้บริสุทธิ์) การท่องเที่ยววิถีพุทธจึงมี
คุณค่าทั้งมิติเชิงสันทนาการและมิติเชิงการเรียนรู้และการปฏิบัติธรรม ซึ่งนักท่องเที่ยวจะได้ทั้งการ
เยี่ยมชมและสืบสานอนุรักษ์คุณค่าศิลปกรรมด้านศาสนา วัดวาอาราม ศาสนสถาน และสถานที่สำคัญ
ทางพระพุทธศาสนาเพื่อให้เกิดสันทนาการควบคู่ไปกับการเรียนรู้และพัฒนาจิตใจตามหลักการทาง
พระพุทธศาสนา 

องค์ความรู้จากการวิจัย เรื่อง “WEB Portal: ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทยในระดับนานาชาติ” จากการศึกษาสามารถ
สรุปเป็นแผนภาพ ดังนี้ 
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ภาพที่ 4 ตัวแบบระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธ

เมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ (AB2D Model) 

จากแผนภาพดังกล่าว แสดงให้เห็นว่า “การท่องเที่ยววิถีพุทธ” ในเมืองหลัก 15 จังหวัด 
คือ การท่องเที่ยวที่มีเป้าหมายที่สำคัญ คือ การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นที่คุณค่า การท่องเที่ยวประเภทนี้จะ
มี 2 มิติด้วยกัน คือ มิติเชิงสันทนาการ หรือความสนุกสนาน เพลิดเพลิน และมิติเชิงการเรียนรู้และ
การปฏิบัติธรรม การท่องเที่ยววิถีพุทธจึงเป็นการท่องเที่ยวที่มีเป้าหมายเพื่อสันทนาการควบคู่ไปกับ
การแสวงหาความรู้ และการศึกษาข้อปฏิบัติอันเป็นหลักการในการดำรงชีวิตอย่างถูกต้องตามหลัก
พระพุทธศาสนา  

นอกจากนี้ การพัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลางเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับ
นานาชาติ ไดใ้ห้บริการข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแบบออนไลน์ในรูปแบบสองภาษา โดยคำนึงถึง
ความต้องการของนักท่องเที่ยวจากนานาประเทศ ซึ่งอยู่ในยุคที่เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
(ICT) ได้เข้ามามีบทบาทสำคัญต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยว นวัตกรรมข้อมูลกลางนี้ จะช่วย
ส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธคือ การให้บริการข้อมูลกับนักท่องเที่ยวทั่วโลกที่ต้องการเดินทางมา
ท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลักของประเทศไทย เพ่ือประกอบการตัดสินใจก่อนเดินทางมาท่องเที่ยว ซึ่ง
สอดคล้องกับนโยบายภาครัฐ ที่ต้องการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองหลัก เพื่อกระจายรายได้สู่ชุมชน 
สร้างรากฐานที่แข็งแกร่ง นำไปสู่การลดความเหลื่อมล้ำของสังคม 

 

D 

เส้นทางเพื่อส้นทนาการ: วัดท่องเที่ยว 15 แห่ง 

 
เส้นทางเพื่อการเรียนรู้และการปฏิบัติธรรม: สถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง 

 

ฐานข้อมูล 30 แห่ง  
ในเมืองหลัก 15 จังหวัด 

มิติเชิงส้นทนาการ: วัดท่องเที่ยว 15 แห่ง 

 
มิติเชิงการเรียนรู้และการปฏิบัติธรรม: สถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง 

 

ตัวแบบระบบข้อมลูกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียววิถีพุทธเมืองหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ (AB2D Model) 

ข้อมูล 30 แห่งบนเว็บไซต์ เพื่อ

ส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธฯ 

ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ 
(Web Portal) เพ่ือส่งเสริม

การท่องเท่ียววิถีพุทธเมืองหลัก 
15 จังหวัด 

D 



 

 

 

 

 

บทที่ 5 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 

การวิจัยเรื่อง “WEB Portal: ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ
เมืองหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทยในระดับนานาชาติ” มีวัตถุประสงค์ 3 ข้อ คือ 1) เพื่อศึกษา
แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที ่ยววิถีพุทธ เมืองหลักในระดับ
นานาชาติ 2) เพื่อพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ เมืองหลักใน
ระดับนานาชาติ และ 3) เพื่อการประชาสัมพันธ์และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์
สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลักในระดับนานาชาติ สามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และมี
ข้อเสนอแนะดังนี้ 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 
จังหวัดของประเทศไทยในระดับนานาชาติ มีเป้าหมายคือ พัฒนาเว็บไซต์ด้านการท่องเที่ยววิถีพุทธให้
เป็นแหล่งข้อมูลกลางเกี่ยวกับวัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรม จำนวน 30 แห่ง นำเสนอข้อมูลแบบ 
2 ภาษาคือ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ดำเนินการวิจัยโดยผสมผสานการวิจัย 3 ประเภท คือ การ
วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) การวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) และการวิจัย
ในเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพื่อให้ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์และตอบโจทย์วิจัยได้
อย่างครบถ้วน เก็บรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสำคัญซึ่งเกี่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติ
ธรรม ทั้ง 30 แห่ง ในเมืองหลัก 15 จังหวัด จำนวน 90 คน ประกอบด้วย เจ้าอาวาสวัด/ผู้ที่เกี่ยวข้องกับ
วัดและสถานปฏิบัติธรรม จำนวน 30 คน และ นักท่องเที่ยว/ผู้ปฏิบัติธรรม ที่เดินทางมาวัดและสถาน
ปฏิบัติธรรม จำนวน 60 คน โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมการสนทนากลุ่มแบบเจาะจง จำนวน 5 คน ส่วน
การประเมินผล เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามผ่าน google form จำนวน 628 ชุด นำข้อมูลที่
ไดม้าวิเคราะห์ทางสถิติโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป ผลการศึกษาสามารถสรุป อภิปราย และมขี้อเสนอแนะ 
ได้ดังนี ้
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5.1.1 แนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์  (Web Portal) สำหรับการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธ 

    (1) การสำรวจและรวบรวมข้อมูลวัดท่องเที่ยวและวัดปฏิบัติธรรมในเมือหลัก 15 จังหวัด  
ผลการศึกษาพบว่า วัดท่องเที่ยวและสถานปฏิบัติธรรม ในเมือหลัก 15 จังหวัด รวมทั้งสิ้น 30 แห่ง 
เป็นที่รู ้จักของนักท่องเที่ยวทั่วไป แต่วัดส่วนใหญ่ยังขาดข้อมูลการติดต่อ หรือรายละเอียดที่เป็น
ฐานข้อมูลของวัดในรูปแบบของเว็บไซต์ หรือรูปแบบของข้อมูลวัดที่เชื่อมโยงกับเทคโนโลยีอ่ืน ๆ  

วัดส่วนใหญ่มีประวัติศาสตร์ที่เก่าแก่และมีคุณค่า มีสิ่งที่น่าสนใจภายในวัด เช่น โบสถ์ 
วิหาร เจดีย์ พระพุทธรูป เป็นต้น มีธรรมชาติแวดล้อมที่สวยงาม วัดหลายแห่งมีความเหมาะสมด้าน
สภาพแวดล้อม เป็นศูนย์กลางของกิจกรรมทั้งในแง่ของกิจกรรมทางศาสนา เช่น สวดมนต์ ไหว้พระ 
ทำบุญตักบาตร วันบูรพาจารย์ หรือวันสำคัญทางศาสนา หรือเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวโดยมี
จุดเด่นที่สิ่งดึงดูดใจทั้งภายในวัดเอง หรือชุมชนโดยรอบวัด เช่น วัฒนธรรม หรือประเพณีท้องถิ่น หรือ
สถาปัตยกรรมโบราณสถานเฉพาะถิ่น แหล่งศักดิ์สิทธิ์ บ่อน้ำศักดิ์สิทธิ์ เป็นต้น ในขณะที่วัดหลายแห่ง
มีความเหมาะสมด้านสถานที่ปฏิบัติธรรม ซึ่งวัดเหล่านี้มีศักยภาพด้านการเป็นแหล่งท่องเที่ยว เพราะมี
คุณสมบัติส่วนใหญ่ที ่ เข้ากับองค์ประกอบการท่องเที ่ยวทั ้ง 5 องค์ประกอบ คือ สิ ่งดึงดูดใจ 
(Attraction) กิจกรรม (Activity) การเข้าถึง (Accessibility) สิ่งอำนวยความสะดวก (Amenity) และ
ที่พัก (Accommodation) 

(2) การออกแบบและพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์  (Web Portal) พบว่า 
สารสนเทศการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด ข้อมูลสำคัญมี 3 ตอน รวม 9 สารสนเทศ 
ดังนี้  

1. ทำเลที่ตั้ง การติดต่อ ประวัติความเป็นมา สรุปได้เป็น 2 ประเด็นหลัก ๆ คือ  

1.1 ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ควรนำเสนอข้อมูลของสถานที่
เกี ่ยวกับ ที่ตั ้งของวัด เนื่องจากนักท่องเที่ยวสามารถที่จะค้นหาเส้นทางการเดินทางไปยังสถานที่
ดังกล่าวได้ ไม่ว่าจะเป็นระยะทางและระยะเวลาในการเดินทางผ่านช่องทาง Gogle Maps การติดต่อ
มีความสำคัญมากเนื่องจากหากนักท่องเที่ยวต้องการสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมสามารถเพิ่มช่องทางที่
สามารถติดต่อวัดได้โดยตรง ไม่ว่าจะเป็นช่องทางโทรศัพท์ Line Facebook Website โดยเฉพาะทาง 
Website ของวัดสามารถท่ีจะดึงรีวิวที่ดีในแพลตฟอร์มต่าง ๆ เช่น Tripadvisor มาโชว์ไว้ในWebsite 
ของวัดได้ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวตามไปดูในรีวิวอ่ืน ๆ ได้เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ช่วยในการตัดสินใจมา
เที่ยววัดเราได้ และ  
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1.2 ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ควรนำเสนอข้อมูลของสถานที่
เกี่ยวกับ ประวัติความเป็นมาของวัด ซึ่งอาจจะเก่ียวเนื่องกับประวัติศาสตร์ละแวกวัด ตัววัดเองอาจจะ
ไม่ได้มีแค่ประวัติศาสตร์ของวัดเอง แต่ยังมีประวัติศาสตร์ละแวกวัดด้วย เพราะฉะนั้นตัวประวัติศาสตร์
ละแวกวัดสามารถอธิบายเชื่อมโยงกับมัคคุเทศก์ท้องถิ่นได้ หรือชุมชนบวร ซึ่งชุมชนอาจจะมีภาพเก่า
ประวัติศาสตร์ หรือวัตถุสิ่งของที่มี ที่ไม่เคยปรากฎในพ้ืนที่อ่ืน ๆ มาก่อน เอามาบูรณาการกับวัด ก็จะ
ได้ประวัติศาสตร์ละแวกวัดที่เข้มแข็ง แล้วก็เพ่ิมเรื่องของเส้นทาง ภาพบรรยากาศของวัดซึ่งสามารถที่
จะใช้เป็นลิงค์ให้เห็นภาพบรรยากาศโดยรวมว่ามีความปลอดภัย ธรรมชาติเป็นอย่างไร หรือสภาพ
โดยรวมเป็นอย่างไร จะช่วยให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจได้โดยง่ายและน่าจะดึงดูดกลุ่มคนท่องเที่ยวได้  

2. การแบ่งประเภทเส้นทางทั้งมิติดเชิงนันทนาการและมิติเชิงการเรียนรู้และการ
ปฏิบัติธรรม เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้อย่างครบถ้วน 

3. ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทโดยรอบวัด (เส้นทางและการเดินทาง สิ่งอำนวยความสะดวก 
และสถานที่น่าสนใจอื่น ๆ) สรุปได้เป็น 3 ประเด็นหลักๆ คือ  

3.1 การเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในเชิงศาสนานั้นคนไทยไม่ยุ่งยากไม่ลำบากเนื่องจาก
สามารถที่จะเดินทางไปแล้วก็เสิร์ชข้อมูลเพิ่มเติมการใช้ Google map ซึ่งอาจจะเชื่อมโยงต่อไปยัง
เว็บไซต์ อาจจะมีการปรับเปลี่ยนได้ การโฆษณาประชาสัมพันธ์สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ปัจจุบันมี
หลายช่องทาง ทั้ง Twitter หรือจะเป็น YouTube ต้องทำให้ข้อมูลที่เป็น Real Time ในสถานการณ์
จริง การที่นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปหรือค้นหาข้อมูลไม่ใช่เฉพาะภาษาไทยนักท่องเที่ยวจะเลือกพ้ืนที่
ที่เขาจะไปคือพื้นที่จังหวัดไหน และรูปแบบของการเดินทางจะเป็นการเชื่อมโยงกับทางอากาศไป
อย่างไรและทางบกไปอย่างไรการบ่งบอกการอำนวยความสะดวกในการเดินทางเข้าไปถึ งแหล่ง
ท่องเที่ยวซึ่งมีความสำคัญและจำเป็นต่อการตัดสินใจที่จะเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ  

3.2 สิ่งอำนวยความสะดวกภายนอกโดยรอบวัด ซึ่งเป็นเรื่องของพ้ืนที่ใกล้เคียง ไม่ว่า
จะเป็นที่พัก โรงแรม เกรสเฮ้าส์ ชุมชนท้องถิ่น และเรื่องของสินค้าชุมชน อาหารท้องถิ่นแบบโบราณ 
เพื่อนำมาเป็นองค์ประกอบในการโปรโมทด้วย ก็จะเป็นการส่งเสริมสนับสนุนการท่องเที่ยวได้เป็น
อย่างดี ยิ่งเป็นข้อมูลกลาง ความสำคัญต้องชี้ให้เห็นตัววัด และชุมชนที่อยู่ใกล้วัด โดยให้คำนึงถึง บ้าน 
วัด โรงเรียน (บวร) นักท่องเที ่ยวสามารถไปเรียนรู้ในสิ่งเหล่านี้ ได้ ไปวัดได้ไปเรียนรู้ประวัติวัด 
ขณะเดียวกันได้เรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนที่อยู่ใกล้เคียง นักท่องเที่ยวสามารถที่จะเดินทาง
ท่องเที่ยวแล้วก็ไปเรียนรู้ในสิ่งเหล่านี้ได้ แต่สิ่งสำคัญคือรีวิว เป็นกระแสการเที่ยวตามกระแสตามเทรน 
เป็นข้อมูลกลางต้องเผยแพร่ออกไป ต้องปรับข้อมูลให้ทันสมัยอยู่เสมอ และให้วัดได้ช่วยคิดค้นข้อมูล
เหล่านี้ด้วยจะช่วยให้ถึงกลุ่มเป้าหมายได้มากที่สุด 3) ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวอื่น ๆ ซึ่งอยู่ใน
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เส้นทางเดียวกันและใกล้เคียงกัน นักท่องเที่ยวโดยปกติคงไม่มีใครอยากไปเที่ยวลำพังวัดเพียงอย่าง
เดียว การระบุสถานที่ท่องเที่ยวใกล้เคียง ไม่ว่าจะเป็นวัด หรือโบราณสถานเก่าแก่ หรือแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชนอื่น ๆ ที่น่าสนใจและสามารถเชื่อมโยงกันได้เป็นข้อมูลที่จะเอามาเพิ่มเติมเพื่อให้คนที่จะเข้าไป
เที่ยววัดดึงดูดให้คนมาวัดนี้ นอกจากเที่ยววัดนี้ตรงนี้ยังสามารถไปสถานที่อ่ืน ๆ ได้ สามารถดึงดูดคนที่
ไม่ได้สนใจไปไหว้พระเพียงอย่างเดียว อาจจะดึงดูดคนอื่น ๆ ที่แวะไปท่องเที่ยวเพิ่มเติมได้ 

3. การสร้างข้อมูลสำหรับส่งเสริมการท่องเที ่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด ผล
การศึกษาพบว่า วัดท่องเที่ยวและวัดปฎิบัติธรรมในเมือหลัก 15 จังหวัด มีองค์ประกอบที่สำคัญ คือ 
ทำเลที่ตั้ง การติดต่อ ประวัติความเป็นมา ข้อมูลเกี่ยวกับการแบ่งประเภทเส้นทางและสถานที่ในแต่ละ
เส้นทาง สถานที่ท่องเที่ยวภายในวัด กิจกรรม และคุณค่าที่ได้รับทั้งรูปธรรมและนามธรรม ข้อมูล
เกี่ยวกับบริบทโดยรอบวัด (เส้นทางและการเดินทาง สิ่งอำนวยความสะดวก) และสถานที่รอบวัด
น่าสนใจอื่น ๆ ซึ่งจัดลงในองค์ประกอบการท่องเที่ยวทั้ง 5 องค์ประกอบ คือ สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) 
กิจกรรม (Activity) การเข้าถึง (Accessibility) ส ิ ่งอำนวยความสะดวก (Amenity) และที ่พัก 
(Accommodation) และจัดลงใน 3 ส่วนสำคัญ 9 สารสนเทศ คือ (1) ข้อมูลเกี่ยวกับทำเลที่ตั้ง การ
ติดต่อ ประวัติความเป็นมา (2) ข้อมูลเกี่ยวกับการแบ่งประเภทเส้นทางและสถานที่ในแต่ละเส้นทาง 
สถานที่ท่องเที่ยวภายในวัด กิจกรรม และคุณค่าที่ได้รับทั้งรูปธรรมและนามธรรม (3) ข้อมูลเกี่ยวกับ
บริบทโดยรอบวัด (เส้นทางและการเดินทาง สิ่งอำนวยความสะดวก และสถานที่น่าสนใจอื่น ๆ)  

กล่าวได้ว่า ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธ
ในระดับนานาชาติ มีเป้าหมายใน 2 มิติ คือ  

1. มิติเชิงนันทนาการ หรือความสนุกสนาน เพลิดเพลิน และ  

2. มิติเชิงการเรียนรู้และการปฏิบัติธรรม (นันทนาการควบคู่ไปกับการแสวงหาความรู้หรือ
การศึกษาข้อปฏิบัติอันเป็นหลักการในการดำรงชีวิตอย่างถูกต้องตามหลักพระพุทธศาสนา) กล่าวคือ
เป็นแหล่งสำหรับการท่องเที่ยวเพื่อการชมหรือสัมผัสสถาปัตยกรรม ศิลปกรรมด้านศาสนา วัดวา
อาราม ศาสนสถาน และสถานที่สำคัญทางพระพุทธศาสนาเพื่อให้เกิดนันทนาการควบคู่ไปกับการ
เรียนรู้โดยการมองสรรพสิ่งแวดล้อมอย่างเข้าใจ และปฏิบัติตนอย่างถูกต้องต่อคน สัตว์ สิ่งแวดล้อม 
วิถีชีวิต ประเพณี และวัฒนธรรมของผู้คนในสังคมนั้น ๆ  

ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับ
นานาชาติ ที่พัฒนาขึ้น จึงเป็นประโยชน์สำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธ อีกทั้ง ตอบโจทย์เพ่ือ
สร้างประโยชน์ของประเทศในด้านต่าง ๆ เช่น 1) ด้านเศรษฐกิจ 2) ด้านสังคม 3) ด้านสิ่งแวดล้อม 4) 
ด้านการนำรายได้เข้ามาทำนุบำรุงวัดท้องถิน่ จังหวัด และประเทศโดยรวม 
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5.1.2 พัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถี
พุทธในระดับนานาชาติ  

พัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ  
พื้นที่วิจัยคือ วัดในเมือหลัก 15 จังหวัด ประกอบด้วยวัดท่องเที่ยว 15 วัด และสถานปฏิบัติธรรม 15 
แห่ง รวม 30 สถานที่ ซึ ่งตั ้งอยู่ใน 6 ภูมิภาคของประเทศไทย ได้แก่ (1) ภาคเหนือ 1 จังหวัด คือ 
เชียงใหม่ (2) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2 จังหวัด ประกอบด้วย นครราชสีมา และขอนแก่น (3) ภาค
กลาง 1 จังหวัด คือ สระบุรี (4) ภาคตะวันตก 3 จังหวัด ประกอบด้วย ฉะเชิงเทรา ชลบุรี และระยอง 
(5) ภาคตะวันออก 3 จังหวัด ประกอบด้วย กาญจนบุรี ประจวบคีรีขันธ์ และเพชรบุรี และ (6) ภาคใต้ 
5 จังหวัด ประกอบด้วย สุราษฎร์ธานี สงขลา พังงา กระบี่ และภูเก็ต ดังรายละเอียดในตารางต่อไปนี้ 
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สรุปรายช่ือวัดและสถานปฏิบัติธรรม แบ่งตามภาค และจังหวัด 

ภาค จังหวัด วัด สถานปฏิบัติธรรม 
ภาคเหนือ เชียงใหม่ วัดพระสิงห์วรมหาวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ วัดอรัญญวิเวก อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่ 

ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

นครราชสีมา 
วัดเทพพิทักษ์ปุณณาราม อำเภอปากช่อง         
จังหวัดนครราชสีมา 

ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน อำเภอเมือง  
จังหวัดขอนแก่น 

ขอนแก่น 
วัดหนองแวง (พระอารามหลวง) อำเภอเมือง     
จังหวัดขอนแก่น 

วัดป่าสาลวัน อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 

ภาคกลาง สระบุรี 
วัดพระพุทธบาทราชวรมหาวิหาร อำเภอพระพุทธบาท 
จังหวัดสระบุรี 

วัดพระพุทธแสงธรรม (ศูนย์ปฏิบัติธรรมแสง
ธรรมส่องชีวิต) อำเภอหนองแค จังหวัดสระบุรี 

ภาคตะวันออก 

ฉะเชิงเทรา วัดโสธรวรารามวรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา  
วัดผาณิตาราม  อำเภอบ้านโพธิ์  
จังหวัดฉะเชิงเทรา 

ระยอง วัดละหารไร่ อำเภอบ้านค่าย จังหวัดระยอง วัดมาบจันทร์ อำเภอเมือง จังหวัดระยอง          

ชลบุร ี
วัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร อำเภอบางละมุง 
จังหวัดชลบุร ี

วัดภัททันตะอาสภาราม อำเภอบ้านบึง 
จังหวัดชลบุร ี

ภาคตะวันตก กาญจนบุรี 
วัดวังก์วิเวการาม (วัดใต้น้ำ) อำเภอสังขละบุรี        
จังหวัดกาญจนบุรี 

วัดท่าเสด็จ อำเภอมะขามเตี้ย              
จังหวัดกาญจนบุรี 
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ภาค จังหวัด วัด สถานปฏิบัติธรรม 

ประจวบคีรีขันธ์ 
วัดห้วยมงคล อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ วัดป่าสุญญตา อำเภอปราณบุรี           

จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 

เพชรบุรี 
วัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร อำเภอเมือง 

จังหวัดเพชรบุรี 
วัดเขาพระ อำเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี 

ภาคใต ้
สุราษฎร์ธานี 

วัดพระบรมธาตุไชยาราชวรวิหาร อำเภอไชยา     
จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

วัดธารน้ำไหล อำเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธาน ี

กระบี่ วัดถ้ำเสือ อำเภอเมือ จังหวัดกระบี่ 
สถานปฏิบัติธรรมสำนักสงฆ์ถ้ำเขาพระ  

อำเภออ่าวลึก จังหวัดกระบี่  

พังงา วัดสุวรรณคูหา อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา วัดนิโรธรังสี  อำเภอท้ายเหมือง จังหวัดพังงา 

ภูเก็ต 
วัดไชยธาราราม (วัดฉลอง) อำเภอเมือง  

จังหวัดภูเก็ต 

ศูนย์ปฏิบัติธรรมปฏินิสสัคโค อำเภอเมือง  

จังหวัดภูเก็ต 

สงขลา 
วัดมัชฌิมาวาส  อำเภอเมือง จังหวัดสงขลา วัดป่ากันตพงษ์  อำเภอควนเนียง            

จังหวัดสงขลา 
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สรุปได้ว่า พัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับ
นานาชาติ มีองค์ความรู้ที่สำคัญ 2 ประการคือ 1) ผลผลิตด้านนวัตกรรมข้อมูลกลางในรูปแบบสื่อ
ดิจิทัลสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด และ 2) กระบวนการพัฒนานวัตกรรม
ข้อมูลกลางในรูปแบบสื่อดิจิทัลสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด มีรายรายละเอียด
ดังนี้ 

(1) ผลผลิตด้านพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธใน
ระดับนานาชาติ 

พัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติ  
นำเสนอข้อมูลวัดท่องเที่ยว 15 วัด และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ในรูปแบบ 2 ภาษาคือ ภาษาไทย
และภาษาอังกฤษ เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ 

ผลผลิตด้านนวัตกรรมข้อมูลกลางในรูปแบบสื่อดิจิทัลสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือ
หลัก 15 จังหวัด นับได้ว่า เป็นสื่อที่ทันสมัยสอดคล้องกับความต้องการใช้ข้อมูลในสังคมดิจิทัล อีกทั้ง 
เป็นสื่อที่ให้ความรู้และแนะนำสถานที่ท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลักของพระประเทศไทยในรูปแบบ
ออนไลน์สองภาษาคือ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธของประเทศไทย
ในระดับนานาชาติ เป็นการให้บริการข้อมูลกับนักท่องเที่ยวทั่วโลกที่ต้องการเดินทางมาท่องเที่ยววิถี
พุทธในเมืองหลักของประเทศไทยได้ใช้ประกอบการตัดสินใจก่อนเดินทางมาท่องเที่ยว  

(2) กระบวนการและชุดกิจกรรมเพื ่อพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์  (Web 
Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด  

กระบวนการพัฒนานวัตกรรม ประกอบด้วยปัจจัยที่สำคัญ 3 ด้าน คือ  

1. ด้านสารสนเทศ (Information) พบว่า นวัตกรรมข้อมูลกลางในรูปแบบสื่อดิจิทัล
นำเสนอสารสนเทศของสถานที่แต่ละแห่งโดยนำสารสนเทศ 9 รายการมาปรับใช้ให้เหมาะสมกับการ
ผลิตสื่อดิจิทัล การนำเสนอในรูปแบบ 2 ภาษา คือ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ส่งผลต่อการส่งเสริม
การท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติอย่างมาก เพราะช่วยให้นักท่องเที่ยว
ทั่วโลกสามารถเข้าใจสารสนเทศในสื่อดิจิทัลได้ 

2. ด้านเส้นทางท่องเที่ยว (Route) พบว่า นวัตกรรมข้อมูลกลางในรูปแบบสื่อดิจิทัลมีการ
จัดเส้นทางการท่องเที่ยว แบ่งออกเป็น 2 เส้นทางหลัก มีรายละเอียดดังนี้   
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2.1 เส ้นทางวัดท่องเที ่ยว แบ่งออกเป็น 3 เส ้นทางย่อย คือ 1) เส ้นทางสาย
เกจิอาจารย์/รูปเคารพและวัตถุมงคล 2) เส้นทางสายสถาปัตยกรรมและจิตรกรรม และ 3) เส้นทาง
สายประเพณีวัฒนธรรม และอนุรักษธ์รรมชาติ  

2.2 เส้นทางสถานปฏิบัติธรรม แบ่งออกเป็น 3 เส้นทางย่อย คือ 1) เส้นทางปฏิบัติ
ธรรมแนวอานาปานสติ 2) เส้นทางปฏิบัติธรรมแนวสติปัฏฐาน 4 และ 3) เส้นทางปฏิบัติธรรมแนว
กายเคลื่อนไหว 

การจัดเส้นทางการท่องเที่ยวออกเป็นหมวดหมู่ โดยแบ่งออกเป็น 2 เส้นทางหลักข้างต้น 
ส่งผลต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติคือ นักท่องเที่ยว
ทั่วโลกสามารถค้นหาข้อมูลที่ต้องการได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว และตอบโจทย์การท่องเที่ยววิถีพุทธ 
ซึ่งผู้สนใจท่องเที่ยวมีความต้องการที่หลากหลาย 

3. ด้านเทคโนโลยี (Technology) พบว่า ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 
นำแนวคิดด้านเทคโนโลยีเข้ามาพัฒนา ทำให้ได้ผลผลิตที่มีลักษณะโดดเด่น 

ชุดกิจกรรมพัฒนานวัตกรรม ประกอบด้วย กระบวนการ 7 ขั้นตอน ดังนี้ 

1. ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้ การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูล เพื่อให้ได้แนว
ทางการพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal)   

2. ขั้นตอนกำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ เป็นกิจกรรมการหาไอเดียแล้วจัดทำเป็นพิมพ์
เขียวสำหรับการพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal)   

3. ขั้นตอนออกแบบแบบร่าง เป็นกิจกรรมเปลี่ยนพิมพ์เขียวให้เป็นแบบร่างสำหรับการ
พัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal)   

4. ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง เป็นกิจกรรมเปลี่ยนแบบร่างให้เป็นแบบจำลองสำหรับการ
พัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal)   

5. ขั้นตอนพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) และปรับแก้จนได้งานที่
พร้อมเผยแพร่  

6. ขั้นตอนเผยแพร่และส่งเสริมการใช้ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เป็น
กิจกรรมเผยแพร่และประชาสัมพันธ์ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์ เช่น Facebook, Line, Website รวมถึงส่งเสริมการใช้ประโยชน์และรายงานสรุปผลการ
ประเมินระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) และข้ันตอนสุดท้าย  



179 

 

 

7. ขั้นตอนสร้างสรรค์และเรียนรู้เพื่อพัฒนาให้ดีขึ ้น  เป็นกิจกรรมถอดบทเรียน รับฟัง
ข้อเสนอแนะ เสนอแนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ต่อยอดความรู้เดิม 
และนำมาเขียนในรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

กล่าวโดยสรุปได้ว่า การนำแนวคิดด้านเทคโนโลยีเข้ามาพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบ
ออนไลน์ (Web Portal) ทำให้ได้ผลผลิตที่มีความทันสมัย ใช้งานสะดวกและง่าย ใช้งานได้ทุกที่ทุก
เวลา ซึ่งสอดคล้องกันแนวโน้มด้านความต้องการและพฤติกรรมการอ่านของผู้คนในสังคมดิจิทัล 

5.1.3 การประชาสัมพันธ์และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web 
Portal) ในรูปแบบส่ือดิจิทัลสำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด 

การประชาสัมพันธ์และประเมินผลระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เก็บ
รวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามผ่าน google form จำนวน 628 ชุด นำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ทาง
สถิติโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป สรุปได้ว่า การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) 
เริ่มจากการนำฐานข้อมูลพื้นที่วิจัยทั้ง 30 สถานที่ แบ่งเป็น 2 เส้นทางคือ วัดท่องเที่ยว และสถาน
ปฏิบัติธรรม มาเป็นข้อมูลตั้งต้น จากนั้นจึงพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เพ่ือ
นำเสนอข้อมูลในรูปแบบ 2 ภาษา การนำเทคโนโลยีสารสนเทศมาเป็นเครื่องมือพัฒนาระบบข้อมูล
กลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ทำให้ผู้สนใจสามารถเข้าถึงข้อมูลในรูปแบบดิจิทัลที่ใช้งานง่ายได้
ทุกที่ทุกเวลา ซึ่งมีความเหมาะสมและสอดคล้องกับความก้าวหน้าของการส่งเสริมการท่องเที่ยวในยุค
ปัจจุบัน 

5.2 อภิปรายผล 

วัดเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีโอกาสดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มาก เนื่องจากการที่ตัวของ
วัดเองมีลักษณะทางสถาปัตยกรรม ศิลปกรรม หรือความสำคัญทางด้านประวัติศาสตร์ โบราณคดี 
และมีสถานปฏิบัติธรรมที่น่าสนใจ การท่องเที่ยววัด หรือการท่องเที่ยววิถีพุทธเป็นพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวอีกประเภทหนึ่งที่กระแสสังคมในปัจจุบันต้องการ เนื่องจากการท่องเที่ยววัดเป็นการเดินทาง
ที่นักท่องเที่ยวปฏิบัติตนให้กลายเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมของสังคมไทย การท่องเที่ยววิถีพุทธ เป็น
รูปแบบการท่องเที่ยวที่มุ่งหวังให้นักท่องเที่ยวได้รับนันทนาการควบคู่ไปกับประสบการณ์ต่าง ๆ อัน
ส่งผลเพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิตและจิตใจเป็นสำคัญ และยังเป็นการจูงใจในการแสวงบุญในมิติทาง
ศาสนาและความเชื่อ ผลจากการวิจัยนี้พบว่า วัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง 
รวมทั้งสิ้น 30 แห่ง ในเมืองหลัก 15 จังหวัด แบ่งเป็นเส้นทางวัดท่องเที่ยวออกเป็น 3 เส้นทางย่อย คือ 
1) เส้นทางสายเกจิอาจารย์ รูปเคารพ และวัตถุมงคล 2) เส้นทางสายสถาปัตยกรรมและจิตรกรรม 
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และ 3) เส้นทางสายประเพณีวัฒนธรรม และอนุรักษ์ธรรมชาติ และแบ่งเส้นทางสถานปฏิบัติธรรม
ออกเป็น 3 เส้นทางย่อย คือ 1) เส้นทางปฏิบัติธรรมแนวอานาปานสติ 2) เส้นทางปฏิบัติธรรมแนวสติ
ปัฏฐาน 4 และ 3) เส้นทางปฏิบัติธรรมแนวกายเคลื่อนไหว  

การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธใน
เมือหลัก 15 จังหวัด มีองค์ความรู้ที ่สำคัญ 2 ประการคือ 1) ผลผลิตด้านระบบข้อมูลกลางแบบ
ออนไลน์  (Web Portal) สำหร ับการท ่องเท ี ่ ยวว ิถ ีพ ุทธใน เม ือหล ัก 15  จ ั งหว ัด และ  2) 
กระบวนการพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธใน
เมือหลัก 15 จังหวัด การอภิปรายผล มีรายละเอียดดังนี้ 

(1) ผลผลิตด้านระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที่ยววิถี
พุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด เป็นเว็บไซต์ที่ให้ความรู้และแนะนำสถานที่ท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก
ของพระประเทศไทยในรูปแบบออนไลน์สองภาษาคือ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธของประเทศไทยในระดับนานาชาติ เป็นการให้บริการข้อมูลกับนักท่องเที่ยวทั่วโลกที่
ต้องการเดินทางมาท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลักของประเทศไทยได้ใช้ประกอบการตัดสินใจก่อน
เดินทางมาท่องเที ่ยว ผลผลิตด้านระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ดังกล่าว ซึ่ง
สอดคล้องกับนโยบายภาครัฐ ที่ต้องการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมือหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทย 
เพ่ือกระจายรายได้สู่ชุมชน สร้างรากฐานที่แข็งแกร่ง นำไปสู่การลดความเหลื่อมล้ำของสังคม 

นอกจากนั้น ผลผลิตด้านระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ยังเชื่อมโยงกับ 
google map เพื่อให้การนำเสนอข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวทั้ง 9 สารสนเทศ ให้ข้อมูลได้ตรงตาม
ความต้องการของนักท่องเที่ยวในยุคสังคมดิจิทัล ซึ่งมีความสอดคล้องกับที่ พยอม ธรรมบุตร กล่าวว่า 
แหล่งท่องเที่ยวต้องมี 5 องค์ประกอบ (5A ) คือ สิ่งดึงดูดใจ กิจกรรม การเข้าถึง สิ่งอำนวยความ
สะดวก และท่ีพัก  

กล่าวคือ มีการให้ข้อมูลสำหรับการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว สนามบิน 
ตัวเมือง สถานีขนส่ง สถานีรถไฟ เป็นต้น และมีการให้ข้อมูลเกี่ยวกับที่พักแรมเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว
ที่ต้องการค้างคืน เช่น โรงแรม รีสอร์ท ที่สำคัญคือการให้ข้อมูลเกี่ยวกับวัดท่องเที่ยว และวัดปฏิบั ติ
ธรรม ในฐานะเป็นแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเป็นจุดดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยววิถีพุทธ อีกทั้ง
ยังให้เชื ่อมโยงกับข้อมูลกิจกรรมท่องเที ่ยวและกิจกรรมนันทนาการ (Tourist Activities and 
Recreational Activities) ที่อยู่ในบริเวณหรือเส้นทางเดียวกับการท่องเที่ยววิถีพุทธ รวมถึงข้อมูล
เกี่ยวกับบริการและสิ่งอำนวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว เช่น บริการด้านร้านอาหาร โรงพยาบาล 
ไปรษณีย์ สถานีบริการน้ำมัน ร้านค้า ร้านขายของที่ระลึก เป็นต้น 
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(2) กระบวนการพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด ได้จัดทำเป็นชุดกิจกรรม “การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบ
ออนไลน์ (Web Portal) สำหรับการท่องเที ่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด” มีกระบวนการ 7 
ขั้นตอน ประกอบด้วย (1) รวบรวมข้อมูลและความรู้ การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูล เพื่อให้ได้
แนวทางการพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (2) กำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ เป็นกิจกรรมการ
หาไอเดียแล้วจัดทำเป็นพิมพ์เขียวสำหรับการพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (3) ออกแบบแบบ
ร่าง เป็นกิจกรรมเปลี่ยนพิมพ์เขียวให้เป็นแบบร่างสำหรับการพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ 
(4) พัฒนาแบบจำลอง เป็นกิจกรรมเปลี่ยนแบบร่างให้เป็นแบบจำลองสำหรับพัฒนาระบบข้อมูลกลาง
แบบออนไลน์ (5) พัฒนานวัตกรรมข้อมูลกลางในรูปแบบสื่อดิจิทัลและปรับแก้จนได้งานที่พร้อม
เผยแพร่ (6) เผยแพร่และส่งเสริมการใช้ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ เป็นกิจกรรมเผยแพร่และ
ประชาสัมพันธ์ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook, 
Line, Website รวมถึงส่งเสริมการใช้ประโยชน์และรายงานสรุปผลการประเมินระบบข้อมูลกลาง
แบบออนไลน์ และ (7) สร้างสรรค์และเรียนรู้เพื่อพัฒนาให้ดีขึ้น เป็นกิจกรรมถอดบทเรียน รับฟัง
ข้อเสนอแนะ เสนอแนวทางพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ต่อยอดความรู้เดิม 
และนำมาเขียนในรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ ซึ่งแนวทางพัฒนาชุดกิจกรรมดังกล่าว มีความ
สอดคล้องกับแนวคิดของพระสุธีรัตนบัณฑิต, รศ. ดร. ที่ได้เสนอกระบวนการพัฒนานวัตกรรมไว้ 7 
ขั้นตอน 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

5.3.1 ขอเสนอแนะเชิงการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

1. บุคคล หน่วยงาน หรือองค์กรที่มีพันธกิจหลักในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ตลอดถึง
บุคคลทั่วไปที่สนใจ ทั้งในระดับบุคคลและระดับหน่วยงาน สามารถนำผลการวิจัยไปใช้ต่อยอดองค์
ความรู้ด้านการดำเนินชีวิต ด้านการศึกษา ด้านการทำงาน และด้านการวิจัย 

2. ผลจากระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อการ
ส่งเสริมพุทธศาสนาและส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทย สู่ผู้สนใจ
ในระดับนานาชาติ อีกทั้ง ผลการวิจัยมีความสอดคล้องกับนโยบายภาครัฐ ที่ต้องการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเมือหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทย เพื่อกระจายรายได้สู่ชุมชน สร้างรากฐานที่แข็งแกร่ง 
นำไปสู่การลดความเหลื่อมล้ำของสังคม การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal)  จึง
เป็นการนำคุณค่าทางพระพุทธศาสนาที่เป็นมรดกล้ำค่าของคนไทย มาเป็นกลไกขับเคลื่อนและพัฒนา
ประเทศให้ก้าวหน้าในสังคมดิจิทัลได้เป็นอย่างดี 
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5.3.2 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

หน่วยงานที่เกี่ยวสามารถนำผลการวิจัยไปใช้ในการวางแผนนโยบายและยุทธศาสตร์ต่าง 
ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยววิถีพุทธ กล่าวคือ  

1. ด้านเศรษฐกิจ หน่วยงานด้านการท่องเที่ยวทั้งภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงชุมชนใน
พื้นที่เป้าหมาย ที่สามารถเข้าถึงระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธเมือหลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ ซึ ่งจัดทำเป็นรูปแบบสื่อดิจิทัล ได้อย่าง
สะดวกและประหยัดต้นทุน อีกทั้งที่สามารถสืบค้นข้อมูลแบบออนไลน์ผ่าน Website ได้จากทั่วโลก 
ควรนำผลการวิจัยไปวางแผนนโยบายและยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ที่ส่งผลต่อการพัฒนาด้านการท่องเที่ยว
วิถีพุทธให้ขยายขอบเขตออกไปทั่วโลก เกิดผลดีต่อการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวและสร้างเศรษฐกิจทั้ง
ในระดับชุมชนและในระดับประเทศได้ 

2. ด้านสังคม หน่วยงานที่ทำหน้าที่ส่งเสริมพระพุทธศาสนา และผู้สนใจทั่วไป ที่สามารถ
เข้าถึงระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธเมือหลัก 15 
จังหวัดในระดับนานาชาติ ซึ่งจัดทำเป็นรูปแบบสื่อดิจิทัล ได้อย่างสะดวกและประหยัดต้นทุน ควรนำ
ผลการวิจัยไปวางแผนนโยบายและยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ที่จะสามารถนำข้อมูลด้านการท่องเที่ยววิถีพุทธ 
ไปส่งเสริมการเรียนรู้พระพุทธศาสนา วัฒนธรรมเชิงพุทธ หรือการปฏิบัติธรรมตามวิถีพุทธได้ 

3. ด้านสิ่งแวดล้อม หน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงชุมชนในพื้นที่เป้าหมาย 
ที่สามารถเข้าถึงระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธเมือ
หลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ ซึ่งจัดทำเป็นรูปแบบสื่อดิจิทัล ได้อย่างสะดวกและประหยัดต้นทุน 
ควรนำผลการวิจัยไปการวางแผนนโยบายและยุทธศาสตร์ต่าง ๆ ที่สามารถนำข้อมูลไปเป็นเครื่องมือ
ขับเคลื่อนโยบายด้านการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมของชุมชนในพ้ืนที่เป้าหมายได้ 

5.3.3 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

1) วัดอื่น ๆ ในแต่ละจังหวัดของเมือหลัก 15 จังหวัด เป็นวัดที่มีศักยภาพในการส่งเสริม
การท่องเทียว ดังนั้น ควรมีการวิจัยเพื่อพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) กับวัด
อ่ืนที่มีศักยภาพ สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด 

2) ประเทศไทยพึ ่งพาอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวเป็นสำคัญในการสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ และการท่องเที่ยววิถีพุทธจะเป็นอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะมีบทบาทสำคัญในการสร้าง
มูลค่าด้านเศรษฐกิจในอนาคต ดังนั้น ควรมีการวิจัยเพื่อสร้างรูปแบบการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 
15 จังหวัด เพื่อเพ่ิมมูลค่าทั้งด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม และด้านสิ่งแวดล้อม 
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3) การพัฒนาระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal)  โดยเพิ่มภาษาที่ 3 เช่น 
ภาษาจีน ภาษาญี่ปุ่น เพื่อให้ระบบข้อมูลกลางแบบออนไลน์ (Web Portal) เป็นแหล่งข้อมูลด้านการ
ท่องเที่ยววิถีพุทธในระดับนานาชาติที่รองรับการท่องเที่ยวจากนักท่องเที่ยวทุกภาคส่วน 
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ภาคผนวก ก.  
หนังสือรับรองจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 
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ภาคผนวก ข.  
หนังสือเชิญผู้ทรงคุณวุฒิตรวจเครื่องมือวิจัย 
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ภาคผนวก ค.  
หนังสือเชิญและรายชื่อผู้ทรงคุณวุฒิ และกิจกรรมการสนทนากลุ่มแบบเจาะจง 
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รายชื่อผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมสนทนากลุ่มแบบเจาะจง 

ผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมสนทนากลุ่มแบบเจาะจง จำนวน 5 คน ประกอบด้วย 1) ตัวแทนจาก
การท่องเที ่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) จำนวน 3 คน 2) ตัวแทนจากสำนักงานพระพุทธศาสนา
แห่งชาติ จำนวน 1 คน และ 3) ตัวแทนจากสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย จำนวน 1 คน มี
รายละเอียดดังนี้ 
ลำดับ ชื่อ ตำแหน่ง 

1. คุณสมชาย ชมภูน้อย ผู้อำนวยการภูมิภาคภาคตะวันออกเฉียงเหนือ การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย 

2. คุณสรัสวดี อาสาสรรพกิจ ผู้อำนวยการภูมิภาคภาคเหนือ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
3. คุณภัทรอนงค์ ณ เชียงใหม่ ผู้อำนวยการภูมิภาคภาคใต้ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
4. คุณสิทธา มูลหงส์ ผู้ตรวจราชการ และโฆษกสำนักงานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ 
5. คุณวิโรจน์ สิตประเสริฐนันท์ นายกสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย 

 

กิจกรรมการสนทนากลุ่มแบบเจาะจง 
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ภาคผนวก ง.  
หนังสือขอสัมภาษณ์ รายชื่อผู้ให้ข้อมูลสำคัญ และแนวคำถามสัมภาษณ์ 
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รายชื่อผู้ให้ข้อมูลสำคัญ 
 
ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ประกอบด้วยผู้ที่เกี่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติธรรมทั้ง 30 แห่ง ใน

เมืองหลัก 15 จังหวัด ดังมีรายละเอียดคือ 
ลำดับ ชื่อ รายละเอียด 

1. พระเทพสิงหวราจารย์ เจ้าอาวาสวัดพระสิงห์วรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ 
2. พระครูธรรมวิวัฒนคุณ (หลวงพ่อ

เจริญ) 
เจ้าอาวาส วัดอรัญญวิเวก อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่   

3. พระครูศรีวรกิจจารักษ์ 
เลขานุการเจ้าอาวาส 

วัดพระพุทธบาทราชวรมหาวิหาร อำเภอพระพุทธบาท 
จังหวัดสระบุรี 

4. พระสุนทรธรรมภาณ เจ้าอาวาส วัดพระพุทธแสงธรรม อำเภอหนองแค จังหวัด
สระบุรี 

5. พระจิรัถ ญาณวุฑฺโฒ  เลขานุการเจ้าอาวาส วัดถ้ำเสือ อำเภอเมือง จังหวัดกระบี่ 
6. พระศิริพงศ์ สิริวโส  รักษาการประธานที่พักสงฆ์ สถานปฏิบัติธรรมสำนักสงฆ์ถ้ำ

เขาพระ อำเภออ่าวลึก จังหวัดกระบี่ 
7. นายชัยวัฒน์ ชัชเวช ไวยาวัจกร วัดฉลอง (วัดไชยธาราราม) อำเภอเมือง จังหวัด

ภูเก็ต 
8. นางสมพิศ แซ่ก่ำ  ประธานศูนย์ปฏิบัติธรรมปฏินิสสัคโค (หลวงพ่อประจาก) 

อำเภอเมืองภูเก็ต จังหวัดภูเก็ต 
9. พระปลัดธนารักษ์ พุทฺธรกฺขิโต  เจ้าอาวาส วัดสุวรรณคูหา อำเภอตะกั่วทุ่ง จังหวัดพังงา 
10. พระครูพิลาสสมาจาร (หลวงพ่อ

สอื้น)  
เจ้าอาวาส วัดนิโรธรังสี อำเภอท้ายเหมือง จังหวัดพังงา 

11. นายสืบสกุล ศรีสุข  ไวยาวัจกร คณะกรรมการ วัดมัชฌิมาวาส อำเภอเมือง 
จังหวัดสงขลา 

12. พระอวตาร ปภาโส  ผู้ช่วยเจ้าอาวาส วัดป่ากันตพงษ์ อำเภอควนเนียง จังหวัด
สงขลา 

13. พระสมุห์ศักดิ์ชาย สิริปญฺโญ  เลขานุการเจ้าอาวาส วัดพระบรมธาตุไชยา อำเภอไชยา 
จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

14. พระนุ้ย สมฺปนฺโน เจ้าอาวาส วัดธารน้ำไหล อำเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
15. พระครูโสภณสรกิจ ผู้ช่วยเจ้าอาวาส วัดโสธรวรารามวรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัด

ฉะเชิงเทรา 
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16. พระใบฏีกาพงศ์ปณต  เลขานุการเจ้าอาวาส วัดผาณิตาราม อำเภอบ้านโพธิ์ จังหวัด
ฉะเชิงเทรา 

17. พระมหาสุรเดช สุรเตโช  เจ้าอาวาส วัดละหารไร่ อำเภอบ้านค่าย จังหวัดระยอง 
18. พระราชวชิรญาณ วิ. (พระ

อาจารย์อนันต์ อกิญจโน)  
เจ้าอาวาส วัดมาบจันทร์ อำเภอเมือง จังหวัดระยอง 

19. พระโสภณคณาภรณ์ เจ้าอาวาส วัดญาณสังวรารามวรมหาวิหาร อำเภอบางละมุง 
จังหวัดชลบุร ี

20. พระครูภาวนาวราลังการ วิ. 
(สมศักดิ์ โสรโท) 

เจ้าอาวาส วัดภัททันตะอาสภาราม อำเภอบ้านบึง จังหวัด
ชลบุร ี

21. พระมหาอนุชิต ทิธรรม  เจ้าหน้าที่พระมหาธาตุแก่นนคร วัดหนองแวง (พระอาราม
หลวง) อำเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 

22. พระยุทธนา อริโย ศูนย์ปฏิบัติ ผู้อำนวยการ ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน อำเภอเมือง จังหวัด
ขอนแก่น 

23. พระครูพิทักษ์ธรรมานุยุต  เจ้าอาวาส วัดเทพพิทักษ์ปุณณาราม อำเภอปากช่อง จังหวัด
นครราชสีมา 

24. พระมหาจีรวัฒน์ จิรวัฑฒโน  ผู้ช่วยเจ้าอาวาส วัดป่าสาลวัน อำเภอเมือง จังหวัด
นครราชสีมา 

25. พระมหาสุชาติ สิริปญฺโญ  เจ้าอาวาส วัดวังก์วิเวการาม (วัดใต้น้ำ) อำเภอสังขละบุรี 
จังหวัดกาญจนบุรี 

26. พระครูเกษมกาญจนสิทธิ์ (ศักดิ์
ดา เขมจาโร)  

เจ้าอาวาส วัดท่าเสด็จ อำเภอมะขามเตี้ย จังหวัดกาญจนบุรี 

27. นายพัฒหฤษฎ์  ผู้ดูแลสถานที่ วัดห้วยมงคล อำเภอหัวหิน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ 

28. พระอธิการคัมภีรญาณ อภิปุญ
โญ  

เจ้าอาวาส วัดป่าสุญญตา อำเภอปราณบุรี จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ 

29. พระครูวัชรสุวรรณาทร  เจ้าอาวาส วัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร อำเภอเมือง จังหวัด
เพชรบุรี 

30. พระครูสมุห์สมบัติ ปภสฺสโร  เจ้าอาวาส วัดเขาพระ อำเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี 
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แนวคำถามสัมภาษณ์ 

เรื่อง 

พัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก  

15 จังหวัดของประเทศไทย ในระดับนานาชาติ 

คําชี้แจง : แบบสัมภาษณนี้ แบงออกเปน 3 ตอน ประกอบดวย 

ตอนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานผู้ให้สัมภาษณ์ 

ตอนที่ 2 คำถามเกี่ยวกับสารสนเทศ 9 รายการเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธเมือง
หลัก 15 จังหวัดในระดับนานาชาติ 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานผู้ให้สัมภาษณ์ 

ผู้ให้ข้อมูล ชื่อ............................................ฉายา/นามสกุล.................................................. 
              อายุ............ป  ตําแหนง....................................................................................................... 

ที่อยู / สถานที่ทํางาน  ....................................................................................................... 

สัมภาษณเมื่อวันที่..........เดือน.....................พ.ศ. .......... ชว่งเวลา .................................น. 
สถานทีส่ัมภาษณ์ .............................................................................................................................. ..... 

ตอนที่ 2 คำถามเกี่ยวกับสารสนเทศ 9 รายการเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธเมืองหลัก 15 
จังหวัดในระดับนานาชาติ 

1. ที่ตั้ง การติดต่อ และช่องทางประชาสัมพันธ์ ..................................................................  
............................................................................................................................. ................................... 

2. ประวัติความเป็นมา ........................................................................................................ 
............................................................................................................................. ................................... 

3. ประเภทเส้นทาง (Route) ของสถานที่แห่งนั้น .............................................................. 
.......................................................................................................................... ...................................... 

4. สิ่งสำคัญๆ ภายในสถานที่แห่งนั้น (มีได้หลายรายการ) .......................................... 
......................................................................................................................... ....................................... 
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5. กิจกรรมสำคัญๆ ทั้งปี .................................................................................................... 
......................................................................................... ....................................................................... 

6. คุณค่าท่ีจะได้รับ ทั้งด้านรูปธรรมและนามธรรม ............................................................. 
........................................................................... .....................................................................................  

7. สถานที่ท่องเที่ยววิถีพุทธอื่นๆ ซึ่งอยู่ในเส้นทางเดียวกันและใกล้เคียงกัน ...................... 
........................................................................ ........................................................................................  

8. สิ่งอำนวยความสะดวกโดยรอบ ...................................................................................... 
................................................................................................................................................................  

9. เส้นทาง และการเดินทาง ............................................................................................... 
....................................................................................................................................................... ......... 
 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ  

....................................................................................................................................
......................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................... 

    

                  ขอขอบพระคุณอย่างสูง ที่ท่านให้ความอนุเคราะห์ในการให้สัมภาษณ์ 

                         ดร.กรรณิการ์ ขาวเงิน และคณะ 
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ภาคผนวก จ.  
รายชื่อนักท่องเที่ยว/ผู้ปฏิบัติธรรมที่ร่วมกิจกรรมในพื้นที่วิจัย 

รายช่ือนักท่องเที่ยว/ผู้ปฏิบัติธรรม ที่เดินทางมายังวัดและสถานปฏิบัติธรรม จำนวน 60 รูป/คน 
ลำดับ ชื่อ รายละเอียด 

1. คุณเอมอร จรูญแสง  มาจากจังหวัดชัยภูมิ นักท่องเที่ยว วัดเทพพิทักษ์ปุณณาราม 
จังหวัดสระบุรี 

2. คุณจิตเมต ฤทธิเดช  มาจากหมวกเหล็ก นักท่องเที่ยว วัดเทพพิทักษ์ปุณณาราม 
จังหวัดสระบุรี 

3. แม่ชีส่องแสง นวลกลาง  ผู้ปฏิบัติธรรม วัดป่าสาละวัน จังหวัดนครราชสีมา 
4. คุณสิริกุล ล้อทองพาณิชย์  มาจากจังหวัดขอนแก่น นักท่องเที่ยว วัดหนองแวง จังหวัด

ขอนแก่น 
5. คุณวิชชุตา บุญประกอบ  มาจากจังหวัดระยอง นักท่องเที่ยว วัดหนองแวง จังหวัด

ขอนแก่น 
6. คุณพีรพันธ์ วิชิตญาณ  มาจากจังหวัดขอนแก่น นักท่องเที่ยว วัดหนองแวง จังหวัด

ขอนแก่น 
7. คุณวลัยรัตน์ แสงจันทร์  ผู้ปฏิบัติธรรม ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จังหวัดขอนแก่น 
8. คุณประคอง ชุบสุวรรณ ผู้ปฏิบัติธรรม ศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จังหวัดขอนแก่น 
9. คุณกฤษติกาณ แก้ววัง  มาจากจังหวัดมหาสารคาม นักท่องเที่ยว วัดละหารไร่ จังหวัด

ระยอง 
10. คุณธนารักษ์ รูปต่ำ  มาจากจังหวัดขอนแก่น นักท่องเที่ยว วัดละหารไร่ จังหวัด

ระยอง 
11. คุณนุจรีย์ ลีรัตน์   นักท่องเที่ยว วัดญาณสังวรารามวรวิหาร จังหวัดชลบุรี 
12. คุณสุนันธาร เสนข้อ  นักท่องเที่ยว วัดญาณสังวรารามวรวิหาร จังหวัดชลบุรี 
13. คุณทราย มันทนาวรพันธ์ดิษ  นักท่องเที่ยว วัดญาณสังวรารามวรวิหาร จังหวัดชลบุรี 
14. คุณมัณฑนา วรพรรดิศาล  นักท่องเที่ยว วัดญาณสังวรารามวรวิหาร จังหวัดชลบุรี 
15. คุณปุญญานุช เจริญผล  นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา 
16. คุณอารยา เจริญผล  นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา 
17. พระสันติกรณ์ รตินธโร  นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา 
18. คุณไมเคิล ยาริสเชค  ชาวโปแลนด์ นักท่องเที่ยว จังหวัดภูเก็ต 
19. คุณอุษา จันติมานนท์  ผู้ปฏิบัติธรรม วัดนิโรธรังสี จังหวัดพังงา 
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20. พระสมปอง เขมะปัญฺโญ  พระนักปฏิบัติธรรม วัดป่าสุญญตา จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
21. คุณเด่นศักดิ์ อมศิริ  จิตอาสาช่วยงาน วัดป่าสุญญตา จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ 
22. คุณพศิน กุลพรภาเลิศ  นักท่องเที่ยว วัดใหญ่สุวรรณาราม จังหวัดเพชรบุรี 
23. Miss Daria Vedmedenko  ชาวรัสเซีย นักท่องเที่ยว วัดใหญ่สุวรรณาราม จังหวัดเพชรบุรี 
24. Mr.Sason  ชาวอเมริกัน นักท่องเที่ยว วัดไชยวราราม (วัดฉลอง) จังหวัด

ภูเก็ต 
25. Mr.Timo และMrs.Lisa  ชาวฟินแลนด์ นักท่องเที่ยว วัดไชยวราราม (วัดฉลอง) จังหวัด

ภูเก็ต 
26. Mr.Rokhmatulla Gizotulinx  ชาวอัฟกานิสถาน นักท่องเที่ยว วัดฉลอง จังหวัดภูเก็ต 
27. Mr. Gary และ Mrs.Irene 

Summerton  
ชาวแคนาดา นักท่องเที่ยว วัดถ้ำเสือ จังหวัดกระบี่ 

28. กำนันจำปา บุปผาวงษ์  มาจากจังหวัดอุบลราชธานี นักท่องเที่ยววัดถ้ำเสือ จังหวัด
กระบี่ 

29. 29. Mr.Jonas Milz  ชาวเยอรมัน นักท่องเที่ยว วัดพระสิงห์วรวิหาร จังหวัด
เชียงใหม่ 

30. แม่ชีเสาวภา คำทะลาด  ผู้ปฏิบัติธรรม วัดป่ากันตะพงษ์ จังหวัดสงขลา 
31. คุณภาวนา เจริญ  ชาวท้ายเหมือง ผู้ปฏิบัติธรรม วัดนิโรธรังสี จังหวัดพังงา 
32. คุณบันลือ เตชะเพชรไพบูลย์  นักท่องเที่ยว วัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร จังหวัดเพชรบุรี 
33. คุณอภิชาติ แสนวรรณา  ชาวเพชรบุรี จิตอาสามาช่วยดูแลวัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร 

จังหวัดเพชรบุรี 
34. พระตรีเนตร กิตติธีโร (เขียวอ่อง)  นักท่องเที่ยว วัดวังก์วิเวการาม จังหวัดกาญจนบุรี 
35. คุณสวรส มณีกิติรัต  พนักงานแม่บ้าน วัดวังก์วิเวการาม จังหวัดกาญจนบุรี 
36. คุณนุสรา ธงชัย  ชาวมอญ ชุมชนหมู่บ้านวังกะ วัดวังก์วิเวการาม จังหวัด

กาญจนบุรี 
37. คุณสายขวัญ หงศา  ชาวมอญ แม่ค้าในตลาด วัดวังก์วิเวการาม จังหวัดกาญจนบุรี 
38. คุณจอนห์  ชาวอเมริกัน นักท่องเที่ยว วัดวังก์วิเวการาม จังหวัด

กาญจนบุรี 
39. คุณพุทธรักษา แก้วบัวตูม  มาจากจังหวัดชัยภูมิ นักท่องเที่ยว วัดห้วยมงคล จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ์ 
40. คุณกรกมล เกิดผล  พนักงานประจำวัดสุวรรณคูหา จังหวัดพังงา 
41. คุณดมิทรี้ ซาโปรติน  ชาวรัสเซีย นักท่องเที่ยว วัดสุวรรณคูหา จังหวัดพังงา 
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42. คุณเอแคตเทอรินา ชาวรัสเซีย  นักท่องเที่ยว วัดสุวรรณคูหา จังหวัดพังงา 
43. คุณคลินต้า และคุณเอ็ดการส์ 

ชาวลัตเวีย  
นักท่องเที่ยว วัดถ้ำเสือ จังหวัดกระบี่ 

44. คุณเอ้ือนจิตร สัมมา  เลขานุการฝ่ายฆราวาสวัดมัชฌิมาวาสวรวิหาร จังหวัดสงขลา 
45. คุณชาญชัย ควรพินิจ  มาจากจังหวัดปทุมธานี นักท่องเที่ยว วัดพระสิงห์ จังหวัด

เชียงใหม่ 
46. พระกฤษณ์ ยิ่งยวด  พระนักปฏิบัติวัดธารน้ำไหล (สวนโมกข์) จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
47. ดร.แม่ชีเบญจวรรณ วงศ์ชูแก้ว  ครูฝึกสมาธิให้กับชาวต่างชาติ วัดธารน้ำไหล จ.สุราษฎร์ธานี 
48. คุณธิปัตย์ สีลา นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
49. คุณเพชรพร ตั้งโชควิพุธ นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
50. คุณสุพัตรา หนูเทศ นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
51. คุณกัญญา ดำรงศักดิ์ นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
52. คุณกรรณิการ์ ชัดคำ นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
53. คุณธิดาพร นาสมวา นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
54. คุณธนวัตร ประสงค์ นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
55. คุณศิวาพร บุญตา นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
56. คุณวันทนา ปัญญาวรพงศ์ นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
57. คุณอาทิตย์ภัทร วรรณวัฒน์ นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
58. คุณวราภรณ์ ทองกลาง นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
59. คุณจุฑามาศ เดชผิว นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
60. แม่ชีอัสรา พิจารณ์ นักท่องเที่ยว วัดโสธรวรารามวรวิหาร จ.ฉะเชิงเทรา 
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ภาคผนวก ฉ.  
ภาพกิจกรรมภาคสนาม 

 
สัมภาษณ์ เจ้าอาวาส วัดพระสิงหว์รมหาวิหาร จ.เชียงใหม ่

 
สัมภาษณ์ เจ้าอาวาส วัดญาณสังวรารามวรมหาวหิาร จ.ชลบรุ ี
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สัมภาษณ์ เจ้าอาวาส วัดวังก์วิเวการาม จ.กาญจนบุร ี

 
สัมภาษณ์ เจ้าอาวาสวัดใหญ่สุวรรณารามวรวิหาร จ.เพชรบรุ ี
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สัมภาษณ์ ไวยาวัจกร วัดมัชฌิมาวาส จ.สงขลา 

 
สัมภาษณ์ เจ้าอาวาส วัดอรญัญวิเวก จ.เชียงใหม ่

 
สัมภาษณ์ เจ้าอาวาส วัดป่าสาละวัน 
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สัมภาษณ์ ผู้อำนวยการศูนย์ปฏิบัติธรรมสวนเวฬุวัน จ.ขอนแก่น 

 
สัมภาษณ์ ผู้ปฏิบัติธรรม ศูนย์ปฏบิัติธรรมสวนเวฬุวัน จ.ขอนแก่น 

 
สัมภาษณ์ เจ้าอาวาส วัดมาบจันทร์ จ.ระยอง 
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ภาคผนวก ช.  
หนังสือขออนุญาตตั้งบูธและการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ผลผลิตจากงานวิจัย 
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การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ผลผลิตจากงานวิจัย 

วัดโสธรวรารามวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา 

 

 
 

  

  
 



211 

 

ภาคผนวก ซ.  
หนังสือรับรองการใช้ประโยชน์จากผลงานวิจัย 
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ภาคผนวก ฌ.  
หนังสือรับรองการตีพิมพ์บทความวิจัยในวารสาร 


